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Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

METODOLOGIE
Projekt Zasah medialni kampané
Klient Clovék v tisni o.p.s.
Dodavatel AISA

Cile projektu

e zjisténi zasahu medialni kampané
(v obecné populaci CR, i v cilové skupiné 15-29 let);

¢ hodnoceni TV reklamy;
e zjiSténi postoju v oblasti narodnostni a rasové snasenlivosti.

Datum projektu

zafi - listopad 2001

Metoda

Omnibus - osobni dotazovani

¢ Omnibus je otevieny multi-klientsky vyzkum zaméfeny na
obecnou populaci.

o Na otazky odpovida reprezentativni vzorek obyvatelstva ve véku
od 15 do 69 let ziskany kvétnim vybérem, s pfedem uréenymi
podty/kvétami obyvatel rozdélenymi dle véku, pohlavi, vzdélani,
regionu a velikosti mista bydlisté. V kazdé viné je dotazovano 500
respondent(i v Ceské republice.

¢ Omnibusové dotazovani probiha kazdych 14 dni. Jedna se o
osobni dotazovani v domacnostech. Dotazovani provadi zkuSeni
a pravidelné Skoleni tazatelé firmy AISA.

o Vysledky za zadany blok otazek jsou exkluzivnim majetkem
klienta a pro kazdého klienta jsou zpracovany samostatné.
Anonymita klienta je plné respektovana.

Datum terénu
(dotazovani)

vina 1: 27.8. - 3.9.
vina 2: 10.9.-17.9.
vina 3: 24.9.-1.10.
vina 4: 8.10. - 15.10.
vina 5: 22.10. - 29.10.

Cilova skupina

lidé ve véku 15 - 69 let i
reprezentativni vzorek obyvatelstva CR

Vybér vzorku

Kvétni vybér zajistujici reprezentativitu podle
véku, pohlavi, vzdélani, velikosti mista bydlisté a regionu

Velikost vzorku

N=500 respondentt / vina
celkem 5 vin dotazovani (vina 18 az 22), celkem 2 500 respondentu

Metody zpracovani dat

Kontrola a logické Cisténi dat, standardni tabulace vysledk, korelaéni
a korespondencni analyza, test signifikance

AISA, listopad 2001
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Zasah medialni kampanég, vina 5 Zprava
Tabulka vybérovych chyb
Velikost statistické chyby je mozné uréit pomoci nasledujici tabulky
N - poCet respondentt v celém (resp. dil€¢im) vzorku respondent(
p - interval spolehlivosti
TABULKA VYBEROVYCH CHYB
p=90%

% 99 [ 98 [ 97 | 96 | 95 | 94 [ 93 | 92 [ 91 | 90 | 88 | 85 | 80 | 75 | 70 | 60 | 50
odpovédi | 1 2 | 3 | 4|56 7 | 8 | 9 |10 12|15 | 20 | 25 | 30 | 40 | 50
N

50 2332|3944 |49 | 54|58 |6165|68|74/[81|91]|98 /104 11.1]11.3

100 |16 |22 |27 31|35 |38 |41 |43 |46 |48 52 |57 | 64|69 |73 | 78|80

150 [ 13|18 |22 26|28 | 31|33 |35|37 |39 42|47 |52 |57 |60 64|65

200 |11 16|19 | 22| 25|27 |29 | 31|32 |34 |37 |40 |45 |49 52| 55|57

300 [09 13 16 | 18|20 |22 | 24 |25 |26 |28 |30|33 |37 40| 42 | 45| 46

400 |08 | 11|14 |16 |17 |19 |20 22|23 |24 | 26|29 |32 |35 37|39 |40

500 [07 10 12 14|16 |17 18|19 | 20|21 |23 |26 |29 31|33 | 35| 36

600 |06 09 11|13 |14 |16 17 |18 | 19|20 |21 |23 |26 28| 30| 32| 33

700 [06 08 10|12 |13 |14 15|16 | 1.7 |18 | 20|22 |24 26| 28 | 30| 30

800 |06 08 10|11 |12 |13 |14 |15 | 16|17 |18 |20 |23 24 | 26 | 28 | 28

900 | 0507|0910 12|13 |14 14 | 15|16 | 1.7 |19 |21 | 23 | 24 | 26| 27

1000 | 05 07 |09 | 1.0 | 11 |12 |13 |14 |14 |15 16 | 18 | 20 | 22 | 23 | 25 | 25
1200 | 05 06 | 08 | 09 10 | 11|12 13|13 |14 15|16 | 1.8 |20 | 21| 23 |23
1500 | 04 | 06 | 07 | 08|09 10|11 |11 12|12 |13 15|17 |18 | 19| 20 | 21
TABULKA VYBEROVYCH CHYB
pP=95%

% 99 | 98 | 97 | 96 | 95 | 94 | 93 | 92 | 91 | 90 | 88 | 85 | 80 | 75 | 70 | 60 | 50
odpovédi | 1 2 | 3| 4|56 7 | 8 | 9 |10 12|15 | 20 | 25 | 30 | 40 | 50
N

50 28 |39 |47 |54 |60 66| 71|75 7983|9099 [11.1]120/]127 136|139

100 |20 |27 |33 38|43 |47 |50 |53|56 |59 64 |70)|78/|85)|90/| 96|98

150 |16 |22 |27 31|35 |38 |41 |43 |46 |48 52 |57 | 64|69 |73 | 78|80

200 |14 19|24 |27 [30|33|35|38)|40|42 45|49 |55 |60 | 64 | 6.8 | 6.9

300 |11 16 | 19 | 22|25 |27 29|31 |32 |34 |37 |40 |45 49 | 52 | 55|57

400 |10 | 14|17 19|21 |23 |25 |27 |28|29|32|35|39 |42 | 45| 48 | 49

500 [09 12 | 15|17 |19 |21 | 22|24 | 25|26 |28 | 31|35 38| 40 | 43 | 44

600 (08 | 11|14 | 16|17 | 19|20 |22 | 23|24 |26|29 |32 35|37 |39] 40

700 |07 10 | 13 | 15|16 |18 | 19 | 20 | 21|22 |24 |26 |30 32| 34 | 36| 37

800 (07 10|12 14|15 |16 |18 | 19| 20/| 21|23 |25 |28 30| 32| 34|35

900 |07 /09|11 |13 |14 |16 |17 18 | 19|20 |21 |23 |26 28 30| 32| 33
1000 | 06 | 09 | 11 |12 | 14 | 15|16 | 1.7 | 1.8 | 19 | 20 | 22 | 25 | 27 | 28 | 3.0 | 3.1
1200 |06 08 | 10 |11 | 12 | 13 |14 | 15|16 | 1.7 | 1.8 | 20 | 23 | 25 | 26 | 28 | 2.8
1500 | 05 07 |09 | 1.0 | 11 |12 |13 |14 |14 |15 16 | 18 | 20 | 22 | 23 | 25 | 25
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Zasah medialni kampané, vina 5 Zprava

HLAVNI VYSLEDKY - komentaie

I. Postoje celkové populace (15-69 let) vs. teenagefi (15-19 let)

Shrnuti

» Vice nez tretina ceské populace ma ve svém blizkém okoli nékoho, kdo patri
mezi skinheads, pripadné ma s nékym takovym osobni zkusenost.

Mezi mladymi lidmi do 19 let je to dokonce polovina z nich.
» Naproti tomu s prislusniky neonacistii ma zkusenost pouze 10% obyvatel.

» Skinheads i neonacisté jsou vnimani velmi nepfiznivé.
Presto 5% respondentt vyjadfilo priznivy nazor na prislusniky hnuti
skinheads.
Priznivy postoj k neonacistiim se mezi ceskou populaci neobjevil.

Mezi teenagery takto vyhranény postoj neni. 5% teenagerti vnima neonacisty
pfiznivé a témér dvojnasobek (9%) ma pfFiznivy nazor na skinheads.

» Pokud jde o Romy, tak vétsina z nas, v€etné mladych lidi, je a nebo bylo
v kontaktu s Romy (80%).

» Priznivy nazor na Rémy vyjadfilo asi 20% respondentul.
Mezi respondenty do 19 let to bylo o 5% vic.
Presto ma 30% Eeské populace na Rémy velmi nepfiznivy nazor.

> Vétsina nasi populace se priklani k vyraznéjSim postihiim hnuti skinheads.
Témér 3/4 respondentl souhlasi s tim, aby stat diiraznéji omezovat srazy,
demonstrace a koncerty skinheadt, a aby hnuti skinheads bylo postaveno
mimo zakon.

Vétsina respondentt (3/4) také souhlasi s nazorem, ze hnuti skinheads
propaguje nacismus, a ze v CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené.

Hnuti skinheads je vnimano jako nebezpeci pro celou spoleénost (67%
respondentu) a také jako osobni nebezpeci (59%), kdy mohou byt ohrozeni
bud’ sami respondenti nebo jejich blizci.

Postoje teenagera k vySe uvedenym nazoriim jsou ve srovnani s celkovou
populaci Ceské republiky méné vyhranéné a souhlas s nimi je asi o 10% nizsi.

AISA, listopad 2001 strana 6



Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

la. Osobni zkuSenost s vybranymi skupinami obyvatel

Zije ve Vasem blizkém okoli nékdo z nasledujicich skupin? Pfipadné mate osobni
zkusenost, byl(a) jste kontaktu s nékym, kdo patii k nékteré z nasledujicich skupin?

-vina1 az 5: 27. 8. - 29. 10. 2001-

Romové

cizinci-nerozvinuté zemé

nabozenské sekty

cizinci-vyspélé zemé

skinheads
anarchisté
uprchlici |

Bl celkem: 15-69 (N=2620)

neonaciste B teenagefi: 15-19 (N=257)

e e b e b e b e b
0 10 20 30 40 50 60 70 80 a0 100
1 % respondentll

¢

Teenagefi maji oproti celkové populaci mnohem vice zkusSenosti z kontaktu se
skinheady a anarchisty.

o
25

Polovina teenagerl zna nékoho ze svého okoli, pfipadné byla v kontaktu s nékym, kdo

patfi mezi skinheady (v obecné populaci je to pfes 1/3) a Ctvrtina teenagerti ma
zkuSenost s nékym ze skupiny anarchistt (18% v obecné populaci).

AISA, listopad 2001
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Zasah medialni kampané, vina 5 Zprava

Ib. Postoj k vybranym skupinam obyvatel

Jaky je Vas nazor na nasledujici skupiny lidi?
- celkovy vzorek respondenti 15-69 let, vina 1 az 5: 27. 8. - 29. 10. 2001 -

skinheads . 57 33 4! 5
l
I

naboZenské sekty 43 | 516
| | |
anarchisté 39 | 6 i 12
| | |
Romové 460 | 18 i 5
| <% T T

uprchlici

cizinci-nerozvinuté zemeé

cizinci-vyspélé zemé

% respondentud

12, N=2620 |- velmi nepfiznivyEd spiSe nepfiznivyd spiSe pfiznivyll velmi pfiznivyl] nevi |

Jaky je Vas nazor na nasledujici skupiny lidi?
- teenagefi 15-19 let, vina 1 az 5: 27. 8. - 29. 10. 2001 -

neonacisté 31 | 4 16
skinheads 37 | 7 E 8
naboZenské sekty 41 | 5 9

anarchisté

Romové

uprchlici

cizinci-nerozvinuté zemé

32 16

cizinci-vyspélé zemé

60 70 80 90 100
% respondentud

12, N=257 B velmi nepfiznivyd spiSe nepfiznivyd spiSe pfiznivyll velmi pfiznivyl] nevi |

< Nejméné piznivy postoj zaujimaji obyvatelé CR ke skupinam neonacist(
(64% respondenty ma na tuto skupinu velmi nepfiznivy nazor) a skinheadu
(57% respondentt ma velmi nepfiznivy nazor).

% Pokud jde o teenagery, pak jejich postoj vici pfislusnikim neonacistu je
vyrazné tolerantn&jSi (pouze 48% z nich ma velmi nepfiznivy nazor na
neonacisty) a rovnéz vici skinheaddm jsou méné vyhranéni nez celkova
populace (pouze 46% z nich ma na skinheady velmi nepfiznivy nazor). DalSi
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Zasah medialni kampané, vina 5 Zprava

skupinou, ktera je teenagery lépe vnimana, jsou anarchisté (pouze 31%
teenageru, oproti 43% v populaci, ma na anarchisty velmi nepfiznivy nazor).

% Naproti tomu teenagefi Iépe pfistupuji k romské populaci; 24% respondentu
ve véku 15-19 let uvedlo, Ze ma k Romum spise pfiznivy vztah. Mezi
obecnou populaci tento nazor vyslovilo pouze 18% respondentu.

AISA, listopad 2001 strana 9
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Ic. Hodnoceni vyroki, nazory na hnuti skinheads, rasismus v CR apod.

Do jaké miry Vy osobné souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?
- celkovy vzorek respondenttl 15-69 let, vina 1 az 5: 27.8. - 29.10. 2001 -

Stat by mél diraznéji omezovat srazy,
demonstrace

Hnuti skinheads propaguje nacismus

HS by mélo byt postaveno mimo zékon

HS je nebezpecim pro celou spole¢nost

V CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené

HS je nebezpecim pro mne a moje blizké

V CR neni véti mira rasismu nez jinde ve svétg|

V CR roste poget piznivcli extrem. pravic. hnuti

Rasismus je v CR pouze medialni zalezitosti

Je dobre, Ze HS usmérriuje chovani Romu

HS posiluje v mladych lidech védomi vlastenectv

HS pfispiva k poradku a dodrzovani zakon(

o
=
o
N
o
w
o
N
o

50 60 70 80 90 100
% respondentd

Pozn.: HS - hnuti skinheads

13, N=2113

||:I nevi H@ rozh. nesouhlasim [3 spiSe nesouhlasim [ spiSe souhlasim M@ rozh. souhlasim |

Do jaké miry Vy osobné souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?
- teenagefi 15-19 let, vina 1 az 5: 27.8. - 29.10. 2001 -

Stat by mél duraznéji omezovat srazy,
demonstrace

Hnuti skinheads propaguje nacismus

HS by mélo byt postaveno mimo zakon

HS je nebezpecim pro celou spole¢nost

V CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené

HS je nebezpecim pro mne a moje blizké

V CR neni vét$i mira rasismu neZ jinde ve svété|

V CR roste podet piznivcd extrem. pravic. hnuti

Rasismus je v CR pouze medialni zalezitosti

Je dobfe, Ze HS usmériiuje chovani Romu

HS posiluje v mladych lidech védomi vlastenectv

HS pfispiva k poradku a dodrzovani zakon{

Pozn.: HS - hnuti skinheads .
% respondentu

13, N=257 ||:| nevi Bl rozh. nesouhlasim [0 spiSe nesouhlasim [ spiSe souhlasim @@ rozh. souhlasim
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Zasah medialni kampané, vina 5 Zprava

Srovnani postoju celkové populace a teenagertl bez zretele na to, zda vidéli nebo

nevidéli kampan

celkem (15-69) teenageri (15-19) |
pocet respondentt 2620 257

L2B T2B L2B T2B
| nesouhlas | souhlas | nesouhlas souhlas
tat by mél diraznéji omezovat srazy, demonstrace a koncerty skinheadu 16 78 20 69
CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené 20 75 23 70
nuti skinheads propaguje nacismus 15 75 19 64
S by mélo byt postaveno mimo zakon 22 69 28 61
S je nebezpedim pro celou spole¢nost 26 67 32 59
CR roste poget pFiznivct extrémistickych pravicovych hnuti 19 66 23 57
CR neni vé&tsi mira rasismu nez jinde ve svété 26 63 27 57
S je nebezpelim pro mne a moje blizké 35 59 41 49
asismus je v CR pouze medialni zalezZitosti 65 26 62 25
> dobfe Ze HS usmérnuje chovani Rémi 70 22 64 28
S posiluje v mladych lidech védomi vlastenectvi 74 15 68 17
.S pfispiva k pofadku a dodrzovani zakon( 87 8 83 11

Pozn.: L2B = low two box = sou€et dvou hodnot na dolnim okraji $kaly (rozhodné nesouhlasim + spiSe nesouhlasim)
T2B = top two box = soucet dvou hodnot na hornim okraiji $kaly (rozhodné souhlasim + spi$e souhlasim)

Grafy na pfedchazejici strané a vySe uvedena tabulka shrnuji postoje celkové
populace a zaroven zachycuji i nazory teenageru.

VétSina respondentl se pfiklani k vyraznéjSim postihiim hnuti skinheads. Témér
3/4 respondentl rozhodné nebo spiSe souhlasi s vyroky - "stat by mél daraznéji
omezovat srazy, demonstrace a koncerty skinhead(l" a "hnuti skinheads by mélo
byt postaveno mimo zakon".

| kdyZz mezi obecnou populaci s témito nazory rozhodné souhlasi okolo 40%
respondentl, mezi teenagery tento postoj zastava pouze 30% z nich.

Vétsina respondentl (3/4) takeé souhlasi s nazorem, Ze "hnuti skinheads
propaguje nacismus", a ze "v CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené”.

Postoje teenager( jsou ve srovnani s celkovou populaci Ceské republiky méné
vyhranéné. Vyraznéjsi rozdily mezi postoji celkové populace a teenagert jsou v
tabulce vyznaceny stinovanim.
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Il. Zasah kampané: celkova populace (15-69 let) vs. mladi (15-24 let)

Shrnuti

» Dvoumeési€éni kampan "Be kind to your local nazi" zasahla 1/3 populace.

Kampan byla zamérena predevsim na mladé lidi do 24 let a témér polovina
z nich tuto kampan zaznamenala.

» Hlavnim médiem kampané byla televize.
Mezi mladymi lidmi také dobre fungovaly billboardy, a do ur¢ité miry i Internet.

> Hlavnim sdélenim kampané je podle 40% dotazanych zesmésnéni hnuti
skinheads.

> Ceska populace prijala kampan s vyhradami, ale mladi lidé do 24 let ji celkové
hodnotili velmi dobre.

> Lidé, kteri vidéli kampan, pristupuji ke skinheadiim a neonacistim vyrazné
nepriznivéji nez lidé nezasazeni kampani.
Kampan vyrazné ovlivnila postoj mladych lidi k pfislusnikim hnuti skinheads.
Zatimco pouze 40% mladych, ktefi nevidéli kampan, ma velmi nepfiznivy
nazor na skinheady, mezi mladymi, kteri kampan vidéli, zastava tento nazor
63% z nich.
Obdobnym zpusobem byly ovlivnény i postoje k neonacistim (50% > 65%).

na hnuti skinheads nez lidé, ktefi kampan nevidéli.

“v s

Jesté vyraznéjsi je vliv kampané mezi mladymi lidmi do 24 let.
Nazory mladych, ktefi kampan vidéli, jsou mnohem kriti¢téjsi nez nazory jejich
vrstevnik(, ktefi nebyli kampani zasazeni.

» Kampan "Be kind to your local nazi" uspésné zasahla a ovlivnila cilovou
skupinu - mladé lidi ve véku 15-24 let, na kterou byla zamérena.

AISA, listopad 2001 strana 12



Zasah medialni kampané, vina 5 Zprava
lla. Kampan "Be kind to your local nazi"
Zasah kampané - vidéli tv nebo tisténou kampan
- celkovy vzorek respondentd 15-69 let; vina 2 az 5: 10.9. - 29.10. -
vina 2: zahajeni kampané 10.9.-17. 9. - vina 3: kampan 24.9.-1.10.
+6
+8
nevidali nevidel 14, N=534
80% 14, N=548 74%
vina 5: po kampani 22.10.-29.10 vina 4: kampaii 8.10.-15.104
« +2
nevidali nevidéli
64° 66% _
/o 4, N=514 14, N=514
Zasah kampané - vidéli tv nebo tisténou kampan
- mladi lidé ve véku 15-24 let; vina 2 az 5: 10.9. - 29.10. -
vina 2: zahajeni kampané 10.9.-17. 9. - vina 3: kampan 24.9.-1.10.
videii
o
24% vidali
35%
nevidéli
nevidéli 65%
76% |4‘ N=108 |4, N=110
vina 5: po kampani 22.10.-29.10 vina 4: kampan 8.10.-15.10
vidéli
kvidéli 42%
nevidéli 46% nevidéli
54% 58%
4. N=94 14, N=110
AISA, listopad 2001 strana 13



Zasah medialni kampané, vina 5 Zprava

% 3. zafi byla do médii uvedena kampan "Be kind to your local nazi". Tyden po zahajeni
této kampané probéhlo dotazovani a v tomto kratkém casovém useku kampan
zaznamenalo 20% respondentd.

% Po 2 mésicich byla kampan zaznamenana vice nez tfetinou populace. Mezi cilovou
skupinou - mladi lidé ve véku 15-24 let, ktera méla byt kampani pfedevSim oslovena, to
bylo vyrazné vice - témér polovina mladych do 24 let kampan vidéla.

>

o
25

Vzhledem k frekvenci vysilani spotu v televizi - 10-krat tydné - jde o pomé&rné uspésny
zasah kampané.

Zasah kampané - kde kampan vidéli &

VétSina respondentu vidéla kampan
- ti, co kampani vidéli (15-69 let); vina 2 az 5: 10.9. - 29.10. -

v televizi (vice nez 80% z téch, ktefi

= B kampan zaznamenali).

televize 2y 57 % Casopisy, noviny, billboardy a
—Jgf plakaty oslovily vice nez 1/4 téch,

co kampan vidéli.
noviny, ¢asopisy 28 i
32
311
| |
EZB |
| |
billboardy, plakaty 29|
32:
5
|
7

‘
1

| % Billboardy jsou u mladsich lidi

1 obvykle uspésnéjsSi nez mezi
obecnou populaci. Je to dano vétsi
: vSimavosti a pozornosti mladsSich
respondentu.

‘

‘

‘

% Internet, vzhledem ke svému

rozSifeni, byl spiSe doplfikovym

internet 35L médiem kampané, ale mezi mladymi
oL |Eva2(N=110) lidmi sehral svaoiji roli.
3 B v3 (N=141) 12% teenagert (15-19 let), ktefi si
pohlednice ({4 | | | M V4 (N=177) v8§imli kampang, ji vidélo na Internetu
2o (Do (N8 (v obecné populaci to bylo 5%,
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100 mezi mladymi do 24 let 8%).
15, N=609 % respondentt

Zasah kampané - kde kampan vidéli
- ti, co kampan vidéli; obecna populace vs. mladi (15-24) -
-vina 2 az 5: 10.9. - 29.10. -

noviny, éasopis

billboardy, plakat

internet

I obecna pop. (N=609)
5 O mladi (N=153)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
15 % respondent(

pohlednice
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Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

HLAVNi SDELENi KAMPANE (spontanné)

- ti, co kamparn vidéli; vina2 az 5 -

zviditelnit,
upozornit na problém

boj proti rasismu
a extremismu

déla z nich hlupaky

déla reklamu, podporuje
fasismus, HS

nesmyslinost hnuti

snizit poCet pfiznivcd

hloupa, nesmysina reklama

problémy s neonacismem

nevi, bez odpovédi

% respondentt
B obecna pop.: 15-69 (N=609)
6 O mladi: 15-24 (N=153)

% Kampan podle respondentll zejména

zesmésnuje hnuti skinheads, upozorfiuje
na problematiku rasismu a neonacismu.

Presto témér 30% respondentd, ktefi
kampan vidéli, nebyla schopna fici, jaké
je hlavni sdéleni kampané.

Objevily se také nazory, ze kamparn
podporuje hnuti skinheads (6% z téch,
co kampan vidéli).

+ Mezi mladymi lidmi a obecnou populaci
neni rozdil ve vnimani hlavniho sdéleni
kampané.

CELKOVE HODNOCENi KAMPANE
- ti, co kampan vidéli; vina2 az 5 -

+ Naopak celkové hodnoceni kampané je , ;
v 4w . . 1-zcela se mi |
tretiné z nich se velmi libila. nelibila ‘ ‘
| ! Primér
¢+ V obecné populaci neni celkové : : na $kale 1-4
hodnqcev:m Jednoznacine. 3 ) 2-spige se mi | 1560 lot: 2.49
Poloviné respondentu, ktefi kampan nelibila 16 15'24 Igt: 2’89
vidéli, se reklama libila, 40% se nelibila a 1 1 - -
10% respondentt nevedélo, jestli maji | | | |
kampan hodnotit pozitivhé nebo 3-spise se mi | 2 :
negativne. Ibila ‘ ‘ | ®
4-velmi se mi 21 \ i
libila 33 |
10 | | |
nevi E—l | obecna pop.: 15-69 let
8 VS.
| I mladi: 15-24 let
o b b b
N 0 10 20 30 40 50
N(15-69)=609, N(15-24)=153 % respondent(
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Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

Vyvoj postoju ke kampani
v obecné populaci (15-69 let) mezi vinami

VYROKY O REKLAME
- ti, co kampan vidéli (15-69 let); vina2 az 5 -

V médiich by mélo byt
vic kampani proti ras. - %

v4
v5
Zesmésnuje HS - v2
v3
v4
v5

Snizuje atraktivitu HS
pro mladé lidi - \\;g

v4

v5

Nemeéla by se v médiich
objevovat - \\;g

v4
vS
Pomaha fesit problémy
rasismu - vg
\%
v4
vS
Propaguje
neonacismus - vg
\%
v4
16 ve
N(v2)=110 0 10 20 30 40 50 60 70 80
N(v3)=141 % respondentt
N(v4)=177
N(v5)=181 B rozh. souhlasim 3 spiSe souhlasim

Srovnani postoju ke kampani

obecna populace (15-69) vs. mladi lidé (15-24)

VYROKY O REKLAME
- ti, co kampan vidéli; vina2 az 5 -

v médich vic kampani | g™ 6
proti ras. - (15-69) ‘

miadi (15-24) [ [ |70
|
|
|

miadi (15-24) |

|
|
Snizuje atraktivitu HS 4{11
pro mladé lidi - (15-69) -
mladi (15-24) 52
Nemeéla by se v médiich 40
objevovat - (15-69)
mladi (15-24) 35
Pomaha fesit problémy 32
rasismu - (15-69)
mladi (15-24) 39

T

|

|

Propaguje ‘

neonacismus - (15-69) -:j 2:5
miadi (15-24) [ ] 2¢

0 10 20 30 40 50 60 70 80

16 % respondentl

N(15-69)=609

N(15-24)=153 IIZI rozh. souhlasim 3 spiSe souhlasim

% V pribéhu kampané dochazelo k vyvoji toho, jak ji respondenti vnimali. Nejvétsi posun
v nazorech je vidét mezi za¢atkem kampané (vina 2) a jejim vrcholem (vina 4).
Po ukon€eni kampané (vina 5) dochazi ke zmenseni ohlasu mezi respondenty.

= Béhem kampané rostl podil téch, ktefi si mysli, Ze by se takovato kampar neméla
objevovat v médiich. Po mésici a pul dlouhé kampani méla tento nazor témér
polovina téch, ktefi ji vidéli. U mladych lidi tento nazor neplati, naopak vzrostlio

procento téch, ktefi ji v médiich vitaji.

= Zaroven se zvySovalo mnozstvi téch, ktefi se domnivali, ze kampar "Be kind to
your local nazi" propaguje neonacismus (téméf 1/3 pfi vrcholu kampané - vina 4).

» Naproti tomu rostl mezi respondenty nazor, Zze kampan sniZuje atraktivitu hnuti
skinheads pro mladé lidi (témérf 1/2 pfi vrcholu kampané - vina 4).

» Lze pfedpokladat, Ze tyto rozporné postoje i dfive zmifiované celkové hodnoceni

kampané souvisi s jejim kontroverznim a provokativnim zpracovanim.

% VétSina respondentu (65%) souhlasi s tim, Ze v médiich by mélo byt vice kampani proti

rasismu.

% Vnimani kampané& mladymi lidmi, je vyrazné lepSi nez v obecné populaci.

Srovnani postoju obou skupin je vidét na druhém grafu na této strané.
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Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

Ib. Vliv kampané na postoje k vybranym skupinam obyvatel

Jaky je Vas nazor na nasledujici skupiny lidi?
- vliv kampané na vékovou skupinu 15-69 let -

Skinheads ¢ : : :
Vidél(a) kampari (N=609) 31 | 43
Nevid&l(a) kampaf (N=2011) 33 |4ﬂ 7

Neonacisté

Vidél(a) kampari (N=609)

Nevidél(a) kampan (N=2011)

Romové

Vidél(a) kampari (N=609)

Nevidél(a) kampari (N=2011)

50 60 70 80
% respondentl

12 B velmi nepfiznivyE spiSe nepfiznivy spiSe pFiznivyM velmi pfiznivy] nevil

X/

Jaky je Vas nazor na nasledujici skupiny lidi?
- vliv kampané na vékovou skupinu 15-24 let -

Vidél(a) kampar (N=153)

Nevidél(a) kampari (N=371)

Neonacisté

Vidél(a) kampari (N=153)

Nevidél(a) kampari (N=371)

Romové

Vidél(a) kampari (N=153)

Nevidél(a) kampar (N=371)

% respondentu

12 Bl velmi nepfiznivyE@ spiSe nepfiznivyd spiSe pfiznivyl velmi pfiznivy] nevi

% Z grafu je vidét vliv kampané na vnimani pfislusnikt skinheads a neonacistu.

Ti, co kampan vidéli, maji na zminéné skupiny vyrazné horSi nazor nez lide, ktefi nebyli kampani zasazeni.

% Kampan velmi dobfe zapulsobila na svoji cilovou skupinu mladych lidi.

63% respondentu ve véku 15-24 let, ktefi kampan vidéli, deklarovalo velmi nepfiznivy nazor na skinheady. Rozdil
mezi jejich postojem a postojem téch, co kampan nevidéli, je 23% (v obecné populaci to bylo 6%).

« Jestlize mezi obecnou populaci doslo ve srovnani s mladymi lidmi pouze o maly posun ve vnimani skinheads,

pak kampar méla v obou sledovanych skupinach podobny uc€inek, pokud $lo 0 zménu nazoru na neonacisty

(13% v obecné populaci vs. 15% mezi mladymi).
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Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

Ic. Hodnoceni vyroki, nazory na hnuti skinheads, rasismus v CR apod.

Nasledujici tabulka a grafy porovnavaji postoje celkové populace a mladych lidi do 24 let.
Zaroven jsou vysledky rozdéleny podle toho, zda respondenti vidéli nebo nevidéli kampan "Be kind to your
local nazi".

viwv s

Opét je vidét vyraznéjSi dopad kampané na mladé lidi, kde jsou velké rozdily mezi témi co, kampan vidéli a
nevidéli. Napfiklad:

Témér polovina mladych lidi zasaZzenych kampani rozhodné souhlasi s tim, ze "hnuti skinheads
propaguje nacismus”. Mezi mladymi, ktefi kampan nevidéli, tento nazor zastava pouze tretina z nich.

Asi 40% mladych, ktefi kampan vidéli, rozhodné souhlasi s restrikcemi namifenymi proti hnuti
skinheads, tj. rozhodné souhlasi s tim, ze "by stat mél duraznéji omezovat srazy, demonstrace a
koncerty skinheadt" a Ze by "hnuti skinheads mélo byt postaveno mimo zakon".

Mladi zasaZeni kampani si také vice uvédomuji nebezpeci hnuti skinheads a rostouciho rasismu.
Opét asi 40% z nich rozhodné souhlasi s tim, ze "hnuti skinheads je nebezpeclim pro celou
spolecnost”, a Ze "v Ceské republice rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené”.

Mezi druhou skupinou mladych tyto postoje zaujima pouze 25% z nich.

Zatimco vétSina mladych (69%), ktefi kampari vidéli, rozhodné nesouhlasi s tim, Ze "hnuti skinheads

pfispiva k pofadku a dodrzovani zakonu", tak v druhé ¢asti mladych ma stejny nazor pouze 50% z nich.

Pokud jde o vyrok "je dobre, Ze hnuti skinheads usmérriuje chovani Rémd", tak polovina mladych
zasazenych kampani s nim rozhodné nesouhlasi. Na druhou stranu nesouhlas mladych, ktefi kampan
nevidéli, neni tak vyrazny - pouze cCtvrtina z nich, s timto vyrokem rozhodné nesouhlasi.
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Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

Srovnani postoju celkové populace a mladych podle toho, zda vidéli nebo nevidéli kampan

cela populace (15-69)

mladi lidé (15-24)

videéli nevidéli vidéli nevidéli
kampan kampan kampan kampan
pocet respondentt 609 2011 153 371
B TB B B
rozhodné rozhodné rozhodné rozhodné
souhlasi souhlasi souhlasi souhlasi
Hnuti skinheads propaguje nacismus 469 40 477 32K
Stat by mél diraznéji omezovat srazy, demonstrace a koncerty skinheadu 44 40 417 27K
HS je nebezpe&im pro celou spole€nost 38 34 417 24K
HS by mélo byt postaveno mimo zakon 39 38 377 25K
V CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené 372 32 377 241
HS je nebezpe&im pro mne a moje blizké 32 31 297 21
V CR roste poget pfiznivcd extrémistickych pravicovych hnuti 21 20 24 13
V CR neni v&t§i mira rasismu nez jinde ve svété 26 22 22 24
rozhodné rozhodné rozhodné rozhodné
nesouhlasi | nesouhlasi || nesouhlasi | nesouhlasi
HS pfispiva k pofadku a dodrzovani zakon 6492 56K 692 50K
Je dobfe ze HS usmériiuje chovani Romu 397 31K 457 26K
HS posiluje v mladych lidech védomi vlastenectvi 44 42 39 36
Rasismus je v CR pouze medialni zaleZitosti 327 23K 347 23K

Pozn.: TB = top box = horni okraj $kaly (rozhodné souhlasim), resp. dolni okraj §kaly (rozhodné nesouhlasim)

2 K - signifikantni rozdil mezi skupinami "vidéli kampan" a "nevidéli kampan"

Sedé pole - signifikantni rozdil mezi "obecnou populaci (15-69)" a "mladymi lidmi (15-24)"

Oproti pfedchazejici tabulce (str. 11) jsou pouzity "top boxy - rozhodné souhlasim" misto "top two boxu - rozhodné + spi$e souhlasim”,

abychom zachytili vyraznéjsi postoje respondentu.
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Zasah medialni kampané, vina 5

Zprava

Do jaké miry Vy osobné souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?

- vékova skupina 15-24 let: ti, co vidéli kampan -

Hnuti skinheads propaguje nacismus

Stat by mél diraznéji omezovat srazy,
demonstrace

HS je nebezpecim pro celou spole¢nost

V CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené

HS by mélo byt postaveno mimo zakon

HS je nebezpecim pro mne a moje blizké

V CR roste podet pfiznivcl extrem. pravic. hnuti

V CR neni vétsi mira rasismu nez jinde ve svétg

Rasismus je v CR pouze medialni zalezitosti

Je dobre, Ze HS usmériuje chovani Romu

HS posiluje v mladych lidech védomi viastenectv

HS pfispiva k pofadku a dodrzovani zékonq

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pozn.: HS - hnuti skinheads % respondentd
0

13, N=153 [I:I nevi M rozh. nesouhlasim [ spiSe nesouhlasim [ spiSe souhlasim W@ rozh. souhlasim ]

Do jaké miry Vy osobné souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?
- celkova populace 15-69 let: ti, co vidéli kampan -

Hnuti skinheads propaguje nacismus

Stat by mél diraznéji omezovat srazy,
demonstrace

HS je nebezpedim pro celou spole¢nost

V CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené

HS by mélo byt postaveno mimo zakon

HS je nebezpecim pro mne a moje blizké

V CR roste podet pfiznivca extrem. pravic. hnuti| 11 16 | 48

V CR neni vétsi mira rasismu nez jinde ve svété

Rasismus je v CR pouze medialni zaleZitosti

Je dobre, Ze HS usmérfiuje chovani Romu

HS posiluje v mladych lidech védomi vlastenectv

HS pispiva k pofadku a dodrzovani zékonq

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pozn.: HS - hnuti skinheads
% respondentt

13, N=609 [I:I nevi B rozh. nesouhlasim [ spiSe nesouhlasim [ spiSe souhlasim W@ rozh. souhlasim

Do jaké miry Vy osobné souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?

- vékova skupina 15-24 let: ti, co nevidéli kampan -

Hnuti skinheads propaguje nacismus

Stat by mél diraznéji omezovat srazy,
demonstrace

HS je nebezpecim pro celou spole¢nost

V CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené

HS by mélo byt postaveno mimo zakon

HS je nebezpecim pro mne a moje blizké

V CR roste pocet priznivcl extrem. pravic. hnuti

V CR neni v&tsi mira rasismu nez jinde ve svét,

Rasismus je v CR pouze medialni zaleZitosti

Je dobie, ze HS usmériiuje chovani Romu

HS posiluje v mladych lidech védomi vlastenectvi

HS prispiva k pofadku a dodrZzovani zékol

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Pozn.: HS - hnuti skinheads % respondentd
‘0

13, N=371 [l:l nevi M rozh. nesouhlasim [@ spiSe nesouhlasim [ spiSe souhlasim M@ rozh. souhlasim ]

Do jaké miry Vy osobné souhlasite nebo nesouhlasite s nasledujicimi vyroky?

- celkova populace 15-69 let: ti, co nevidéli kampan -

Hnuti skinheads propaguje nacismus

Stat by mél diraznéji omezovat srazy,
demonstrace

HS je nebezpec¢im pro celou spole¢nost

V CR rostou projevy rasismu a nasili s tim spojené

HS by mélo byt postaveno mimo zakon

HS je nebezpeéim pro mne a moje blizké

V CR roste poget pfiznivctl extrem. pravic. hnuti

V CR neni vétsi mira rasismu nez jinde ve svété

Rasismus je v CR pouze medialni zaleZitosti

Je dobie, Ze HS usmériiuje chovani Romu

HS posiluje v mladych lidech védomi vlastenectvi

HS prispiva k pofadku a dodrZzovani zékonq

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100
Pozn.: HS - hnuti skinheads N
% respondent

13, N=2011 [ nevi M@ rozh. nesouhlasim [ spiSe nesouhlasim [ spiSe souhlasim @@ rozh. souhlasim ]
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Zasah medialni kampané, vina 5

DOTAZNIK

Q1. Zije ve Vasem blizkém okoli nékdo z nasledujicich skupin? Pfipadné
mate osobni zkusenost, byl(a) jste kontaktu s nékym, kdo patri
k nékteré z nasledujicich skupin?

Predlozte KARTU Q1.

(@)
-]
(0]

anarchisté

skinheads [Cti: skinheds]

neonacisté

nabozenské sekty

Alalalalals

Romoveé

nmo|o|w >
N INYENIESIESIES

cizinci z ekonomicky vyspélych zemi (zapadni,
stfedni Evropa, USA apod.)

©

cizinci z ekonomicky nerozvinutych zemi (zemé
byvalého Sovétského svazu, ¢asti Asie, Afriky apod.)

H. | uprchlici - cizinci ze zemi vale€nych konflikt{ 1 2

Q2. Reknéte mi, prosim, jaky je Vas nazor na nasledujici skupiny lidi.

PredloZzte KARTU Q2. Rotujte vyroky.

1 - velmi pfiznivy
2 - spiSe pfiznivy
3 - spiSe nepfriznivy
4 - velmi nepfiznivy

NENABIZEJTE 9 - nevi, bez odpovédi
A. | anarchisté 1 2 3 419
B. | skinheads [Cti: skinheds] 1 2 3 419
C. | neonacisté 1.2 3 419
D. | ndboZenské sekty 1 2 3 419
E. | Romové 1 2 3 419
F. | cizinci z ekonomicky vyspélych zemi (zapadni, 1 2 3 4109
stfedni Evropa, USA apod.)
G. | cizinci z ekonomicky nerozvinutych zemi (zemé 1 2 3 4
byvalého Sovétského svazu, €asti Asie, Afriky apod.)
H. | uprchlici - cizinci ze zemi vale€nych konfliktd 1 2 3 4
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Zasah medialni kampané, vina 5

Q3. Nyni Vam piectu nékolik rtiznych vyrokt a Vy mi, prosim, feknéte do
jaké miry s nim Vy osobné souhlasite nebo nesouhlasite.

PredloZzte KARTU Q3. Rotujte vyroky.

1 - rozhodné
souhlasim
2 - spiSe souhlasim
3 - spiSe nesouhlasim
4 - rozhodné
nesouhlasim
NENABIZEJTE 9 - nevi, bez odpovédi

A.| Hnuti skinheads je nebezpeim pro mne a moje

. 1 2 3 4

blizké.

B.| V Ceské republice rostou projevy rasismu a nasili s 1 2 3 4
tim spojené.

C.| Hnuti skinheads pfispiva k tomu, aby v této zemi byl 1 9
poradek a byly dodrZzovany zakony.

D.| Hnuti skinheads propaguje nacismus. 1 2 3

E.| Hnuti skinheads by mélo byt postaveno mimo zakon, 1 2 3
jeho €innost by méla byt zakazana zakonem.

F.| Je dobre, Ze pfislusnici hnuti skinheads usmeériuji 1 3

chovani Romd.

G.| Hnuti skinheads je nebezpec€im pro celou spole¢nost. | 1 2 3

H.| Rasismus je v Ceské republice pouze medialni

losie s 1 2 3
zalezitosti.
l. | V Ceské republice neni v&t$i mira rasismu nez jinde 1 2 3 4
ve SVeteé.
J. | Stat by mél duraznéji omezovat pofadani sraza, 1 2 3 4

demonstraci a koncertt hnuti skinheads.

K.| V Ceské republice roste poget pFiznivcd
extrémistickych pravicovych hnuti, jako jsou 1 2 3 4
neonacisté a skinheads.

L. | Hnuti skinheads posiluje v mladych lidech védomi
vlastenectvi.
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Zasah medialni kampané, vina 5

DOPLNEK OD OMNIBUSOVE VLNY 419

Q4. Vidél(a) jste v televizi reklamu / spot, kde zena popisuje problémy
hajlujicich lidi, napf. pfi sportu, telefonovani, jizdé vytahem apod.

ano 1
ne 2
nevi, bez odpovédi (nenabizejte) 9

Q5. Vidél(a) jste v jinych médiich obdobnou reklamu / kampan, kde je
dvojice hajlujicich muzu s pradelni Sndrou a pradlem? Jestlize ano,

vyberte z karty média, kde jste reklamu / kampan vidél(a).

PredloZzte KARTU Q5. Vyplrite prislusné tabulky.

ano 1 vyplrite nasledujici tabulku

A |ne 2 prectéte si instrukce
nevi, bez odpovédi (nenabizejte) 9 pod nasledujici tabulkou

ano ne nevi

B | ano, na billboardech, plakatech 1 2 9

C | ano, v novinach nebo v ¢asopise 1 2 9 Ctéte instrukce

D | ano, na pohlednicich 1 2 9

E | ano, nainternetu 1 2 9

Instrukce: Jestlize respondent nevidél reklamu ani v televizi ani na jiném
misté,

tj. Q4=2 nebo Q4=9 a zaroveri Q5a=2 nebo Q5a=9 = prfejdéte na XXX

Jestlize respondent vidél reklamu v televizi nebo na jiném misté, tj. Q4=1
nebo Q5a=1 nebo Q5b=1 nebo Q5c¢=1 nebo Q5d=1 nebo Q5e=1 =
pokracujte

Q6. Jaké je podle Vas hlavni sdéleni reklamy / kampané? Co se reklama
snazi zejména vyjadrit?

ZkouSejte: A co dalSiho sdéluje?

Nenabizejte. Vypiste.
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Zasah medialni kampané, vina 5

Q7. Jak byste celkové ohodnotil(a) tuto reklamu?

Predlozte KARTU Q7. Jedna odpovéd.

velmi se mi libila 1
spiSe se mi libila 2
spiSe se mi nelibila 3
zcela se mi nelibila 4
nevi, bez odpovédi (nenabizejte) 9
Q8. Nyni Vam piectu nékolik riznych vyroki, které souvisi s touto
reklamou a Vy mi, prosim, feknéte do jaké miry s nimi Vy osobné
souhlasite nebo nesouhlasite.
Predlozte KARTU Q8. Rotujte vyroky. V kazdém radku jedna odpovéd.
1 - rozhodné
souhlasim
2 - spiSe souhlasim
3 - spiSe nesouhlasim
4 - rozhodné
nesouhlasim
NENABIZEJTE 9 - nevi, bez odpovédi
A.| Takovato reklama by se v mediich neméla objevovat. | 1 2 3 4 | 9
B.| Tato reklama pomaha reSit problémy rasismu. 1 2 3 4|9
C.| Reklama propaguje neonacismus. 1 2 3 419
D.| Reklama snizuje atraktivitu hnuti skinheads pro 1 2 3 4109
mladeé lidi.
E.| V médiich by mélo byt vic reklamy proti rasismu. 1 2 3 419
F.| Reklama zesmeésnuje hnuti shinheads. 1 2 3 4|9
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