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UvoD

Pro publikaci, kterou pravé drzite v ruce, jsme zvolili ndzev Byt v obraze a pridali k nému Cislici dvé.
Chceme tim zd@raznit ndvaznost na stejnojmennou sadu materiall, kterou vzdélavaci program Je-
den svét na Skolach (JSNS) vydal v roce 2007. Tehdy jsme reagovali na probihajici kurikuldrnf refor-
mu a nové zavadéné rdmcové vzdélavaci programy, v nichz se objevilo také prirezové téma medidlni
vychovy. Jak ukézal nds nedévny prizkum realizovany ve spolupraci s agenturou Median, materialy
z nasf tehdejsi sady patii na Skolach i dnes mezi nejcastéji vyuzivané pravé pri vyuce medialnich témat.
Za vice ne7 deset let, které uplynuly od prvniho vydani Byt v obraze, se pritom medialni krajina zménila
naprosto zasadnim zplsobem. Internet je nesrovnatelné dostupnéjsi, digitdIni technologie prostupujf
nasimi Zivoty, socialni sité se staly opravdovym fenoménem, nemald ¢ast nasi kazdodennosti se ode-
hrava v kyberprostoru...

Materidly, které v Byt v obraze 2 naleznete, na tuto promeénu reaguji. Aktualizovali jsme plavodni kon-
cept 5 klicovych otazek, ktery nadale z0stédva nasim hlavnim metodickym p¥istupem z ddvodu jeho
univerzalnosti, pfehlednosti a jednoduchosti pouZziti. Jednotlivé klicové otazky se staly také zakladem
péti kratkych videf vzniklych pravé pro novou sadu. V roli priivodce v nich vystupuje zndmy youtuber
Kovy a véfime, Ze zvolena forma nactileté Zaky oslovi a zaujme.

O medialnim vzdélavani se v posledni dobé mluvi a piSe ¢im dal ¢astéji. A zazniva pfitom mnohé. Nap¥i-
klad Ze to je politické Skoleni muzstva, vymyvani mozkd, nemistné tahani politiky do $kol, Sitenf jediné
sprédvné ideologie a tak déle. Nic z uvedeného neplati. Autofi podobnych vyrokd Siti zcela zkreslené
predstavy, at uz to délaji imysiné, nebo z neznalosti. Cile mediainiho vzdélavani jsou zcela opacné. Mla-
di lidé se uci samostatné vyhledavat potfebné informace, analyzovat a posuzovat divéryhodnost
medialnich sdéleni, rozliSovat ta, ktera jsou zaloZena na faktech, od téch manipulativnich a IZivych.
U¢i se vyuzivat potencidl modernich technologii se znalosti jejich rizik. Skdla témat, s kterymi se se-
znamuji, je Siroka. Patfi mezi né napfiklad i role médii ve spolecnosti, pfesvédcovaci techniky reklamy,
ochrana osobnich dat a zasady bezpeného chovani na internetu. Skola ma v tomto sméru nezastupi-
telnou Ulohu a medidlni vzdélavani by mélo byt neoddélitelnou soucasti vyuky.

Sada Byt v obraze 2 je urcena vsem, kdo se chtéji takto zamérenému vzdélavani vénovat a prispét
k posilovani medialnf gramotnosti z&k{. Prakticky pouzitelné audiovizudIni materidly a aktivity v nf na-
leznete jak vy, kdo teprve zacinate, tak i vy, kteff jiz mate urcitou zkuSenost a chcete jit hloubéji. Uvédo-
mujeme si, Ze prace vyucujicich na tomto poli nenf snadnd, a chceme vdm byt pokud moZno co nejvice
ndpomocni. Budeme proto radi, kdyz nam date védét, jak se vam s novou sadou pracovalo, a poslete
pfipadné naméty na Upravy a rozsifeni, které budeme moci zohlednit pfi nasich dalSich aktivitach.

Dékuji vsem, kdo se na pripravé publikace a souvisejicich materiald podileli.

Karel Strachota
feditel JSNS



PROMENY CESKE
MEDIALNI KRAJINY
A JEJICH DOPADY
NA NASE ZIVOTY

Pohled medialniho odbornika Jakuba Macka z Masarykovy univerzity




plynulé desetiletf bylo pro nds, kdo se v Cesku zabyvame vyzkumem médif, nebyvale vzrudu-

jici. Ceskd medialni krajina se ndm totiz pfed o¢ima ménila a méni tak rychle a dramaticky,

Ze si v nékterych momentech sotva zvladdme pofrizovat alespori rychlé poznamky. Snaha pIné

porozumét probihajicim zméndm pfitom vyZaduje dovednosti a znalosti, kterych se vétsiné
béznych divakd, posluchact a ¢tendtl jen téZko dostéva. Asi neprekvapivé - tusim, Ze mit jako hobby me-
didIni analytiku, mediainf sociologii a psychologii ¢i politickou ekonomii médii nenf plné obvyklé.

V atmosféte silici kriticnosti a nedlvéry vici médiim je ale docela praktické chapat soucasnou promé-
nu ¢eskych médif alespon v jejich zakladnich konturach. Ne tedy UplIné, v jemnych detailech, ale pfimeé-
fené tomu, abychom se pred svym vice ¢i méné chytrym televizorem, telefonem &i notasem neztraceli

ve zbytecnych pochybach o smysluplnosti a pficetnosti okolniho svéta. Rozumét médiim je zkratka
jednou z podminek toho, abychom rozumeéli soucasnému svétu — a ndm samotnym v ném.

Jaké jsou tedy ony zékladnf kontury, které probihajici proménu ceskych médii charakterizuji? Co se to
s Ceskou medialni krajinou — kterd jeSté nedavno stala na vysilani nékolika malo televiznich a rozhlaso-
vych kandll a na snadno ohranicitelné mnoziné tisténych denikd a tydenikd - vlastné stalo?

S jistym zjednodusenim Ize Fici, Ze proména Ceského medialniho svéta se odehrava ve tfech vzajemné
provazanych dimenzich. Ve dvou z nich se nase ménici se ceskda média nijak nelisi od médii ve zbytku
svéta: jednak je zasadné zasahlo rozsifeni digitalnich sitovych technologii a jednak se do jejich fungo-
vani razantné promitla silici politicka a kulturni polarizace spojené s nastupem politického populismu.
Dimenze teti je pak pro Cesko - respektive pro postsocialistické staty — ponékud specifi¢téjsi: dochazi
k takovym zménam ve vlastnictvi ceskych médii, béhem nichZ se zpravodajskd média provazuiji s eko-
nomickymi a politickymi z&jmy svych vlastnikd.

ROZSIRENI DIGITALNICH SIiTOVYCH TECHNOLOGII

Technologicka dimenze probihajicich zmeén je na prvni pohled nejcitelngjsi, v kazdodennim Zivoté nejhma-
tatelngjsi - a szivame se s ni nejdéle. Na jedné strané je charakterizovana digitalizaci obsah( a distribuc-
nich kanald, diky niZ se propojuji a vzajemné prolinaji pdvodné oddélené mediélni technologie. Obsahy
ztratily pevnou vazbu na konkrétni technologické aparaty i na konkrétni distribu¢ni nastroje. DUsledkem
je, Ze tisk i televizni a rozhlasové vysilani ztratily se vznikem novych digitalnich siti monopol na prenos
obsahd, zatimco spottebitelé obsahd ziskali moznost pomérné svobodné (a ¢asto i navzdory zdmeérim
vlastnik{ obsah() volit, kdy, kde a za pomoci jaké technologie budou sledovat, poslouchat, ¢ist.

Na strané druhé prinesla digitalizace d¥ive nevidanou fragmentaci medialniho prostredi. V tradi¢nim
medidlnim ekosystému byl pocet médif limitovan dostupnymi vysilacimi frekvencemi i produkéni na-
kladnosti televize, rozhlasu a masového tisku. Internet oproti tomu nabidl prostfedi s minimalnimi dis-
tribu¢nimi naklady, digitalizace vyrobnich technologif dramaticky sniZila ndklady produkénf a digitaliza-
ce klasického vysilani otevrela nové vysilaci kanaly.

Disledek? Tim byl v prvni fadé vznik zcela nového a rychle se rozhojnujiciho medialniho typu - pro-
fesionalnich online zpravodajskych médii, kterd vznikala v ndvaznosti na existujici redakce tisténych
novin i zcela nezavisle na nich. Soucasné se ponékud rozmlZila hranice mezi médii a jejich publikem -
a to s tim, jak se nejaktivnéjsi uzivatelé internetu chopili nové dostupné moznosti publikovat, vysilat
a sdilet obsahy a vytvaret vlastni online média. A spolu s rozsifenim satelitniho a kabelového vysilani
a nasledné se vznikem digitalnich televiznich multiplexd se zacal zvySovat i pocet televiznich kanld. Di-
gitalnf technologie zkratka umoznily vcelku bohatyrské zmnoZeni i obsahovou specializaci dostupnych
médif a vznik novych médii, médif alternativnich vici médiim profesiondlnim.



V neposledni fadé pak sitové a mobilni technologie pfinesly zcela nové medialni platformy, na nichz
se profesionalnf zpravodajska média i nova alternativni média stretavaji s aktivitou svych — donedévna
zdanlivé pasivnich - uzivatel(. Socialni média, jako jsou Facebook nebo Twitter, jsou primarné navrzena
tak, aby spolu uzivatelé mohli sdilet své snidané, dovolené a kocky. Diky architektufe zaloZené na vyuzi-
vani socialnich vazeb ale socidlni média umoznila i vznik zcela specifického distribu¢niho modelu: v ném
prichédzeji obsahy nejen p¥imo od zpravodajskych médii jako takovych, ale rovnéz od pratel a znamych.
Ne snad, Ze by se néco takového nedélo v minulosti — jen oproti kavarndm, hospodam a pavlacim je ta-
kové socialnf Sifenf vyrazné dynamictéjsi a pro nemalou ¢ast populace je dnes jednim z nejdllezitéjsich
zdrojl zpravodajskych informaci.

SiLiCI POLITICKA A KULTURNI POLARIZACE

Polarizace spolecnosti a nastup populistickych politik se v Ceské republice do fungovani médif zacaly
vyraznéji promitat béhem prvni prezidentské volby na prelomu let 2012 a 2013 a nasledné béhem
takzvané migracni krize v roce 2015. Jako spolecenskou polarizaci pfitom mdzeme chapat situaci, v niz
dochdazi k zadsadnéjsSimu spolecenskému rozkolu ohledné toho, co jsou spravné a preferované hodnoty.
A v niz UCastnici sporu chapou své oponenty jako neakceptovatelné, jako principialné nepratelské, jako
zasadni ohroZenf svého svéta a jeho rozumnych pravidel.

Polarizaci mlzeme v poslednich letech sledovat prakticky ve vsech zdpadnich zemich a jeji erupce
provazeji vétsinu zasadnéjsich volebnich klani - ilustraci takového polarizovaného stfetu v uplynulych
letech byly americké, francouzské i ¢eské prezidentské volby i britské referendum o vystoupeni z Ev-
ropské unie. Jako pfi¢inu této polarizace dnes sociologové a politologové identifikuji pfedevsim stret
mezi zastanci konzervativnéjsich, tradicionalistickych hodnot a nositeli hodnot oznacovanych jako

postmaterialistické i progresivistickeé.
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ZjednodusSené Ize fici, Ze ti druzi — obvykle lidé mladsi, z vétSich mést, s vy$sim vzdélanim - jsou otevieni
napriklad etnické, sexualni a naboZenské toleranci a jinakosti a snaze se identifikuji s globalnim svétem
presahujicim hranice narodniho statu. Ti prvni, konzervativnéjsi, vySe jmenované chapou jako ohroZenf
smysluplného Fadu a poradku. A predevsim na pocity ohroZeni a nejistoty, které z polarizujiciho sporu
plynou, reaguji populisticti politici: cilené nabizeji takovéa politickd fesent, ktera se zdajf vnaset fad tam,
odkud jej polarizovana hadka vyhnala.

Jak to souvisi s médii? Ve zjitfené atmosfére eskalujiciho spolecenského a politického konfliktu se zpra-
vodajské média stavaji jak zdrojem a nastrojem sporu, tak do jisté miry i jeho obéti. Zdrojem a néstro-
jem polarizace se stavaji predevsim tehdy, kdyz se zplsobem zobrazovani konfliktnich témat p¥imo po-
dileji na jejich eskalaci. K tomu dochazi nejen v situacich, kdy zpravodajska média rezignuji na profesni
umeérenost, ale i na svou schopnost a moznost hledat a vytvaret konsenzus a prostor pro dialog. Dochazi
k tomu naptiklad také tehdy, kdyz se média razantnéji vymezuji vici populismu ¢i autoritafskym sklo-
nlm casti politické sféry a explicitné se tak priklanéji k jedné nazorové skupiné.

Obéti polarizovaného konfliktu se pak média a novinafi stavaji v momentech, kdy s nimi politici — ob-
vykle ti populisti¢ti ¢i autoritarsti — pracuji jako se spoleénym nepftitelem slibovaného fadu a poradku,
lidu, naroda. A obétf jsou zde média nejen proto, Ze jsou coby pojmenovany ,nepritel dobré véci* vtaze-
na pfimo do stfedu polarizovaného konfliktu, ale i proto, Ze jsou potencidlné ohrozena takovou regu-
laci, kterd by mohla vést k omezenf jejich svobody a nezavislosti. Obzvlasté citlivé je to pak v ptipadé
médii vefejné sluzby, jejichZ samostatnost a nezavislost je pravé tak podminkou jejich fungovéani, jako
pricinou nelibosti nékterych politikd.
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Jednim z klicovych désledkl toho vieho je, Ze média jsou stéle vyraznéji vnimana jako politizovana.
Dlvéra k nim je patrné stale vice podminéna tim, zda reprezentujf politické postoje a hodnoty, s nimiz
se konkrétni divak, posluchac ¢i ¢tenar ztotoZnuje. Ve spojeni s fragmentaci a specializaci médif, kterou
umoznila digitalizace, jsme tak svédky toho, Ze zpravodajska média ztracejf roli platforem sdilenych na-
pri¢ spole¢nosti. Lidé snaze vyuZivaji moZnosti necist a nesledovat média, kterd chapou jako postojové
a hodnotové nepatfi¢nd, a naopak snaze vyhledavaji takové profesionalni i alternativni zpravodajské
zdroje, které potvrzuji jejich postoje a ocekavani. Rozttisténi medidini krajiny se tak stéle Citelnéji pre-
kryva s mapou zachycujici politickou polarizaci.

ZMENY VE VLASTNICTVi CESKYCH MEDII

Treti dimenzi probihajicich zmén je pak, jak bylo pfedznamenano, proména vlastnické struktury ces-
kych médii. Strucné feceno: v poslednf dekade se Ceska média, kterd ziskala po revoluci zahrani¢nf viast-
niky, vratila do rukou Ceskych majitell. Zahrani¢ni viastnici méli k prodeji dobré ekonomické divody.
Ekonomicka krize vrcholicf v letech 2008 a 2009 i technologicka a ekonomicka proména médii (pre-
devsim pozvolny pad ¢tenosti tisténych periodik a ekonomicka kifehkost novych online médif) medialni
podnikani zkomplikovaly a ucinily jej méné rentabilnim.

Dobré dlvody k nakupu naopak méli a majf i novi cesti vlastnici z fad nejbohatsich domécich podnikate-
IG. Medialni domy, televizni a rozhlasové stanice primarné vlastni jiz nikoli proto, Ze by se jednalo o bez-
pecné ziskovou investici, ale proto, Ze vlastnictvi médii chapou jako investici soucasné ekonomickou
a politickou. Vlastnit velkd média je pro velké domaci ekonomické hrace v lepsim pripadé vyhodné proto,
Ze se jednd o formu pasivni ochrany vlastnich zajmd& (média se proti svym vlastniklim obvykle neobra-
ceji). V pripadé horsim je vlastnictvi médif chapéno jako néstroj aktivniho prosazovani z&jm0 majitele.



Nenf tedy divu, Ze se v souvislosti se zménami vlastnictvi opakované otevira kriticka diskuse o kon-
centraci ekonomické, medialni a v nékterych ptipadech - modelové v souvislosti s Andrejem Babisem
— i politické moci. Takova koncentrace totiz, jak ukazuji zkuSenosti napfiklad z Itdlie ¢i novéji z Ma-
darska, ¢ini silné ekonomické i politické hrace jesté silnéjsimi a h¥e kontrolovatelnymi. To mlze mit
negativni dopady nejen na nezavislost médii, ale i na demokrati¢nost a pluralitu politického systému

a na ekonomiku celé zemé.

SOUCASNY STAV: RIZIKA | PRILEZITOSTI
Popsané trendy naznacuji, Ze ¢eskd média nejsou v idedIni, ba ani pfilis dobré kondici. Jejich smyslupl-
né a dlvéryhodné fungovani je potencidlné, a v fadé pripadl i redlné, ohroZeno politickou atmosférou,
politickymi a ekonomickymi zajmy jejich majitel( i technologickymi zménami. Znamena to tedy, Ze je
dlvod k hodu mediélni flinty do Zita? Bezpochyby ne.

Jednim z kli¢d k moznym dobrym koncfim tu totiZ jsme my sami - a nase o¢ekavani ohledné toho, jak
by média méla fungovat a jaké standardy by méla dodrZovat. Dovolim si tedy doufat, Ze jako pfijemci

Vv

budou muset reagovat i ¢eska média. Zdrojem poucenych, kritickych a narocnych divékd, posluchacd

a Ctendfd nakonec nenf nic jiného nez kvalitni vzdélani — vzdélani obecné smétujici ke kultivovanosti
a reflexivité i vzdélani konkrétnéji se zamérujici na lepsi orientaci v medialni problematice.

1
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METODIKA

1.1 ZAKLADY PRACE
S DOKUMENTARNIM
FILMEM

Zaklady pouZivani dokumentarniho filmu ve vyuce

V této Casti nabizime nékolik rad a doporucent, které se pri vyuzivani dokumentarnich filmd ve vyuce osvéd-
Cily. Nejde o zasady a pravidla, které by mély byt za kazdé situace dodrzeny, ale spis o tipy a postrehy, které
vam mohou pfi praci s dokumentarnim filmem pomoci.



1. METODIKA

1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

© UJASNETE sI, CO JE DOKUMENTARNI FILM

NeZ za¢nete poprvé promitat ve skole, poloZte si nékolik dileZitych otdzek. Co je to vliibec dokumentarni film? Jaké
mé prednosti a jakd Uskali? S jakymi prostfedky filmafi pracuji, aby silnéji pdsobili na divaky? Vstupni zamysleni vam
pom{Ze predejit moZnému nedorozuméni v diskusi s Zaky. Je dilezité si uvédomit, Ze dokument je vZdy subjektivni
vypovédi autora a nezachycuje celou realitu. Nikdy nenf zcela objektivnf a nelze to ani ofekdvat. Vice informaci najdete
na jsns.cz/mv/co-je-dokumentarni-film.

CO JE DOKUMENTARNI FILM?

vvvvv

i vzdélavaji. Zpravidla mivaji alespof jeden z nésledujicich cild:

— dokumentovat konkrétni téma za Gcelem uchovani znalosti o ném,
— odhalit néco nového o daném tématu,

— umoznit divakovi vcitit se do Zivota natacenych lidf,

— obhajovat myslenky, postoje nebo témata prezentované ve filmu,
— upozornit na problémy soucasného svéta.

€) STANOVTE sI CiL LEKCE

Cilem lekce by nemélo byt pouze obezndmeni se s novymi fakty a rozsifenf znalosti, ale pfedevsim pochopenf souvislosti

a utvareni postojl. Dokumentérni filmy nenabizeji hotové recepty, spi$ odkryvaji dalsi mozné Ghly pohledu na mnohdy
sloZitou problematiku a je potfeba s nimi dale pracovat v ramci souvisejicich aktivit. Je dobré predstavit si konecny cil lekce
a stanovit, eho chceme dosédhnout. Ddlezité je Zaklm presné pojmenovat, co od nich ofekdvdme. Nékdy je samoziejmé
mozné nechat ocekavani utajené, aby na né mohli Zaci pfijit sami.

€©) zHLEDNETE SNIMEK PRED PROJEKCi

Film nebo spot doporucujeme vidét pfed planovanou projekci — pak je mozné vybrat ho tak, aby svou naplnf, rozsahem

i ndro¢nosti odpovidal naladéni a moznostem t¥idy (vék zaka, jejich zajmy, schopnosti apod.) i kritériim, kterd musime napl-
nit (SVP, ucebni plan aj.). Nesta&i si jen precist synopsi; forma zpracovanf tématu nebo délka snimku nemuseji vyhovovat
kazdé skupiné z&k{. Je dobré predem promyslet pfipravu a strukturu lekce. Ke kazdé audiovizudlni lekci je k dispozici infor-

I

macni text Otdzky a odpovédi priblizujici nejdllezitéjsi témata filmu.

€ NEZACINEJTE KONTROVERZNiMI TEMATY

Zkusenosti ukazuji, Ze neni vhodné zacinat préci s audiovizudInimi materidly projekci snimkd zabyvajicich se kontroverznimi
tématy. Na diskusi o nich je dobré byt pFipraven a mit uz zkusenosti; to plati jak pro vyucujiciho, tak pro zaky.

€©) POZVETE SI HOSTA NA DISKUSI

Na besedu o sloZitéjSich tématech se vyplati, pokud je to mozné, pFizvat hosta, ktery rozumi danému tématu. Nejlepsi zku-
Senosti mame s lidmi z praxe (novindfi, reportéfi, terénnf pracovnici).

€© POzOR NA OCEKAVANI

Je dobré mit na paméti, Ze predevsim zpocatku nemusf vysledek nasi prace odpovidat nasim ocekdvanim. Dlvodd mize byt
nékolik: vybér nevhodného filmu nebo spotu, neochota nebo neschopnost 7akd diskutovat, nedostatek zkusenosti atd. Ale

i zdanlivé odmitavé projevy zakl (agresivni vykFiky, znevaZzovani situace apod.) jsou odpovédi a aktivitou, kterou Ize vyuzit
pro dalsi praci a citlivé usmérnit. Nenechte se odradit.

13
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1. METODIKA

1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

€ NEPODCENUJTE PRIPRAVU

Vyplati se nepodcenit pFipravu lekce jak po strance technické (vybér ucebny, bezchybny chod techniky, zatemnénf atd.), tak
po strénce pedagogické (dostatek znalostf o problematice, vyuZiti interaktivnich metod, osobnf vklad vyucujici/ho apod.).
Cas straveny p¥ipravou se na priib&hu lekce viditeln& projevi.

€) ZOHLEDNETE DELKU FILMU

Pokud to jde, je dobré promitnout snimek cely. Autorem byl zpracovén jako kompaktni dilo/materidl. Z ¢asovych dlvodd,
vzhledem k omezeni délkou vyucovaci hodiny, je ale mozZzné vyuZit i ¢asti filmu. P¥i jejich vybéru bychom neméli zapominat
na vyznéni snimku a na zachovénf jeho sdéleni ve vSech souvislostech. V pfipadé zajmu je pak mozné cely film zpFistupnit
7aklm ke zhlédnuti doma. U delsich film{ v této publikaci jsme navrhli ukézky, se kterymi se da pracovat, nicméné doporu-
Cujeme promftnout cely film, pokud je to mozné. Ukézky najdete v samostatném linku v audiovizudInf lekci v sekci Vyukové
materidly. V ptipadé, Ze budete v hodiné promitat pouze ukazku/y, doporucujeme film na portalu JSNS.CZ zpFistupnit
74kam, ktefi ho nasledné mohou zlédnout ve svém volném case.

€ NECHTE VYZNIT KRATKE SPOTY
PFi projekci spotl se vzhledem k jejich obvyklé délce (Fadové desitky vtefin) mdZe stét, Ze se Zaci v¢as dostatecné nesou-
stfedf, a déj jim tak unikne. V tomto pfipadé je dobré pustit spoty jesté jednou.

0 NEZAPOMINEJTE NA REFLEXI

Velmi ddleZitou soucasti préce s audiovizualnimi materidly je reflexe. Dokumenty, ale i socialni spoty zachycuji nejen fakta,
ale i emoce a ¢asto ukazujf syrovou realitu. Zaci viechny tyto momenty vnimajf a silné prozivaji. Reflexe jim umozfiuje bez-
prostfedné po projekci reagovat, vyjadfit se a uvolnit napéti. Existuje mnoho zpdsobU a technik, kterymi je mozné reflexi
provést’. P¥i volbé techniky je dobré zvazit jeji vhodnost pro danou t¥idu nebo skupinu zaka. V kazdém pfipadé ale praxe
ZNovu a znovu potvrzuje, Ze bez reflexe nebyvé debata po filmu tak hluboké, jakd mize byt.

€) NENUTTE VSECHNY DELAT VSECHNO

Do realizace aktivit neni vhodné Zaky nutit. MOZe se stat, Ze nékterd z aktivit bude nékterym zakim neptijemna. Pak
je dobré ,obsadit” tyto Zaky do roli pozorovateld, ktefi sleduji zbytek t¥idy a mohou pak k pribéhu ¢innosti poskytnout
dileZitou zpétnou vazbu.

hd 4 v [+
© BUDTE SVYM ZAKUM PARTNEREM
Kli¢em k Uspéchu je osobnost vyucujictho. SnaZzme se byt zak&im pFirozenou autoritou i partnerem. Zaci ocenf empatii,
moznost diskuse i respekt k jejich postojim.
Vice informaci o praci s dokumentarnim filmem najdete na nasem portéle jsns.cz/mv/komensky-by-promital.

1) Jednotlivé zptisoby a techniky najdete na strané 15 v ¢asti Jak na reflexi emoci po projekci?.
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1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

1. METODIKA

JAK NA REFLEXI EMOCi PO PROJEKCI?

,Bez pfehdnénti Ize Fici, Ze reflexe je v celém procesu sdileni dokumentdrniho filmu nejddleZitéjsi. BohuZel se na ni ale v rutiné
vyucovaciho procesu ¢asto zapomind. Bez reflexe vSak ztracime to, co ndm prace s filmem nabizi: vzdcné chvile, kdy se, zasazeni
silou pribéhu, otevieme a jsme ochotni aspori na chvili sejmout svoje masky.“

— Vlasta Urbanova, lektorka JSNS?

METODY REFLEXE
Jedno slovo

V praxi se osvédcilo provést vzdy po projekci metodu ,jednoho slova*. Je to dobry start pro nasledné prohloubenf sdileni
pocitl. Zcela nezastupitelnd je tato metoda v ptipadé, Ze je film velmi emotivni a Zaci bojuji s dojetim nebo nejsou schopni
cokoli Fict. Vhodné je , jedno slovo® pouzit i v pfipadé, Ze do konce hodiny uz zbyva mélo ¢asu - jeji provedenf si totiz vyzada
jen nékolik minut.

Pojmenovat jednim slovem sv{j pocit nebo to, co ndm po zhlédnuti filmu zGstalo v hlavé, vétSinou dokazou vsichni. Vyji-
mecné se stava, Ze 7ak jen zavrti hlavou nebo Fekne, Ze vibec nevi. V takovém pfipadé na néj netlacime a respektujeme
jeho rozpoloZeni. Je ale mozné se k nému vratit ve chvili, kdy uz vSichni promluvili, a d&t mu dodatecné prostor k vyjadrent.
Vétsinou uz je klidnéjsi a odpovi.

POSTUP:
1. Vyzveme zaky, aby fekli jedno slovo, které nejlépe ilustruje jejich pocit, dojem nebo naladu z filmu.

2. Z4ci odpovidajf postupné a nejlépe popofadé, aby bylo prehledné vidét, kdo uz mluvil.

3. Jednotlivé slova zapisujeme na tabuli, ale nijak nekomentujeme. M{Zeme kazdé slovo pti zapisu zopakovat,
aby bylo srozumitelné pro vSechny. Uvidime pak prehledné, jak film plsobil na t¥idu jako celek, které emoce
se opakovaly apod.

4. V pfipadé, Ze nékdo nechce odpovidat, vratime se k nému na konci.

5. Z4ci mohou opakovat stejna slova. Zapisujeme pak u daného slova ¢arky jako symbol pro opakovani. Nicméné
pobidneme je k nové formulaci ¢i pojmenovani dalsiho silného pocitu z filmu.

6. Poté, co vsichni odpovédéli, mizeme zéky vyzvat k doplnénf komentéfd k uvedenym sloviim. MlzZeme se
také pFimo zeptat na slova, kterd nas zaujala a kterd je dobré rozvést.

2) Vlasta Urbanova pracovala pies dvacet let jako pedagozka, metodicka prevence a vychovna poradkyné na Stfedni $kole strojni, stavebni a dopravni v Liberci. Byla jednou
z prvnich vyucujicich, ktefi zacali pouzivat dokumentdrni filmy ve vyuce pravidelné, s JSNS.CZ spolupracuje od jeho pocatki jako lektorka a spoluautorka metodiky.

15
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1. METODIKA
1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

Z4ci majf nékdy problém s pojmenovanim svych pocitl - zvI43té na pocatku prace s filmem. Pro podobné p¥ipady je vhodné
v rdmci této metody pouZit PRACOVNI LIST Emoce 1 - Co citim?. Zaci mohou vybirat ze seznamu emoci, p¥ipadné doplnit,
co podle nich chybf. Je také mozné nechat v pracovnim listu prostor pro vysvétleni. Zaci si tak Iépe uvédomt, pro¢ zvolili

konkrétni emoci (dvé, t¥i - zadani mdze byt libovolné). Pokud je formulovani pocitd obzvldst obtizné, Ize vyuzit PRACOVNI
LIST Emoce 2 - Reflexe pocitd.

Jakkoli jde o vybornou metodu, kterd pfinasi mnoho bonusd, doporucujeme doplinit ji dalsimi metodami, nap¥iklad
I.N.S.E.R.T. nebo R. A. F. T., aby bylo mozné vyjadFit v3e, co citime. Jedno slovo vétsinou nestaci.

) pﬁz/\_cé:
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1. METODIKA
1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

@ PRACOVNI LIST

Emoce 1 - Co citim?

Postup:
1. Z uvedeného seznamu vyberte jednu nebo vice emoci (postoj, naladéni), které po projekci
citite.

2. Je mozné vyuzit i pravy sloupec, do kterého napiste par slovy ddavod, proc¢ jste konkrétni
emoci vybral/a.

EMOCE PROC

Radost

Smutek

Nadéje

Beznadéj

Zlost

Chut pomoci

Zvédavost

Nejistota

Nedtvéra

Zmatek

Obdiv

Vdéc¢nost

Dojeti




1. METODIKA

1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

@ PRACOVNI LIST

Emoce 2 - Reflexe pociti’

Postup:
1. Najdéte panacka, ktery vystihuje vade sou¢asné pocity.
2. Reknéte ¢&slo panacka a divod jeho vybéru.

18
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1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

1. METODIKA

I.N.S.E.R.T.

Na reflexi ,,jednim slovem* Ize navazat metodou I.N.S.E.R.T. PfestoZe se vyuZiva predevsim p¥i praci s textem, da se dobre
vyuZit i pro reflexi. Metoda pracuje se znaménky plus (+), minus (-), vyk¥icnik (1), otaznik (?) a dobfe slouZi pro vedenf struk-
turované diskuse.

Metodu I.N.S.E.R.T. je vhodné provést také v situaci, kdy madme do hodiny pozvaného hosta. Otazky na néj pak p¥ichazejf
prirozené a odpada stres, Ze se nikdo na nic nezeptd. Vypovédi k jednotlivym znaménklm si Zaci mohou pFipravit pisemné,
ale stejné dobfte to dokaZou i Ustné.

POSTUP:
1. MlZeme z4k&m rozdat PRACOVNI LIST I.N.S.E.R.T. - neni to ale nutné, aktivitu Ize provadét i bez pisemného
zpracovani, je pak sviznéjsi, spontannéjsi.

2. Ke znaménku plus Zaci uvadéji, co na filmu vnimaji jako pozitivni.
Ke znaménku minus naopak uvadéji, co vnimajf jako negativni.

U vykFi¢niku je nékolik moznosti. Volime idedIné podle poselstvi filmu. Zaci mohou hovotit o tom, co pro né bylo

vrvs vz

ve filmu nové, co povazuji za jeho nejsilnéjsi ¢ast atp.

Otaznik umoZiuje klast otazky. Odpovédi pak Ize poskytnout rlznymi zplsoby: spole¢nym hledanim, zadanim
prace na pristi hodinu, pfimou odpovédi atp.

3. Naésledné postupné sdilime, co si Zaci zapsali k jednotlivym znaménklm. Nechdame je diskutovat a vzdjemné
se doptavat. Nejprve prodiskutujeme pozitivni momenty, poté negativni atd.

4. Z&véry Ci komentdre nezapisujeme. Vénujeme se spise usmérriovani diskuse.

1) Interactive Notation System for Effective Reading and Thinking - metoda kritického mysleni
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1. METODIKA
1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

e PRACOVNI LIST

ILN.S.E.R.T.

Postup:

1. Ke znaménku plus napiste, co na filmu vnimate jako pozitivni.

2. Ke znaménku minus napiste, co vnimate jako negativni.

3. Do pole s vykti¢nikem napiste, ktery moment filmu na vas nejsilnéji zaptisobil.
4. Do pole s otaznikem napiste otazky, které vas k tématu filmu napadaji.

+ -




1. METODIKA

1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

Pétilistek

Metodu ,,pétilistek” (psani basnic¢ky v péti Fadcich) je mozné pouZit kdykoli. P¥edstavuje vhodny zplsob, jak pfimét zaky
napsat basen volnym verSem a zaroven tim vyjadfit emoce po filmu.

POSTUP:
1. Rozddme 74k{im PRACOVNI LIST Pétilistek a vysvétlime jim zadanf.

2. Volbu prvniho slova (podstatného jména) mizeme nechat na Zacich, nebo jim ho sami zadame. Dal3f slova uz
doplnujf Zaci.

3. Prectenf basnicky pred ostatnimi je dobrovolné.

Pro vyucujici i zaky byvé prekvapivé, Ze pomoci ,,pétilistku® basnicku napiSou skutecné vsichni. Navic jsou z&ci vétsinou
ochotni své dilo sdilet s celou tfidou. Basnicky se dajf ve t¥idé vyvésit formou ,tiché galerie”, mohou byt soucésti zakova
osobniho portfolia nebo z nich na konci $kolniho roku maze vzniknout sbornik.

Priklad: svoboda
kfehka zivotodarna
osvobozuje d&véa zavazuje
je nutné ji branit

volnost

21
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1. METODIKA
1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

e PRACOVNI LIST
Pétilistek

Postup:
1. Napiste do tadku jedno slovo = nazev, jméno, oznaceni popisovaného (podstatné jméno).

4. Napiste do fadku €éty#i slova nebo kratkou vétu o ¢tytech slovech = jaky méate k popisované-
mu postoj, pocit z nej.



1. METODIKA

1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

R.A.F.T. - Dopis

Metoda umozriuje Zakiim prostfednictvim napséani dopisu jedné z postav vyjadfit své emoce po zhlédnutf filmu a sdilet své
pocity. Aktivita podporuje rozvoj kritického mysleni a nabizi procvicenf celé gkély vztahl. Zaci pi&f o rliznych tématech, pro
rozmanité adresaty, s rozlicngym zdmérem a v rlznych forméch. Aktivita je vhodnd po projekci filmu a miZe také ¢aste¢né
slouZit jako reflexe.

POSTUP:
1. Z&ci si sami zvoli detaily dopisu:

a) R. (Role) - Kdo presné bude psat postavé z filmu? MdZe to byt kdokoli z filmu i mimo néj.
b) A. (Adresat) - Komu bude 7&k psat? Nemusi se vZdy jednat o hlavniho protagonistu.

) F. (Forma) - Jakou formu si z&k zvoli? Dopis, e-mail, vyzvu, zddost atp.

d) T. (Téma) — Co chce 7&k postavé sdélit? Chce presvédcit, inspirovat nebo tfeba kritizovat?

2. Nasledné si Zaci mohou dopisy vzajemné precist ve dvojicich nebo v malych skupinach. Nékteré dopisy Ize
na zaver precist pred celou tfidou.

3. Ptadme se zaka, proc si zvolili prévé danou postavu, co je na ni zaujalo.
4. Nikoho do ¢tenf nenutime. Jde o dobrovolnou aktivitu.

5. Reflexi je dale mozné doplnit dal$imi informacemi z filmu.

DISKUSE

Reflexi mlze byt samozfejmé i specificky zvolend aktivita nebo diskuse. V pocatcich viak doporucujeme volit nékterou
z vy$e uvedenych metod. Uméni diskuse je tfeba se nejdiive naucit. Dobré diskuse je moznd jediné v bezpe¢ném pro-
stfedi s tolerantnimi lidmi schopnymi naslouchat. Do této Urovné Ize postupné dospét prostiednictvim dobte a vzdy
provadénych reflexi.
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1.1 ZAKLADY PRACE S DOKUMENTARNIM FILMEM

1. METODIKA

JAK VYUCOVAT KONTROVERZNi TEMATA?

V mnohych materidlech audiovizuélnich lekci JSNS je vénovéna pozornost tématdim, kterd mohou byt pro vasi skupinu
nebo jednotlivé Zaky velmi citliva Ci kontroverznf (napt. rasismus, diskriminace, xenofobie, pfedsudky, ndboZenstvi, migrace).
Proto nabfzime nékolik rad a doporucent, jak s témito tématy v hodinach pracovat.

Co jsou ,kontroverzni témata“?

Témata, ktera jsou obvykle vniména jako kontroverzni, maji politicky, socialnf nebo osobni vyznam, vyvolavaji emoce nebo
se zabyvajf otazkami hodnot a viry. Jsou obvykle komplikovana a odpovédi na otazky s nimi souvisejicimi se nehledajf lehko.
Témé¥ kazdé téma se miZe stat kontroverznim, pokud skupina, kterd se jim zabyva, pfedestfe protikladna vysvétleni uda-
losti s nim spojenych, protich@idné navrhy feseni stavajici situace nebo pokud je ndzor jedné ¢asti skupiny prezentovan tak,
Ze u oponentl vzbudf silnou emociondlni odezvu.

Je dlleZité si uvédomit, Ze nékteré didaktické postupy nejsou nejvhodnéjsi metodou k Feseni kontroverzi. Kontroverzni témata
se dotykaji hluboce zakoFendnych nazor(l a zakotvenych postojd. Rikat mladym lidem, co si maji myslet, nebo jim kézat o tom,
jak se chovat, nebude mit pFinejlepsim zadny efekt, ale spiSe hrozi to, Ze se zvaZovani alternativnich postojd zcela uzaviou.

Zakladni pravidla

Pfed tim, neZ se s Zaky pustime do zvolené aktivity, je velmi dileZité stanovit zakladni pravidla, kterd zajisti pratelské
(. bezpelné) prostredi pro to, aby mohli bez obav a svobodné vyjadfovat své nazory. Pravidla doporucujeme formulovat
spole¢né s nimi:

— vzdy mluvf jen jedna osoba a ostatnf ji neskacou do feci,

— kazdy ma pravo vyjadFit svdj ndzor a byt vyslechnut,

— vSichni se snaZi respektovat ndzory ostatnich,

— je legitimnf odmitat nazory, ale nikoli ty, kdo je vyjadtuji,

— je nezbytné volit vhodny jazyk a vyvarovat se rasistickych a sexistickych poznamek,

— je dobré umoznit kazdému vyjadfit svij ndzor, a zajistit tak, aby byl kazdy vyslechnut,

— pfi prezentovani svého nazoru vzdy kazdy vysvétli, co ho k nému vede.

Role vyucujicicho

PFi probirani kontroverznich témat hraje vyucujici klicovou roli; on také urCuje, kdy, jak a zda vibec vyjadfi své postoje

a ndzory. Doug Harwood, skotsky metodolog, rozlisil Sest moznych roli, které vyucujici nebo prezentujici mohou pf¥i probi-
rani témat zaujmout'. Je dllezité, abychom byli p¥i volbé pFistupu flexibilni a abychom si byli dobfe védomi toho, pro¢ ten
ktery pFistup v danou chvili volime. Volba konkrétnf role zavisi na tématu, véku 7akd, pfedchozich aktivitach a dalsich fakto-
rech. MGZeme také jednotlivé role a jejich funkce s zaky probrat pfedem, pfipadné je vyzvat, aby jednu nebo vice téchto roli
zaujali sami. Jedna se o tyto pfistupy:

— angazovany postoj — vyucujici ma moznost vyjadFit a propagovat vlastni ndzory; u této role je tfeba byt opatrny, protoze
debata pak mdZe byt vychylend ve prospéch téchto nazord,

— védecky postoj - vyucujici zprostfedkovava vysvétleni viech relevantnich postojd, aniz by vyjadfil vlastni ndzor,

— débldv advokat - vyucujici zaujme provokativni postoj oponujici vétsing, a to bez ohledu na své vlastni skute¢né nazory;
to mu umoZznuje zajistit, Ze vSechny postoje budou vzaty v potaz a Ze v pfipadé, kdy celd skupina zpoc¢atku zaujima stejné
nebo podobné postoje, bude tento pohodiny konsenzus zpochybnén; tato metoda také pomaha klast nové otézky tam,
kde mladf lidé maji své nazory pevné zazité,

— obhdjce - vyucujici pfednese viechny relevantni postoje a poté vystup uzavie pfedstavenim svého nazoru a jeho logickym
od@vodnénim; to mu umoznuje zdlraznit aspekt, ktery by si zaci méli uvédomit pred tim, neZ zaujmou vlastni nazor,

— nestranny moderator - vyucujici zajisti, aby vSechny Ghly pohledu byly vzaty v potaz, a to jak skrze vyjad¥eni ZakQ, tak
skrze literaturu nebo jiné zdroje; u této metody svij postoj nevyjadfuje,

— pFiznana zainteresovanost - vyucujici vyjadri své ndzory, takze Zaci je mohou pozdéji nezaujaté posoudit, a poté pred-
stavi vSechny dalsf relevantni pristupy tak objektivné, jak je to jen mozné.

1) Ptevzato z Global Citizenship Guides, Teaching Controversial Issues (Oxfam GB, 2006). Zdroj: https://www.oxfam.org.uk/education/resources/teaching-controversial-issues
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1.2 ZAKLADY POSUZOVANi DUVERYHODNOSTI MEDIALNICH SDELENi - KONCEPT 5 KLICOVYCH OTAZEK

1.2 ZAKLADY POSUZOVANI
DUVERYHODNOSTI
MEDIALNICH SDELENI -
KONCEPT 5 KLICOVYCH
OTAZEK

Svét médii a internetu se prekotné vyviji. Disledkem je stdle vétsi mnozstvi medidlnich sdélenti, se kterymi
se dennodenné setkdvame. Jak ale posoudit jejich ddvéryhodnost?

Nasledujici tabulka shrnuje 5 klicovych otdzek (a dopliujicich podotazek), které rozvijeji schopnost nahlizet

na medidlni sdélenfi kriticky. Je to velmi jednoduchy nastroj, ktery se da pouZit na textova i audiovizudlni

sdéleni a ani za nékolik let neprestane byt aktudlinim. Pod tabulkou vdm na nékolika konkrétnich pfikladech
ukazujeme, jak funguje.

Kriticnost je dllezita, nesmi ale smérovat do pasti absolutni neddvéry ke vsemu a ke vSem. Nékterd medi-
alni sdéleni obsahuji kvalitni informace a ddveéru si zaslouzi. Odpovédi na otdzky uvedené nize ném pomo-
hou tato sdéleni rozpoznat.

Kdo je autorem nebo tvircem sdéleni?
Jaké informace Ize o autorovi nebo tvirci sdéleni dohledat?

Kdo mé kontrolu nad vznikem a Sitenim sdéleni?

Co je obsahem sdéleni?
Jaké nazory i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?
Jsou ve sdélenf uvedené zdroje? Jak se dajf obsazené informace ovérit?

Jaké informace ¢i vyjadreni nejsou ve sdélenf zahrnuty?

Jaké cilové skupiné je sdélenf urceno?
Jakym zplsobem se sdélenf k pFijemcim dostéva a jak se pfipadné déle iFi?

Jak m0ze sdéleni ovlivnit ndzory, postoje a chovani pfijemcl?

Jak se sdélenf snaZf upoutat pozornost?
Jaky je jazyk a audiovizudIni forma sdéleni? Proc je pravé v této podobé?

Jaké emoce mUze sdéleni v pFijemcich vyvolat? Co je jejich pFicinou?

ProC bylo sdélenf vytvoreno?

Kdo ma ze sdélenf prospéch ¢i uzitek?

PFiklady analyz medidlnich sdéleni pomoci konceptu 5 kli¢ovych otazek najdete v dalsich kapitolach této publikace a déle

na nasem webovém portaéle jsns.cz/mv/analyzy.
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AUDIOVIZUALNI

LEKCE
DO VYUKY

V publikaci najdete celkem 22 audiovizudlnich lekci. Nékteré jsou o medidlnich sdélenich, kterd nds denné
obklopuji (napf. zpravy, reklamy). Jiné se vénuji specifictéjsim tématim (napr. fenoménu youtuberingu,
medialnimu obrazu mensin nebo propagandé). Z nabidky si tak mlzete vybrat vy, kdo s vyukou medidlni
vychovy zacindte, i vy, kdo se medialni vychové vénujete uZ néjakou dobu a hleddte materidly, které by
vam umoZnily vénovat se vybranym mediélnim tématim hloubéji. Abychom vém usnadnili vybér vhodnych
lekct, rozdélili jsme je podle obtiZnosti do tFi kategorii a pfifadili k nim ndsledujici ikonky.



2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

Tyto lekce doporucujeme vadm, ktefi zacindte s vyukou medidInf vychovy nebo s vyukou pomoci dokumentar-
niho filmu. Lekce se vénuji zdkladnim medidlnim tématdm a pracuji s krdtkymi dokumentérnimi filmy ¢i videi.

Tyto lekce doporucujeme vam, ktefi jste uz s zaky probrali zakladni medidinf témata a chcete jejich znalosti

a dovednosti rozsifit. Prace se zatazenymi dokumentarnimi filmy ¢i videi je ndroc¢néjsi nez s témi v ,,zakladni*
Urovni.

Lekce v této kategorii se vénuji tématlm, kterd jsou komplexni a vyzaduji ur¢ité predchozi znalosti. Nékteré
YU filmy mohou byt ndrocnéjsi na pozornost nebo se dotykat kontroverznich témat. Doporucujeme je proto

vam, kteff jste se svymi zaky probrali jednodussi medidlni témata a mate jiz néjaké zkusenosti s promitanim.
U nékterych lekci v této kategorii je Z&douci vénovat tématu 90 minut.

Dalsi voditko, které mize usnadnit vybér vhodné lekce, je minimaini doporuceny vék, ktery je u kazdého filmu nebo
videa uveden.

Audiovizualni lekce - zkracené , AV lekce" - je ustéleny pojem, ktery oznacuje vyukovy balicek skladajici se z:

— audiovizualntho materidlu (dokumentarniho filmu, spotu nebo videa)
— prakticky vyuZitelnych aktivit do vyuky
— informacnich textl Otézky a odpovédi, které vam usnadnf lepsi orientaci v tématu

VSechny AV lekce predstavené v této publikaci najdete i na naSem portélu JSNS.CZ, na némZ jsou i materidly,
které se do této tiSténé publikace nevesly nebo které byly aktualizovany.

RAZENI LEKCI

Prvnich 16 audiovizudlnich lekci je seskupeno podle konceptu 5 kli¢ovych otézek', tedy otézek: KDO?, CO?, KOMU?, JAK?, PROC?.

— Lekce u otazky KDO? se zabyvaji autory medidlnich sdéleni, konkrétné napfiklad medidlnimi profesionaly nebo predstavi-
teli obcanského zurnalismu.

— Lekce u otdzky CO? pfiblizuji rdizné typy medialnich obsah(, se kterymi se mizeme setkat v tradi¢nich i novych médiich.

— Lekce u otdzky KOMU? ukazuji, jak dleZité je znat pti vytvéafeni medidlnich sdéleni cilovou skupinu a jaky dopad na p¥i-
jemce medidInf sdéleni mohou mit.

— Lekce u otézky JAK? se zaméFuji na pfesvédcovaci techniky a strategie, které vyuZivaji naptiklad reklama a propaganda.

— Lekce u otazky PROC? se zabyvaji necast&jimi motivacemi, které vedou ke vzniku medidlnich sdélenf (jako je napt. zfs-
kani finan¢niho nebo politického prospéchu).

Kazdé z téchto péti podkapitol zacind lekci Kovyho medidlni ring. Zndmy youtuber Kovy pfedstavuje danou kli¢ovou otdzku
a souvisejicl zdkladni medidlni pojmy. VSe ve formétu, ktery je pro zaky velmi atraktivni.

Dalich Sest audiovizudlnich lekci najdete v podkapitole Média a mensiny. Zabyvaji se medidlnim obrazem mensin, ale také
tématy jako hranice svobody slova nebo medidini aktivismus. Zatazené dokumentarni filmy jsou o mensinéch, které Ize roz-
lisit podle rasy, pohlavi, véku, sexudIni orientace nebo které maji fyzické, psychické ¢i mentélni znevyhodnéni.

CASTI JEDNOTLIVYCH LEKCI

Pro pfehlednost a snadnéjsi praci jsou vsechny lekce zpracovany podle jednotného schématu. Skladaji se z nésledujicich ¢astf:

Dokumentarni film nebo jiny audiovizudlni material
U kazdého AV materidlu najdete kratky popis (synopsi); ndrocnost (viz ikonky vyse); doporuceny minimalni vék; vybér hlav-
nich témat, kterym se vénuje, a cile aktivity.

1) Informace o konceptu 5 kli¢ovych otdzek najdete na strané 25.
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

AKTIVITA

U kazdé lekce v publikaci najdete aktivitu' do vyuky, kterd umoZiiuje hloubéji prozkoumat témata z dokumentarntho filmu.

Kazda aktivita ma nasledujicf casti:

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE VZDELAVACI
OKRUHY:

Informace o tom, do jaké vybrané oblasti ¢i vybraného
okruhu definovanych R&mcovymi vzdéladvacimi pro-
gramy (RVP) dané aktivita spada (pro zakladni vzdé-
l&vani [ZV], gymnazidIni vzdélavani [GV] i odborné
vzdélavani [OV]).

PRUREZOVA TEMATA:
Informace o tom, do jakych priFezovych témat Ize akti-
vitu zahrnout.

Prltezové témata na zékladnich Skolach a gymnaziich

jsou oznacena nasledujicimi zkratkami:

OSV = Osobnostni a socidlnf vychova

— VDO (Z8) = Vychova demokratického obcana
(jen RVP Z5)

— VMEGS = Vychova k mysleni v evropskych a global-
nich souvislostech

— MKV = Multikulturni vychova

— MV = Medialnf vychova

— ENV = Environmentalni vychova

Odborné skoly a ucilisté maji viastni prirezova témata:
— OVDS = Obcan v demokratické spole¢nosti

— CZP = Clovék a Zivotni prostredi

— IKT = Informacni a komunikacni technologie

— CSP = Clovék a svét prace

KLICOVE KOMPETENCE:

Informace o tom, jaké klicové kompetence aktivita
rozviji. Klicové kompetence jsou definovany v jednot-
livych Rd&mcovych vzdélavacich programech (pro Z8,
gymnazia, odborné stfedni Skoly a ucilisté). Predstavuji
soubor védomosti, dovednosti, schopnosti, postojd

a hodnot, které jsou ddleZité pro osobni rozvoj jedince,
jeho aktivni zapojeni do spole¢nosti a budoucf uplatnénf
v Zivoté.

CiLE AKTIVITY:
Vybér znalosti a dovednosti, k jejichZ rozvoji aktivita
sméruje.

DELKA:

Udaj o ¢asové dotaci potfebné pro realizaci vybrané
aktivity. Tato informace je pouze orientacni, nebot
skutecna délka realizace zévisi na fadé faktor(
(napt. na poctu 7ak{ ve skupiné, jejich zaujeti pro
dané téma ¢i Urovni jejich predchozich znalostf).

U delSich filmd jsme vytipovali ukazky, se kterymi se
da pracovat v rdmci jedné vyucovaci hodiny. Najdete je
v AV lekci v samostatném linku v sekci Vyukové mate-
ridly. |deéIni je viak promitnout cely film. Dokumenty
jsou ucelend autorska dila, kterd davaji smysl ve své
Uplnosti (autor scény fadil s néjakym zdmérem, praco-
val s gradaci atd.). Pfi projekci ukdzky (popf. ukdzek)
jsou Z&ci ochuzeni o informace, které zazni v jinych ¢as-
tech, a o celkovy kontext. V pfipadé, Ze se rozhodnete
v hodiné promitat film nekompletni, doporucujeme film
7akam zpfistupnit na portélu JSNS.CZ a nabidnout jim
moznost, aby ho zhlédli cely.

POMUCKY:

Seznam véci, které budete k realizaci aktivity potfebo-
vat (napt. psaci potteby, fotoaparat). Pokud maji Zaci

v préibéhu aktivity pracovat s néjakymi ptipravenymi
materidly, najdete v pom(ickach termin PRACOVNI LIST
s upfesnénim, zda je urcen pro jednotlivce nebo skupiny
7akd. V nékterych lekcich najdete také termin LIST PRO
VYUCUIJICI. Ten obsahuje naptiklad spravné odpovédi

k pracovnim listdm nebo jiné uZite¢né informace usnad-
Aujicl praci v hodiné.

POSTUP:

Doporuceni, v jakém sledu realizovat jednotlivé ¢asti
aktivity (napt. kdy promitnout film, kdy pracovat s pfi-
pravenymi pracovnimi listy). VSechny aktivity vznikaji
ve spolupraci s metodiky a prochazeji pilotnim testova-
nim na Skolach.

VétsSina aktivit vychdzi z t¥ifdzového modelu uceni
E-U-R. V prvni fazi (,,evokaci“) se Zaci na téma naladi

a uvédomi si, co o ném uz védi. Ve druhé fazi (,,uvédo-
méni si vyznamu“) se seznamuji s novymi informacemi.
Ve treti fazi (,reflexe) si zaci systematizuji a upeviujf
nové védomosti, a pretvéareji si tak sva plvodnf védo-
mostni schémata. Reflexe je velmi d@leZita, proto je

v lekcich Fazena jako samostatnd ¢ast aktivity.

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Popis zkuSenosti konkrétnich vyucujicich, kteff danou
aktivitu realizovali ve vyuce. Tato ¢ast obsahuje také
zajimavé postrehy a tipy.

1) V publikaci uvadime ke kazdé lekci jednu aktivitu. Na portalu JSNS.CZ najdete u vétsiny AV lekei dalsi aktivity. MuZete si vybrat tu, kterd vam bude nejvice vyhovovat.
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

@ TIPY NA DALSI AKTIVITY

Pro ty z vas, ktefi byste se chtéli tématu lekce vénovat podrobnéji (napf. vénovat mu daldi hodiny nebo k nému usporadat
projektovy den), jsme pFipravili Tipy na dalsi aktivity, které mizZete se 7aky realizovat. Nékteré jsou pouze stru¢né nacrt-
nuté, jiné odkazuji na vypracované aktivity, které jsou dostupné na vzdélavacim portalu JSNS.CZ.

INFORMACNI TEXT OTAZKY A ODPOVEDI

V zavéru vétsiny lekci najdete informacni text s ndzvem Otdzky a odpovédi, ktery slouZi pro lepsi orientaci v tématu. MlZete
ho vyuZit p¥i pfipravé na vyuku a na ptipadné dotazy 7akU{. S textem mohou pracovat i samotnf Zaci, ktefi tak mohou ziskat
vice informaci o probiraném tématu.

%
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

Za kazdym medialnim sdélenim stoji konkrétni lidé, ktefi
ho vytvorili. VSichni z nich maji néjakou Zivotni zkusenost,
néjaké hodnoty a politické presvédceni, ndzory, osobni
motivace. A casto pak navic také néjakou profesni doved-
nost ¢i expertizu — Zurnalistickou, marketingovou, tvirc,
obchodni. Z hlediska organizacni analyzy médii je mozné
je rozdélit do tfi vrstev s rozdilnymi zajmy a motivacemi:
vlastnici, editofi a redaktori. VSechny tfi Grovné vyslednou
medidlni produkci ovliviuji.

Informace zacne byt medidlnim sdélenim v momenté, kdy
ji zverejni néjaké médium. V nékterych médiich je prosa-
zovana vysoka kontrola nad vznikem a Sitenim sdéleni ze
strany vedeni, provozovatele nebo majitele daného média.
Tito lidé sleduji své vlastni zajmy, nejcastéji komercni, ale
i dal$i — napriklad politické. V jinych médiich (napf. u soci-
alnich siti) je vznik a Sifeni sdéleni do velké miry v rukou
uzivateld daného média.

KdyZ vime, kdo medidlni sdéleni vytvoril a kdo ma kontro-
lu nad jeho vznikem a Sifenim, dovedeme toto sdéleni za-
sadit do SirSiho kontextu, a pak snadnéji pochopime, proc¢
vzniklo. Pokud tyto osoby svou identitu zatajuji, je to vyzva
k ostrazitosti.
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2.1 KDO?

2.1.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 1. DiL: KDO?

2.1.1

Kov
1. dil: KDO?

ho medialni ring -

Kovyho medialni ring - 1. dil: KDO? / JSNS / €eska republika / 2018 / 6 min.

pétidilny potad Kovyho medidlni ring pfinasi
mladym lidem praktické tipy, jak se zorientovat
v komplikovaném svété médii. Prlvodce pora-
dem, youtuber Kovy, si v kratkych videich pokla-
da 5 klicovych otdzek - KDO?, CO?, KOMU?, JAK?
a PROC?, které napomahaji k snadnéjsimu posou-
zenf dOvéryhodnosti a Ucelu jednotlivych medial-
nich sdéleni. Kromé toho pfiblizuje rdznd medi-
alnf témata - napfiklad roli médif ve spolecnosti,
presvédcovaci techniky reklamy, socialni bubliny
Ci internetové algoritmy. Soucasti kazdého dilu je
kratkd analyza, anketa mezi Zaky a vystoupeni
medialnfho odbornika.

Média na nas chrli denné nejrliznéjsi sdéleni. Kovy
nechce byt manipulovan, a proto patra po tom,
KDO je vytvaff a KDO ma kontrolu nad jejich $i-
fenim. Co znamy youtuber udéla, kdyz zjisti, ze
je pod ¢lankem podepsan jen pseudonym? A maji
vsechna média svého vlastnika, nebo jen ta sou-

kroma? Rozdily mezi komercnimi a vefejnopravni-
mi médii shrnuje medialni odbornik.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: ZAKLADY MEDIALN{ GRAMOTNOSTI

Cile lekce:

1. umét dohledat informace o tvlrci medidlniho sdélenf

2. umét dohledat vice informaci o médiu, které sdélenf
publikovalo

3. znat rozdily mezi vefejnopravnimi a soukromymi médii
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.1 KDO?

2.1.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 1. DiL: KDO?

ZAKLADNi

AKTIVITA: KDO JE TAJEMNY VEDOUCI KOLOTOCE?

ANOTACE:

V kratké aktivité Zaci analyzujf ¢lének, ktery je podepsan
pseudonymem. Z4ci premyslejl nad tim, jaké zdméry mohou
tvlrci medidlnich sdélenf sledovat a proc je pro pfijemce
dilezité autory medidlnich sdéleni znat.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacni a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z5), MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uleni, k feseni problémd&, komunikativni, socialni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k FeSenf problém, komunikativni, personalni

a socidlni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomi, kom-
petence vyuZivat prostredky informacnich a komunikacnich
technologif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— uméji u konkrétniho medidiniho sdélenf dohledat, kdo je
jeho autorem

— dokéZou si dohledat vice informaci o autorovi sdélenf
a o médiu, v némz bylo sdéleni publikovano

— premysleji nad tim, kdo mé& kontrolu nad vznikem a Site-
nfim analyzovaného sdélenf

DELKA: 45 min. (v&etné projekce videa a souvisejici reportaze)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké

— MATERIAL pro kaZdou skupinu 73ké
(pokud se rozhodnete ho vyuZivat)

— LIST PRO VYUCUJICi

— pFistup na internet (pro prehrani reportaZe a zobrazenf
Clanku z portélu Aeronet.cz)

— psaci pomdcky

POSTUP:

1.V Gvodu aktivity se ptdme 7ak0: Jak Casto si vSimate

u medialnich sdéleni, kterd konzumujete, kdo je jejich
autorem? Co vds vede k tomu si toho v§imat, nebo nevsi-
mat? Poté mlzeme zminit, Ze medialni sdéleni ¢asto vytva-
feji medialni profesionalové. A zeptat se: Znate néjaké
Ceské novindre?

2. Néasleduje projekce videa'.

3. Rekneme 7aklim, Ze si nyni prakticky vyzkousime zanaly-
zovat medidlni sdélenf, a rozddme jim do kazdé skupiny PRA-
COVNI LIST. Poté je vyzveme, at odpovédf na zadané otazky.
Z4ci mohou vyuZivat pro Gcely vyhledavani internet.

Pozndmka 1: Pokud nechceme, aby Z4ci internet pouZivali
(nebo to nenf mozné), rozdéme jim do skupin MATERIAL,

v némZ najdou medailonek autora VK (Vedouciho kolotoce),
zGhlavi a zépati webové stranky, na niz byl ¢lének publikovan,
a informace uvedené ve webové sekci Kontakt.

Pozndmka 2: Cilem této Casti aktivity je soustredit se na au-
tora sdélenti, nikoli analyzovat obsah ¢lanku - neni tedy nutné
rozebirat kauzu ,lithium*“.

Pozndmka 3: Navrh vypracované analyzy najdete v LISTU PRO
vYUCuJici.

4. 74ci naslednd prezentuji vysledky svého patrani. Poté
krétce debatujeme o dlvodech, pro¢ neni ¢ldnek podepsan
skute¢nym jménem, ale jen pfezdivkou. Zamyslime se, co to
vypovidé o divéryhodnosti zdroje.

5. Poté 7akam fekneme, Ze se podivdme blize na pozadi
webu, ze kterého pochdzi analyzovany ¢lanek. Nasleduje
projekce reportdze z pofadu Reportéfi CT? (15 minut)
0 bezlispé3ném patrani dvou novinatl po provozovateli
webu Aeronet.

Po projekci zjistujeme, co se Zaci dozvédéli z reportaze
nového, co je zaujalo nebo prekvapilo. Mizeme zminit, ze
neni v nasi moci — v moci nés béznych pfijemcd mediélnich
sdéleni - vzdy dokézat uspokojivé odpoveédét na klicovou
otdzku KDO?. Nase moznosti jsou omezené, nemame zpra-
vidla tolik ¢asu, finan¢nich prostfedkd ani zkusenosti a kon-
taktd, jako maji investigativni novina¥i. Pravé diky poctivé
praci medidlnich profesionald viak mdzeme i my zjistit, KDO
je ve skutecnosti autorem ¢lanku, provozovatelem webu
nebo majitelem média.

Pozndmka: Pokud preferujete vénovat vice ¢asu evokaci

a reflexi nebo pokud se domnivate, Ze by reportdz byla pro vase
Zaky pHilis sloZitd, doporucujeme body 5 a 6 preskocit. Na konci
LISTU PRO VYUCULJICI jsou shrnuta dosavadni zjisténi o pozadi

1) Video je dostupné online na jsns.cz/mv/kovy1.

2) Reportaz je dostupnd online na https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2472406-dezinformacni-web-aeronet-vyvolal-kauzu-lithium-reporteri-ct-odhalovali-jeho-pozadi.



http://www.jsns.cz/mv/kovy1
https://ct24.ceskatelevize.cz/domaci/2472406-dezinformacni-web-aeronet-vyvolal-kauzu-lithium-reporteri-ct-odhalovali-jeho-pozadi
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webu Aeronet, kterd plynou z investigativni prace novindra. y
MdzZete tyto informace s Zdky sdilet (stné, ¢i prejit rovnou
na reflexi aktivity.

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse. Ptdme se zakd: Proc je
dilezité, aby byl u €lankd autor uveden? Vybizime 7aky,
aby dali dohromady co nejvice dlivodd, ty zapisujeme
strucné na tabuli.

V reflexi bychom méli dojit k tomu, Ze za kazdym medidlnim
sdélenim stoji konkrétnf lidé, ktefi ho vytvofili. Kdyz vime,
kdo medidlni sdéleni vytvofFil a kdo méa kontrolu nad jeho
Sitenim, kdyz si mGzeme u téchto lidi dohledat, ¢im se zaby-
vaji a jaké jsou jejich zajmy (napf. ekonomické, politické), tak
snadnéji pochopime, pro¢ sdéleni vzniklo a do jaké miry mu
m0zeme dlvéFovat. Pokud tyto osoby svou totoZnost zata-
juji, je to vyzva k ostrazitosti. Autor, ktery se nepodepi3e,

a provozovatel, ktery se skryva, nehraji s pfljemcem medidl-
niho sdélenf férovou hru. Pokud si za informacemi a svymi
zdroji stoji, nemaji ddivod se skryvat.

Kazdé seridzni zpravodajské médium musi dodrzovat
zakladnf Zurnalistické profesni a etické standardy (napf.
jasné odlisit zpravodajstvi od komentard). Musi si stat

za svym obsahem, nést za néj zodpovédnost a pfijmout
kritiku ve chvili, kdy udéla néjakou chybu (rozsi¥i neprav-
divou informaci apod.). Anonymnf zdroje této kontrole

a zodpovédnosti nepodléhajf, a pokud na né narazime,
méli bychom byt ostrazitf.

POZNAMKA:

Pokud chcete, aby se 74ci nad svym vztahem k socidlnim
sitim vice zamysleli, mohlo by byt zajimavé nechat je napsat
Gvahu k otézce z dotazniku: Co by se v mém Zivoté zménilo,
kdyby vsechny socialni sité zanikly?

@ ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Lekci jsem vyzkousela v 8. a 9. ro¢niku. Zaky zaujalo predevsim video s youtuberem Kovym. Jakmile se Kovy
objevil na obrazovce, trida zaSuméla radostnym nadSenim.

V (vodni fazi se ukézalo, Ze vétsina Zaka se nezajima o to, kdo je autorem sdéleni. Uvadéli nékolik divodd:
nevédi, k cemu by jim to bylo dobré, nebo konzumuji medidlni sdéleni jen ze zdroj, jimZ véFi (napf. verejnopravni
média ¢i média, kterd jim byla doporucena nékym divéryhodnym,).

S analyzou na pracovnim listu si Zaci poradili dobfe. Doporucuji ale pfi jejim zaddvani zddraznit, aby hledali odpo-
védi vyhradné na webové strance, na niZ je ¢ldnek uverejnén. V jedné z hodin, kde jsem tuto instrukci nezddraz-
nila, Zaci totiz zacali patrat obecné na internetu, napriklad na Wikipedii.

Zavérem bych jesté rada upozornila na to, Ze za 45 minut se dé lekce stihnout, ale musela jsem dost hlidat cas
pti diskusnich aktivitdch a skupinové préci, abychom stihli zhlédnout cely pofad ReportéFi CT.

— Michaela K¥ivackova, Z$ Pettiny, Praha
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e PRACOVNI LIST

Prohlédnéte si clanek z webového portalu Aeronet.cz (ktery pouziva zkratku AENews)
a odpovézte na otazky nize:

ATEVES

/ﬁ\ Zdomova Zesvéta Zinternetu Blogy Videa Ve

Megatunel za 3 biliony korun pouhych 17 dni pred
volbami do snémovny? Australsti tézari na posledni
chvili dostali od ministra primyslu bianco ek na
privatizaci tézby lithia pod Cinovcem! Cesky stat si za
lithiovy narodni poklad rekl jenom o vytvoreni
nekvalifikovanych pracovnich mist!

[ 7 domoe |

MK-

Séfredaktor AE News

‘ Vedouci kolotoce
€ >
L .’Ii

Vypracujte odpovédi na tyto otazky:
Kdo je autorem nebo tvircem tohoto sdéleni?

Jaké informace lze o autorovi nebo tvirci tohoto sdéleni na tomto webu dohledat?

Kdo ma kontrolu nad vznikem a sifenim tohoto sdéleni?
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(3 MATERIAL

MEDAILONEK AUTORA
Po kliknuti na ,Vedouci koloto¢e“ se dostanete na medailonek autora (niZe). Zde vidime in-

formaci o jeho prede$lé aktivité (k zati 2018 napsal 845 ptispévkill a 451 komentait) a odkazy
na jeho dalsi ¢lanky:.

Vedouci kolotoce

¢

Bez Dublinu se obejdeme, bez rodiny
RS zahyneme! Probouzime se do éry
‘ neosamizdatu uprostred informacni
4 2 valky. Pripojte se k nam a podporte
prosim ndas projekt. Dékujeme!
Dosud jsme vybrali €223.94 ze sumy €1,250.00

potfebné pro zachovani provozu AE News na pfisti

mésic. To je 17.36% z uvedené cilové sumy.
VIDEQ: Ozrala a zlodéj zlodéjsky?
Kalousek ve snémovné Ihal o I
udalostech z roku 2006 a chystané
vladé s Jifim Paroubkem za

- VIDEQ: Donald Trump s
opovrienim sledoval opilého 3éfa
Evropské komise, ktery ztropil

ostudu pii slavnostnim foceni

ZAHLAVi WEBU

- ENews?

ﬁ Zdomova Zeswéta Zinternetu Blogy Videa Vie Q
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SEKCE ,,KONTAKT“
Ve webové sekci Kontakt jsou uvedené informace nize:

Kontakt

Pokud mate cokoliv na srdci, dotazy, napady nebo naméty, kontaktujte nas skrze niZe uvedeny formulaf. Redakce se
bude snaZit odpovédét co nejdiive. Pokud se zajimate o moinost spoluprace s nadim zpravodajskym serverem,
sponzoring naseho portalu, PR €lanek, umisténi reklamy na nas server anebo chcete u nds publikovat své Elanky jako
autor, nezapomefite na zatatek zpravy vyrazng uvést: “Mabidka ke spolupraci”.

Upozornéni: Pokud se vam po odeslani nize uvedeného formulafe zobrazi hlaska o detekci spamu, miZete misto
kontaktniho formulafe zaslat zpravu na nas email: redakce zavinag aeronet tecka cézet.

DETAILS ABOUT US

AE News is an alternative news server operated on

CON

American European News, LLC
40 Wall Street, 28th floor
New York City, NY 10005
United States

Phone: +1 (646) 213 7843
Fax: +1 (646) 403 4701

volunteer basis by American European Mews, LLC, a
US-based company in the city of New York and
providing complex and thorough politicial and
security analysis. At this moment, we're targeting
Czech and Slovak audience only. We are focused on
publishing clear and straight explanations about
worldwide geopolitical issues of the 21st century. Our
project is financed entirely through donations from
our readers and our goal is to become a true and real
alternative to mainstream media that fail to provide
unbiased political views on current events in the
world.

ZAPATI WEBU

|

A S ews® OBLIBENE RUBRIKY
I
1 Ze svéta 681

J 5

Zjistili jsme adresu Andreje Babige
juniora v Zenevé za 11 minut, ale Videa 652
hyeny z Eeskych médii mu
bouchaly uZ vecer na dvefe!
Slonkova s Kubikem vystavili Blogy 393
premiérova syna stalkerdm, hrozi
mu naprosta ztrata soukromi a
kolaps nervové stability! Premiér
prosi novinafe, aby nechali jeho
syna na pokoji, ale hyeny se pred
niéim nezastavi! Seznam Zpravy ve
skutetnosti fidi Zdenék Bakala ze
Swycarska, ktery ignoruje
parlamentni vy3etfovaci komisi v
kauze OKD!

AE News (American European News) je nezavisly
internetovy zpravodajsky portal pfipravovany ceskymi

a slovenskymi krajany Zijicimi v Holandsku, Rusku a v Z domova 414

USA. Pfina3ime informace z alternativnich zdrojd,
deifrujeme politické udalosti, dezinformace a L
medialni propagandu a piseme o dopadech a Risle cpray 150
souvislostech. U nas piseme bez cenzury, bez politickeé
korektnosti, bez servilnich postojd k palZivym
problémim z domova i ze svéta.

Z internetu 40

Veskeré ¢lanky jsou dily piislunych autord.

Spoluprace | Ochrana soukromi | DMCA | Reklama | Kontakt

(Copyright 2018 American European News, LLC
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LIST PRO VYUCUJICI

Analyza clanku z webu
Aeronet.cz' podle klicové
otazky KDO?

Nize je navrh vypracované analyzy podle
prvni klicové otdzky KDO? a prislusnych
podotazek z konceptu 5 klicovych otdzek®.

Kdo je autorem nebo tviircem tohoto sdéleni?

Tésné pod ¢lankem je jako autor uveden VK, ktery je ozna-
Cen jako ,,Séfredaktor AENews". O fadek niZe je ramecek

s fotografif byvalého premiéra Jittho Paroubka a textem
»Vedouci kolotoce®, ktery je prokliknutelny. Proklikem
jména se dostaneme na stranku obsahujici seznam v3ech
¢lankad, které Vedouci kolotoce na tomto webu publikoval.
Je jich velké mnoZstvi.

Autor tedy vystupuje pod pseudonymem a vyuZziva fales-
nou fotografii — je zfejmé, Ze Jifi Paroubek nenf autorem
¢lankd. Je nicméné velmi pravdépodobné, Ze vasi Zaci
nebudou Jifiho Paroubka znat a budou fotografii s nim
povazovat za skutecnou fotografii autora ¢lanku. To bude
mit pravdépodobné dopad na hodnoceni divéryhodnosti
autora. Zatimco v pfijemcich medialnich sdélent, ktef{ védi,
jak vypada Jifi Paroubek, spojitost jeho fotografie s pseu-
donymem ,Vedouci kolotoce* vyvola pravdépodobné jistou
ostrazitost nebo neddvéru, na zdky mize viak autor diky
publikovanf , své* fotografie pdsobit divéryhodnéji. Navr-
hujeme poukazat na to, Ze autor vyuziva faleSnou fotografii
promitnutim néjaké fotografie s Jifim Paroubkem.

Jaké informace Ize o autorovi nebo tvirci tohoto sdéleni

na tomto webu dohledat?

O autorovi nejsou na webu uvedeny zadné dalsi informace.
Na webu je v sekci ,Kontakt“ uvedeno, Ze web spravuje
spole¢nost American European News, LLC, se sidlem v New
Yorku. Vlevo dole je uvedeno, Ze tento internetovy zpravo-
dajsky portal ,je pFipravovany ¢eskymi a slovenskymi kra-
jany Zijicimi v Holandsku, Rusku a v USA".

Kdo ma kontrolu nad vznikem a SiFenim tohoto sdéleni?

Je to predevsim provozovatel webu, jeho? identitu v3ak
nezndme. (Provozovatel webu mdZze, ale nemusi byt rov-
néz autorem analyzovaného ¢lanku.) V sekci Kontakt je
uvedena spole¢nost American European News, LLC, se
sidlem v New Yorku, chybf vSak konkrétni osoby z dané

firmy. V téze sekci je dale telefonni a faxové cislo, kontaktni
formuld¥ a redakénf e-mail. Jak nicméné vyplyva z investiga-
tivni reportaze Ondreje Kundry, spolecnost na dané adrese
realné nesidlf a na telefony a e-maily nikdo neodpovida.
Dalsf informace o pozadi webu Ize zjistit také vyhledadnim
vlastnika domény dané stranky, coZ Ize udélat napriklad

na webu www.whois.net. Tam se dozvime, kdy byl web
registrovan (1. 5. 2003) a kde (Arizona, USA).

Sdélenf se dale $iff také na socidlnich sftich, kde jeho $ifeni
ovliviiuji sami uZivatelé (napt. prispévek sdileji na svém
profilu, komentuji ho), ale také algoritmy socidlnich siti
(ovliviujf, komu a kdy se pFispévek zobrazf). Provozovatel
uvadi na webu odkaz na své profily na socidlnf siti Facebook,
Twitter a ruské socidlnf siti VKontakte (v zéhlavi vpravo
nahofe). Analyza dezinformacnich webd provedena novi-
nari z redakce Aktualné.cz® urcila Aeronet jako web, jehoz
¢lanky vyvolaly na socialnf sfti Facebook nejvice interakcf
(komenta¥d, sdileni ¢i lajkd). Kazdy ¢lanek nasbiral v pri-
méru 2335 interakci. OficidInf Gdaje o ¢tenosti Aeronetu
nejsou znamy. Pocet interakci na Facebooku a dopad kauzy
lithium na zménu voli¢skych preferenci vak svédcf o vel-
kém dosahu. Webové stranky Aeronetu navstévuji denné
pravdépodobné desetitisice internetovych uzivateld.

DOPLNUJICi INFORMACE:

Prehledné zpracované informace o kauze lithium jsou
dostupné online naptiklad na https://www.info.cz/cesko/dez-
informace-zlocin-za-bileho-dne-6-klicovych-otazek-a-odpove-
di-ke-kauze-lithium-23311.html.

1) Clének je dostupny online na https://aeronet.cz/news/megatunel-za-3-biliony-korun-pouhych-17-dni-pred-volbami-do-snemovny-australsti-tezari-na-posledni-chvi-

li-dostali-od-ministra-prumyslu-bianco-sek-na-privatizaci-tezby-lithia-pod-cinovcem-cesky-stat/.

2) Koncept 5 klicovych otdzek najdete na strané 25.

3) https://zpravy.aktualne.cz/domaci/valka-dezinformace-fake-news/r~7bfb35b23bb311€7886d002590604f2e



https://aeronet.cz/news/megatunel-za-3-biliony-korun-pouhych-17-dni-pred-volbami-do-snemovny-australsti-tezari-na-posledni-chvili-dostali-od-ministra-prumyslu-bianco-sek-na-privatizaci-tezby-lithia-pod-cinovcem-cesky-stat/
https://aeronet.cz/news/megatunel-za-3-biliony-korun-pouhych-17-dni-pred-volbami-do-snemovny-australsti-tezari-na-posledni-chvili-dostali-od-ministra-prumyslu-bianco-sek-na-privatizaci-tezby-lithia-pod-cinovcem-cesky-stat/
https://zpravy.aktualne.cz/domaci/valka-dezinformace-fake-news/r~7bfb35b23bb311e7886d002590604f2e
http://www.whois.net
https://www.info.cz/cesko/dezinformace-zlocin-za-bileho-dne-6-klicovych-otazek-a-odpovedi-ke-kauze-lithium-23311.html
https://www.info.cz/cesko/dezinformace-zlocin-za-bileho-dne-6-klicovych-otazek-a-odpovedi-ke-kauze-lithium-23311.html
https://www.info.cz/cesko/dezinformace-zlocin-za-bileho-dne-6-klicovych-otazek-a-odpovedi-ke-kauze-lithium-23311.html

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.1 KDO?
2.1.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 1. DiL: KDO?

POZADI WEBU AERONET

(shrnuti informaci ze dvou reportaZzi pofadu
Reportéfi CT - Pravda z kolotoce a Pravda
Z kolotoce 1)

— Web Aeronet vznikl v roce 2001 jako specializovany web
pro letecké amatéry, pozdéji se stal uzavienou komu-
nitou pro pocitacové hackery, pro verejnost byl obsah
webu nedostupny. Pfeména na web, ktery se vénuje
domaci i zahrani¢nf politice, nastala par mésicl po anexi
Krymu. V ¢lancich je zfetelna kritika EU, NATO a USA;
zatimco Rusko a rusky prezident jsou prezentovani vét-
Sinou pozitivné.

— V kontaktnich detailech je (v dobé p¥ipravy publikace)
uvedena adresa v New Yorku, v roce 2016, kdy vznikla
prvni reportdz, tam byla vsak adresa v nizozemském
Eindhovenu. Novinat Ondfej Kundra z Respektu se tam
vydal firmu hledat a zjistil, ze tam nesidli. Stejna situace se
opakuje i s aktudlné uvadénou adresou.

— Aneta Snopova (CT) s Ondfejem Kundrou (Respekt) zjistili,
Ze viechny Ucty k Aeronetu byly vedeny na jméno sléva-
renského délnika Mariana Rohalyho z Havifova. Novinafi
ale také zjistili, Ze k Uctu nema dispozi¢ni prava - osobou,
kterd z néj mUze vybirat penize, je Marek Pes| (Ctyficatnik
z Brani$ova v jiznich Cechdch, ktery je ale od roku 2003
nezvestny). Marek Pesl mél financnf problémy a bylo
na néj uvaleno nékolik exekucf. V letech 2017 a 2018
vykazoval aktivitu na Slovensku, kde si zaloZil firmu, ktera
ale na oficialné uvadéné adrese nesidli.

— Po odhaleni Maridna Rohélyho zacaly byt Gcty vedeny
na jméno Jifiho Benese, dispozi¢ni prava k nému vsak
méla dalsi osoba — Josef Benes. Jifi Benes o fungovani
Aeronetu nic neveédél, tcet zaloZil na z&dost svého kama-
rada Josefa Benese. Rodinu Josefa Benese jeho angazo-
vanost v zélezitosti Aeronetu prekvapila, uvedli, Ze se |éci
s psychickou poruchou a nevychazi z domu.

— Uty k Aeronetu ménf majitele, co se ale nemént, je sku-
tecnost, Ze findInim prijemcem penéz z Aeronetu zGstavé
Marek Pesl, ktery je vybira pravidelné v hotovosti v Tren-
¢iné. V roce 2016 dluzil na exekucich statisice, v kvétnu
2018 uz pouze 30 000 korun.

— Aeronet na webu uvadi, ze kazdy mésic potfebuje na pro-
voz webu zhruba 33 000 korun, které mé vybirat od cte-
nard. Podle reportaze poslali pFispévatelé na jeho Gcet
v roce 2017 vice nez dva miliony korun. Kvili podezient,
Ze tyto penize nejsou danény, se o celou zélezitost zajima
i finan¢ni sprava.
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

ZPRAVA ZE ZNAMEHO ZPRAVODAJSKEHO WEBU*
jsns.cz/mv/analyza-navrat-ze-sudanu

Jak posuzovat diivéryhodnost zprav, které cteme? Z4ci se
zabyvaji pfikladem analyzy zpravy podle konceptu 5 klico-
vych otdzek'. Zprava vysla na jednom z hlavnich zpravo-
dajskych web{ v rubrice Domaci.

NAPISTE SE STUDENTY ESEJ NA TEMA PRAVDA VS. LEZ*
jsns.cz/mv/esej-pravda-vs-lez

Je mozZné v zdplavé informaci rozlisit pravdu od IZi? Jakou
roli v pomysiném souboji IZi s pravdou sehravaji média

a socidlni sité? Tyto otézky se diky své aktudlnosti hodi
jako téma pro esej, fejeton nebo Gvahu.

MUZete se pro inspiraci podivat na tfi vitézné prace z festi-
valu Jednoho svéta v roce 2017.

Antirasista, Sarka Loffelmannova, 19 let, Usti nad Labem
Soudni pfelicent, KateFina Balcarova, 16 let, Tfinec

CtyFi Zivotni IZi, Barbora Buriancova, 16 let, Hranice

Jak vnimaji pravdu a lezZ vasi Zaci?

Vsechny dily pofadu Kovyho medidlni rving
véetné vyukovych materialli najdete na

Pfihlaste se do svého G¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.

Of' DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Mimo¥radna zprava (strana 41)
— Kovyho mediélni ring - 5. dil: PROC? (strana 145)
— Po stopach Aeronetu - Pravda z kolotoce Il (jsns.cz/mv/po-stopach-aeronetu)

1) Koncept 5 kliovych otdzek najdete na strané 25.
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http://jsns.cz/mv/analyza-navrat-ze-sudanu
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/5-klicovych-otazek-metodicka-koncepce
https://www.jsns.cz/projekty/medialni-vzdelavani/materialy/5-klicovych-otazek-metodicka-koncepce
http://jsns.cz/mv/esej-pravda-vs-lez
http://www.jsns.cz/mv/kovy2
http://jsns.cz/mv/po-stopach-aeronetu
http://www.jsns.cz/
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.1 KDO? ZAKLADNI
2.1.2 ZPRAVODAIJSTVI

2.1.2
Mimoradna
Zprava

MimoFadna zprava / Tomas Bojar / Ceska republika / 2018 / 32 min.

Jeden z ¢eskych vrcholnych politikd se chystd ve- DOPORUCENY VEK: 13+

Cer za zavienymi dvefmi ucinit zasadni ozndmeni.

Média samoziejmé chtéji byt u toho a zprostred-

kovat informaci svym Ctendflim a divakiim conej- 1. japce:

rychleji. Filmovy Stab Tomase Bojara sleduje, jak 1. seznamit se s tvorbou zprav v televiznim, ti&téném

se novinafi uz od rana na tuto udalost pfipravuji.  aonline médiu

Pozorujeme, jak plénuji, co do zprévy zahrnou, jak 2. znat jednotlivé faze tvorby vzniku zprav od porady az

si mezi sebou rozdélujf tkoly, jak ziskavaji jednotli- P vysledny medidini produkt

vé materiély, jak e vyrovnévaji S rlflznymi pFekéi- 3. uvédomit S,I rozdll/y prl tvorbg sdele.rjl 51 v,erejnop.ravmho
. o , ., N . a soukromého média, u televize a tiSténych novin

kami a jak pofizeny material edituji. Na konci dne

se konecné seznamujeme s vyslednym medialnim

produktem, na némz se podileli lidé rdznych me-

didlnich profesi.

TEMA: ZPRAVODAJSTVI
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.1 KDO?
2.1.2 ZPRAVODAIJSTVI

AKTIVITA: VYROBA ZPRAV

ANOTACE:

Aktivita pFiblizuje, jak vznikaji televizni zpravy. Zaci prochézejt
jednotlivé kroky, které se ve zpravodajské televizni redakci
odehravaji, a snaZf se je usporadat do spravného poradi.

V pribéhu aktivity si uvédomuji, v ¢em se televizni zpravodaj-
stvi odlisuje od zprav v tisténych médiich a na internetu.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenské vzdélavani / obcansky vzdélavaci zaklad,
jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, MV
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:
ZV a GV: k uleni, k feseni problémd, komunikativni, socialni
a personalni, obcanské

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— znaji postup tvorby zprav v televiznf redakci a v redakci
tisténého a online média

— védi, jak funguje organizace prace v obou redakcich

— si uvédomuiji specifika televiznich i tisténych zprav

DELKA: 45 min. (véetnd projekce filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 a PRACOVNI LIST 2 do kazdé
dvojice zaki

— LIST PRO VYUCUIJIci

— psaci pomdcky

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

s

ZAKLADNi

POSTUP:

1. Hodinu zahdjime debatou o novinafské praci. Vyzveme
zaky, aby jednim nebo dvéma slovy doplnili vétu ,,Prace novi-
nard je..." (napt. nudnd, zajimava, k nicemu apod.). Slova,
kterd zaznivaji, zapisujeme na tabuli.

2. Nasleduje projekce filmu'.

3. Po projekci provedeme stru¢nou reflexi emoci zaki pomoci
metody I.N.S.E.RT.2

4. Rozdélime 74ky do dvojic. Pélce t¥idy rozddme PRACOVNI
LIST 1, druhé PRACOVNI LIST 2 a nechame jim chvilku,

aby sefadili kroky tvorby zprav. Poté dobrovolnici sdileji se
zbytkem t¥idy své odpovédi. Nechame prostor k debaté

a v zavéru prozradime spravné feseni, které nabizime

v LISTU PRO VYUCUJICi.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse. Ptame se zak0: V ¢em se lisi
prdce redakce televiznich zprav a prace redakce tisténého

a internetového zpravodajstvi? Jaké jsou zpravy v televizi?
Co je pro né typické?

Pracovala jsem se studenty 2. ro¢niku oboru graficky design. Zaujala je uz prvni otdzka na téma novindrské prace

- domnivaji se, Ze novindrskad prdce je sice zajimavad, ale velmi ndrocnd a hektickd. To jim potvrdil i ndsledujici
dokument. Aktivita, kdy méli sefadit novindrské kroky, je velmi bavila, ve skupindch probihala Zivé diskuse. Stihla

jsem ji tak akordt béhem vyucovaci hodiny.

Tuto aktivitu jsme ndsledné aplikovali v rémci mezipfedmétovych vztah( Cesky jazyk a ZSV, kdy Zaci méli sami
vytvorit redakci a sepsat zpravu podle jimi sefazenych krokd. Trida byla rozdélena na dvé redakce a jejich Gkolem
bylo sepsat zprdvu o Sportovnim dnu. Prace je bavila, zpravy se jim povedly. Kdyby byl ¢as, bylo by zajimavé

zkusit s nimi i zpravu natocit.

— Ivana Pastyrikova, Stfedni Skola designu a umént, kniznf kultury a ekonomiky Nahorni, Praha

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/mimoradna-zprava.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://www.jsns.cz/mv/mimoradna-zprava

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.1 KDO? ZAKLADNi
2.1.2 ZPRAVODAIJSTVI

@ PRACOVNI LIST 1

Jak vznikaji televizni zpravodajské reportaze? Sefad'te niZe uvedené novina¥ské kro-
ky podle toho, v jakém po¥adi se odehravaji. K pismeniim A-I p¥ipiste ¢isla od 1do 9.

A) Sestifhat nato¢eny videoziznam.

B) Rozpldnovat stavbu reportaZe (obsah, mista nataceni, od koho ziskat vyjadfeni apod.).
C) Domluvit se v redakci, Ze budeme o daném tématu/udilosti informovat.

D) Nato¢it videozdznam.

E) Domluvit se na zptisobu zpracovani (typ zpravy, stopaz, Zivy vstup apod.).

F) Vybrat scény, které maji byt soucasti reportaZe, napsat text reportaZe a nechat si to celé
schvalit editorem.

G) Doplnit findln{ podobu reportaZe, kterd bude na TV obrazovkach, titulky:.
H) Namluvit k reportaZi komentaf.

I) Ptipravit se na nataceni (domluvit se s respondenty, kameramanem, pfipravit techniku).
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2.1 KDO? ZAKLADNi
2.1.2 ZPRAVODAIJSTVI

e PRACOVNI LIST 2

Jak vznikaji zpriavy v denicich (Hospoda¥ské noviny, Blesk apod.)?

Sefad'te niZze uvedené novina¥ské kroky podle toho, v jakém pot¥adi se odehravaji.
K pismentim A-I p¥ipiste ¢isla od 1do 9.

A) Napsat text zpravy.

B) Vybrat ke zpravé vhodnou fotografii.

C) Zapracovat pripominky editora k textu.

D) Rozhodnout rozsah zpravy a jeji umisténi v novinach.

E) Zkontrolovat, zda text neobsahuje gramatické chyby.

F) Rozhodnout, zda bude text doprovazet néjakd infografika.

G) Zvolit vhodny titulek.

H) Domluvit se v redakci, Ze budeme o daném tématu/udalosti informovat.

I) Shromézdit podklady k sepsani zpravy (vyhledat a ovétit nejaktudlnéjsi informace, vyrazit
do terénu, ziskat vyjadfeni hlavnich aktéri apod.).



2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.1 KDO? ZAKLADNi
2.1.2 ZPRAVODAIJSTVI

a LIST PRO VYUCUJICI

Redakcni kroky vétsinou nasleduji v tomto poradi:

V televizi

1C. Domluvit se v redakci, Ze budeme o daném tématu/udalosti informovat.

2E. Domluvit se na zptisobu zpracovani (typ zpravy, stopaz, Zivy vstup apod.).

3B. Rozplanovat stavbu reportaZe (obsah, mista natddeni, od koho ziskat vyjadteni apod.).

41. Ptipravit se na nata¢eni (domluvit se s respondenty, kameramanem, pt¥ipravit techniku).

5D. Natocit videozaznam.

6F. Viybrat scény, které maji byt soucasti reportaze, napsat text reportaZe a nechat si to celé
schvalit editorem.

7A. Sesttihat natoceny videozdznam.

8H. Namluvit k reportazi komentar.

9G. Doplnit findlni podobu reportaze, kterd bude na TV obrazovkach, titulky.

V novinach

1H. Domluvit se v redakci, Ze budeme o daném tématu/uddlosti informovat.

2D. Rozhodnout rozsah zpravy a jeji umisténi v novinach.

3F. Rozhodnout, zda bude text doprovazet néjaka infografika.

41. Shromazdit podklady k sepsani zpravy (vyhledat a ovétit nejaktudlnéjsi informace, vyrazit
do terénu, ziskat vyjadfeni hlavnich aktért apod.).

5A. Napsat text zpravy.

6G. Zvolit vhodny titulek.

7B. Vybrat ke zpravé vhodnou fotografii.

8C. Zapracovat pripominky editora k textu.

9E. Zkontrolovat, zda text neobsahuje gramatické chyby.

Pozndmka: Vybér konkrétni fotografie se miZe odehrdt pred nebo po finalizaci textu. O jeji velikosti a umisténi se rozhoduje ale
uZ drive, pFi pldnovani grafické podoby daného vydani. Poté redaktor nebo editor vybira fotografii, kterd se do tohoto naplénova-
ného formdtu hodi.
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2.1 KDO? ZAKLADNi
2.1.2 ZPRAVODAIJSTVI

TIPY NA DALSI AKTIVITY

ZPRAVODAJSKY DJ*

jsns.cz/mv/plakat2

Aktivita je postavend na praci s hravym plakdtem. Zaci vybiraji

z nabidky uddlosti zveFejnénych na webu Ceské tiskové kancelate ty,
které by zaradili do hlavnich zprav. Pfitom si uvédomuji, Ze selekti-
vita je nedilnou soucasti zpravodajstvi. Aktivita vybizi k sezndmeni se
s takzvanymi zpravodajskymi hodnotami a fungovanim Ceské tiskové
kanceldre.

ZACI V ROLI NOVINARU*

jsns.cz/mv/bulletin-zaci-novinari

V této aktivité hraje Sest z4kd nésledujici role: G¢astnik udalosti,
svédek udalosti, novina¥, TV reportér, Ctenadr a divak. Ostatni Zaci
béhem jejich vystoupeni sleduji, jak novinaf a televizni reportér
ziskavaji a zpracovavajf informace a zamysleji se také nad tim, jak
mohou pFijemci vnimat jimi vytvorena medialni sdéleni. Cilem akti-
vity je, aby si zaci uvédomovali, Ze pt¥i zpracovani informaci mlze
dojit k rGznym zkreslenim.

ZAC1 VYTVAREJi MEDIALNi SDELENi
V této aktivité Zaci vytvarejl medidini sdéleni na vybrané téma.
Zeptadme se zak{, zda védi, co novina¥ska prace obndsi a jakymi pra-
vidly se Fidi. MGZeme spole¢né nahlédnout do Etického kodexu novi-
néfe Syndikatu novindfd.! Poté s 7aky diskutujeme, o ¢em by chtéli
sdélenf vytvaret, a spole¢né s nimi vybereme:
1. téma medidlniho sdélent,
2. formu sdéleni (reportdz, fotogalerie, rozhovor apod.) a
3. misto, kde by mohlo byt sdélenf zvefejnéno (mistni noviny,

web Skoly, Facebook Skoly apod.).

Vybrané médium nésledné se t¥idou zkusime oslovit a zjistime, zda
je mozné v ném publikovat. Pokud to mozné nenf, najdeme jiné
médium. Zaci mohou vytvotit cely redakéni tym sloZeny z redaktord,
fotograf(, editord, korektorl apod. Vénujeme pozornost dllezitym
nalezitostem sdélenf — poutavy, ale pravdivy titulek, podpis autora,
vhodny popisek u fotografif a videf atd.

PRACE V REDAKCI CASOPISU RESPEKT
https;//m.youtube.com/watch?v=ruré6p509BVs

V této aktivité Zaci sledujf kratké video, které zachycuje bézny tyden
v redakci tydeniku Respekt. Nasledné diskutuji o praci redakce.
Mohou se napfiklad zamyslet nad nasledujicimi otazkami: Jaké jed-
notlivé kroky musi redakce splnit, aby pFiprava Cisla byla spésna

a findini vytisk se dostal véas ke ¢tendfim? Nakolik je ndro¢nd seri-
6zni novindrska prace? Kdo vsechno se na pripravé tydeniku podili?
Ldkalo by Zaky v takové redakci pracovat? Pokud ano, na jaké pozici?

Pfihlaste se do svého Gc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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2.1 KDO?
2.1.2 ZPRAVODAIJSTVI

OTAZKY A ODPOVEDI

1) JAKE JSOU ZAKLADNi ROZDILY VE FUNGOVANI
VEREJNOPRAVNICH A SOUKROMYCH MEDIi?
Verejnopravni média (Ceska televize, Cesky rozhlas a Ceska
tiskova kanceldF) se ¥idi principem ,,vefejné sluzby*. Cesk3
televize a Cesky rozhlas maji ze zakona splfiovat nékolik
povinnosti, mezi nimiz je: poskytovat objektivni, ovérené

a ve svém celku vyvazené a viestranné informace pro svo-
bodné vytvareni ndzor(; pFispivat k pravnimu védomi oby-
vatel Ceské republiky; vytvaret a §f¥it vyvaZenou nabfdku
pofadl pro viechny skupiny obyvatel; rozvijet kulturni
identitu obyvatel Ceské republiky v&etnd pFislusnik( narod-
nostnich nebo etnickych mensin; vyrabét a vysilat zejména
zpravodajské, publicistické, dokumentarni, umeélecké, dra-
matické, sportovni, zdbavné a vzdélavaci pofady a porady
pro déti a mladdeZ. Mnoho z téchto formatd je nevydélec-
nych a mohou si je dovolit nabizet jen diky tomu, Ze jejich
hlavnim cilem nenf vytvareni ekonomického zisku.

Soukromd média se ¥idi trznimi principy. Jejich cilem je
predevsim zisk, a proto se snaZzi pfitdhnout co nejvétsi pocet
divakd ke svému programu, aby v ném co nejvyhodnéji
mohla prodat inzerentdm reklamu. Védecké pofady, doku-
menty nebo koncerty vazné hudby nemaji zpravidla tako-
vou sledovanost jako show typu X Factor, a proto nemajf

v soukromych médiich takovy prostor.

2) JAK JSOU VEREJNOPRAVNI A SOUKROMA MEDIA
FINANCOVANA?

Z&kladnf rozdil mezi obéma typy médif je v tom, Ze sou-
kroméa média si na sebe musi vydélat (nebo mit sponzory,
kteff provoz financujf). Hlavnf pfijmy obvykle plynou z pro-
deje mediélnich produktl a z prodeje reklamniho prostoru.
Pro pfijem z reklamy plati, Ze cena prostoru odraZi predpo-
kladany zasah poctu pFijemcl. Néktefi pfijemci jsou ale pro
zadavatele reklamy Zadanéjsi - napfiklad ti s vy$3imi prijmy,
vy$8im vzdélanim nebo v mladsim produktivnim véku, kdy
nejsou zatiZeni rodinnymi vydaji. Na reklamnim trhu si tak
nejsme vsichni rovni.

Verejnopravni média jsou do velké miry financovana obcany
prostfednictvim televiznich a rozhlasovych poplatkd
(znamych také pod pojmem koncesiona¥ské poplatky).

Ty plati v Ceské republice kazdd domécnost a podnikajicf
pravnickeé a fyzické osoby, které jsou vlastniky televizniho
nebo rozhlasového prijimace z kazdého pfijimace v jejich
vlastnictvi. Fungovani a vysi koncesionéfskych poplatkd
stanovuje zdkon o rozhlasovych a televiznich poplatcich

€. 348/2005 Sb. Od 1. ledna 2008 se vySe poplatku nezmé-
nila: v pFipadé CT poplatek ¢inf 135KE a v pripadé CRo 45KE
za mésic. Vyjimkou ve financovani vefejnopravnich médif

je Ceska tiskova kancelar (CTK), kterd si na sebe vydélava
prodejem svych zpravodajskych materiall ostatnim médiim
(podrobnéji viz odpovéd ¢. 5). Ceska republika Fedi financo-
vani vefejnopravnich médii podobné jako vétsina zemf EU.

ZAKLADNi

3) CO JSOU ALTERNATIVNi MEDIA?

Alternativni média jsou média, kterd se vymezuji vi(i
zavedenym médiim, takzvanému medidlnimu mainstreamu.
Mohou to byt internetové servery, komunitni radia nebo
nizkondkladové televize. Alternativni média zazila velky
boom diky rozvoji technologii a ndstupu socialnich siti.
Rada alternativnich médif na mainstreamova Gto¢i a obvi-
fiuje je ze zaujatosti nebo zaml¢ovani faktd. PFitom ale
pravé alternativni média ¢asto neposkytuji zaruku kvalitnich
informaci a nemaji redak¢ni strukturu k ovéfovani faktd
jako tradi¢ni média. Funguji ¢asto na bazi dobrovolnické par-
ticipace autort a spolupracovnikd. Kromé jiné organizacni
struktury mohou byt pohdnéna i jinou motivaci nez financ-
nim ziskem. Hlavnim cilem mdze byt $iteni ideji, myslenek

a ndzor( mezi co nejvice p¥ijemcl bez ohledu na ekonomic-
nost projektu.

Vv Ceské republice maji alternativni média ¢asto blizko k dez-
informacim, 3ifi prokremelsky pohled na svét a jsou ¢asto
zdrojem falesnych zprav, nékdy nazyvanych fake news
nebo hoaxy. V nedemokratickych zemich mohou alterna-
tivni média davat prostor demokratické opozici, kterd se
do statnich médii nedostane. Nelze jednoduse fict, Ze kazdé
médium, které stoji mimo mainstream, je Spatné. Alterna-
tivni média se mohou s hlavnimi médii dopliiovat a pfindset
nové Uhly pohledu. Pfi rozhodovéni, zda takovému médiu
VéFit, je proto nutné sledovat jeho vystupy del$i dobu a znat
majetkové i osobni vazby v pozadi.

4) JAK VZNIKA ZPRAVODAJSKE SDELENI?

Nejprve musime pochopit, Ze 7Zddné medialni sdéleni neni
»pFirozené®, i kdyz plsobi ,skutecné®. Medialni sdélenf

se stavf stejné jako silnice nebo domy: nejprve se navrhne,
pak se shromazdi stavebni material a pak se na jeho stavbé
podileji lidé, kteff jsou ve vétsiné pFipadd za svou praci
placeni. Pro pfiklad nemusime chodit daleko: Cetli jste
dnesni noviny? Zahlédli jste cestou do prace novy billboard?
Napadlo vés pfi tom, kdo za tim v§im je? Jaci lidé to jsou?
Jaka je jejich zivotni zkusenost? Vzdélani? Jaké maji ndzory?
Proc vas danému sdélenf vystavili? Citili potfebu védm néco
sdélit, nebo to je prosté , jen“ jejich prace? At uz sledujeme
vecernf televizni zpravodajstvi, mijime na ulici billboard,
nebo si cteme letdk volebni kampané, medidini sdélent, se
kterym se setkdvdme, bylo vytvoreno konkrétnim ¢lovékem
(nebo celym tymem lidi).

5) KDO SE OBVYKLE PODILi NA VZNIKU ZPRAVY?

CO JEJICH PRACE PRIBLIZNE OBNASi?

Klicova je spoluprace redaktora s editorem. Editor pracuje
ve zpravodajském newsroomu, kde se zpravy ,vyrabégji“
(plati to pro weby, noviny, televizi i radio). Z televiznich
kanald, agentur, webl a socidlnich sfti se do newsroomu
sbihaji informace, diky nimz se editor lépe orientuje v aktu-
&Infm dénf a vyhodnocuje, které informace jsou dlleZité.
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Redaktor pracuje bud' v newsroomu, nebo je pfimo

v terénu, kde pofizuje nahravky/zabéry z akce ¢i rozhovory.
Tento materidl posila pak do newsroomu k dal$imu zpraco-
vani, nebo z néj sdm vyrobf reportaz. Seridzni redakce ctf
pravidlo, 7Ze kazdou zpravu by pred publikovdnim mély vidét
minimalné ,,dvoje o€i“. Redaktory vytvorend medidlni sdé-
lenf proto pfed zvefejnénim kontroluje editor.

Novinafi by méli vsak pfi vytvareni zprav umét odloZit své
nézory stranou, zpravodajstvi mé byt nestranné a zakla-
dat se na faktech. V protikladu ke zpravodajstvi stoji pub-
licistika, p¥i niz novind¥i zaujimaji a vyjadfuji konkrétni
stanoviska a postoje k udalostem nebo situacim (napt.

v komentéfi ¢i sloupku). Na pomezi zpravodajstvi a pub-
licistiky se pohybuje reportaz, kterd stavi na faktech, ale
promitaji se do nf i subjektivni prvky (napf. osoba reportéra,
atmosféra mist nataceni apod.).

6) JAKE ZDROJE NOVINAR PRI TVORBE SDELENi
VYUZiVA?

Pro rychld zpravodajska sdélenf byvaji nej¢astéjsim zdro-
jem tiskové agentury. Agentura je plvodni zdroj infor-
maci, ktery ostatni média prebiraji. Velké agentury majf

své zpravodaje viude po svété a také Fadu redaktor(, ktefi
naopak v centréle zpracovavaji informace odjinud. Agentura
je vlastné samostatné médium, jen s tim rozdilem, Ze sv{j
obsah pfedevsim prodava ostatnim médiim.

Pokud by vSak vSechna média prevzala stejny agenturni ¢la-
nek, visel by na vsech webech totozny text. Proto novinafi
pisi ,redakéni text, tedy vlastni material na dané téma,
kterym obecnou agenturni zpravu nahradi.

Nejcennéjsim materidlem je pro médium informace ziskana
vlastnimi silami, svédectvi vlastniho reportéra z terénu,
exkluzivni rozhovor se svédkem apod. Proto maji finan¢né
silnd média své zahraniéni zpravodaje (v Ceské republice

je to hlavné CT a CRo). Ti ziskany obsah, ktery je unikatni,
vztadhnou k nasi kultute a prevypravi z perspektivy ceského
obcana. V pfipadé ceskych alternativnich médit je praxe vysi-
l&nf redaktorl do terénu, natoz do zahranici, jen vyjimecna.

7) JAKE JSOU HLAVNi ZASADY NOVINARSKE PRACE?
Nestranné informovat a zasazovat dénf do kontextu tak, aby
si mohli pfijemci udélat kvalifikovany nazor. Dalsim Ukolem
novinare je zprostfedkovat fakta. PFi sledovani reportaze /
Cteni ¢lanku je vhodné poloZit si kontrolni otazku: neukazuje
novinar jen jednu stranu tématu, sporu atd.? Stejné by mél
premyslet i novind¥ a pordd pochybovat: Nevodi mé nékdo
svou vypovedi za nos? NeposlouZil jsem reportazi nechténé
jedné strané? Po provozovatelich vSech radif a televizi objek-
tivitu a vyvaZzenost vyZaduje Zakon o provozovani rozhlaso-
vého a televizniho vysilani. Jeho dodrZovéni hlid4 Rada pro
rozhlasové a televizni vysilani (RRTV).

ZAKLADNi

8) PROC JE DULEZITE KONTROLOVAT OBJEKTIVITU
MEDIi?

Nepravda se virtudlnim prostorem $ifi mnohem rychleji
nez fakta. Rozsitit leZ je otazkou jednoho tweetu, ktery
nasdileji miliony lidi. Podkozené strana se mlze snazit lez
aktivné vyvracet, je to ale boj s vétrnymi mlyny, pravda se
nikdy nedostane ke viem p¥ijemcim plvodni IZi. Pro kva-
litni média to znamena travit vice Casu pFipravou mate-
ridla, reSersi a provéFovanim. Financné silnd média zfizuji
zvl&stni fact-checkingova oddéleni, jejichZ Gkolem je kont-
rolovat fakta v materidlech urcenych ke zvefejnént.

9) PODLE CEHO SE VYBiRAJi UDALOSTI

DO ZPRAVODAJSTVi?

Vyraznou roli pti vybéru udalosti do zpravodajstvi hraje
soubor kritérii nazyvany zpravodajské hodnoty’. Novinafi
upfednostiuji udalosti, které se vyznacuji néjakymi z nésle-
dujicich vlastnosti. Zprava musi byt predevsim aktualni

- v éfe socidlnich médii se z novych zprav stavajf staré ne
béhem hodin, ale béhem minut. Dale musi mit potencial
zaujmout publikum daného média. Vefejnopravni média
do zpravodajstvi cilené zatazuji napfiklad i zpravy z kul-
tury, coz vychazi z jejich role , byt spolecenskym pojivem*.
Komercni média to délat nemusi - zélezi, jak vyhodnoti
sledovanost dané zpravy. Obecné bohuzel plati, Ze mnohem
vétsi potencidl zaujmout publikum maji negativni zpravy.

Dalsim kritériem, které novinati zvazuji, je napfiklad bliz-
kost tématu k Ceské republice (Bude mit zprava dopad

na zivot Cech(?), anebo pFekvapivost & emotivnost
(zpréva nemusi mit dopad na Cechy, sleduje ji ale cely svét
a Ceska média se ptidavaji). Prednost také dostavajf zpravy,
které rozvijeji néjaké dlouhodobé téma, prindseji novy Ghel
pohledu. V ¢eskych médiich v poslednich letech zdomac-
nél pojem ,,servisni zurnalistika“. Jde o snahu byt jakymsi
kazdodennim privodcem pro divaky, posluchace a ¢tenate
(napt. v dobé dopravnich Spicek se do zprav Castéji zatazuji
informace o situaci na silnicich).

10) PODLE CEHO LZE ROZEZNAT DUVERYHODNOST
ZPRAVY?

Nejprve se doporucuje ovétit si, jakym zplsobem stejnou
informaci zpracovala rlzné velkd média - nejsnaze pros-
tym zadanim klicového textu do internetového vyhleda-
vace. Pokud vyhledavac nasel hledanou zpravu ve velkych
etablovanych médiich (domacich i zahrani¢nich), je to
signél, Ze redakce se zavedenym systémem ovéfovani faktl
danou zpravu vyhodnotila jako divéryhodnou. Naopak
pokud vyhledavac vrati jen par vysledkl z pochybné vypa-
dajicich web{ (jsou na nich neaktudlni ¢lanky, vice reklamy
nez textu, ndzev webu nebudf dlvéru), je na misté pochybo-
vat o relevanci zpravy.

1) Vice informaci o zpravodajskych hodnotach najdete v aktivité Zpravodajsky DJ, ktera je v ¢asti Tipy na dalsi aktivity v této lekci.
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Dalsimi indikatory neddvéryhodnosti jsou chybéjici autofi,
obecné chybéjici informace o redakénim slozeni média,
neznamy provozovatel webu, na kterém je zpréva umis-
téna, Sokujici titulek nebo neuvedeni zdroje u jednotlivych
tvrzeni. V neposledni fadé Ize provéfit vérohodnost fotek,
které zpravu doprovazeji (naptiklad pomoci sluzby Google
Obrazky). Nékdy se tak zjisti, Ze fotka byla pofizena jinde

a jindy, nez ¢lanek tvrdi.

11) MOHOU POLITICI A JEJICH MLUVCi ODMITAT POSKY-
TOVAT INFORMACE NOVINARUM Z VYBRANYCH MEDIi?
Vztah mezi politiky a médii ma byt profesionalni. V idedl-
nim pfipadé obé strany hrajf své role — politik jako mluvci
lidu ,mluvi* se vSemi a novinafi informuji férové o viech
politickych stranach, bez ohledu na vlastni politické prefe-
rence. Soucasti prace politika je ,,snaset“ neptijemné otazky
novinaryd. Soucasti prace novinatl je tyto otdzky klast.

V posledni dobé bohuZel sili trend, Ze néktefi politici odmitaji
komunikovat s novinafi, kteff jim poloZi nepfijemny dotaz.

ZpUsob jednani politikl se zastupci médii se v kazdé zemi
li3i. Néktefi politici voll smérem k novindfim zamérné kon-
frontacni styl, jini se snaZi novinare obejit tim, Ze s volici
komunikuji pFes socialni sité. Politici prestavaji do urcité
miry média ke komunikaci smérem k voli¢im potfebovat —
leccos sami obstarajf pres Twitter ¢i Facebook.

Pokud novindfi zverejni nepravdivou informaci, politik ma
pravo branit se u soudu, cozZ je béZnd praxe. V posledni dobé
vidime i soudni spory v opacném gardu - média, ktera
Zaluji politiky (rakouska verejnopravni televize ORF Zalovala
rakouského vicepremiéra, protoze ji oznacil za ,IZivou*).

Vv Ceské republice pohrozila Zalobou majiteli TV Barrandov
Jaromiru Soukupovi Ceska televize, podle niZ o ni TV Barran-
dov 3ifila nepravdivé informace.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:
Vojtéch Berger (otazky ¢. 1-11)
redaktor/editor HlidaciPes.org
Stépan Etrych (otazky ¢ 12-14)
hlavni editor Hospodafskych novin

ZAKLADNi

Jak to funguje v Hospodatskych
noviniach? Odpovidal Stépan Etrych,
hlavni editor Hospoda¥skych novin.

12) JSOU PODLE VAS NOVINARI HOSPODARSKYCH
NOVIN (DALE HN) ,,PROTIZEMANOVST{“?

Ve své praci nikoliv. Zpravodajstvi HN je vyvazené

a bez ndzorového zabarveni. Film Mimoradna zprava
vSak nabizf pohled za kulisy vyroby, kdy se divak
dozvidé i osobni ndzory novinard, které zaznély pfi
praci. Takové nadzory jsou ovsem zcela normalni, kazdy
¢lovék ma néjaky pohled na politiku, spolecenské déni
atd. Novinare nevyjimaje — neexistuje Zurnalista bez
nazoru. Do zpravodajstvi se vSak tyto osobni postoje
nepromitajf, coz se pfi celém procesu vyroby ostraZité
hlida a je to i jedna z Uloh prace editora: pokud si pre-
Ctete zpravodajstvi HN a nebudete znat pozadi jeho
vyroby, nepoznate, jaké ma ten ktery novinar politické
nazory, koho ma rad a koho ne. To je profesionalnf
pFistup k Zurnalistice.

13) ODRAZEJi SE NAZORY NOVINARU HN

NA JEDNOTLIVE POLITIKY V CLANCICH, KTERE
V HN VYCHAZEJi?

Ne. Viz odpovéd vyse.

14) MELI BY SE NOVINARI ZDRZOVAT VYJADROVA-
Ni SVYCH POLITICKYCH NAZORU, ABY PUSOBILI
ViCE NEZAUJATE A NESTRANNE?

Navenek ano, novinaf nema pdsobit jako aktivista.
Napftiklad na socidlnich sitich by mélo pro novinare
platit pravidlo, Ze co na né napiSou, méli by byt
schopni napsat i do ¢lanku. Nicméné jak jsem uz
vysvétlil vyse, film Mimoradna zpréva byl pohledem
za kulisy a nazory tam probirané nejsou klasickym
verejnym ventilovanim osobnich politickych postojd.

Navstivte lekci ,,MimoFddna zprava“ online na:

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informacéniho textu Otdzky a odpovédi najdete pouZzité zdroje,
doporucené odkazy a literaturu.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:

— Titulni strany novin (jsns.cz/mv/titulni-strany-novin)

— Chcete byt koncesionafem? (jsns.cz/mv/chcete-byt-koncesionarem)
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2.1.3

Gabrielova repoxtaz
Z mistrovstvi sveta
ve fotbale

Gabrielova reportaz z mistrovstvi svéta ve fotbale / Gabriel verslaathet WK / Els van Driel /
Nizozemsko / 2014 / 17 min.

Kdyz se trnactilety Gabriel Matos dozvédél, Ze se DOPORUCENY VEK: 12+
v jeho zemi uskutecnf mistrovstvi svéta ve fotbale,
mél obrovskou radost. Stejné jako ostatni Brazilci
fotbal miluje. To ale jeSté netusil, ze vlada zacne ;. 1 pce-
kvdli stavbé viakové trati pro presun fotbalovych 4 ynimat pozitiva i negativa spojena s poradanim velkych
fanouskd v jeho Ctvrti bourat desitky domd, véet-  sportovnich akci a uvédomit si jejich viiv na mistni komunitu
né toho, ve kterém byd||’_ To ho rozcililo natolik, Ze 2. inspirovat se v feSeni lokalnich problém0 uspofadanim
zatal o této stinné strénce velkolepé fotbalové uda-  komunitni akce nebo natocenim reportaze 5
losti natacet reportaze, psat blog, a nakonec pomo- 3. uveqomm s!, zei mlf'ad| lidé maji sviij hlas a mohou v pfi-

. , v o 9 padé problému zasahnout
hl zastavit bourani dalSich domu. ,,Pokud v néco
VEFite, musite za to bojovat a néco pro to udélat.
Necekejte na pomoc dospélych,” fika Gabriel.

TEMA: AKTIVNI OBCANSTV{, MEDIALN{ AKTIVISMUS
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https://www.jsns.cz/lekce/15248-aktivni-obcanstvi
https://www.jsns.cz/lekce/15266-medialni-aktivismus
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AKTIVITA: OSLOV VEREJNOST

ANOTACE:

Z4ci diskutuji nad konkrétnimi problémy ze svého okolf,
na které by radi upozornili. Poté ve skupindch premyslejf,
jakymi zplsoby je nejlépe medializovat tak, aby se o nich
dozvédélo vice lidf.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: jazyk a jazykovéd komunikace, ¢lovék a spole¢nost
OV: jazykové vzdélavani a komunikace, spolecenskovédni
vzdélavani / ob&ansky vzdélavaci zaklad

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (z25)
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSeni problém{, komunikativni, socidIni a perso-
nalni, obcanské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, personélni a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédom

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— predkladaji problémy ze svého okolf k feSenf

— navrhujf konkrétnf ndpady, jak na problémy upozornit
— uméji vést diskusi na zadané téma

DELKA: 45 min. (véetnd projekce filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké
— MATERIAL pro kaZdou skupinu 73ké

— psaci potfeby

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

(L)

POSTUP:
1. Aktivitu zahdjime projekci filmu'.

2. Po projekci provedeme stru¢nou reflexi emoci zakd pomoci
metody jednoho slova a I.N.S.E.R.T.?

Zeptame se 74k{: Jaké problémy ve vasem okoli vnimdte
jako palcivé? Napady zapisujeme na tabuli.

3. Rozdélime zaky do skupin a rozddme jim PRACOVNI LIST,
ve kterém se budou zamyslet nad zpUsoby medializace a nad
vyhodami a Uskalimi jednotlivych moznosti. Zak&im mlizeme
do skupin pro inspiraci rozdat také MATERIAL, v némz
najdou prehled a popis jednotlivych komunikacnich kanald,
které Ize pro medializaci jejich témat vyuzit.

4. Na zavér jednotlivé skupiny sdileji své ndpady a komentuji,
kde by medidInf sdélenf uvefejnili.

Pozndmka: Aktivita mize pokracovat sestavenim planu
natdceni medidiniho sdélent. BlizSi informace a postup najdete
v Casti Tipy na dalsi aktivity.

REFLEXE:

Reflexe probihd uz v priibéhu prezentace. Na zavér shrneme
to, k ¢emu jsme dospéli, otadzkou: Co je podle vas nejdllezi-
t&jsi pro Uspésnou medializaci problému??

Dokument je krdatky a dynamicky (oceriuji rovnéz dabing namisto titulkd). Studenti uvedli, Ze jim ukdzal tu strn-

ku mistrovstvi svéta, kterou dosud neznali. Aktivita se dé stihnout za jednu béZznou vyucovaci hodinu, mé znacny
potencidl, naplriuje stanovené cile. Navrhuji rozdélit Zaky do skupin podle toho, z jaké lokality pochdzeji (alespori
zhruba). To jim umoZni diskutovat spole¢né o problému, ktery sami dobfe znaji ze své zkusenosti.

K tipdm na dalsi aktivity: doporucuji zadat kaZdé skupiné kol medializovat vybrany problém (nap¥. formou

Vv

vytvoreni videa) jako dlouhodobéjsi projekt a vrdtit se k aktivité pozdéji, pri studentskych prezentacich

vlastnich vystupd.

— Lukas Borovicka, Gymnazium Na Vitézné plani, Praha

1) Film je dostupny online na http://www.jsns.cz/mv/gabrielova-reportaz.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informaénim textu Jak na reflexi emoci po projekci.
3) Vice informaci k tématu nabizi publikace Kdo jiny? na strané 54-66. Dostupné online na jsns.cz/mv/publikace-kdo-jiny.
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@ PRACOVNI LIST

ZAKLADNi

Ve skupiné vyberte néjaky problém z vaseho okoli, na néjz byste chtéli upozornit

vew s

za vyuziti médii. Vyberte t¥i nejvhodnéj$i zpiisoby medializace (napk. videokampaii,
letak nebo élinek v lokalnich novinach) a u kazdého z nich pojmenujte jeho vyhody

a mozna tuskali.

PROBLEMEM V NASEM OKOLI, NA KTERY CHCEME UPOZORNIT OSTATNI, JE:

Jak mtzeme nejefektivnéji
upozornit na tento problém Vyhody
s vyuzitim médii?

Nevyhody

Kde byste své sdéleni uvetejnili?

53



54

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.1 KDO?
2.1.3 MEDIALNI AKTIVISMUS

MATERIAL PRO ZAKY

ZAKLADNi

Dejte o sobé védét - prehled komunikacnich kanald

Lokalni noviny
Napiste si €lanek sami o svém projektu a poslete ho
do lokalnich novin.

>Koho oslovite? Dospélé ve vasi lokalité.

Radio

Spousta i velmi dob¥e zndmych stanic vam dovoli dat spot
zdarma do vysilani. Stai jen zavolat a domluvit se. Pro
pFipravu spotu si ale sezente néjakého nadseného zvukare.
Spot mize byt dlouhy 30, maximéalné 60 sekund a musite
v ném ¥ict jen to hlavni.

>Koho oslovite? Dnes zejména cestujici v autech.

Letaky

Nikdy nestavte kampari jen na nich samotnych. Je to

dobry podparny nastroj a najdou se tiskarny, které vam

je vytisknou i zadarmo (a na jejich druhou stranu daji svou
reklamu). Najdéte si néjakého profi grafika, ktery vdm s tim
pomUze. Letdk musi obsahovat jasné poselstvi nebo jasny
vzkaz a idedIné i, call to action®. Nap¥iklad , PFijd na event",
,Daruj penize* nebo , Ttid odpad*.

>Koho oslovite? To zalezi na tom, kam letdky date a jak
budou vypadat.

Video

Hlavné tocte. Je to velkd moznost, jak dostat informaci

k lidem. Urcité ve svém okoli najdete nékoho, kdo umi sti-
hat nebo alespon trochu natdcet. Na kvalité tolik nezalezi.
Hlavni je obsah. Hitem jsou selfie videa a obecné zabéry

s lidmi, kteff mluvi pfimo do kamery.

>Koho oslovite? ZaleZi samoziejmé, kam video postnete.
Nejlépe UpIné viude, kam to jde.

YouTube a YouTuber style

Pokud je video vase silnd stranka a pfed kamerou si véfite,
hurd do toho. Potfebujete prvni video, které vdm nabere
dost odbérateld, a jakakoli dalsi videa uz budou mit vysokou
sledovanost.

>Koho oslovite? Pfevazné mladé ve véku 10-15 let.

Hromadny mailing

Nastroj pro hromadnou rozesilku e-maild. Umi posilat i per-
sonalizované maily typu ,Mily Pette, ...". MOZete zpétné
sledovat, kolik lidf si pfecetlo vas e-mail a kliklo v ném

na néjaky odkaz. Nez s tim zacnete, musite mit ale nasbi-
rané néjaké e-maily od lidi, které bude vase zprava zajimat
(alespon sto). Pouzit mizete Mailchimp v angli¢tiné nebo
Cesky SmartEmailing. Navody na obsluhu najdete tfeba

na YouTube.

>Koho oslovite? Pravidelné uZivatele e-mailu - studenty VS
a starsi.

Slavné osobnosti

Znate nékoho slavného? Tak mu tedy rovnou zavolejte

a zeptejte se ho/ji, jestli by vas byl/a ochoten/a podpo¥it

a napriklad se vyfotit ve vasem tri¢cku nebo na misté, kde
plédnujete udélat akci, a dat to na svij profil na socidlni siti.

>Koho oslovite? Fanousky dané osobnosti. Rozhodné tim
rozsifite vase publikum o mnoho lidf.

Facebook

Podivejte se ke konkurenci, jaké pFispévky jim funguiji.
Budte osobni a autenticti. Pfispévky bez fotky, videa nebo
néjakého ndhledu nefunguji. Snazte se, aby na fotkach byli
lidé, ktefl ,néco délaji“. Postujte videa. PouZivejte emoce.
Pokud chcete zkusit placenou reklamu, je lepsi zaplatit p¥i-
spévek, ktery uz sam o sobé funguje dobfe — ¢im kvalitnéjsi
prispévek/video/fotka/udalost, tim levnéjsi reklama.

>Koho oslovite? Pllku ndroda Ceské republiky.

Twitter

Jestli uz vite, jak to na Twitteru chodi, béZte do toho.
Budte stru¢nf a vtipni. Uderni. A samozFejmé pouZivejte
#hashtagy.

>Koho oslovite? Zejména muze, studenty VS.

Instagram

Pokud pouzivdte Facebook, je Skoda ho neduplikovat

s Instagramem. Jen je dobré si uvédomovat, Ze na ,, Instaci“
se mluvi trochu jinak - #epic #mademyday #thuglife.

>Koho oslovite? Mladsi nez u Facebooku. Oproti Twitteru
tvor{ vétsinovou Cast Zeny.
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Suskanda

To je dalsi samoziejmost. Délejte véci tak, aby se o nich mlu-
vilo. , Sugkanda* je socialni sit, na kterou je napojeny cely
svét. Svlj dosah ovlivnite vlastnim zapalem a pilf. Pokud se
o vasem projektu budou 3i¥it néjaké drby, nemusite je hned
vyvracet. Naopak, trochu jejich Sifeni podpofrte.

>Koho oslovite? Zacina to u vasich zndmych a kon¢f hrani-
cemi nasi slunecnf soustavy.

Oslovovani lidi na ulici

Pokud potfebujete nasbirat podpisy na petici ¢i néco
podobného, bude to asi fungovat. Ale dobte se pfipravte
na vinu negativnich reakci. Daleko vice lidi vas nejspis
odmitne. S tim se zkrdtka nedé nic délat. Vy musite zdstat
v kazdém pripadé mili.

>Koho oslovite? Tady si mUZete vybrat podle toho, kam se
postavite (pfed Skolu, pred supermarket, pfed radnici).

Akce

Nemusf to byt jen koncert. Dobrocinna aukce, velere se
slavnou osobnosti, tiskova konference, vystava, snidané

v parku, spole¢ny béh, happening, vytvoreni svétového
rekordu v jakékoli blbosti, kterou predtim nikdo nedélal.
Je to dobry milnik v propagaci. Konecné akce, kam pozvat
viechny vase p¥iznivce, novindfe nebo ddlezité osobnosti.
Nezapomerite na akci natécet a fotit a tyto materidly dal
vyuZzivat k propagaci.

>Koho oslovite? Dobfe si vyberte, koho chcete na akci
dostat, a podle toho zvolte typ udélosti. Na punkovy kon-
cert nejspis zastupitelé mésta nepfrijdou.
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

MEDIALIZACE PROBLEMU - PLAN NATACENi

V této aktivité Zaci vytvareji plan natdcenf pro medializaci
konkrétniho problému ze svého okoll. Z&ci mohou navézat
na predeslou aktivitu a pozndmky v PRACOVNIM LISTU,
pokud ho majf vypInény. Ve skupinkach si vyberou jeden
problém a zamysli se nad ndsledujicimi otdzkami:

— Koho chceme oslovit? Jakd je nase cilovd skupina?

— Jak dlouhé bude nase video? Jakou techniku k nataceni
pouZijeme?

— Co chceme ve videu zachytit? Jaky bude jeho obsah?
Kdo v ném bude vystupovat?

— Ceho chceme medializaci dosahnout? Jaky je nés cil?

Moy

— Jak budeme vytvorené video SiFit?

NATACENI VIDEA
Aktivita navazuje na predeslou aktivitu o medializaci. Zaci
natéceji video o konkrétnim problému ze svého okoli. Pro
inspiraci a konkrétnf pfedstavu Ize Zakdm promitnout
jeden z profesionélné vytvorenych spotd:

— Ve skute¢ném Zivoté
jsns.cz/mv/ve-skutecnem-zivote

— Nendvist na internetu
jsns.cz/lekce/15710-nenavist-na-internetu

Kamera nebo mobilnf telefon se mohou proménit v ddle-
Zity prostredek, ktery umozni ptiblizit vybrané téma
verejnosti. Nesttihany nekomentovany zéznam maZze byt
autentickym svédectvim o udélostech a je efektivnim
nastrojem obcanského Zurnalismu. Natoceny materidl se
mUze dale upravovat - ze zdznamu Ize sesttihat reportéz,
kratky dokumentarni film nebo socidini spot.

Jak na to? Prohlédnéte si tipy k natdceni na
jsns.cz/mv/nataceni.

ZAKLADNI
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) JAKA JE SOCIALNI SITUACE V BRAZILII?

Brazilie se stejné jako dalsi zemé Latinské Ameriky vyznacuje
vyraznou socialni nerovnosti. V poslednich letech doslo

k jejimu snizent, a to diky systému socidlnich ddvek. Rovnéz
se podafilo snizit extrémnf chudobu (napf. lidé pod hranicf
chudoby si mohou koupit alespor zakladni potraviny). Jed-
nim ze socialnich programd, které ocenila i Svétové banka

a OSN, je takzvand Rodinnd penéZenka (Bolsa Familia).

Problém s chudobou pFesto pretrvava, protoZe je tésné

spjat s nasilnou kriminalitou (zejména drogovou mafif).
ZvI&3t vyrazny je v takzvanych faveldch - v chudsich ¢astech
velkych mést (Sdo Paulo nebo Rio de Janeiro) nebo ve més-
tech na severovychodé. Brazilie patfi mezi zemé s nejvét-
$im poctem ndsilnych Gmrti na svété. Dokonce je na stejné
Urovni jako zemé ve valecnych konfliktech (Syrie, Irdk, Afgha-
nistan). Mezi lety 1980 a 2011 bylo zavrazdéno nebo zabito
1,2 milionu lidi. V roce 2012 bylo prlimérné zabito 154 lidi

v pribéhu jednoho dne. Vedle nésilné kriminality Brazilie Celi
i hospodarské kriminalité (korupce, dafiové Uniky).

2) CO JE FIFA A CO VE STRUCNOSTI OBNASI
ORGANIZOVANi MISTROVSTVi SVETA?

FIFA (Fédération Internationale de Football Association) je
mezinarodni federace narodnich fotbalovych svazu. Jeji
hlavni ndplnf je pofaddani mistrovstvi svéta (dale jen ,,MS*;
ve filmu oznacovano jako svétovy pohdar). Pravé MS je
nejvétsim zdrojem pijm0 pro FIFA. Kandidujici zemé se u?
v dobé uchazenf o pofadani MS zavazuji, co zajisti. VétSinou
se jedné o vystavbu stadiont a vybudovani infrastruktury
pro navitévniky i sportovce. Cést ze slibovanych projektfl
by méla zlstat jako takzvané dédictvi po MS. Pofadatelsky
stat oCekava, Ze se mu investované prostfedky nepfimo
vrati na Gtratach navstévnikd. Diky ,vedlejsim projektlim*
by mélo MS prispét také k dlouhodobému ekonomickému
rozvoji poradatelského statu (plati pfedevsim pro takzvané
rozvijejict se zemé - Brazilie, JAR).

FIFA se s pofadatelskou zemi dohodne vZdy na podminkach
pofadani a financovani MS. (V ptipadé Brazilie lidé vyci-
tali vI4dé, Ze nebyla p¥i vyjednavani tvrdsi.) Cast nakladd
zabezpecuje FIFA. V Brazilii se jednalo naptiklad o ndklady
na samotnou organizaci na stadionech nebo cenu pro vitéze.
Odhadovand vyse byla 2 miliardy USD (50 miliard K¢).
Vynosy FIFA (z televiznich prav, vstupenek atd.) vSak byly
vice neZ dvojnédsobné. Zbylé nadklady pfipadnou na pora-
dajici stat, pfipadné mensi administrativni jednotky nebo
mésta. Brazilie utratila az 340 miliard K¢. Nejdrazsi byla
vystavba stadionl dosahujici témé¥ 90 miliard K¢. Stavba
autobusovych koridord, vylepseni dopravy, nové tramvajové
traté staly vlddu cca 70 miliard K¢ (mnoho projektl nebylo
ale dokonceno). Na zajiSténi bezpecnosti vydala vlada cca
20 miliard KC.

ZAKLADNi

3) KOLIK PENEZ BYLO CELKEM INVESTOVANO

DO SOCIALNICH PROJEKTU V SOUVISLOSTI S MS

V BRAZILII?

FIFA dala na podporu fotbalu (Ize chapat jako urcitou formu
socidlnich programt) 100 miliond USD. Penize byly urceny
na détsky, mladeznicky a Zensky fotbal. Pfed MS podpo-
rovala FIFA mens3f socidInf projekty. Zaroven FIFA zastituje
program Football for Hope, ktery podporuje rdizné neziskové
organizace po celém svété. Jeho rozpocet pro rok 2014 byl
1,05 milionu USD (cca 25 miliond K¢).

PFimo v souvislosti s pofddanim MS brazilska vldda

do socialnich program( neinvestovala. Socidlni programy
nebyly soucasti dohody s FIFA, coZ se stalo pfedmétem
velkych protestd v roce 2013 pfi Pohéru konfederaci
(fotbalové soutéz, kterd byla v Brazilii generalkou na MS).
Lidé zadali vladdu, aby penize investované do vystavby

a rekonstrukce stadion( vlozila radé&ji do $kolstvi, zdravot-
nictvi a bezpecnosti.

4) NESPLNILA FIFA NEKTERY ZE SVYCH SLIBU

NA PODPORU SOCIALNE SLABYCH?

FIFA své sliby dodrZela a nemé vaci Brazilii Zadny ,,dluh®

na socidlnich programech. Hlavni n&pinf FIFA je organizovat
MS ve fotbale a je na vIadé a Gradech dané zemé, aby zajis-
tily socidlni programy pro své obcany.

5) KOLIK BRAZILCU ZAMESTNALA FIFA U PRILEZITOSTI
PORADANI MS VE FOTBALE 2014?

Mistni organizacni vybor zaméstnal béhem MS ve fotbale
27 tisic lidi (vétSinu tvoFili Brazilci). Dalsi mistni obyvatele
zaméstnaly specialni Gtvary mést nebo federélnich statd.
Ocekavaly, Ze se jim naklady vloZené do sluzeb (napt. zajis-
ténf informaci pro ndvstévniky, zazemf pro novinare) vrati
na mistnich danich. PFjmy z cestovniho ruchu se v3ak v roce
2014 zvysily minimdiné (v roce 2013 se jednalo o 6,7 miliard
USD; v roce 2014 0 6,9 miliard USD). MS se do ekonomiky
zemé témér nepromitlo. Pozitivni ekonomicky efekt se ani
v dalsich letech neprokazal.

6) SNAZi SE FIFA ZLEPSOVAT VNITRNI SITUACI

V PORADATELSKYCH ROZVIJEJICiCH SE ZEMiCH?
Hlavnim cilem FIFA je uspofadat fotbalovy Sampionat,
ktery bude Uspé3ny po sportovni a financnf strdnce. Snazi
se neprodélat, ale naopak vydélat penize na dalsi sportovni
projekty. Je nutné si uvédomit, Ze FIFA nenf neziskovou
humanitarnf organizaci. Na druhou stranu ma FIFA ve svych
cilech (missions) kromé propagace fotbalu zahrnutu pod-
poru vzdélavacich, humanitarnich a kulturnich hodnot,
a to predevsim prostiednictvim rozvojovych a mladeznic-
kych programd.
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7) PROVAZELO PORADANI MS V JINYCH, EKONOMICKY
VIiCE ROZVINUTYCH ZEMICH TAKE VYVLASTNENi DOMU
A VYSTEHOVANI?

VZdy zéleZi na tom, co ma byt takzvanym dédictvim
sportovni akce. V Brazilii se jednalo zejména o projekty
dopravnf infrastruktury. Nasledné vystéhovani se v Brazi-

lii podle Gdajd nékterych organizaci dotklo az 170 tisic lidf.
(Pro porovnani pofadajici Némecko v roce 2008 vzhledem

k funkéni dopravni infrastruktufe podobné projekty témér
neprovadélo.) Situaci v Brazilii navic zkomplikovala skutec-
nost, Ze mnohé plvodni vystavba ve méstech byla nelegaini.
Chudi lidé mnoho pozemk( obsadili bez ohledu na vlastnika
pozemku (vétsinou byl statni nebo velkych firem). Pravé

v téchto oblastech bylo premistént lidi nejmasivnéjsi. Vlada
nabizela alternativni bydleni, to v3ak bylo ¢asto nevyhovujici.

Vv Ceské republice se vyvlastiiovani Fidi prisngjsi legislativou
nez v Brazilii. Lze se branit v soudnich procesech. V minu-
losti byly u nds pfijaty zakony, které usnadnujf vyvlastrio-
vani pro projekty ve vefejném zdjmu za takzvanou obvyklou
cenu (ma zarucit, Ze si majitelé nebudou stanovovat nepfi-
mérené vysokou cenu). V Brazilii plati podobny princip.
Casto jsou viak vyvlastfiovany domy chudych obyvatel,
kteff nevédi, jak se branit, a nemohou si dovolit pravni
proces. V dlsledku toho na svou obranu zakladaji ob¢anska
hnuti, jak zachycovala ve filmu Gabrielova reportéz.

8) JAKE DALSi PROBLEMY SE BEHEM MS V BRAZILII
RESILY?

Slo zejména o pFedrazené projekty stadion’ a nedokon-
cené projekty dédictvi. Naptiklad Narodni stadion v hlavnim
mésté Brasilii stél cca 1,7 miliardy redll (pres 13 miliard K¢).
Fotbalové MS v Brazilii bylo zatim nejdrazsim mistrovstvim
v historii (nejspis ho nepfekona ve findlnich Uctech ani MS
2018 v Rusku). Brazilské stadiony jsou v prepoctu na jednu
sedacku mezi jednémi z nejdrazsich na svété. Naklady

na stadiony byly o 40 procent vy3si neZ rozpocet. Nékteré
projekty nebyly dokonceny a mista po zbouranych domech
jsou prézdna. Ve mésté Cuiabd mélo byt do zahajeni MS
vystavéno kromé nového stadionu nadzemni metro. Spus-
téni se Ctyfi roky po MS stdle odklada.

ZAKLADNi

9) CO JE DULEZITE PRO USPESNOU MEDIALIZACI
PROBLEMU?

Medializacf se rozumf aktivni prezentace vybraného obsahu
(jednotlivcl, skupin, instituci, konkrétnich témat ¢i pro-
blém&) v réiznych mediich. Uspéch medializace zavisf

na mnoha faktorech, mezi nimiz Ize zminit tyto: spravna
volba komunikaénich kanald, kvalitni analyza cilového
publika, Sikovnost a dGivéryhodnost vysilatele; smyslu-
plnost a racionalita projektu, srozumitelna a promyslena
komunikace. Komunikace by méla byt postavena na jasnych
a vystiznych heslech, kterym bude vétsina rozumét. Pokud
je cilem medializace upozornit na néjaky problém, musf
dokazat oslovit a vysvétlit dany problém nejen tém, kte¥i
se s nim jesté nesetkali (ti mu musf porozumét), ale i tém,
kteFi uz o ném néco védi (ti se s nim musf ztotoznit).

Pfed samotnym tlumocenim poselstvi vefejnosti je potfebné
polozit si nékolik dllezitych otdzek: Komu, co a jakym zpQ-
sobem chce vysilatel sdélit? Spravna volba a jasna formu-
lace je pro komunikaci s vefejnosti zakladnim kamenem.
MoZnd nejjednodussi rada zni: Pisatel musi psat tak, jako

by si s nékym povidal u kavy. Konkrétné a srozumitelné.
Povida si s ditétem? Ve svém sdéleni na néj musf promluvit
jeho feci. Klidné formou vypravéni pfibéhu, pricem? je tfeba
vyvarovat se cizich slov a sloZitych vyrazQ. Povida si s dospé-
lym? Musf to Fict jasné a vystizné, logicky a k véci. Nesmi

se spoléhat na to, Ze si Ctenaf néco domysli. Nedomysli. Je
tfeba mu to vSechno povédét. Sdéleni (pFipadné fotogra-
fie) je dlleZité rovnéz zvefejnit na internetu - na socidlnich
sftich nebo vlastni webové strdnce. Na tyto stranky je pak
dobré odkazovat v ¢lancich, které vyjdou v médiich. Zvysi se
tim dosah daného sdéleni a Uspéch medializace.
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10) JAKE KANALY JSOU NEJVHODNEJSi PRO
MEDIALIZACI LOKALNiCH PROBLEMU?

Z hlediska co nejvétsiho dosahu jsou nejucinngjsi lokalni
média: tisténé deniky, tydeniky a informacni interne-
tové servery. Kromé tisténych médii je vhodné oslovit
pFipadné i televizi nebo radio (regiondini nebo i celo-
statni). Dalsim daleZitym kanélem jsou socialni sité, které
poskytnou ddleZitou zpétnou vazbu, ptipadné kontakty

na organizace ¢i jednotlivce, ktefi mohou s danou proble-
tvim letdkd nebo plakath formou vylepu. Potencial leZi

i v poraddani vefejnych setkani, které umoznuji osobni
predstaveni problematiky. PFimy kontakt s lidmi hraje

v medializaci rovnéz velice dlleZitou roli. V neposledni fadé
je dobré pamatovat na obc¢anska prava: na zakladé telefo-
ndtu nebo dopisu/e-mailu starostovi, mistnim zastupi-
telim nebo poslanctim je mozné zjistit, Ze nékdo z nich
ma z&jem o danou problematiku a dokaze tak s medializaci
problému, nebo dokonce s jeho FfeSenim vyrazné pomoci.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

David Koubek (otazky ¢. 1-8)

zpravodaj Ceského rozhlasu v Jizni Americe
Pavlina Svobodova (otézky ¢. 9-10)
tiskovd mluvci mésta Pribram

ZAKLADNi

Navstivte lekci ,,Gabrielova reportdz“ online na:

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informacéniho textu Otdzky a odpovédi najdete pouzité zdroje,
doporucené odkazy a literaturu.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:

— Duhovy Sampionat (viz strana 183)
— Barmsky VJ (jsns.cz/mv/barmsky-vj)
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Medidini sdéleni ndm néco Fika. Mlze pre-
davat fakta, vyjadrovat nazory nebo propa-
govat, ¢i naopak kritizovat néjaké hodnoty
nebo postoje. Tvirci sdéleni, ktefi s nami
hraji férovou hru, by ném méli pomoci roz-
lisit, o jaky typ sdéleni se jednd. Napfiklad
tim, Ze jasné oddéli zpravodajstvi od komen-
tard nebo vlastni obsah od placené reklamy.

Informace obsazené ve sdéleni pochazeji
vZdy od néjakého zdroje. Prijemci sdéleni by
meéli zdroje znat, aby mohli posoudit jejich
relevanci a ddvéryhodnost. Pokud médium
zdroje informaci neuvadi, je to divod k obe-
zfetnosti.

Mnohdy je dilezité i to, co ve sdéleni neni.
Pri jeho tvorbé totiz tvirci museji provést
urcité volby: néco se do konecného sdéleni
veslo, néco uz ne. Pravdépodobné nezjistime,
jak presné dané sdéleni vznikalo. Mizeme
ale posoudit, jestli se nam jeho tvirce snaZi
predlozit vicero pohledd, nebo ndm naopak
néjakou informaci ¢i pohled zamlicuje.
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2.2.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 2. DiL: CO?

2.2.1

Kovyho medialni rin

2. dil: CO?

Kovyho medialni ring - 2. dil: CO? / JSNS / €eska republika / 2018 / 7 min.

pétidilny potad Kovyho medidlni ring pfinasi
mladym lidem praktické tipy, jak se zorientovat
v komplikovaném svété médii. Prlvodce pora-
dem, youtuber Kovy, si v kratkych videich poklada
»5 Kklicovych otazek” - KDO?, CO?, KOMU?, JAK?
a PROC? -, které napomahaji k snadngjsimu po-
souzenf ddvéryhodnosti a Gcelu jednotlivych me-
didInich sdéleni. Kromé toho pfiblizuje rliznd me-
dialni témata - napfriklad roli médii ve spolecnosti,
presvédcovaci techniky reklamy, socialni bubliny
Ci internetové algoritmy. Soucasti kazdého dilu je
kratkd analyza, anketa mezi Zaky a vystoupeni
medialnfho odbornika.

Ananas na pizzu nepatfi. Fakt, nebo ndzor? Zprava,
nebo reklama? Youtuber Kovy prochézi rliznd me-
didlnf sdélenf a premysli, CO jsou vlastné zac¢ a CO
je jejich obsahem. Ne vZdy je to totiZ na prvni po-
hled zcela zfejmé. Kovyho zajimaji kvalitni zpravy,
kterym by mohl véfit, Casto ale nardzi na PR ¢lan-

ky, infotainment a dezinformace. Vyzvida proto
od 74k, jaké informacni zdroje povazuji za ddvé-
ryhodné, a zjistuje také, jestli se setkali s néjakymi
nepravdivymi zpravami.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: ZAKLADY MEDIALN{ GRAMOTNOST!I

Cile lekce:

1. zamyslet se nad obsahem mediélnich sdélent

2. umét posuzovat ddvéryhodnost uvedenych informaci
a zdrojd

3. rozpoznat, jaké nazory ¢i hodnoty sdéleni obsahuje a jaké
naopak chybéjf
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2.2.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 2. DiL: CO?

ZAKLADNi

AKTIVITA: V JAKEM STATU ZIJEME?

ANOTACE:

Z4ci v aktivité analyzujf velmi ¢asto sdilenou nepravdivou
zprévu o tom, e rozdélenf Ceskoslovenska je neplatné.
Zamyslejf se nad tim, co viechno tvofi obsah sdélent, jak
d@véryhodné jsou citované zdroje informaci, jaké ndzory
a hodnoty sdéleni propaguje a jaké Uhly pohledu v ném
naopak chybéji.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacni a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (z5), MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uleni, k feseni problémd, komunikativni, socialni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k FeSenf problém, komunikativni, personalni

a socidlni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomi, kom-
petence vyuZivat prostredky informacnich a komunikacnich
technologif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— dovedou v medidlnich sdélenich rozlisit faktické informace
a nazory

— se zamysleji nad dvéryhodnosti zdrojd, na néZ se autofi
sdélenf odkazujf

— kriticky posuzuji dGvéryhodnost mediélnich sdélent,
s nimiz se setkavajf

DELKA: 45 min. (véetnd projekce videa)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké
— LIST PRO VYUCUJici

— psaci pomdcky

POSTUP:

1.V Gvodu hodiny se 7akd ptame: Jaky je obecné hlavni ucel
zprdv (zprav v médiich o déni v Ceské republice a ve svété)?
Co jako Ctend¥i (pFip. posluchaci, divaci) od zprav oCekavate?
Jak by mély kvalitni zpravy vypadat? Posttehy 7ak{ zapisu-
jeme na tabuli.

2. Néasleduje projekce videa'.

3. Rozddme do skupin PRACOVNI LIST s medilnim sdéle-
nim, které budou Zaci analyzovat podle zadanych otézek?.
PFi analyze mohou pouZivat internet.

Pozndmka: Na LISTU PRO VYUCUJICI najdete névrh vypracova-
né analyzy.

4. Jednotlivé skupiny sdileji se zbytkem tFidy své odpovédi.
Na tuto ¢ast plynule navazuje reflexe, v niZ bude prostor

pro diskusi.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse se zaky. Nejd¥ive se vratime
k Gvodnimu brainstormingu a porovname, jaké poZadavky
na kvalitni zpravy analyzovany ¢lanek splnil a jaké ne. Poza-
stavime se u toho, jaké informace ndm nabizi a z jakych
zdrojl je Cerpd.

V reflexi by mélo zaznit, Ze hlavnim smyslem novinatské prace
je poskytovat ¢tendfdim (pfip. posluchacim, divakdm) co
nejpresnéjsi informace. Ovérovat informace pred zvefejnénim
by mélo byt nedilnou soucasti novinatské prace. Analyzovany
¢lanek prezentuje domnénku, Ze je rozdéleni Ceskoslovenska
neplatné. Autor se vsak nepokusil tuto informaci nijak ovérit
(napt. konzultaci s néjakym Ustavnim pravnikem apod.).

Zpravy maji o nécem informovat, nikoli pfesvédcovat. Autor
by tak nemél vyjadfovat své nazory ani pouzivat citové
zabarvend slova a dalsf presvédcovaci prostiedky. Nazorové
¢lanky do médii pat¥i také, ale spiSe do rubriky Nazory nebo
Komentéfe. Seriozni média usnadriuji p¥ijemcim rozlisit,
jaky druh textu maji pfed sebou. Web Svét kolem nés, kde
byl ¢lanek publikovan, tyto zasady nedodrzuje. Cldnek byl
zatazen do rubriky Doméci, kterd se obvykle pouZzivé pro
zpravy z Ceské republiky.

Pro doplnéni kontextu mdzZeme Zakdm prozradit, Ze analyzo-
vany ¢lanek byl v roce 2016 druhym nejsdilenéjsim neprav-
divym ¢lankem. SiFil se mezi desetitisice lidi.> Ptadme se

74k{: Mate osobni zkusenost se sdilenim nepravdivych zprav
v online prostredi (pFip. stalo se to nékomu z vaseho okoli)?
Zjistujeme, o jakou zpravu $lo a jak reagovali.

1) Video je dostupné online na jsns.cz/mv/kovy2.

2) Jedna se o podotazky ke druhé klicové otdzce CO? z konceptu predstaveného na strané 25.

3) Zdroj: https://interaktivni.rozhlas.cz/dezinformace/.
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ZAKLADNi
2.2.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 2. DiL: CO?

Hlavnim vystupem z reflexe je, Ze pfi kazdém setkanf y
s medidlnim sdélenim ma smysl polozit si v prvni fazi
otdzku: CO je tohle sdéleni, které se k ndm dostava, zac?
Jakému Ucelu slouzi? Jsou to fakta, ndzory nebo napfiklad
reklama? Urleni typu medidlniho sdéleni je dleZitym prv-
nim krokem. Nésledné totiz mizeme postoupit k podrob-
néjsi analyze konkrétniho obsahu: Jaké faktické informace
nebo ndzory sdélenf obsahuje? Jaké zdroje vyuziva a jak

se daji obsazené informace ovérit? Jaké informace a Uhly
pohledu ve sdélenf chybéji a jak by se zménilo vyznéni sdé-
leni, pokud by obsazeny byly?

gg) ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Aktivitu jsem vyzkouSela se Zaky 1. ro¢niku. Celd aktivita ném trvala 35 minut a Zky bavila, zapojila se dokonce
i divka, kterd se jinak ve tridé moc neprojevuje. UZ Gvodni brainstorming byl zajimavy. Na otdzku ,, Jaky je obecné
hlavni Gcel zprdv?“ Zaci odpovidali napfiklad informovat nebo vydélat penize. Kovy se Zakdm opravdu libil, jeho
styl, zpdsob zpracovani filmu. Na otdzku , Pustili byste si i dalsi pokracovdni sami doma?“ odpovédéla velkd
vétsina tridy ano.
Prdce ve skupinkach probihaly bez vétsich problémd. Nejdrive si Zaci délali legraci z reklamy zobrazené nad
¢lankem na ,Zpasob, ktery 6krat zvétsuje svaly“ (tu v néjaké z dalSich hodin vyuZiji jako vzor klamavé reklamy)
a pak se pustili do odpovidani na otdzky. Vsichni se v zavéru shodli na tom, Ze je ddlezité, aby zdroje byly opravdu
ddveryhodné, nebot se jiz sami mnohokrdt setkali s faleSnymi zpravami.

— lvana Pastyfrikova, Strednf Skola designu, umént, kniznf kultury a ekonomiky Nahorni, Praha 63
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ZAKLADNi

2.2.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 2. DiL: CO?

PRACOVNI LIST

SOK! ROZDELENi CESKOSLOVENSKA JE NEPLATNE.

KONTROVERZN
REALITA

Zpusob, ktery 6krat

zveétsuje svaly
27lety Pavel si vybudoval velké svaly, i kdyZ ani jednou
nebyl v posilovné. A vSechno diky...

Pokud je to pravda, nastane Sok. Rozdéleni CSFR v roce 1992
je ziejmé neplatné!

Pfatelé, vypada to, Ze Zijeme v neexistujicich republikich a Ze
viechno, co politici napachali od takzvaného rozdéleni v roce
1992 je neplatné. Ceska a Slovenské Federativni republika
fakticky nikdy nezanikla, protoze, cituji:

Federélni shromé&zdéni Ceské a Slovenské Federativni Republiky
se usneslo na tomto Gstavnim zakoné:

CL.1

(1) V referendu mohou byt predloZeny obéaniim Ceské a Slovenské Federativni Republiky
k rozhodnuti zdsadni otdzky formy stdtoprdvniho uspoFdddni Ceské a Slovenské Federativni
Republiky.

(2) 0 ndvrhu na vystoupeni Ceské republiky nebo Slovenské republiky z Ceské a Slovenské

Web predavkovany

Konec citace. I,[TXLVSEJ\[

Pokud referendum neprobéhlo, rozdéleni bylo nezékonné a existence CSFR trva,
nejsme tudiz cleny EU, nejsme Cleny NATO.

Federativni Republiky Ize rozhodnout jen referendem.

Co vy na to? Je to Gmysl nebo bordel? Co ja na to? Nic. (ZDE)
Komentéfe:

Facebook

178 komentahl
———

Co je obsahem sdéleni?

Jaké nazory ¢i hodnoty jsou ve sdéleni p¥itomny?

Jsou ve sdéleni uvedeny zdroje a jak se daji obsazené informace ovérit?

Jaké informace éi vyjadieni nejsou ve sdéleni zahrnuty?
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2.2.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 2. DiL: CO?

LIST PRO VYUCUJIci

Analyza fa ke news podle CSFR neprestala exis,tc?vat vystoupen.l'm Ceska n/e“bo Sloven-
, R R ska z federace, ale zanikem federace jako takové.
b4
klicove otazky CO? , o
. , , . Provozovatel webu, na kterém bylo sdéleni publikovano,
NIZG]@ navrh vypracovane CH’)CI/)/Z)/ pOdle v rozhovoru pro server Mladypodnikatel.cz mimo jiné uved!:
druhé klicové otézky CO?a prslu§n}7ch »My netvrdime, Ze vime, jak se véci pfesné déji. Pouze upo-
podotézek 7 konceptu 5 kII'EOV)'/Ch otbzek>. zoriujeme na to, jak sevd!e rjasehg pozorovaning.dey.“
»Uplnou pravdu samoziejmé nepiSeme, protoze ji nezndme.
Piseme tak, jak ndm dovoli nase soucasna Uroveri védom.”

Rozdéleni CSSR je neplatné
Analyza mediilniho sdéleni, které Cesky roz-

v

hlas v roce 2016 oznacil za druhy nejsdilenéjsi
neovéteny clanek.®

Co je obsahem sdéleni?
Sdéleni se sklada z citace Ustavniho zakona o referendu
z roku 1991, ke kterému autor pridava svaj vyklad.

Jaké nazory ¢i hodnoty jsou ve sdéleni pFitomny?

Ve sdélenf autor vyjadfuje nézor, Ze rozdéleni Ceskoslo-
venska je neplatné, a vinf z toho politiky: ,,Pfatelé, vypada
to, Ze Zijeme v neexistujicich republikach a Ze vSechno, co
politici napachali od takzvaného rozdéleni v roce 1992, je
neplatné. Ceska a Slovenskd Federativni republika fakticky
nikdy nezanikla, protoze...”

Jsou ve sdéleni uvedeny zdroje a jak se daji obsazené
informace ovérit?

Autor cituje z existujictho zakona (coz Ize ve sbirce
zakond dohledat) a pridava k nému svij vlastni vyklad.
Pokud by se autordv zavér potvrdil, vyjadfovala by se
k nému i jind média.

Jaké informace ¢i vyjadFeni nejsou ve sdéleni zahrnuty?
Zakladnim standardem kvalitni novinarské prace je potvr-
zeni informace z vice zdrojd. V ¢lanku chybi naptiklad vyjad-
feni pravnika, politologa nebo historika.

DOPLNUJiCi INFORMACE A ZAJIMAVOSTI:

Toto medidlnf sdélenf je na druhém misté v Zebficku nejsdi-
lengjsich Ceskych neovérenych ¢lankd z roku 2016, ktery
sestavil Cesky rozhlas. Nabizf také vysvétlenti, pro¢ je auto-
rova interpretace zavadéjici a nespravna. , Text se odvolava
na skutecné schvaleny Ustavni zakon*, ktery v pfipadé, ze by
Cesko nebo Slovensko chtélo z federace vystoupit, nafizuje
vypsat referendum. Jak je ovsem snadno dohledatelné,

1
2
3
4

Celd analyza podle vsech 5 kli¢ovych otdzek je dostupna online na: jsns.cz/mv/analyza-fake-news.

Koncept 5 kli¢ovych otdzek najdete na strané 25.

Sdéleni je dostupné online na: http://www.svetkolemnas.info/novinky/domaci/3959-pokud-je-to-pravda-nastane-sok-rozdeleni-csfr-v-roce-1992-je-zrejme-neplatne. 65
Znéni tohoto tstavniho zdkona je dostupné online na: https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1992-542. —



http://www.jsns.cz/mv/analyza-fake-news
http://www.svetkolemnas.info/novinky/domaci/3959-pokud-je-to-pravda-nastane-sok-rozdeleni-csfr-v-roce-1992-je-zrejme-neplatne
https://www.zakonyprolidi.cz/cs/1992-542
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

TITULNi STRANY NOVIN*
jsns.cz/mv/titulni-strany-novin

V této aktivité Zaci porovnavaji titulnf strany ceskych
celostétnich denikl z jednoho dne. P¥i tom premysleji,
jaké zpravy se dostavaji do popfedi - Jsou to ty nejdileZi-
téjsi? Nebo ty, které dovedou dany vytisk nejlépe prodat?
Nebo jsou ve hre jesté néjaké dalsi motivace? P¥i porov-
navani titulnich stran si uvédomuiji, Ze z rdznych médif
ziskdvame rlzné informace a ze mé smysl konzumovat
zpravy z vice zdrojd.

ANALYZA FAKE NEWS PODLE 5 KLICOVYCH OTAZEK*
jsns.cz/mv/analyza-fake-news

ZkuSenéjsi zaci mohou analyzovat zpravu zpochybrujici
platnost rozdéleni Ceskoslovenska podle véech 5 kli¢ovych
otazek. Po otézce CO? postoupi zaci k otdzkdm KDO?,
KOMU?, JAK? a PROC?.!

Vsechny dily pofadu Kovyho medidlni ring
v€etné souvisejicich materidld do vyuky

najdete na
PFihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ

a prohlédnéte si celou aktivitu online.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Analyza FB reklamy Zonky (jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-zonky)
— Krym, navrat do vlasti (jsns.cz/mv/krym-navrat-do-vlasti)

1) Navrh vypracované analyzy najdete na jsns.cz/mv/analyza-fake-news.



http://jsns.cz/mv/titulni-strany-novin
http://jsns.cz/mv/analyza-fake-news
http://www.jsns.cz/
http://www.jsns.cz/mv/kovy2
http://jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-zonky
http://jsns.cz/mv/krym-navrat-do-vlasti
http://jsns.cz/mv/analyza-fake-news
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Holka

ZAKLADNI

z Instagramu

Holka z Instagramu / Hetmeisje van 672K / MarksMirjam/ Nizozemsko / 2016 / 18 min.

Prvni véci, kterou patndctiletd Annegiene po pro-
buzeni udéld, je zkontrolovani poctu lajkl svého
nového instagramového prispévku. Své rodice bé-
hem snidané moc nevnima a s potéSenim sleduje,
jak ji béhem pouhé hodiny pfibude ptes 8000 po-
chvalnych ohlasl na jeji nejnovéjsi fotku. BEéhem
konce Skolni vyuky uz nervézné posedava a nema-
Ze se dockat, az si bude opét moci zapnout mobil
a zkontrolovat posledni pFispévky. Annegiene ma
na svem instagramovém profilu téméf 800 000
fanouskd' a zacina dostavat nabidky na préci pro
velké firmy, které zatim odmita. Mezi mladymi
tvlrci instagramovych fotek se stava celebritou.
Jeji véhlas na socialnich sitich vSak kontrastuje
s minimem opravdovych pratel, ve skutecnosti je
spise stydliva a celé dny travi o samoté jen se svym

fotakem a mobilem. | pfes svij nesporny talent tak
Zije odtrzend od béZného Zivota a vrstevnika.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: SOCIALNI SITE

Cile lekce:

1. uvédomit si pozitiva i negativa socidlnich sitf
2. premyslet o specifikdch sebeprezentace online
3. reflektovat vlastni vztah k socidlnim sitim

1) Tento udaj platil v roce 2016, k listopadu 2018 méla Annegiene 893 000 fanousk. Aktualni Gdaje nabizi jeji instagramovy téet dostupny online na: https://www.insta-

gram.com/fetching_tigerss/.
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ZAKLADNi

AKTIVITA: JA A SOCIALNI SITE

ANOTACE:

Z4ci v aktivitd vyplfiuji dotaznik, v némz poodhaluji, jak
vnimaji socidalni sité, a p¥itom reflektuji svdj vztah k nim.
Zamysleji se také nad tim, jaké specifika ma komunikace

a sebeprezentace v tomto online prosttedi. Cilem aktivity je
uvédomit si, Ze socidlni sfté mohou pfindset do jejich Zivota
jak pozitiva, tak negativa.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacni a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: MV, OSV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSenf problém{, komunikativni, socidinf

a personalni, obcanské

OV: k feseni problém(, komunikativni, persondinf a socialn,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuZzivat prostfedky informacnich a komunikacénich
technologif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomujf rozdilnosti sebeprezentace online a offline
— reflektuji sv@j vztah k socidInim sitim

— védi, Ze socidInf sité do Zivota pFindseji pozitiva i negativa
DELKA: 45 min. (véetn& projekce filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdého ¥4ka

— LIST PRO VYUCUJici
— psaci potfeby

()

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

POSTUP:

1. NapfSeme na tabuli pojem socialni sité. Poté se ptame
7ak0: Jaké socialni sité pouZivate? Zapisujeme jednotlivé
nazvy sitf spolu s informaci, kolik z&kd zde ma profil, kolik
¢asu na dané siti v priméru travi a k jakym aktivitdm ji
vyuZivaji nejvice (chatovani, nahravanf fotografif apod.).

2. Néasleduje projekce filmu'.

3. Po projekci provedeme stru¢nou reflexi emoci zaki pomoci
metody I.N.S.E.RT.2

4. Rozddme viem 74k&im PRACOVNI LIST, ktery obsahuje
dotaznik zabyvajici se jejich vztahem k socidlnim sftim.
Vyzveme je, aby ho vyplnili sami za sebe.

5. Poté prochazime obsah dotaznfku spolecné. Postupujeme
po jednotlivych otdzkach a zjistujeme, jakou odpovéd vybrali.
Debatujeme o nabizenych moZnostech. Ptdme se: Bylo pro
vds snadné priklonit se k jedné z nabizenych odpovédi? Déle
diskutujeme o tom, zda se ve tFidé objevily rozdilné nazory
na socialni sité a proc.

Pozndmka: Nabidka odpovédi v dotazniku byla zémérné
nastavena tak, aby se Zaci museli priklonit k jedné z krajnich
poloh. Cilem bylo poukézat na nefunkénost tohoto cernobilého
vymezeni. Socidlni sité ve skutecnosti nejsou ,,jen dobré“ nebo
Jjen spatné®, zéleZi vzdy na tom, jak konkrétné je vyuZivdme.

REFLEXE:

Reflexe navazuje na diskusi o nabfzenych odpovédich

v dotazniku. Ptdme se 7ak{: Jaka pozitiva vam socialni sité
do Zivota prindseji? Az zazni dostate¢né mnoZstvi napadd,
tak se pfesuneme k otézce: Jaka negativa vnimate v sou-
vislosti se socialnimi sitémi? Na zavér se ptame 7ak{: Jaka
doporuceni ohledné socialnich siti byste dali mladSimu sou-
rozenci nebo nékomu mladsimu, kdo je vam blizky?

POZNAMKA:

Pokud chcete, aby se Zaci nad svym vztahem k socidlnim sitim
vice zamysleli, nechte je napsat Uvahu k otézce z dotazniku: Co
by se v mém Zivoté zmenilo, kdyby vSechny socidini sité zanikly?

PFi Gvodnim brainstormingu byli Zaci velmi aktivni a zapojovali se. VSichni Zaci tercie méli se socidlnimi sitémi

osobni zkusenost. Dokdzali jich vyjmenovat sedm. Vétsina z nich fekla, Ze trvi na sitich v prdméru pdl hodiny
denné, nicméné jsou pry schopni byt na siti a zéroveri vykondvat dalsi ¢innosti.

Dotaznik v pracovnim listé je zaujal. PFi debaté o odpovédich Zaci hledali dalSi moZnosti, coZ jim umoznilo pfijit
na to, Ze neexistuje Cernobilé videni svéta. Mnohdy jsem mél pocit, Ze se Zaci aZ boji mluvit o pozitivech socidl-
nich siti. (Ve $kole jim pFece tvrdi, Ze je to zlo...) Uvahu jsem studenty psdt nenechal, pFesto si dokdZu predstavit,
Ze by mohla byt pfinosnd a propojovat obory jako obcanska vychova a cesky jazyk.

— Petr Dostal, Gymnazium Dr. Josefa Pekare, Mlada Boleslav

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/holka-z-instagramu.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.
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@ PRACOVNI LIST

Prectéte si otazky v dotazniku a zvolte u kazdé jednu odpovéd, ktera je nejblizsi vasemu
ndzoru nebo vasemu vztahu k online socidlnim sitim. M{ze se stat, Ze budete vahat mezi
vice odpovédmi, i v tomto pfipadé ale vyberte jednu odpoved - tu, kterd spiSe vystihuje
vas pohled. Budete mit poté prostor rozvést své nazory v debaté se spoluzaky.

1. Lidé na socialnich sitich vétSinou
a) ukazuji své lepéi ja
b) prezentuji se takovi, jaci ve skutednosti opravdu jsou

c) ukazuji své horéi ja

2. Socialni sité
a) spide vzbuzuji v lidech kladné emoce a pfinaseji jim spokojenost
b) spiSe prispivaji k porovnavani se s ostatnimi a zvy$uji nespokojenost

3. Je snadnéjsi lhat
a) na socidlnich sitich
b) v komunikaci tvaii v tvar

4. Myslim si, Ze kdo neni na socialnich sitich, ... (rozved sviij nazor)
a) je oproti ostatnim v nevyhodg, protoZe

b) ma oproti ostatnim vyhodu, protoze

5. Radéji komunikuji s p¥ateli
a) na socidlnich sitich
b) tvati v tvar

6. Mé prispévky na socialnich sitich

a) jsou vefejné - viditelné pro vechny na internetu

b) jsou viditelné jen pro mé ,pratele“ - dile uZ jejich viditelnost neupravuji

c) jsou viditelné jen pro mé ,pratele“ - ne vichni ale vidi v8echny, viditelnost ptispévkii upra-
vUji a nékteré z nich vidi jen ¢ast ,pratel”

7. Na socialnich sitich bych
a) chtél/a travit spide vice ¢asu neZ nyni
b) chtél/a travit spie méné ¢asu nez nyni
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

POSEDLOST LAJKY*

jsns.cz/mv/posedlost-lajky

Zaci se v aktivité zamyslejf nad pozitivy a negativy, které
protagonistce filmu p¥indsi socidlni sit Instagram. Pokla-
dajf si také otazku, kde leZi hranice mezi obohacujicim
vyuzitim socidlnich siti a zavislosti.

KViz 0 SOCIALNICH SiTiCH

Zaci v aktivité ve skupinach vytvéreji kviz o socialnich
sftich. Jejich Ukolem je vymyslet kvizové otdzky' a k nim
nabidku odpovédi, z nichZ bude pravé jedna spravna.
Poté spolecné vyberou 5 (nebo 10) nejlepsich otézek,

z nich? sestavi finalnf kviz, ktery dajf vyplnit Zdkm
dalich tFid. Kviz mohou umistit také na Skolnf ndsténku
nebo na web 3koly.

(NE)ORIGINALNi FOTO*

jsns.cz/mv/plakatl

V této aktivité se Zaci pri praci s plakdtem ucf ovérovat
autenticitu obrazk{ a fotografif Si¥icich se v prostredi
internetu. Plakat nabizi osm obrédzk( a Zaci hledaji,

na kterych Sesti néco ,,nesedi“. Uvédomi si, Ze digitalné
upravovat obrazky a fotografie je velmi snadné, Ze néco
do obrézku ptidat ¢i z néj odebrat zabere ve Photoshopu
(Ci jiném grafickém editoru) par minut.

KDO TAM?*

jsns.cz/mv/plakat5

Z4ci si v aktivité pFi praci s plakatem uvédomuijf, Ze
nékteff lidé na socidlnich sitich nejsou témi, za které se
vydavaji, a proto je p¥i komunikaci online na misté vzdy
obezFetnost. Zamysleji se také nad tim, jaké ddsledky
bude mit skutecnost, Ze divky z plakatu, Sdra a Renata,
poslaly virtudInimu preddtorovi své intimni fotografie.

PFihlaste se do svého Uctu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.

1) Mohou se inspirovat kvizem na strané 285.


http://jsns.cz/mv/posedlost-lajky
http://jsns.cz/mv/plakat1
http://jsns.cz/mv/plakat5
http://www.jsns.cz/
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) CO JSOU SOCIALNi SITE?

Internetové socidlni sité jsou online prostredi, které regis-
trovanym ¢lendim umoznuje zalozit si osobnf (¢i firemnf)
profil, ktery mOZe byt zcela ¢i ¢astecné veFejny. V tomto
prostfedi mohou uzivatelé dané sité komunikovat s dal$imi
uzivateli, sdilet rdzné informace, fotografie, videa, chatovat
nebo pouze sledovat obsah ostatnich. SocidInf sité casto
slouZi k navazovani a udrZovani vztah( s lidmi, ktefi sdfleji
stejné osobni nebo profesni zajmy.

Nejzndméjsimi socidlnimi sitémi jsou Facebook, YouTube,
Instagram, Twitter, Snapchat, LinkedIn. Existuji i socidlnf
sfté, na nichZ je mozné najit specifické informace - napfiklad
CSFD ve filmu nebo ResearchGate v oblasti védy.

2) KOLIK LIDi SOCIALNI SiTE POUZiVA?

Polet uZivatell socidlnich sfti v Ceské republice stale roste,

i kdyZ méné vyrazné nez v minulych letech. V roce 2016
byla v Ceské republice na n&jaké socidlni siti registrovana
vice nez polovina (55 procent) uzivatell internetu. Pro srov-
néni: v Evropé je to 63 procent uZivatell internetu. Nejvice
Cechil ma profil na Facebooku (42 procent), za nim nasle-
duji YouTube, Google+ (12 procent) a Instagram (8 pro-
cent). Podil registrovanych klesa s vékem. Ve véku 18-24 let
ma Ucet na néjaké socialni siti 90 procent ceskych uzi-
vateld internetu, u seniord je to jen 13 procent. Podobny
trend s mirnéjsimi rozdily Ize sledovat v celé Evropé: 88 pro-
cent uzivateld internetu ve véku 16-24 let a 38 procent
osob nad 55 let.

3) JAKE PRILEZITOSTI SOCIALNI SiTE NABIiZEJi?

Hlavni pFileZitosti, kterou socidlnf sité nabizeji, je podpora
socidlnich vztaht diky snadnému a rychlému sdilenf infor-
maci. Jsou vyuZivany vétsSinou k udrZzovant jiz existujicich
vztah( v roding, s prateli, ve skole nebo v préci, mohou ale
také prispét k navazovéni novych vztahd, naptiklad partner-
skych. Nékteré socidlni sité (napt. LinkedIn) umoznuji ziskanf
kontaktd a vyménu informaci s lidmi s podobnymi zajmy
nebo profesemi. Pokud na socidlnich sitich uZivatelé ziska-
vajf od svych kontaktl pozitivni zpétnou vazbu, miZe se
zvysit jejich socidlnf sebevédomi a spokojenost.

4) JAKA NEJVETSI RIZIKA UZIVATELUM NA SOCIALNIiCH
siTicH HROzi?

Nejcastéjsim rizikem uzivani socidlnich sitf je zneuziti cit-
livych osobnich dat. Udaje o sobé ¢asto sdéluji samotni
uZivatelé, ktefi si vzdy neuvédomuiji, kdo vSechno mé

ke zverejnénym informacim pfistup a jak je moZné je zne-
uZit. Podle vyzkumd jsou lidé na internetu mnohem sdilng&jsi
nez v realném Zivoté. Pokud jsou citlivé informace ukradeny
pomoci manipulativnich a podvodnych technik, hovotrime

o socialnim inZenyrstvi. UZivatelé socidlnich siti se mohou
déle setkat s kybersikanou nebo sexualnim obtézovanim.
Typové jinym ptikladem nebezpe(i jsou faleSné informace

ZAKLADNi

v ovry

a hoaxy - fetézovité sifené zpravy, které mohou mit

podobu proseb o pomoc nebo varovani pfed viry a Utoky
na PC. Tato sdéleni se v prostfedi socidlnich siti velmi
snadno SiH.

5) JAKYMI TECHNIKAMI BYVAJi DETI A MLADISTVi NEJ-
CASTEJI MANIPULOVANY K ZASLANI CITLIVYCH DAT?
Vétsinou je zkontaktuje nékdo, kdo pouzivé faleSnou iden-
titu. Tvafi se jako jeho vrstevnik a pod néjakou zdminkou,
¢asto obohacenou o lichotky, ho pomoci rliznych manipu-
la¢nich technik vede ke svému cili. V pFipadé sexuélnich
predétorl se rozhovor stadi k citlivym tématdim, vyméné
fotek nebo videi. Nejpouzivanéjsi metodou je tzv. mirro-
ring (zrcadleni). Jednd se o napodobovani chovani obéti,
at uz jde o mluvu, sdileni spole¢nych zajma, nebo pro-
stiedi, ze kterého pochéazi. Zrcadleni poméhé Gtocnikovi

k rychlejsimu ziskani ddvéry ditéte. Spolecné problémy,
zajmy a dalsi ukazatele navozuji pocit urcité soundlezitosti.
V pokrocilé fazi se pak obét dostdvéa do situace, kdy sama
vyhledava pritomnost predatora a nechce o tento kontakt
pFijit. Cilem ¢lovéka s faleSnou identitou je ziskani citlivych
informaci, fotek a dal$iho obsahu. V nékterych pfipadech
mohou byt déti timto obsahem vydirany a donuceny k rliz-
nym aktivitdm, naptiklad k vytvéfeni dalsich materiald
nebo schlizkdm s Gtocnikem.

6) JAK POZNAT, ZE NEKDO NA SOCIALNICH SiTiCH
VYSTUPUJE POD FALESNOU IDENTITOU?

V pFipadé pochybnosti o identité uzivatele na socidlni siti Ize
vyuzit nasledujicich tipd, pro jistotu je lepsi jich zkombino-
vat vice dohromady. 1. OvéFeni prostfednictvim fotografie
- Poproste dotycného o zaslani fotografie, na niZ bude vidét
aktudlni datum a text, ktery urcite. Fotografie musi byt
zaslana do péti minut, ¢imZ eliminujete moZnost, Ze si dany
Clovék fotografii najde na internetu, popfipadé ji v néjakém
grafickém editoru upravi. DlleZité je, aby byl vidét obli-

Cej a text byl dobfe Citelny. Pokud se druhé strana zac¢ne
vymlouvat, Ze to nejde, je to podeztelé. MozZnost takto se
vyfotit mé dnes témér¥ kazdy. 2. Ovéreni podle vyhleda-
vach fotografii - Na internetu existuji rizné programy,
které umoznuji vyhledat, kde vSude je dand fotografie

na internetu umisténa. Doporucujeme vyuzit napfiklad
sluZzbu Google obrazky. 3. Ovéreni pFes videohovor - Jedna
se o0 nejspolehlivéjsi metodu, v niZ mlZete ovéfit vzhled,
hlasovy projev, ale i celkovy dojem. MzZete vyuZit napfiklad
program Skype, ktery je zdarma. Pro uskutecnéni hovoru

je potfeba mit pocitac vybaveny kamerou a idedlné i mik-
rofonem. Hovor mlZe byt veden zcela anonymné. V profilu
programu nemusfte uvadét Zadné osobnf informace. Pokud
hovor nedopadne tak, jak si pfedstavujete, mlzete si danou
osobu zablokovat.
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7) MA SEBEPREZENTACE NA SOCIALNICH SiTiCH NEJAKA
SPECIFIKA?

UZivatelé na socidlnich sitich o sobé sdéluji spoustu infor-
maci na jednom misté. V tomto online prostfedi si mohou
vybirat nejen, co o sobé sdéluji, ale ¢asto i komu tyto infor-
mace sdéluji. Sebeprezentace na socialnich sitich je odra-
zem spiSe idedlniho neZ redlného ja. Na socidlnich sitich
urenych k navazovani novych vztaht (online seznamky,
rizna diskusni fora) je sebeprezentace diky vétsi anonymité
svobodnéjsi a vzdalenéjsi realité, protoZe je zbavena social-
nich, fyzickych nebo kulturnich hranic.

8) JAK FUNGUJE SOCIALNi SiT INSTAGRAM?

Instagram pat¥i mezi nejpopuldrnéjsi socidlni sité, umoznuje
lidem soukromé nebo verejné sdilet fotografie a videa.

Ty mohou byt doplnéné informacemi o misté, kde vznikly
(geotag), nebo klicovym slovem (hashtag), které pak
umoZzriuje spojeni umisténého obsahu s urcitym pfedmétem
nebo tématem. Nahrané fotografie Ize také upravovat pres
42 nabizenych filtrd. Profily na Instagramu jsou verejné,
obsah je ale také mozné sdilet soukromé s vybranymi oso-
bami nebo skupinou osob. UZivatel mize sledovat profily
lidf, ktefi ho zajimaji. Instagram je urcen priméarné pro
chytré mobilni telefony, ale po stazeni doplnk( Ize tuto sit
také plné vyuzivat pres tablety i stolni pocitace.

9) JAKE INSTAGRAMOVE UCTY JSOU V CESKE
REPUBLICE NEJSLEDOVANEJSi?

Na zac¢atku roku 2017 mélo na Instagramu zaregistrovany
profil 1,2 milionu Cech, z toho polovina (580 000) ho
uzivala na kaZzdodenni bazi. Nejvice uZivatell Instagramu
spada do vékové kategorie 18-24 let. K péti nejsledovanéj-
8im Cechlim na Instagramu v poloviné roku 2017 pattila
blogerka a youtuberka Nikola Cechové alias Shopaholic
Nicol (547 000 sleduijicich), youtuberka Tereza Hodanova
alias Teri Blitzen (467 000 sledujicich), youtuber Jirka

Kral (kolem 447 000 sledujicich), moderator Leo$ Mare$
(430 000 sledujicich) a zpévék Ben Cristovao (411 000 sle-
dujicich). Mezi pét celosvétové nejsledovanéjsich osobnosti
Instagramu v poloviné roku 2017 patfily herecky a zpévacky
Selena Gomez (124 miliond sledujicich) a Ariana Grande
(112 milion& sledujicich), fotbalista Cristiano Ronaldo

(108 miliond sledujicich) a zpévacky Beyoncé (105 miliond
sledujicich) a Taylor Swift (103 miliond sledujicich).

10) CO JETO ZAVISLOST NA INTERNETU? JAK SE
PROJEVUJE?

Zavislost na internetu je definovana jako nadmérné uzi-
vani internetu, které pfinasi do Zivota jedince psychické,
socidlni, pracovni nebo studijni komplikace. Clovék nenf
obvykle zavisly na internetu jako takovém, ale na urcitych
online aplikacich. Zejména se jedn& o online hry, aplikace
umoznujict online socidlni komunikaci (nej¢astéji socialni
sité, diskusni féra), stranky s pornografickym obsahem

a online gambling. Online aplikace se stava u zavislého ¢lo-
véka stfedobodem Zivota, dominuje jeho mysleni, citéni
i chovani. Zavisli dale popisuji zmény nalady (nejc¢astéji
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uvolnént, klid nebo vzrusent) p¥i pfipojenf se k inter-

netu a potrebu travit na oblibené aplikaci stale vice ¢asu.

Vv dlsledku ukonceni nebo omezeni oblibené online aktivity
se objevujf odvykaci pfiznaky a relapsy. Nadmérné travenf
¢asu na internetu byva u zavislych jedinct také zdrojem
vnitfnich a mezilidskych konfliktd.

11) JEVi ANNEGIENE V DOKUMENTU ZNAMKY
ZAVISLOSTI NA INTERNETU?

Na zakladé informaci prezentovanych v dokumentu je
té7ké posoudit, jestli je Annegiene na internetu, respek-
tive na Instagramu zavisla. Obecné o zavislosti hovofime,
pokud jsou soubézné naplnény zakladni indikatory zavis-
losti. Annegiene by podle nich byla zavisla, pokud by travila
na Instagramu tolik ¢asu, Ze by ji to negativné zasahovalo
do studia, zptisobovalo konflikty s blizkymi lidmi a p¥i-
vadélo do socidlni izolace. To v dokumentu zachyceno
nebylo. Annegiene naopak hovofila v souvislosti s Instagra-
mem o nékolika pFinosech. Tvrdila, Ze diky této socidini siti
objevila svij talent ve foceni a upravovani fotografif, tedy
v aktivitach, které nejsou vylu¢né spojené s internetem.
Popisovala také, Ze se citi vice sebevédomé. Zd4 se tedy, Ze
ji Instagram vstupuje do Zivota spiSe pozitivné neZ negativné.

12) KOLIK DETi A MLADISTVYCH V CESKE REPUBLICE JE
NA INTERNETU ZAVISLYCH?

Nejvice osob se zavislosti na internetu je mezi dospivajicimi
ve véku 14-16 let. Nadmérné vyuzivani internetu (mir-
néjsi forma zavislosti na internetu) mezi evropskymi détmi
ve véku 11-16 let sledovala studie z roku 2012. V Ceské
republice vykazovalo 29 procent déti Ctyfi z péti indika-
torl nadmérného uzivani internetu, u 1 procenta bylo pFi-
tomno vsech pét indikatord. V roce 2008 byla realizovéna
jedind studie, kterd sledovala zavislost na internetu v Ceské
republice na reprezentativnim souboru. Podle ni vykazovalo
8 procent adolescent( ve véku 12-15 let znaky rozvinutého
zavislostniho chovani, dal3ich 8 procent bylo zavislostnim
chovanim na internetu ohroZeno.

13) PROC MAJi LIDE TENDENCI BYT ZAVISLi

NA SOCIALNICH SiTiCH?

Odbornici uvadéji t¥i osobnostni rysy, které mohou

vést k zavislosti na socialnich sitich. Prvni rys souvisi se
zakladnf potfebou, kterou je potfeba intenzivniho kon-
taktu s druhymi lidmi. Déle je to vy3$si mira narcismu
(nadmérného zaujeti sebou samym), kterd obvykle vede

k pottebé peclivé hlidat svlj sebeobraz. Poslednim zmiriova-
nym rysem je nedbaly pFistup k povinnostem, ¢as straveny
na socidlnich sitich totiz mtze byt zplsobem, jak se jejich
plnénf vyhnout.

14) JAK SE DAJi NA SOCIALNICH SiTiCH VYDELAVAT
PENiZE?

Obsah vétsiny socidlnich siti je uzivatelm k dispozici zdarma,
provoz téchto platforem je hrazen ze zisk( z reklamy. Zada-
vatelé reklamy se snaZi pFizivit na atraktivnim obsahu, ktery
se snadno $ifi a mé potencidl oslovit velkou skupinu uZivateld.
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Autor@m takového obsahu plynou jednak pfijmy z viditelné
reklamy umisténé u jejich obsahu (youtubefi ziskavaji podil
za zhlédnuté reklamy pred jejich videem nebo pfimo v ném),
déle také mohou ziskévat penize od firem, které se rozhod-
nou vyrobu daného obsahu pfimo sponzorovat. Spole¢nosti
plati za propagaci svych produktd, kterd ale nejlépe fun-

guje, pokud nent p¥ilis ndpadnd. Oblibeny je proto takzvany
product placement, produkt se v obsahu objevuje, neni ale
zfejmé, Ze se jednd o reklamu.

15) JAKA REKLAMA SE UZIVATELUM SOCIALNICH siTi
ZOBRAZUIJE?

V zajmu provozovateld socidlnich siti je nabizet uzivateldm
co nejvice reklam, které je zaujmou natolik, Ze na né kliknou
- to jim totiZ generuje p¥ijmy. Socialni sité se proto snazi
kazdému uZivateli zobrazovat reklamu ,na miru“. Sleduji
a vyhodnocuji jeho chovani, zaliby a preference a tyto
informace pak pouzivaji pro zacileni reklam. Naptiklad
Facebook je prosluly shromazdovénim stovek typt rlznych
ukazatell o uZivatelském chovani, véetné rozpoznavani obli-
Ceje na fotografiich.

16) JAK SE DA REKLAME NA INTERNETU ZAMEZIT?
Reklamu na internetu je mozné v réizné mite blokovat. Exi-
stujf k tomu specidlni nastroje ¢i dopliiky do internetovych
prohlizecl. Néktefi uzivatelé reklamu blokuji kvali datové
Uspore nacitaného obsahu, jinym vadi sledovani ze strany
poskytovatell sluzeb a dalSich subjektl a usiluji o vy3si bez-
pecnost. Blokovanim reklamy sniZujeme provozovateli pFi-
jmy. Je tedy logické, Ze se proti tomu branf, naptiklad tim,
Ze uZivatel@im blokujicim reklamy nedovolf pfehrat video i
zobrazit cely obsah. Pokud by reklamu blokovali vsichni, tak
by provozovatelé online sluzeb museli pFijit s jingym byznyso-
vym modelem, napfiklad vyuzivani téchto sluzeb zpoplatnit.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Petra Vondrackova (otdzky ¢. 1-4, 7-13)

odbornd asistentka vyuky na Klinice adiktologie

1. 1ékarské fakulty Univerzity Karlovy v Praze

a VSeobecné fakultni nemocnice v Praze

Martin KoZiSek (otazky ¢. 5 a 6)

manazer pro internetovou bezpecnost ve firmé
Seznam.cz a zakladatel projektu Seznam se bezpecné
Jan Simkani¢ (otézky ¢. 14-16)

novinar a feditel spole¢nosti Internet info, s.r.o.
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Navstivte lekci Holka z Instagramu online na

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informac¢niho textu Otdzky a odpovédi
najdete doporucenou literaturu.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:

— Déti online (Zachy) (strana 97)
— Ve skutecném zivoté (strana 75)
— Kyberseniofi (strana 175)
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JSRUpln nejdivné;jsi typl%a ve skole!

| - \
5 s
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|

e

Ve skuteéném

zivote

Ve skuteéném Zivoté / In Real Life / Rlizné organizace / USA / 2017 / 2 min.

,VSichni muslimové jsou teroristi.” ,Homosexuali-
ta je nemoc.” , Jsi ta nejdivnéjsi holka z celé Skoly.*
,Vsichni té nenavidi. Bézné komentare, které se
denné objevuji na internetu, pronaseji skutecni lidé.
Védi ale, jak se citf ti, na které mifi? Spot Ve skutec-
ném zivoté ukazuje, jak anonymni hlasky pUsobi
na lidi v realité. Opravdu bychom néco podobné-
ho fekli tvafi v tvaf neznamému ¢lovéku na ulici?
Neméla by pravidla slusného chovani platit tplné
stejné na internetu, jako v normalnim Zivoté?

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: SIKANA, SOCIALN{ SITE

Cile lekce:

1. pfemyslet o pFi¢inach a disledcich nendvistné komuni-
kace v prostfedi internetu

2. uvédomit si nebezpeli nendvistné rétoriky

3. uvédomovat si dopad vlastniho chovani na ostatni
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AKTIVITA: NENECH SE STRHNOUT

ANOTACE:

Aktivita vede 7aky k pfemyslenf o pficindch nendvistné
komunikace na internetu a moznostech, jak se ji branit.
Diky spolec¢né diskusi si Zaci uvédomd, Ze nenavistné projevy
vypovidaji pfedevsim o jejich pisatelich, nikoli adresatech.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: jazyk a jazykové komunikace, informatika a infor-
macni a komunikacni technologie, ¢lovék a spole¢nost

OV: jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani v infor-
macnich a komunikacnich technologiich, spolecenskovédni
vzdélavani / ob&ansky vzdélavaci zaklad

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: MV, OSV
OV: IKT, OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSenf problém{, komunikativni, socidinf

a personalni, obcanské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, personélnf a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuZzivat prostfedky informacnich a komunikacénich techno-
logif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomujf pficiny nendvistné komunikace v prostred{
internetu

— premyslejf, jak na nendvist na internetu reagovat, a uvédo-
muji si, Ze je dlleZité nenechat se vyprovokovat ke stejné
komunikaci

— se zamysleji nad dlsledky nendvistnych projevi

DELKA: 30 min. (v&etné& projekce spotu)
POMUCKY:
— velky papir (napf. na flipchart) a fixy pro kazdou

skupinu zaka
— tabule

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

POSTUP:

1. Aktivitu zahdjime spole¢nou diskusi. Ptame se 7ak{: UZ vds
nékdy nékdo na Facebooku (i jiné socidlni siti) urazil? Cim,
jak? Jaké skupiny obyvatel jsou podle vas castym terCem
nendvistnych projevi (hate speech)?

Pozndmbka: Definici pojmu hate speech a Sirsi souvislosti najde-
te v informacnim textu Otdzky a odpovédi.

2. Nasleduje projekce spotu’.
3. Provedeme strucnou reflexi emoci metodou jednoho slova.?

4. Ptdme se 74k, proc se podle nich lidé na internetu nena-
vistné vyjadrujf. Jejich napady zapisujeme na tabuli.

5. Nasledné rozdélime zaky do skupin a vyzveme je, aby se

spole¢né zamysleli nad zplsoby, jak fenoménu hate speech
Celit, a nad dopady takovych projevl na jejich prijemce. Své
navrhy zaci sepisuji na papir.

6. Po dokoncenf skupinové prace zastupci skupin prezentuji
své vysledky.

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse. Zaci by si méli uvédomit, e
nendvistné projevy na internetu nevypovidajf nic o ¢lovéku

Ci skupiné, na které jsou mitené, ale o jejich pisatelich. Jsou
zrcadlem jejich hodnotového Zebficku, slovni zasoby i zplsobu
jednani. Je dobré shrnout jesté na konci debaty ddvody, které
vedou Clovéka k projeviim agresivity, a ujasnit si, ze je mdzZeme
pochopit, nikoli ale omlouvat. Soucasti reflexe by méla byt

i vyzva, Ze toto pochopeni bychom méli zahrnout predevsim
do svého vlastniho chovani namisto poucovani druhych - kul-
tura diskuse se da hodné zménit svym vlastnim pfikladem.
Je dobré nenechat se strhnout k podobné agresivnim reakcim
a spis premyslet nad tim, proc se nas tak dotykaji.

POZNAMKA:

Pokud chcete, aby se 74ci nad svym vztahem k socidInim
sftim vice zamysleli, nechte je napsat Gvahu k otdzce z dotaz-
niku: Co by se v mém Zivoté zménilo, kdyby vsechny socialni
sité zanikly?

Lekci jsem vyzkousSela s Zaky 7. a 8. ro¢niku zékladni Skoly. Jiz v Gvodni aktivité se ukdzala odlisnost tridnich kolektivd,

s nimiz by vyucujici méli pocitat. V 8. rocniku Zaci neméli problém prezentovat svoje ndzory pred sebou, zatimco v 7. ro¢niku
prevaZoval ostych, proto jsem volila zpdsob, kdy si Zaci svoje odpovédi nejen pro Gvodni spole¢nou diskusi psali do pracovni-
ho listu. Posléze svoje odpovédi prezentovali jen ti, kdo méli odvahu.

Po zhlédnuti spotu se popisované emoce pohybovaly od smutku z takového chovani pres litost vici obétem aZ po hrdost na lidi, kte-
# projevili odvahu a obéti se zastali. Zéci dokdzali najit déivody takového chovani a méli i ndpady, jak fenoménu hate speech celit.
Prekvapivym pro mé byl ne zcela ojedinély nézor ¢i presvédceni vZaka, Ze to, co ve spotu vidéli, se déje nékde jinde, v jiné
zemi. Ne v Ceské republice. Tento ndzor Z4ci ziskali zFejmé proto, Ze spot byl v anglicting.

— Michaela K¥ivackova, Zakladni Skola Petfiny-sever, Praha

1) Spot je dostupny online na jsns.cz/mv/ve-skutecnem-zivote.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.

(L)


http://jsns.cz/mv/ve-skutecnem-zivote
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

NENAVIST SKODi ZDRAVI*

jsns.cz/mv/nenavist-skodi-zdravi

Aktivita vede 7aky k zamysleni nad negativnimi dlsledky hate speech,
a to z pohledu obéti, agresora i celé spole¢nosti. Prostfednictvim
diskuse ve skupinach zaci nahlizeji zdvaznost tohoto fenoménu.

KYBERSIKANA VE STATISTICKYCH DATECH*
jsns.cz/mv/kybersikana-statistika

Aktivita spociva v praci se statistickymi Udaji, které pochazeji

z vyzkumu kybersikany. Ukoly v pracovnim listu jsou zamé&Yeny

na rozvoj funkéni gramotnosti, porozuméni grafdim, a to na tématu
rlznych forem kybersikany. Soucasti aktivity je reflexe formou vypra-
covani mentalni mapy na téma rizika kyberprostoru a jeji ndsledné
prezentace. Tato aktivita je soucasti AV lekce Asocidlni sit' - mizete
nejdffv promftnout film a pak se pustit do aktivity nebo udélat akti-
vitu samostatné bez projekce.

HEJ TY! NEHEJTUJ*

jsns.cz/mv/plakaté

V této aktivité se Zaci pfi praci s plakdtem zamysleji nad tim, kde

se bere na internetu nendvist. | kdyZ se Casto Fikd, Ze nendvist

v Ceské republice §ifi hlavné  extremisté®, ve skute¢nosti jsou to
nejCastéji obycejnf lidé skryti v domnélé anonymité internetu. D¥ive
se nendvistné komentare objevovaly predevsim v diskusich pod
¢lanky zpravodajskych serverd nebo pod blogy. Nyni se tyto vyhro-
cené debaty prenesly v mnohem vétsi mife na socidinf sité, primarné
na Facebook. Z4ci si prohliZeji plakat, premyslejf, jakd sdélenf by
mohla nasledovat, a diskutuji.

TROLLiM, TEDY JSEM!*

jsns.cz/mv/plakat?

Z4ci v aktivitd hravou formou préce s plakdtem zjistujf, jestli se
chovaji jako internetovi trollové. Setkdnf s trollem nenf nikdy nic
pfijemného. Nejde jen o pohddky, ale i o rediny svét internetu.

V této aktivité se Zaci uci, jak internetové trolly poznat, jak se jejich
trolling projevuje a jaké mé ddsledky.

v s v

KOLIK NENAVISTI DOKAZE VYVOLAT FOTKA S PRVNACKY?*
jsns.cz/mv/nenavist-prvnacci

Dalsf aktivita, ve které se Zaci zamysleji nad problematikou nend-
vistnych komentéfl na internetu. Teplicky denik publikuje kazdy
tyden tablo s détmi, které zacaly chodit do prvni tFidy. Jedna z téchto
fotografif, kterd se objevila za¢atkem listopadu, vyvolala velké mnoz-
stvi nendvistnych komentatl. Dlvod? Na fotografii bylo vice détf,
které maji arabské, romské nebo vietnamské rodice.

Pfihlaste se do svého Gc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.

1) Dostupna online na jsns.cz/mv/asocialni-sit.


http://jsns.cz/mv/nenavist-skodi-zdravi
http://jsns.cz/mv/kybersikana-statistika
http://jsns.cz/mv/plakat6
http://jsns.cz/mv/plakat7
http://jsns.cz/mv/nenavist-prvnacci
http://www.jsns.cz/
http://jsns.cz/mv/asocialni-sit
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) co VSECHNO JE HATE SPEECH NEBOLI NENAVISTNY
PROJEV?

Hate speech je pomérné novym pojmem oznacujicim néko-
lik vzdjemné provazanych jevd. Jedna z definic mluvi o pred-
sudecném, nendvistném a zlomyslném verbalnim nebo
psaném projevu na adresu jednotlivce nebo skupiny osob
na zakladé jeho/jeji aktudlni nebo domnélé charakteristiky.
Nejcastéji se tak déje na zékladé etnicity, naboZenstvi,
genderu, zdravotniho hendikepu nebo sexudlni orientace.
Jejim cflem je ublizit, dehumanizovat, poniZit nebo zastrasit.
V ptipadg, kdy je nendvistny projev veden vici konkrétni
osobé, jde o urcitou formu kybersikany.

2) CO TO JE HOAX A JAK VZNIKA?

Hoax je anglické oznaceni pro podvodnou nebo Zertovnou
smyslenou zpravu (slovo vzniklo v 17. stoletf). Donedavna
se hoaxy &iFily hlavné e-mailem a jednim z hlavnich cild
bylo oklamat uZivatele za Gcelem zisku, p¥ipadné se pobavit
na jeho Gcet. V dnednf dobé jsou nejvice rozsitené hoaxy,
jejichZ cilem je poskodit urcitou skupinu osob (u nas
zejména Romové, muslimové a uprchlici) smySlenou nega-
tivni zpravou, kterd ma poukazovat na negativni jevy, jez
danou skupinu prostupuji. Tyto hoaxy se pak mohou dosta-
vat i do kazdodenniho Zivota a lidé si je pak predavaji také
Ustné. Mezi ty nejcastéjsi patii napriklad informace o tom,
Ze Romové maji vyssi socialnf davky nez Neromové, aktu-
aIné to je v3ak celd kdla hoaxl na adresu muslimd - napfi-
klad ty o zakdzanych vanocnich stromcich v evropskych
metropolich, narlstu znasilnéni v severskych zemich s pfi-
livem muslim@ nebo informace, 7e nej¢astéjsim jménem

ve Velké Britanii je Mohammed.

3) JSOU NEJAKE ,,PLATFORMY“ ZASAZENY HATE SPEECH
ViC NEZ JINE? LZE SLEDOVAT V ONLINE KOMUNIKACI

V POSLEDNICH LETECH NEJAKY VYVOJ? JAK SE DO Ni
PROMITA ROZMACH SOCIALNICH SiTi?

Drive se nenavistné komentare objevovaly zejména v inter-
netovych diskusich pod ¢lanky na zpravodajskych serverech
nebo pod blogy. Soucasnym trendem je pfenaseni téchto
diskusi na socialni sité, kde je vétsi moznost masového
Sifenf hate speech a ziskani nového publika (nedostane se
jen k tém, kteff chodf do internetovych diskusf, ale také

k ostatnim uZivatelm, kte¥i uZivaji Facebook pro soukromé
Ucely). Zména nastava také v tom, Ze dFive lidé vystupovali
v diskusich pod prezdivkami. Dnes se ¢im dal ¢astéji dopou-
$t&ji hate speech pod svymi skute¢nymi profily, tedy pod
vlastnim jménem. Prispiva k tomu také naladéni ve spo-
le¢nosti. Psani nendvistnych komentatl je v posledni dobé,
na rozdil od d¥ivéjSka, pro nékteré uzivatele prednosti

a hrdinstvim. To podporujf také néktefi politici a vefejni
Cinitelé, ktefi hate speech zapojili do svych rétorik a chovani
diskutérl na internetu tak v ocich verejnosti legitimizuj.

ZAKLADNiI

4) KDO SE MUZE STAT OBETi HATE SPEECH? KTERE
SKUPINY JSOU ViCE OHROZENY?

PFestoZe jsou nejvice ohroZeny osoby spadajici do skupin
odlisné etnické pFislusnosti, ndbozenského vyznani,
sexudlni orientace nebo vykazujici riizné zdravotni hen-
dikepy, mUZe se stat obéti hate speech Gplné kazdy. Kazdy
z nas vykazuje znaky urcité skupiny (blondyna, vegetarian,
cyklista, motorista, policista, dichodce apod.), kterd se také
stava cilem nendvistnych projevd. Vétsina z nés se také

s hate speech na svou osobu nebo skupinu, jejiz charakte-
ristiku vykazuje, nékdy v Zivoté setkala. Proto bychom méli
byt vice empaticti a nedopoustét se ji na druhych.

5) DA SE OBECNE POPSAT OSOBNOST ,,HEJTRA“, TEDY
CLOVEKA SiRiCiIHO NA INTERNETU NENAVISTNE NAZO-
RY? CHOVA SE OBVYKLE NENAVISTNE | VE SKUTECNEM
ZIVOTE, NEBO POUZE V ONLINE PROSTORU?

Lidé sf¥ici nendvist existovali vzdy, anonymni a odosobnélé
prostredi internetu jim ale umoznilo d&t o sobé mnohem vic
védét. V prostredf socidlnich sitf je velmi snadné se k hate
speech pridat. Pfed monitorem pocitace neni pisatel nena-
vistnych komenta¥rd ni¢im ohroZen, neplati pro néj soci-
&Ini normy a mlzZe reagovat tak, jak by v redlném Zivoté
nereagoval. Nikdo mu nemdZe nic vratit, nijak jej potrestat.
D&va volny prlichod své agresi a nendvisti, kterd méa casto
plvod v jeho nespokojenosti se sebou samym. Hate speech
pak mdZe slouZit jako zplsob, jak se vyrovnat s tim, Ze
sam sebe nendvidim - a to tak, Ze plivnu na nékoho jiného.
Svét ,hejtr(" je Cernobily — miluji vs. nendvidim. Nic mezi
tim. Tomuto obrannému mechanismu fikdme splitting nebo
také Stépeni. Pomdha jim vyrovnat se se svétem, kterému
zcela nerozuméji. Hejtti nemajf vlastni nazor, hledaji nékoho,
kdo by je vedl. Kdo by jim Fikal, c¢emu véFit, ukazoval, co je
dobré a co $patné. Proto se upinaji k autoritdm, silnym vid-
cim, které nekriticky obdivuji a slepé nasleduji. Jsou to lidé
nachylIni k demagogii a propagandé.

6) EXISTUJi NEJAKA ZAVAZNA PRAVIDLA PRO
POUZiVANi INTERNETU?

Doposud byla pravidla pro uzZivani internetu z pohledu
provozovateld strdnek v podstaté nezdvazna. Nékteré vetsi
webové portdly zavedly na svych strankach kodexy disku-
téra, na zakladé kterych diskuse pod svymi ptispévky mode-
rovaly. Doposud vsak chybéla legislativni Uprava, kterd by
vztah uZivatele a provozovatele upravovala. Prilom pFisel
v Cervnu 2015, kdy Evropsky soud pro lidskd prava rozhodl,
Ze za nendvistné komentare na svém webu je odpovédny
jeho provozovatel. Rozsudek padl v pFipadé velkého eston-
ského zpravodajského serveru, ktery byl odsouzen k vysoké
pokuté. Toto rozhodnuti tak mize byt precedentem

a mdze mit vliv také na fungovani a pfipadné postihy dal-
gich ¢lenskych zemf Rady Evropy, tedy i Ceské republiky.
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7) JAK SE NEJUCINNEJI PROTI HATE SPEECH BRANIT?
EXISTUJi NEJAKA ZAKONNA OPATRENi? KAM SE MUZE
OBET OBRATIT S ZADOSTi 0 POMOC?

ProtoZe jde o pomérné novy pojem, ktery se dostava

do centra z&jmu az v poslednich letech, chybi také ve vét-
$iné zemi systematicka legislativa, ktera by tento pro-
blém o%etFovala. Ceskd republika je jednou z nich. Proto se
Ceské soudy ¢asto spise inspiruji Gvahami Evropského soudu
pro lidské prava. Obecné ale plati, Ze je postihovani hate
speech velmi problematické. Na jedné strané stoji prévo
na ochranu osobnosti, cti a ddstojnosti, na strané druhé
svoboda projevu a pravo na informace. Ceska judikatura
vétsinu znamych prikladd hate speech Fesi v souvislosti

s trestnymi ¢iny podle § 260 az 261a nazvanymi Podpora

a propagace hnuti smétujicich k potlaceni prav a svobod
Clovéka. Prlkazni fizeni je velmi slozité, pfesto se ale Policie
Ceské republiky zac¢ina timto fenoménem v posledni dobé
zabyvat komplexnéji a zacinaji padat také prvni postihy
(zpravidla podminéné). Precedentem byl pfipad z roku 2011,
kdy byl internetovy diskutér odsouzen k pllro¢nimu podmi-
nénému trestu za nendvistné zpravy a vyhrlzky romskému
administratorovi blogl na iDnes.cz a jeho synovi.

8) MUZE MiT HATE SPEECH DUSLEDKY PRO
SPOLECNOST JAKO CELEK?

Pro Zadnou spole¢nost neni pozitivni, kdyz je zmfiténa
nendvisti. Nendvistné projevy, které spolecnost neresi,
se mohou déle prohlubovat a prerlst také v nendvist

a nasili v redlném Zivoté, podporujf také celkovou nespo-
kojenost. Otevienost a pozitivni naladénf je znakem
zdravé a sebevédomé spole¢nosti a mize mit nasledné
vliv také na Zivotni Grover a ekonomickou prosperitu.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Lukas Houdek (otazky ¢. 1-4 a 6-8)
koordinator medidini kampané

v Agenture pro socidlni zaclefovani,

U¥ad vlddy Ceské republiky

Romana Mazalova (otdzka ¢. 5)

odbornd asistentka na Univerzité
Palackého v Olomouci, katedra psychologie

ZAKLADNi

Navstivte lekci Ve skutec¢ném Zivoté online na

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informacniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, odkazy a doporucenou literaturu.

2

— Holka z Instagramu (strana 67)

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Kovyho medialni ring - 3. dil: KOMU? (strana 91)

— Analyza hoaxu (Arabové podrezali dobytek) (jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-arabove) 79


http://jsns.cz/mv/ve-skutecnem-zivote
http://jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-arabove
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2.2.4 MEDIA A VALECNY KONFLIKT

2.2.4

Radio
Kobani

MIRNE |
POKROCILE

Radio Kobani / Radio Kobani / Reber Dosky / Nizozemsko / 2016 / 68 min.

Mladd kurdska reportérka Dilovan zalozila rozhla-
sovou stanici v sutindch svého rodného syrského
mésta Kobani. To se po dlouhych bojich nakonec
ubranilo ofenzivé Islamského statu. Radio Kobani
se stalo nejen zdrojem informaci, ale i energie a po-
citu stability v obdobich valky i klidu. Vysila rozho-
vory s mistnimi uprchliky, vojaky i novinafi, ktefi
Casto prichazeji rovnou z mist stfetl s Isldmskym
stdtem. Dilovan v3ak neni pouhou reportérkou, je
predevsim divkou, ktera na pozadi vale¢ného kon-
fliktu proziva své lasky a pratelstvi. Film, jenZ se
nevyhybd ani explicitnim zébérlim na obéti nasili,
se stavé prlvodcem po syrském mésté, kam se po-
malu vraci Zivot.

DOPORUCENY VEK: 16+
TEMA: MEDIA A VALECNY KONFLIKT

Cile lekce:

1. uvédomit si, jakou roli hraji média ve vale¢nych konfliktech

2. uvédomit si, jak mdze vélka zménit hodnoty a zasahnout
do lidskych Zivotd

3. dozvédét se o obcanské vélce v Syrii a o postaven( Kurdl

81
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2.2.4 MEDIA A VALECNY KONFLIKT

AKTIVITA: ZPRAVODAJSTVI V OZVENE BOMB

ANOTACE:

Z4ci se v aktivité zamysleji nad tim, jaké role mohou masova
média zastavat ve valecnych konfliktech. Hledaji odpovédi
na otazky: V ¢em miZe byt zpravodajstvi z vale¢nych oblastf
pfinosné? a V ¢em mohou byt Uskali zpravodajstvi z valec-
nych oblasti?

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSVY, VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSenf problém{, komunikativni, socidinf

a personalni, obcanské

OV: k Feeni problém(, komunikativni, personélnf a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédom

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuji roli médif ve valecnych konfliktech
— znaji pfinosy zpravodajstvi z valecnych oblasti
— znaji Uskalf zpravodajstvi z valecnych oblasti

DELKA: 90 min. (v&etné projekce celého filmu) nebo 45 min.
(veetné projekce ukazky)

POMUCKY:
— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké
— psaci potfeby

POSTUP:

1.V Gvodu hodiny se zeptdme 2&k{: Napadaji vas néjaké
zemé, v nichZ se odehrava valecny konflikt? KdyZ 7aci uvedou
nékterd mista, kde se val¢i, pfejdeme k otazce: Odkud jste zis-
kali o téchto konfliktech informace? Zaci pravdépodobné uve-
dou jako zdroj informaci média. Na to navazeme otdzkou: Jak
mohou ziskdvat novind¥i informace o valecnych konfliktech?

2. Poté rozdélime Z&ky do skupin a vyzveme je, at sepfSou,

z jakych zdroj& mohou novindfi p¥i informovani o valecnych
konfliktech vychazet. Nasledné skupiny své odpovédi pre-
zentuji, ostatnf skupiny je doplfiuji. (Novinafi mohou byt

na misté konfliktu a zastdvat roli vale¢nych reportér( a zpra-
vodajl nebo mohou prejimat informace z rliznych zdrojd:

od vlastnich ovéfenych kontaktd z dané lokality, z oficidlnich
instituci, jako je velvyslanectvi ¢i vlada, dale od tiskovych
agentur, ze socidlnich siti, z dalSich médif apod.). MozZna
Zaky nenapadne, Ze novinafi mohou byt obfany zemé, v nfz
vypukne vale¢ny konflikt. P¥ipadné tedy tuto myslenku zfor-
mulujeme sami a prozradime zakdm, Ze takovy je i pFipad
mladé divky Dilovan, kterd zacala s rozhlasovym vysilanim
ve svém rodném mésté, v misté, které zasdhla valka.

3. Nasleduje projekce filmu (idedInf varianta) nebo v pripadé
nedostatku ¢asu pouze ukazky (stopadZ 00:21:00-00:38:11,
celkem 17 minut a 11 sekund; eventuélné 00:21:00-00:44:30,
celkem 23 minut a 30 sekund)'.

4. Provedeme struc¢nou reflexi emoci metodou jednoho slova.?

5. Zeptédme se 7akd: V jaké zemi byl podle vas dokument
natocen? Spravna odpovéd je Syrie. Konkrétné jde o mésto
Kobéni, které se nachdazi u hranic s Tureckem.

Pozndmka: Je tfeba mit na paméti, Ze téma Syrie je velmi
komplexni a Ze hlavnim cilem aktivity je zabyvat se rolf médif
ve vdlecnych konfliktech obecné, nikoli se seznamovat redliemi
na Blizkém vychodé. Pokud by zaky situace v Syrii zajimala

a mate na to prostor, navrhujeme se situaci v Syrii vénovat
podrobnéji v jiné hodiné. Blizsi informace k tomuto tématu
poskytuje informacnf list Otdzky a odpovédi.

6. Rozdélime z&ky do skupin a rozddme jim PRACOVNI
LIST, ktery vypracujf. Jednotlivé skupiny poté se t¥idou sdi-
leji své odpovédi (kazdd skupina mdze sdilet jednu odpovéd,
ostatnf skupiny ji pak doplfiujf). Jejich odpovédi v bodech
zapisujeme na tabuli.

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/radio-kobani. Na tomto odkazu najdete také vytipované ukdzky, které jsou v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informac¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://www.jsns.cz/mv/radio-kobani
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REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse. Debatujeme o pojmech,
které jsou napsané na tabuli. Ptame se z4k(: Napadaji vds
jesté néjaké odpovédi? Néjaké dalsi role médii, jejich pFinosy
nebo Uskali? Nasledné odpovédi ke viem tfem otézkam shr-
neme a v pfipadé potteby doplnime dalsimi informacemi.

Média zastavaji ve valecnych konfliktech riizné role, naptiklad:
— informovat (napf. jaka je aktudini situace, kde vybuchla

bomba, jak se posunula véle¢na fronta)

— dezinformovat (média se ve valecnych konfliktech mohou

zpravy)
— presvédcovat (kdo je v konfliktu ten dobry a kdo Spatny)
— bavit (rozveselit mistni obyvatele v tézkych chvilich)

— vzdélavat (napt. o pficinach konfliktu, jeho dopadech).

Abychom lépe porozuméli roli, kterou jednotlivé médium
sehravad, je vhodné zamyslet se nad autorem sdélent,
jeho motivacemi atp. Dobrym voditkem ndm bude

5 klicovych otdzek:.

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

PFinosy a Uskali zpravodajstvi z vdlecnych oblasti souvisejf

s charakteristikou daného média a rolemi, které zastava.
Velkym ptinosem je, 7e zpravodajstvi z mista konfliktu pFi-
nasi autentické a exkluzivni informace o mistech, kam se
vétsina lidi nemuzZe dostat. MiZe zprostifedkovat postoje
relevantnich autorit a zasvécené priblizit kontext celého
sporu. Na druhou stranu prace véle¢nych reportérd je velmi
nebezpecnd, ¢asto se dostavaji do rizikovych a nestabilnich
oblasti. Situace, v nichz se ocitajf, jsou extrémné emocné
narocné. Existuje riziko, Ze se identifikuji s jednou ze stran
konfliktu a ji pak budou ve svém zpravodajstvi stranit. Zpra-
vodajstvi by pfitom podle profesnich Zurnalistickych zasad
mélo byt nezaujaté, nestranné a fakticky presné. Uplna
nezaujatost a nestrannost by znamenala, Ze se ve vytvo-
fenych medidlnich sdélenich neprojevi novinafovy vlastni
nazory; ndzory prevazujici v médiu, pro které pracuje; ani
oficialnf zahrani¢ni politika, kterou jeho stat k valecnému
konfliktu zaujima.

Pro pfijemce zprav je velkym Uskalim, Ze si vytvofi obrazek

o vale¢ném konfliktu na zakladé informaci, které budou
nepresné, zkreslené, nebo dokonce zcela nepravdivé. Pro
béZné konzumenty zprav je pfitom obvykle tézké kriticky
hodnotit bez odbornych znalosti sdélenti, kterd se tykaj
Casto vzdélenych region(, stfetl nabozenstvi, dlouhodobych
geopolitickych sporl apod. Dal3im rizikem pro p¥ijemce je, Ze
se pfi konzumaci zprav z valecnych regionl nechajf strhnout
emocemi danych sdélenf (napft. fotografie zachycujici mrtvé
déti) a nebudou uz kriticky hodnotit kvalitu informaci.

Existujf pFipady, kdy zpravodajstvi z véle¢nych konfliktd
mélo velky dopad a vyvolalo silné reakce u ostatnich zemi
(napf. vedly k jejich zapojeni do konfliktu). V Sir3i perspek-
tivé mlze véleCné zpravodajstvi slouZit jako dokumentace
daleZitych udélosti a dobové atmosféry.

Aktivitu jsem vyzkousela ve 4. rocniku. Nejdrive jsem se studentd ptala, zda je napadaji zemé, v nichZ se ode-

hrava valecny konflikt, a odkud ziskali o téchto konfliktech informace. Na tyto otdzky odpovidali bez problémd,
Jjmenovali Syrii, Afghdnistan, Ukrajinu, Koreu, jako hlavni zdroje informaci pak uvadeli internet a televizi. Drobny
zadrhel nastal po projekci, Zaci chtéli spiSe neZ vyplriovat pracovni list mluvit o Syrii a dalSich vélecnych konflik-
tech (slibila jsem jim, Ze si na to udélame cas pristi hodinu — dokonce se mi prihlésili dobrovolnici, Ze si udélaji
referdty). Pak se do otdzek v pracovnim listu pustili. Prace je bavila. U otdzky na pfinosy médii ve valecnych kon-
fliktech zapsali napfiklad: Sifeni informaci za hranice oblasti konfliktu, priblizeni situace zbytku svéta, podpora
moralky, autentické zkuSenosti lid!.

Pracovala jsem se 17minutovou ukdzkou, aktivita se tak vesla do jedné vyucovaci hodiny. Lepsi by ale bylo mit
dvouhodinovy semindr, kde by Zaci zhlédli bud'cely dokument, nebo delsi ukdzku, a zbyl by ¢as na krétké povidé-
ni o Syrii (ta je zajimala), vyplnéni pracovniho listu i na diskusi.

— lvana Pastyfrikova, Strednf Skola designu, umént, kniznf kultury a ekonomiky Nahorni, Praha

3) Koncept 5 kli¢ovych otdzek najdete na strané 25.
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e PRACOVNI LIST
Zodpovézte ve skupiné nasledujici otazky.

Jaka miiZe byt role médii ve valeénych konfliktech?

V éem miiZe byt zpravodajstvi z valeénych oblasti p¥inosné?
Zapiste niZe.

V éem mohou byt uiskali zpravodajstvi z valeénych oblasti?
Zapiste niZe.

Média ve valeénych konfliktech
+ Ptinosy - Uskali
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

ZAKLADNI INFORMACE O SYRII
Cilem aktivity je zorientovat se v situaci v Syrii a procvicit dovednost
tFidit informace.

Rozdélime z&ky do skupin a vyzveme je, at si pfedstavi, Ze chystajf
v knihovné prednasku k jednomu z nésledujicich témat:

— zakladni informace o Syrii (tj. rozloha, pocet obyvatel apod.)
— historie Syrie

— Kurdové

— obc&anska valka v Syrii

V zavéru predndsky rozddme Gcastnikdm plakat ve formatu A4,

2

ktery bude shrnovat nejddlezitéjsf informace k tématu a ktery bude
zéroveri vizualng atraktivni. Ukolem 74k{ je tyto plakéty navrhnout
(napsat/nakreslit na papir nebo vytvofit v néjakém grafickém editoru
na pocitaci).

Poté si prohlizime jednotlivé plakaty a debatujeme se z&ky o tom,
z jakych zdrojl informace Cerpali a co se dozvédéli o Syrii nového.

ROZHOVOR S PROTAGONISTY A TVURCI DOKUMENTU
Rozdélte zaky do skupin a zadejte jim Ukol nize.

Predstavte si, Ze jste redaktofi Skolniho radia. Naskytla se vdm
moznost ziskat rozhovor s nasledujicimi protagonisty a tvarci
dokumentu Radio Kobani.

A. Zakladatelka rozhlasové stanice Radio Kobanf Dilovan

B. Bojovnik tzv. Islamského statu, ktery odpalil bombu v Kobani
C. Kurdska bojovnice bojujici proti tzv. Islamskému statu

D. ReZisér filmu kurdsko-nizozemského plvodu Reber Dosky

Na co byste se jich chtéli zeptat? Jaké informace byste chtéli zpro-
stfedkovat svym spoluzakim? Sepiste pro kazdého z nich spole¢né
tFi otazky.

1. otdzka:

2. otazka:

3. otdzka:

Skupiny poté sdileji své otazky. Otdzky pro jednotlivé protagonisty
mU{Zeme umistit na samostatné papiry, které vyvésime ve t¥idé.
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ROZHLASOVA REPORTAZ/ROZHOVOR

Tato aktivita navazuje na predeslou aktivitu. Tentokrat ale Zaci rozho-
vory u? realizuji. Dohodneme se s zaky nejdFive na tématu, které by
chtéli medialné zpracovat. Zaci ho pak zpracovavaji formou rozhlasové
reportdze nebo rozhovoru. Své nahrdvky mohou zkusit také editovat.

Nahravani

Tipy, jak pofizovat nahrdvku na klasicky rekordér nebo mobilni tele-
fon a na co je tfeba davat pfi nahrdvani pozor, jsou volné dostupné
online napfiklad na https://www.vosp.cz/4-dil-nahravame-zvuk.

Editovani

Tipy, jak editovat zvuk, jsou volné dostupné online napfiklad

na https://www.vascak.cz/data/materialy_ikt/audio/zdroj/Prirucka
ukazka.html. Online pFirucka je urcena pro zacinajici i pokrocilejsi
amatéry. Popisuje, jak zvuk sesttihat, odstranit/pfesunout zvukové
pasaze, snizit Sum, upravit hlasitost a dynamiku nahravky, michat/
mixovat zvuk a dalsi praktickd doporucent.

ZAC1 ZAKLADAJI SKOLNi RADIO
Aktivitu za¢fndme planovanim. Zaci promysleji otazky jako:

— O ¢em chcete vysilat? Je potfeba obsah vysilani zkonzultovat s nékym
na Skole?

— Jak své radio nazvete?

— Zavedete pravidelné rubriky?

— Pro koho budete vysilat? Jak cilovou skupinu oslovite?

— Jak casto budete vysilat? Jak bude pFiprava vysilani casové ndrocnd?

— Kde budete vysilat? Slo by vyuZit napfiklad $kolni web?

— Jak bude fungovat vase redakce? Kolik v ni bude lidi? Jak budete
vybirat témata do jednotlivych vysilani? Bude mit nékdo hlavni
rozhodujici slovo?

— Jakou techniku budete vyuZivat? Je potfeba sehnat néjaké finance?

Projdeme se zaky jejich plany a ddme jim k nim zpétnou vazbu.
Vyzveme je, aby si naplanovali harmonogram pfipravy podkladd
pro prvni vysilani.

Z4ci pipravi obsah vysilani a nakonec ho zvefejni.


https://www.vosp.cz/4-dil-nahravame-zvuk
https://www.vascak.cz/data/materialy_ikt/audio/zdroj/Prirucka/ukazka.html
https://www.vascak.cz/data/materialy_ikt/audio/zdroj/Prirucka/ukazka.html

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.2.4 MEDIA A VALECNY KONFLIKT

OTAZKY A ODPOVEDI

1) JAKA JE HISTORIE SYRIE?

Syrie prosla od svého osamostatnéni od Francouzského
mandatu Syrie a Libanonu v roce 1946 periodou turbu-
lentniho politického vyvoje, Cetnych prevratl a zmén
rezimu. Situace se ¢astecné stabilizovala aZ po prevratu
Hafize Asada, otce soucasného prezidenta Basara Asada,

v roce 1970. Jedné se o baasisticky autoritativni rezim,
ktery se hojné opird o mensiny, zejména o sektu AlavitQ

(tu Ize zjednoduSené oznacit za odno? §fitského isldmu),
dale o kfestany a Druzy. Alavité tvorili pred valkou zhruba
11,8 procenta populace, kfestané asi 9,3 procenta a Drlzové
3,2 procenta. Naproti tomu vétsinu (60 procent) tvorili
sunnitsti Arabové, ktefi byli rezZimem spise ekonomicky

a politicky marginalizovani. Zde je patrny i sektafsky rozmér
konfliktu, nebot vétsSina vyznamnych ozbrojenych opozic-
nich skupin je dominantné arabska sunnitska.

2) KDO JSOU KURDOVE?

Kurdové byvaji oznacovani za nejvétsi narod bez vlastniho
statu. Ziji prevazné na Uzemi Turecka, Irdku, irdnu a Syrie

a podle odhad{ ¢itaji 35-45 miliond. VIddy zminénych statd
tradi¢né nahliZeji na kurdskou populaci jako potencidlnf
bezpelnostni hrozbu své teritoridini integrity v disledku
kurdskych nacionalistickych tendenci. Ve 20. stoleti tak

v0¢i Kurdlm a jejich politickym, ale i kulturnim aktivitdm
volily pfevazné represivni politiky. Kurdové v téchto sta-
tech naproti tomu ¢asto vedli ozbrojeny zapas vici turecké,
franské, irdcké ¢i syrské viadé. Podle odhad( Zije nejpocet-
n&jsi mensina Kurdd v Turecku (zhruba 20 miliond), v Irdku
a frdnu Zije zhruba 7 a 8 miliont Kurdd a v Syrii asi 2 mili-
ony (9 procent syrské populace). Cisla predstavujf pouze
odhady, nebot tyto staty jsou motivovany Udaje o poctu
Kurd@ na svém Gzemi manipulovat. Takzvané kurdska
otazka oznacuje obecné debaty o aspiracich Kurdl na vytvo-
feni samostatného statu a obecné o politickém, kulturnim

a ekonomické postaveni Kurdl na Blizkém vychodé.

3) JAKY JE DUVOD KONFLIKTU V SYRII? JAK KONFLIKT
PROBIHAL?

V b¥eznu 2011 se zemi zacala $i¥it vina protestd pozadujicich
politické reformy, které Ize vnimat jakou souc¢ast demon-
straci proti autoritativnim reZimlm na Blizkém vychodé, pro
néz se vzil nazev ,arabské jaro“. Basar Asad byl po svém
nastupu do funkce v roce 2000 vniman mnohymi jako p¥i-
slib liberalizace baasistického reZimu, nicméné tyto nadéje
se z vétsf &asti nenaplnily.

Definitivnim zlomem byl Asaddv projev v parlamentu
30. bfezna 2011, kdy zaujal tvrdou pozici vii¢i demon-
strantlim. Po ozbrojeném zésahu reZimu doslo k postupné
militarizaci opozice a $itenf bojd. Konflikt se zahy stal
kolbidtém geopolitického zapasu mezi rezimem (klico-
vym spojencem Ruska a rénu) a protireZimnim taborem
(zemé Perského zalivu, Zapad a Turecko). Staty Perského

zélivu a Turecko si praly sesadit Asadlv rezim opirajici se

0 ne-sunnitské mensiny a dostat k moci sunnitskou arab-
skou vétSinu. Podobné Zapad vidél Zadouci scéndf padu
rezimu v Damasku, ktery je klicovym spojencem Ruska

a frdnu na Blizkém vychodé. Oba ,tabory*“ hojné podporo-
valy svoje aktéry ve valce. Pokud by do konfliktu nevstupo-
valy dalsi zemé, zneptatelené strany by se pravdépodobné
vycerpaly mnohem dfive.

V roce 2013 a 2014 se v pIné sile na syrském bojisti etabluje
Isldmsky stat v Irdku a Syrii (ISIS). Boj proti ISIS v Syrii

a zejména v klicovém Irdku se stava pro Zapad vétsi priori-
tou nez pokusy sesadit AsadQyv rezim.

4) JAKA JE SOUCASNA SITUACE V ZEMI? JE MOZNE
ODHADOVAT VYVOJ KONFLIKTU?

Z vojenského hlediska Asadlv reZim za notné podpory
Ruska, franu a libanonského Hizballdhu jednoznacné vitéz.
ReZimu se podatilo v roce 2018 ziskat pod kontrolu dalsi
zasadni basty rebell, oblast Idlibu na severozapadé viak
nadale zAstévéa pod kontrolou islamistickych rebeld. Pod
zastitou OSN probihaji jiz nékolik let nelspésna jednani
mezi zastupci opozice a syrskou vladou. Vyhlidku na feseni
komplikuje i pfitomnost zahrani¢nich jednotek s rozlic-
nymi zajmy — Turecko na severozédpadé zemé, USA, Francie,
Velka Briténie a dalsi zapadni aktéfi na vychod od Eufratu
a na reZimnich Gzemich Rusko a fran.

Svétova banka odhaduje, Ze béhem valky byla znicena
infrastruktura za 226 miliard dolar( (pro srovnani rozpocet
Syrie na rok 2017 je 5 miliard dolar() a dosud neprobiha
zadnd systematicka rekonstrukce. Podle OSN bude trvat
na 30 let, neZ se syrska ekonomika vrati na pfedvalecnou
Uroven. Syrie navic nedisponuje vyznamnymi rezervami
ropy Ci nerostd, bude tak pfi povélecné rekonstrukci z velké
¢asti odkdzéna na zahranicni kapital.

5) JAKOU ROLI HRAJI V KONFLIKTU KURDOVE?

V severnich ¢astech Syrie je dominantnim aktérem Strana
demokratické unie (PYD) se svym ozbrojenym k¥idlem
Lidové obranné jednotky (YPG). Jedné se o syrskou odno?
pfevazné v Turecku pUsobici kurdské marxisticko-leninis-
tické povstalecké skupiny Kurdska strana pracujicich (PKK).
PKK bojuje proti tureckému statu s prestadvkami jiz od roku
1984. Odtud rovnéz prameni silné nepratelstvi Ankary vici
projektu autonomni kurdské vlady ,,Demokratické federace
severni Syrie“ dominovaném pravé PYD. Tato ,,Federace”
je administrativné rozdélena na t¥i regiony, a sice na severo-
vychodé DZazira, uprostied Eufrat (s centrem v Koban)

a na severozapadé Afrin. Oblast Afrinu byla po dvou mési-
cich bojd s kurdskymi jednotkami v bfeznu 2018 obsazena
Tureckem. V soucasnosti jsou tak hlavnf oblasti pod kontro-
lou Kurdd a jejich arabskych spojencd na zépadnim brehu
Eufratu, kde jsou podporovany USA.

87
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6) CiM JE MESTO KOBANI SPECIFICKE?

Mésto Kobanf (arabsky “Ajn al-cArab) lezi na hranici s Turec-
kem asi 40 km vychodné od feky Eufrat. Zhruba Ctyfi-
cetitisicové mésto je obyvano prevazné Kurdy. Obkliceni
mésta Kobani jednotkami ISIS od za¥i 2014 a jeho naslednd
Uspésnd obrana za pfimé podpory USA z mésta udélaly
ddlezity symbol odporu proti ISIS. Z Kobani se v ideo-
logickém diskursu YPG stal klicovy ideologicky symbol
Lrevoluce®. Mésto samotné bylo z vétsi ¢asti zniceno a zami-
novano. Nicméné Zivot se do Kobani vraci, probiha opé-

tovna vystavba a rovnéz bezpecnostni situace se zlepsuje.

J&drové oblasti obyvané Kurdy na severu Syrie (zejména DZa-
zira na severovychodé) byly z vétsi ¢asti usetfeny destrukce,
nebot se tyto oblasti podafilo ubranit proti ISIS. YPG zaroven
nikdy nebojovalo s viddnimi jednotkami, protoZe spolupra-
cuje s rezimem Basara Asada. Jednd se o kooperaci prame-
nicf jednak z historické aliance mezi PKK a rezimem a také

z pragmatické snahy balancovat svoje vztahy v regionu.

PKK tak spise spada do tdbora podporujiciho Asaddv rezim
spole¢nd s franem a Ruskem. Nicméné balancovanim vztah
se podafilo YPG ziskat i podporu USA v boji proti ISIS. Dosta-
vame se tak do paradoxni situace, kdy USA podporuje vojen-
sky YPG (navzdory tomu, Ze od roku 1997 povaZuje PKK

za teroristickou entitu) a dalsi ¢len Severoatlantické aliance
Turecko s YPG aktivné bojuje pfimo v Syrii.

7) KOLIK LIDi ZE SYRIE UTEKLO/UTIKA?

vélka si dle odhadl vyZadala na 350-480 tisic Zivotd.
Podle OSN ze Syrie uprchlo k 5. Cervenci 2018 na 5,6 mili-
onu lidi, z nichZ vétsina se nachézi na Gzemfi Turecka

(3,5 milionu lidf) a Libanonu (1 milion lidf). K tomuto &islu
je jesté tfeba pipocist pfes 6 miliont vnit¥né vysidlenych
lidi. Vzhledem k tomu, Ze predvélecnd populace Syrie ¢itala
zhruba 21 milion lidi, jednd se o obrovska ¢isla. Od dubna
2011 do prosince 2017 pozadalo na 1 milion SyFan( o azyl
v evropskych zemich (63 procent z nich v Némecku

a Svédsku). SyFané tvofili v roce 2015 a 2016 nejvétsi podil
Zadatell o azyl ve statech Evropské unie (360 a 340 tisic).
Na druhém a tfetim misté jsou obcané Afghanistanu
(zhruba 180 tisic) a Irdku (asi 120 tisic).

8) JAK PROZiVAJi KONFLIKT OBYCEJNi LIDE? CEMU
JSOU VYSTAVENI?

Uzemf ovlddané rebely (Aleppo, Idlib, pfedmésti Damagku)
valka z ¢asti vyprazdnila a zbylé obyvatelstvo je bombar-
dovano syrskym vladnim letectvem. Funguji jen improvi-
zované statni sluzby, elektfina a voda funguji sporadicky.
V bezpecnéjsi ¢asti zemé ovlddané reZimem nadale fun-
guji statnf sluzby. Panuje zde viak chudoba, tlak vnitinich
uprchlikd, nucené odvody do arméady. Oblast je navic ter¢em
pravidelnych bombovych Gtokl dZihadistd. Vice nez 12 mili-
ond lidf je zavislych na humanitarni pomoci. Pfes 4 miliony
Sytand Zije v obsazenych méstech mimo dosah humanitar-
nich organizaci.

Na povstaleckém Uzemf tak¥fka nefunguji Skoly. V mistech
pod vlddou tzv. Islamského statu byla do Skol zavedena
fundamentalisticka doktrina. Uprchlici majf jakysi pFistup
do $kol, pouze pokud Ziji v organizovanych uprchlickych
taborech. P¥es milion a pll uprchlikd Zijicich v Turecku své
déti do tureckych skol kvali jazyku posilat nemdZze. Vyrlsta
tak generace déti, které tfetim rokem nechodi do Skoly,
Zijf s traumaty valky a jsou bez perspektivy na zménu

v blizké budoucnosti.

9) JAKOU ROLI HRAJi V KONFLIKTU V SYRII MEDIA?
Zasadnf roli béhem konfliktu v Syrii, ale i béhem celého
arabského jara, sehrala socidlni média. Béhem valky bylo
zabito mnoZstvi novinatl a socidlni sité se tak staly alter-
nativnim zdrojem informaci k mainstreamovym médiim,
ktera z velké ¢asti podléhajf vliadni cenzute (co se tyce potla-
¢ovéni svobody slova, podle Reportérd bez hranic patfi Syrii
Ctvrtd pricka). Diky Facebooku, YouTube nebo Twitteru se
svét dozvidal o vyvoji situace v Syrii a lidé se mohli aktivi-
zovat, organizovat protesty a demonstrace a utvaret opozici
proti prezidentovi Asadovi.

Dilezitym prvkem také byla snaha mnohych civilistd
dokumentovat pribéh protestl (vétSinou na mobilni
telefony), brutalitu jejich potlacovani a tato svédectvi Si¥it
prostfednictvim internetu do svéta Casto v nadéji, ze jim
svét pomuUze. Tento fenomén si vyslouzil oznacenf ,YouTube
valka“, jelikoZ vétsina videf byla publikovéna pravé tam,

a ptinesl dokumentaci protestl a pozdéjsi obcanské valky

v autenti¢nosti a surovosti, jakd nebyla do té doby mozna.

10) JAK PROBIHA PRACE NOVINARE VE VALECNEM
KONFLIKTU? CiM JE SPECIFICKA?

Pocatek valecného reportérstvi je datovan vice nez 160 let
zpatky (do obdobi krymské valky) a souvisi s existenci den-
niho tisku a rozvojem telegrafu. DFive existovali pouze valecnf
korespondenti, kteff pracovali pro jednu stranu konfliktu.

Dnes Ize vale¢né zpravodaje rozdélit do tFf kategorif: 1. Uni-
lateralové pracuji ,sami na vlastni pést*, v misté konfliktu
se pohybuji bez ohledu na vojenské jednotky a majf urcité
vazby na mistni obyvatelstvo. Majf vétsi moznost ziskat
informace z vice zdroj a byt objektivnégjsi. 2. Embedi se
pohybuji s vojenskou jednotkou, do které jsou oficidlné
zaclenéni. Dlouhodobé navazéni mize mit vliv na objekti-
vitu. Kritika embeddingu je pomérné silna. 3. Short-time
embedi s vojenskou jednotkou travi kratsi ¢as. DokaZou si
zachovat vétsi miru objektivity.

Prosttedi, ve kterém se novind¥ ocitd, je velmi specifické. Jde
0 mista, kde se zhroutil pravni, moralni i ekonomicky Fad.
V terénu jsou podminky nestandardni — nemozné ovérovat
informace z vice zdrojl, kontakt s traumatizovanymi lidmi,
jejichz informace jsou zkreslené ¢i nepravdivé, volba mezi
profesionalitou a lidskosti (Zahodim kameru a pomdZu rangé-
nym?). To vée klade na novinate vysoké psychické, fyzické

i profesionalni naroky.
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11) JAK NA OHROZENi V TERENU REAGUJi NOVINARI?
JAK SE CHRANI?

Z&kladnimi zasadami, kterymi se vale¢ni novinati fidi, je

byt nendpadny, nestranny, nehadat se, respektovat ostatni
a drZet se mistnich humanitérnich organizaci. Novina¥i

o valkach informuji, nebojuji - Zurnalista by tedy nemél
brat do ruky zbran a oblékat uniformu, nemél by chodit

bez dokladl a vzdy by mél mit u sebe alespori malou lékar-
ni¢ku. Musi byt pFipraveni vidét mrtvé a ranéné a umét se
s tim psychicky vyporadat na misté a pozdéji i po navratu
do ,normalniho Zivota“. Rizikem je také nebezpeéi inosq.
Psychicka odolnost a zachovani rozvahy i ve vyhrocenych
situacich jsou dlleZitymi aspekty této prace.

NovinaFi v nedemokratickych rezimech jsou ¢asto v ohro-
Zeni. Je na né vyvijen tlak, aby o nékterych vécech nein-
formovali ¢i informovali ,,na zakdzku. Tém, ktefi se snazi
zvefFejnovat informace nepohodiné reZzimu, byvé vyhroZo-
vano, mohou byt trestné stihani, prondsledovani, véznéni

a v krajnim pfipadé dochdzi k vrazddm. V loriském roce bylo
dle vyrocni zpravy Mezindrodni federace novinafd zabito
minimalné 81 novinafd (nejvice v Mexiku), 250 bylo véznéno
(z toho 160 v Turecku). Néktefi novinati se v ohrozeni radéji
stdhnou, néktefi jsou nuceni uprchnout, mnozf ale ve své
praci pokracuji.

12) CO JE POTREBA V CESKE REPUBLICE UDELAT A VYRI-
DIT PRO ZALOZENi NOVE ROZHLASOVE STANICE?

ZaleZi predevsim na zplsobu Siteni signélu. Obecné plati, Ze
kromé vysilanf radia pres internet je potfeba zadat o licenci
Radu pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV). V pFipadé
analogového vysilani na FM vinach, kde je pocet kmito-
¢td v pdsmu velmi kratké viny (VKV) omezeny, je pottebna
dokonce ucast v soutézi o licenci. Vice volného prostoru

je k dispozici pFi vysilanf prostfednictvim digitalnich siti
DAB a DVB-T, pfes satelit ¢i pres kabel. Zde je ziskanf licence
podminéno splnénim podminek RRTV, nevyhodou je viak
omezeny pfistup posluchacd. Posledni moZnosti je zalo-
Zeni internetového radia. vV tomto pfipadé je o novém tzv.
poskytovateli audiovizudinich medidlnich sluzeb na vyza-
danf nutné pouze informovat RRTV. Opét je potFeba

splnit z&konné podminky (dle z&kona ¢&. 132/2010 Sb.).
Z&kladnf zakon, kterym se rozhlasové vysilani Fidi, je zakon
¢.231/2001 Sh.

Ve viech pFipadech je nutné fesit autorska prava k vysi-
lanym poFadiim a hudbé (tj. uzavfit smlouvy s organiza-
cemi zastupujicimi autory a vykonné umélce; zejména OSA

a Intergram) a platit mési¢ni poplatek plus procento z p¥ijma.
Navic je nutné osetfit technickou stranku vysilani (tj. uza-
vift smlouvy s nékym, kdo novy rozhlasovy signal odvysild).

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Tomas Kavalek (otazky ¢. 1-7)

analytik, Asociace pro mezinarodnf otazky
Tomas Kocian (otazka ¢. 8)

vedouci regionu MENA, Clovék v tisni, 0.p.s
Sarka Antosova (otdzky ¢. 9-11)

specialistka na migraci, Amnesty International
Robert Kostner (otdzka ¢. 12)

konzultant, Vyssi odbornd skola publicistiky

Navstivte lekci Rddio Kobdni online na

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informacniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouZzité zdroje, doporucené odkazy a literaturu.

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:

@)

— Bombardovani v Syrii pozpatku (jsns.cz/mv/bombardovani-v-syrii)

— Proc zabili své sousedy (viz strana 107)


http://jsns.cz/mv/radio-kobani
http://jsns.cz/mv/bombardovani-v-syrii
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Kazdé sdéleni ma svou cilovou skupinu. Tvarci
se o ni snazi dozvédét co nejvice a témto zjis-
ténim pak prizplsobit formu a obsah sdéleni.
Informace Cerpaji z riznych vyzkumd, ale také
z analyzy nasich aktivit na internetu a socidl-
nich sitich. Kazdé nase kliknuti je zaznamena-
no a prozrazuje o nds i takova fakta, kterd si
nékdy sami neuvédomujeme.

O tom, jaké sdéleni k ndm prostfednictvim
internetu doputuje, stdle vice rozhoduji auto-
matické algoritmy. Jsou nastavené tak, aby se
ndm zobrazovalo pravé to, co nds zajima a co
se ndm libi. Disledkem je, Ze se k ndm dostd-
vaji odlisnd témata, odlisné pribéhy a kazdy
vidime svét trochu jiny.

Je dllezité si uvédomit, ze rdzni lidé vnimaji
a interpretuji stejnd medialni sdéleni rozdilné.
Odbornici tomu rikaji selektivni vnimani. Roli
v ném hraji jednak sociodemografické cha-
rakteristiky, jednak osobni zkusenosti, ndzory
a postoje. Babi¢ka bude vnimat reportdz o dru-
hé svétové valce jinak nez jeji vaucka. Informa-
ci o korupci politické strany zpracuji rozdilné
podporovatelé této strany a jeji odpdrci.



2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY
2.3 KOMU?

2.3.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

2.3.1

Kovyho medialni rin

3. dil: KOMU?

Kovyho medialni ring - 3. dil: KOMU? / JSNS / Ceska republika / 2018 / 5 min.

pétidilny potad Kovyho medidlni ring pfinasi
mladym lidem praktické tipy, jak se zorientovat
v komplikovaném svété médii. Prlvodce pora-
dem, youtuber Kovy, si v kratkych videich poklada
»5 Kklicovych otazek” - KDO?, CO?, KOMU?, JAK?
a PROC? -, které napomahaji k snadngjsimu po-
souzenf ddvéryhodnosti a Gcelu jednotlivych me-
didInich sdéleni. Kromé toho pfiblizuje rliznd me-
dialni témata - napfriklad roli médii ve spolecnosti,
presvédcovaci techniky reklamy, socialni bubliny
Ci internetové algoritmy. Soucasti kazdého dilu je
kratkd analyza, anketa mezi Zaky a vystoupeni
medialnfho odbornika.

Na jaké prispévky na socidlnich sitich nejcasté-
ji klikdme? Na ty, které si sami vybereme, nebo
na ty, které ndm podsouvajf algoritmy, které rea-
guji na veskerou nasi online aktivitu? Kovy patra
po tom, KOMU jsou jednotliva medialni sdéleni
urena, kdo je jejich hlavni cilovou skupinou. P¥i-

tom mu dochazi, Ze je v zajeti své socialnf bubliny,
a premysli, jak z nf uniknout.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: ZAKLADY MEDIALN{ GRAMOTNOSTI

Cile lekce:

1. umét rozpoznat, komu jsou jednotliva medialnf sdélenf
urcena

2. védét, jakym zplsobem se medidini sdélenf k pFijemctim
dostava a jak se dale SiFf

3. zamyslet se nad tim, jak mohou jednotliva medialni sdé-
lenf ovlivnit ndzory, postoje a chovani prijemct

91
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2.3 KOMU?

S\ o

3
A 2

ANOTACE:

Zaci v prlibéhu aktivity analyzuji autentickou poplagnou
zpravu, kterd se na internetu Si¥ila. Zamysleji se nad tim,
komu bylo toto nepravdivé sdélenf uréeno (kdo byl hlavni
cilovou skupinou). Zjistuji, jak se sdéleni k pFfjemcdm dosta-
valo a jak mohlo ovlivnit jejich ndzory, postoje a chovani.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spoletnost, jazyk a jazykovad komunikace,
informatika a informacni a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z8), VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uceni, k fesenf problém, komunikativni, socidlni
a personalnf, ob&anské

OV: k uceni, k fesenf problém, komunikativni, personalni

a socialnf, ob&anské kompetence a kulturni povédomi, kom-
petence vyuZivat prostredky informacnich a komunikacnich
technologif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— dovedou rozpoznat, komu bylo analyzované sdélenf urceno

— znaji rysy poplasnych zprav a zamysleji se nad jejich
dopadem

— védfi, jak se medidlnf sdéleni publikovana na Facebooku 3iFf

DELKA: 45 min. (véetnd projekce videa)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu zake
— LIST PRO VYUCUJici

— psaci potfeby

2.3.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

ZAKLADNiI

AKTIVITA: KOMU JE TO USITO NA MiRU?

POSTUP:

1.V Gvodu hodiny se zeptadme 7ak{: Jaka je podle vas hlavni
cilové skupina nésledujicich médii: CT:D, www.studenta.cz;
www.irozhlas.cz; www.zena-in.cz? Pokud Zaci dand média
neznaji, mohou si je vyhledat na internetu. Zci ve svych
odpovédich rozvedou, pro¢ se domnivaji, Ze tato média cilf
pravé na jimi uvedenou cilovou skupinu.

Spravné odpovédi:
CT:D - déti
www.studenta.cz - studenti vysokych kol

www.irozhlas.cz - Cesky rozhlas by jako vefejnopravni
médium mél nabizet program pro vSechny skupiny obyvatel;
webova verze vSak mize zasahnout pouze populaci, kterd se
pohybuje na internetu. V roce 2017 se v Ceské republice pfi-
pojovalo k internetu 78 procent Cech( starsich 10 let, procen-
tudini podily klesaji se vzristajicim vékem, zatimco ve vékové
kategorii 15-25 let se pfipojujf k internetu prakticky vSichni,
ve vékové skupiné 55+ je to 57 procent obcan(.
www.zena-in.cz - zeny, které se pohybuji na internetu a zajf-

maji se o témata typicka pro lifestylové weby urcené zenam
(krésa, mdda, vztahy apod.)

2. Nasleduje projekce videa®.

3. Rozdélime zaky do skupin a rozddme jim PRACOVNI LIST.
Nechdme jim ¢as na vypracovani odpovédi.

Pozndmka: NGvrh vypracované analyzy najdete v LISTU PRO
VYUCUJici.

4. Skupiny zakl sdfleji své odpovédi se zbytkem t¥idy.

Na tuto ¢ast plynule navazuje reflexe, v niZ bude prostor
pro diskusi.

1) Zdroj: https://www.consumerbarometer.com/en/trending/?countryCode=CZ&category=TRN-AGE-55-PLUS.

2) Video je dostupné online na jsns.cz/mv/kovy3.


https://www.consumerbarometer.com/en/trending/?countryCode=CZ&category=TRN-AGE-55-PLUS
http://jsns.cz/mv/kovy3
http://www.studenta.cz
http://www.irozhlas.cz
http://www.zena-in.cz
http://www.studenta.cz
http://www.irozhlas.cz
http://www.zena-in.cz

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.3 KOMU? ZAKLADNi
2.3.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 3. DiL: KOMU?

REFLEXE: y
Reflexe probihd formou diskuse se Zaky, zabyvame se
predevsim treti otadzkou z PRACOVNIHO LISTU: Jak miiZe
sdéleni ovlivnit ndzory, postoje a chovani pFijemc(i? Z odpo-
védi zakl by mélo vyplynout, Ze rlzni lidé vnimaji stejnd
medialni sdéleni rozdilné v zavislosti na sociodemografic-
kych charakteristikach, osobnich zkusenostech, zastava-
nych ndzorech a postojich. Zjistujeme, jak by Zaci reagovali,
kdyby analyzovany ptispévek sdilel na Facebooku jejich
dobry kamarad. Ptdme se: Jak by ovlivnilo sdileni pFispévku
vas postoj k uprchlikim?

Pokud to Zaci nezminf v debaté sami, mélo by v reflexi
zaznit, ze analyzovany clanek je nepravdiva zprava, kterd
splfiuje definici trestného Cinu Sitenf poplasné zpravy.
Popladné fetézovité zpravy se nazyvaji také terminem hoax.
Nasledné s 74ky debatujeme nad ndsledujicimi otdzkami:
Proc podle vas néktefi lidé poplasné zpravy vytvareji a sdi-
leji? Jak Ize rozpoznat, Ze se jednd o poplasnou zpravu?
(Poplasné zpravy velmi ¢asto obsahuji tvrzeni, kterd nelze
ovérit, a vyzyvaji k dalsimu Sifeni sdéleni.)

g@ ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Aktivitu jsem zkousel s Zaky druhého rocniku Sestiletého gymndézia. U Gvodniho kroku doporucuji termin cilova
skupina blize definovat a instruovat studenty, aby cilovou skupinu nevymezovali jednoslovné, ale pokouseli se
svou myslenku vice rozvést (pozdéji se jim bude hodit napfiklad u statni maturity u rozboru neuméleckého tex-
tu). Otdzky na pracovnim listu jsou podle mého ndzoru vhodné navrzené, studenti se nad odpovédmi zamysleli.
MdZe je ale trochu mdést, Ze uvedeny facebookovy prispévek jiz na zminéné socidinf siti zverejnén neni. Hodnotim
na aktivité pozitivné, Ze otevird radu podstatnych otézek.

— Luk&3 Borovicka, Gymnazium Na V{tézné plani, Praha 93
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@ PRACOVNI LIST

Prectéte si facebookovy pFispévek a odpovézte na otazky nize.

Hana Bockova k4 BAZAR ROSTLIN

Prominte, ze sem vkladam tento prispevek,
ale je potreba o tom mluvit a psat...

Araboveé v Lidérovicich!

Lidérovice, Dacicko, 15.7. 2015. Skupina
arabskych "uprchlik(" bezdlvodné podrezalo
veskera hospodarska zvirata u naseho
souseda, drobného zemédélce. Prezil pouze
kan, ktery byl bezpecné zavieny. Po policejni
akci s termovizemi jich bylo deset pochytano,
dalSich cca 80 bylo dopadeno v ckoli Starého
meésta pod Landstejnem. Tam dokonce zabrali
obydleny dim. Sdélovaci prostiedky o tom
samozrejmeé mlci. Prosim sdilejte, Sirte.

Hana Bockova, Lidérovice

Jaké cilové skupiné je sdéleni urceno?

Jakym zpiisobem se sdéleni k p¥ijemciim dostava a jak se p¥ipadné dale $i¥i?

Jak miiZe sdéleni ovlivnit nazory, postoje a chovani p¥ijemcti?
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LIST PRO VYUCUJICI

Analyza hoaxu podle klico-
vé otazky KOMU?

NiZe je navrh vypracované analyzy' podle
treti klicové otazky KOMU? a prislusnych
podotazek z konceptu 5 klicovych otdzek>.

Jaké cilové skupiné je sdéleni uréeno?

Cilovou skupinou jsou ¢lenové facebookové skupiny Bazar
rostlin. Tato skupina ke konci dubna 2017 méla 21 063
Clend. PFispévky jsou prevazné fotografie rostlin, které
zapadaji do popisu skupiny ,,Nabizejte zde rostliny na prodej
nebo na vymeénu*.

Jakym zpusobem se sdéleni k pFijemciim dostava a jak
se pripadné dal SiFi?

Prispévek byl umistén do facebookové skupiny a zobrazuje
se tedy primarné ¢lendim této skupiny. Tato skupina je nic-
méné ,verejnd", coz znamena, Ze do ni ma pristup kterykoli
uZivatel Facebooku. Kdokoli mize p¥ispévky umisténé v této
skupiné sdilet. Sdilenim prispévku se zprava dostava i k uzi-
vatellm, kteff skupinu Bazar rostlin nikdy nenavstivili.

Jak muze sdéleni ovlivnit chovani, postoje a nazory
pFijemcu?

Prijemci, kteff vnimaji arabské uprchliky negativné, se

ve svém postoji pravdépodobné jesté vice utvrdi. UZivatelé
mohou mit potfebu sdélenf dale sdilet a komentovat. V pFi-
spévku je uvedeno, Ze uprchlici pachaji nasili na Dacicku,
proto Ize predpokladat, Ze nejsilngji rozrusi pravé obyva-
tele Dacicka, kteff budou mit nejvetsi potfebu si obsazené
informace ovéfit. Cast pfijemcd bude o pravdivosti sdélenf
pochybovat.

DOPLNUJICi INFORMACE:

Analyzovana zprava se $ifila na internetu v Cervenci 2015.
Do facebookové skupiny Bazar rostlin ji sdilela v té dobé
37leta Zena z Dacicka. Policie v JindFichové Hradci ji chtéla
stihat za Sifenf poplasné zpravy (coZ je podle Ceského trest-
nfho z&koniku trestny Cin, za néjz hrozf az pétileté vézent).
Statni zastupkyné ndvrh na potresténi ale nepfijala. Divo-
dem byl Zenin Cisty trestni rejstiik a fakt, Ze se omluvila.

1) Celd analyza podle v8ech 5 klicovych otdzek véetné dopliujicich odkazi je dostupna online na jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-arabove.

2) Koncept 5 klicovych otdzek najdete na strané 25.
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

MODRA VELRYBA NA OBZORU*
jsns.cz/mv/modra-velryba

Z4ci si v aktivité ukazuji na pripadu Modré velryby, jak
mechanismy socidlnich siti i médii dok&Zou ovlivnit realitu
a chovani jedincd i instituci. Mnoho lidf sly3elo o désivé
hie z hlubin internetu, kterd vede déti a mladez k pachani
sebevrazd. Je Modra velryba skutecnd, nebo je to hoax,
tedy poplasna zprava, ktera se $ifi a Zivi pravé tim, jak
vydéseni rodice a instituce biji na poplach?

7

ANALYZA HOAXU PODLE KONCEPTU

5 KLICOVYCH OTAZEK ™
jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-arabove

Medidlné zkusenéjsi Zaci mohou zanalyzovat hoax

o uprchlicich podFezavajicich dobytek rovnou podle viech
5 klicovych otdzek - tedy k otdzce KOMU? pfidat i otdzky
KDO?, CO?, JAK? a PROC?. Celd vypracovana analyza je
dostupna online na jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-arabove.

Vsechny dily pofadu Kovyho medidlni ring
v€etné vyukovych materidl( najdete

online na
Prihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ

a prohlédnéte si celou aktivitu online.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Proc a jak klikame (strana 151)
— Ve skutecném Zivoté (strana 75)
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e 1) Koncept 5 kli¢ovych otdzek najdete na strané 25.
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Déti

online (Zachy)

Déti online (Zachy) / Kate¥ina Hager / Ceska republika / 2017 / 17 min.
(z pavodniho filmu o délce 52 min. pouzZita stopaz 00:00-17:22)

VétsSina dnednich déti dokaze ovladat pocitac ¢i
mobilni telefon d¥ive, nez se nauci zavazovat si
tkani¢ky nebo jezdit na kole. Po celém svété vy-
rOstaji nové generace déti, které travi vyrazné
vice ¢asu ve virtudlnim svété nez hranim na hfi-
$ti. Tento film pFinasi pfibéh mladého protago-
nisty; talentovaného dvandctiletého youtubera,
jenZ se setkava s necekanou slavou, ale i projevy
nenavisti na internetu. Cilem filmu je poodhalit
ménici se svet dneSnich détf a soucasné poukazat
na néktera rizika, se kterymi se mohou déti v ky-
berprostoru setkat.

DOPORUCENY VEK: 10+
TEMA: SOCIALN/ SITE

Cile lekce:

1. zndt pozitiva i negativa fungovani socidini sité YouTube
2. uvédomit si specifika sebeprezentace online

3. reflektovat vlastni vztah k YouTube
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AKTIVITA: JA A YOUTUBE

ANOTACE:

Z4ci v aktivitd premysleji a diskutujf o tom, jaké jsou vyhody
a nevyhody YouTube a traveni ¢asu na této socidlnf siti.
Zamyslejf se také nad obsahem videf a nad tim, jaka speci-
fika ma sebeprezentace a komunikace v tomto online pro-
stredi. Zaroven si uvédomuijf, Ze socidInf sité jako YouTube
mohou pFindset do jejich Zivota jak pozitiva, tak negativa.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spolecnost, ¢lovék a jeho svét (1. stupen
Z8), jazyk a jazykova komunikace, informatika a informacnf
a komunika¢nf technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feseni problém(, komunikativni, socidIni

a personalni, obcanské

OV: k feseni problém(, komunikativni, persondinf a socialn,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuZzivat prostfedky informacnich a komunikacénich techno-
logif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomujf rozdilnosti sebeprezentace online a offline
— reflektuji sv{j vztah k socidInim sitim

— védi, Ze socidInf sité do Zivota pFindseji pozitiva i negativa

DELKA: 45 min. (véetn& projekce filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 pro kaZdého 74ka
— PRACOVNI LIST 2 pro kazdého #aka
— LIST PRO VYUCUJICi

— psaci potfeby

ZAKLADNiI

POSTUP:
1. Na tabuli napiSeme pojem YouTube a ptame se 7ak{: PouZi-
vate YouTube? Jaka videa vads bavi? Jaké youtubery sledujete?

2. Rozdélime #4ky do skupin a kaZdému rozddme PRACOVNI
LIST 1 s predvytisténou myslenkovou mapou. Rekneme jim,
at vypIni mapu podle sebe a nasledné ve skupinkach dis-
kutujf o tom, co v nf uvedli, tedy o youtuberech, které znaji

a sledujf, kteff jsou jejich nejoblibenégjsi, atd.

Pozndmka: Priklad vyplnéné myslenkové mapy najdete v LISTU
PRO VYUCULJICI.

3. Nasleduje projekce filmu'.

4. Po projekci provedeme strucnou reflexi emoci 74kl
pomoci metody jednoho slova, jeho? volbu kazdy Zak hned
vysvétli, zdlvodni.?

5. Rozddme 78k&m PRACOVNI LIST 2 s dotaznikem o jejich
vztahu k YouTube. Vyzveme je, aby ho vyplnili sami za sebe.

6. Poté prochdzime obsah dotazniku spolecné. Postupujeme
po jednotlivych otazkach a ptame se 74k{, co odpovédéli.
Déle diskutujeme o tom, zda se ve tFidé objevily rozdilné
nazory na YouTube a proc.

REFLEXE:

Reflexe navazuje na predeslou diskusi. Ptame se zakQ: Jakd
pozitiva vdm YouTube do Zivota pFindsi? Az zazni dostatecné
mnozstvi ndpadd, tak se pfesuneme k otazce: Jaka Gskali
vnimdte v souvislosti s YouTube?

Pozndmka: Zavérem diskuse by mélo byt, Ze socidini sité jako
YouTube ve skutecnosti nejsou ,jen dobré“ nebo ,jen Spatné“,
z8lezi vZdy na tom, jak konkrétné je vyuzivdme.

POZNAMKA:

Pokud chcete, aby se 74ci nad svym vztahem k YouTube
vice zamysleli, nechte je napsat Gvahu k otdzce z dotazniku:
Co by se v mém Zivoté zménilo, kdyby YouTube zanikl?

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/deti-online.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://jsns.cz/mv/deti-online
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ZKUSENOSTI Z PRAXE:
Aktivitu jsem zkousela s Zaky 2. rocniku. KdyZ jsem se zeptala, zda pouZivaji YouTube, zacali se smdt, protoZe
ho pouZivaji vsichni. Myslenkové mapy se jim poda¥ilo vyplnit pomérné jednoduse, vétsina Zakd vyplnila témér
vsechny ,,bubliny“ (sama bych to asi nedokdzala &). Dokument o pribéhu youtubera Zachyho je zaujal, po skon-
Ceni mi dokonce rekli, Ze nékteri Zachyho z YouTube znafji, pfed asi dvéma roky se jeho videim smali. Nato se roz-
vinula diskuse o chovani téch, ktefi videa sleduji, a o tom, jak jejich reakce mize ovlivnit samotného youtubera.

Pracovni list 2 s dotaznikem o vztahu Zékd k YouTube jsem nechala na dalsi hodinu. I zde se rozvinula debata.
Zapojili se i ti, ktefi jinak vétsinou mIci - jsou to prave ti, ktefi jsou na internetu nejaktivnéjsi. Dohleddvali jsme
také v konkrétnich videich na YouTube reklamu, cozZ se pak rozvinulo v diskusi o reklamdch jako takovych.

— lvana Pastyfrikova, Strednf Skola designu a umént, kniznf kultury a ekonomiky Nahorni, Praha
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@ PRACOVNI LIST 1

Vyplrite myslenkovou mapu:

Beauty
tutorialy

e s Témata
Formy videi videi
(viz p¥iklad

v bubliné) (‘\:1]:1?;;::2;1

YouTube

Cesti Zahraniéni
youtubeti Youtube#i youtube¥i
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@ PRACOVNI LIST 2

Odpovézte na otazky nize.

ZAKLADNiI

Co se vam na YouTube libi?

Je néco, co vam na YouTube
nevyhovuje?

Kolik ¢asu byste chtéli na YouTube
travit denné? Je to vice, nebo méne
¢asu nez nyni?

Co by se ve vasem zivoté zménilo,
kdyby YouTube zanikl?

Co byste poradili ohledné uzivani
YouTube svému mladSimu
sourozenci/kamaradovi?

Co byste poradili ohledné
uzivani YouTube svym rodi¢m
a prarodi¢tim/seniortim?

Co by pro vas bylo hlavni motivaci,
proc¢ natacet vlastni videa?

Kdybyste nataceli vlastni videa
na YouTube, o ¢em by byla?
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LIST PRO VYUCUJIci

Ukazka vypracované myslenkové mapy

Vlogy
(komentovana
videa)

Beauty
tutoridly (tipy,
jak se nalicit
apod.)

Popularizace
védy

Instruktazni
videa

Témata videi

Letsplaye
(hrani video- . ”,
her) Formy videi

lecenska témata
(napt. videa Kovy-
ho o politice)

Recenze

PewDiePie

Cesti Zahranicéni
youtubei"i Youtube¥i youtubei'ﬂi Dude Perfect

HolaSoy
German

ViralBrothers

A Cup of
Style

1) Prehled nejsledovanéjsich ceskych a slovenskych youtubert je dostupny online na https://www.youtuberi.tv/top-youtuberi/.
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TIPY NA DALSi AKTIVITY

PRODUCT PLACEMENT VE VIDEiCH YOUTUBERU

V této aktivité se zaci snazi najit ve videich svych oblibenych youtu-
berd specidlni typ reklamy, takzvany product placement (viz infobox
nize). Nefikdme Zakdm, aby hledali reklamu, ale aby si viimali, jaké
maji youtubefi obleceni, jakymi pfedméty se obklopuji, pfipadné jaké
produkty doporucuijf (viz odkazy na videa pod infoboxem). Nasledné
se jich ptdme, proc si mysli, Ze tyto produkty ve videich jsou. Pokud
nezazni, Ze by se mohlo jednat o reklamu, tak doplnime, Ze product
placement (pojem vysvétlime, definici nabizi infobox nize) je jednim
z dllezitych pfijmG youtuberd. Sdélime zdklm, Ze mnoho youtuberd
pristupuje k product placementu jako k naprosto pfirozenému zpU-
sobu vydélku a Ze by méli tuto formu reklamy podle smluvnich pod-
minek YouTubu oznacovat, ale ne vSichni to délaji.!

V reflexi se ptame zak{: Zakoupili jste nékdy néjaky produkt

na zakladé doporuceni youtuber(? O co se jednalo? Odkud podle vds
plynou youtuberdm pFijmy? Pokud to Zaci sami nezmini, tak dopl-
nime, Ze ¢ast penéz jim plyne pfimo od YouTube za zobrazovani
reklam pFed a po zhlédnuti videa (¢im sledovanéjsi video, tim vétsi
vydélek z reklamy).

Product placement — Forma reklamy, p¥i niZ jsou
konkrétni vyrobek nebo sluzba umistény do medialnfho
sdélenf (v tomto pripadé videa youtuber(), které samo
0 sobé nema reklamnf charakter.

YOUTUBERI A REKLAMA*

jsns.cz/mv/youtuberi-reklama

Z4ci se v aktivité dostanou do role $éf(i marketingu, ktefi chystajt
novou kampan. Chtéji do ni zapojit také youtubery. Vymysleji proto,
jak by produkt, ktery chtéji prodat, propagovali skrze YouTube.

ZACI NATACEJi ,,YOUTUBERSKA“ VIDEA

V aktivité si zaci zahraji na youtubery a zkusi na mobil natocit kratké
video. NejdFive ve skupinkach debatuji o tom, co by chtéli natocit

a kdo je jejich cilovou skupinou. Poté premysleji nad formou - jak by
video mélo byt dlouhé, kdo by v ném vystupoval, kde by se natacelo.
Nakonec zkusi natocit kratké video na mobil.?

Doporuceni: Vysledné video mohou Zaci umistit na YouTube. At si Z4ci
predem zvézi, jaké disledky jeho zvefejnéni bude mit a zda to povaZuji
za vhodné. Vysvétlime Zakdm, Ze obsah nahrany na internet nejde vzit
zpét a Ze pokud na YouTube své video opravdu nahrdt chtéji, méli by to
zkonzultovat se svymi rodici a ziskat jejich souhlas.

PFihlaste se do svého Uctu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.

1) Bliz§i informace najdete v informa¢nim textu Otdzky a odpovédi v otézce ¢. 9 Je povinnosti youtuberii na reklamu ve svych videich upozoriiovat?. 103
2) Obecné tipy k nataceni jsou dostupné online na jsns.cz/mv/nataceni. —


http://jsns.cz/mv/youtuberi-reklama
http://www.jsns.cz/
http://jsns.cz/mv/nataceni
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) CO JE YOUTUBE? JAK FUNGUJE?

YouTube je nejrozsiFenéjsi internetova platforma pro
sdileni a sledovani videi a druhd aZ tfeti nejnavstévova-
néjsi strdnka na svété hned za Google.com, srovnatelnd

s Facebookem. ZaloZena byla roku 2005 a od roku 2006
spada do portfolia spole¢nosti Google. Zdarma a bez regis-
trace umoZfiuje sledovat videoobsah od malych nezévis-
Iych tvarcd, nejslavnéjsich hudebnikd i velkych medialnich
spolecnosti. Registrovani uzivatelé mohou videa hodnotit,
komentovat a uklddat do seznamd, pfihlasit se k odbéru
oblibenych kandld, také sdilet se svétem vlastni videa,

a zafadit se tak na stranu tvdrcQ. Spole¢nost finan¢né
profituje diky reklamém zobrazovanym v priibéhu videi.
Platforma také nabizi (v Ceské republice zatim nedostupny)
program YouTube Premium, ktery za mési¢ni poplatek
vypina reklamy a zpFistupriuje prémiovy obsah nékterych
nejslavnéjsich tvarcd.

2) KDO JSOU YOUTUBERI?

Za youtubera je mozné oznacit v podstaté kazdého tvlrce
videf, ktery na portélu YouTube provozuje vlastni , kanal*,
kde s urc¢itou mirou pravidelnosti publikuje obsah. V uz3im
slova smyslu jde o oznaceni tvirce, ktery se mnoZstvim
,0dbérateld* propracoval ke statutu celebrity a tvorbou
videf se mnohdy i Zivi. Typicky youtuber ke své zakladnf
praci potfebuje kameru a/nebo mikrofon, pocitac vyba-
veny softwarem pro stfih videa a rychlé internetové
pFipojeni. Uplny zatateenik si teoreticky mfize vystacit

i's chytrym telefonem. Mezi nejcastéjsi youtubersky obsah
patff takzvané vlogy, zahrnujici mluveni do kamery na libo-
volné téma od vlastnich zazitkd pres spoleenské komen-
téfe. Popularni jsou beautyvlogy (o trendech v oblékant,
kosmetice atp.), Zanr let’s play (komentované hranf pocita-
¢ovych her), prank (,,nachytavaci videa na zpdsob skryté
kamery), challenge (r0zné komediaIni scénky a parodie),
pfipadné reakéni videa (autor natéci svou reakci na sledo-
vanf jiného videa).

ZAKLADNi

3) JAKA JE OBVYKLE MOTIVACE YOUTUBERU K NATACE-
Ni A NAHRAVANI VIDEi? JAKA POZITIVA A NEGATIVA JIM
TATO CINNOST PRINASI?

Zatimco k Uspéchu ve svété filmu, hudby nebo sportu je
tfeba specifickych dovednosti, youtuber na divéka pUsobi
tak, Ze je sdm sebou a Zivi se tim, co ho bavi. Casto uvadé-
nou motivaci, pro¢ mladf jako cestu seberealizace voli pravé
YouTube, byva tak pocit, Ze ,,by to zvladli taky*, i vidina
moZnosti Zivit se zdbavou (napt. hranim pocitacovych her)
a byt za to ostatnimi obdivovan. Velice nizka vstupnf bari-
éra (témér kazdy prislusnik stfednf tfidy ma dnes vybavent,
aby vlastnf video na YouTube natocil) potom zpUsobuje, Ze
se o tuto drdhu mnozi alespon kratkodobé pokusi. Za pfi-
béhy Uspéchu se ale vétSinou skryvaji roky pravidelné tvorby
a za nékolikaminutovymi videi hodiny nebo i desitky hodin

vy v

prace, pficem? vyniknout na pfesyceném trhu je stale t&7si.

Youtubering p¥inasi autorlm ztratu soukromi, fanouskov-
sky ,stalking* nebo nutnost vyrovnat se i s negativnimi
komenta¥i. Specifickym negativem mUze byt zavislost
vlastniho Zivobyti na jedné internetové platformé

a nachylnost na sebemensi zmény jejich pravidel.

4) NA KOHO YOUTUBERI CiLi? KDO PATRI MEZI
NEJCASTEJSi DIVAKY JEJICH VIDEi?

Typickymi divaky mistnich youtuber( zlstévaji déti

(13-17 let) a mladi dospéli (18-24, ¢astecné i 25-34 let).
Détem mlads$im 13 let Google standardni cestou zalo-

Zeni U¢tu neumoznuje. Ve sledovani videf jim ale obvykle
prakticky nic nebréni, a tak se YouTube tésf velké popula-
rité i u déti podstatné mladsich. | mezi Gspé3nymi tvirci
najdeme déti mladsi 13 let. Misha (700 tisic odbératel(),
ktery provozuje kandl se svym star$im bratrem, ma

na kandle prvnivideo z doby, kdy mu bylo 7 let, a popu-
larity doséhl v 9 letech. Velké popularité se u nejmladsich
divakd dlouhé roky t&sila napfiklad let’s play videa ze

hry Minecraft, pfipadné unboxing (rozbalovanf) hracek.
,Dospély* obsah v podobé fundovanych komentart spole-
Cenského dénf, vzdélavacich a populdrné védeckych videf,
kutilskych navodu, pfipadné profesionélnich recenzi obvykle
ani ve svété nedosahuje nejvyssich pricek mezi odebiranymi
kandly. Celkové zaméFeni youtuber( na mladého (a spise
nendrocného) divaka je zcela evidentni.
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5) PROC JSOU YOUTUBERI V SOUCASNOSTI TAK
POPULARNI? JAKE DALSi FENOMENY S TiM SOUVISEJi?
Youtubering je populérni z nékolika dévodd: 1. Nastaly
technologické moznosti jeho vzniku (snadné dostupnost
zaznamové techniky a softwaru na zpracovani videi, chytré
telefony s rychlym ptipojenim k internetu a nulové finan¢nf
néklady pro odbératele). 2. Déle jde o fenomén vizualni:
blogy ani podcasty nikdy nedosahly takové popularity.
PFesun ke konzumaci vizuélniho misto pisemného obsahu
je typicky pro mladou generaci. 3. Dalsim aspektem je

pak forma - pocit autenticity (youtuberem se mize stat
kazdy, je mozné s nim pfimo komunikovat, vidét do jeho
soukromi atp.). To je posilovéno ddrazem soucasné spolec-
nosti na individualitu jedince, kterou ¢asto vnimame az jako
narcistni. 4. Findlnim aspektem je zplsob traveni volného
¢asu teenagert. Ten se totiZ odehrdva v prakticky neustalé
(formalni) kontrole dospélé osoby. Pokud dité travi hodné
Casu bez dozoru, je to ¢asto rodi¢i vnimané jako zanedba-
vani vychovy. U teenagerd se tak vytraci ¢ast pfirozeného
kontaktu s vrstevniky, ktery pak pfendsi do virtudlniho pro-
stredi socidlnich siti.

6) JAK NA FENOMEN YOUTUBERU POHLIZEJi STARSI
GENERACE?

Lidé starsi 20 let zpravidla pohlizeji na youtubering negativné.

Nejde ovsem o nijak zvlastni mezigeneracni postoj. Podob-
nou negaci mezi generacemi vidime napfic kulturou (napf.
Teletubbies, Lunetic, dechovka). Youtubering vyrostl béhem
kratké doby do globalniho fenoménu spojeného s jednou
generaci. Misi se v ném novy zpusob konzumace obsahu.

Neznalost a neporozuméni fenoménu postavenému

na vizualité, sebeprezentaci, generacné velmi specifickych
tématech ptirozené vede k zapamatovani si pfedevsim
emotivnich a Sokujicich videf, které jsou Castéji negativni
nez pozitivni. Vétsi pozornost maji prezentace youtuber(
spojené s vulgaritou, navaddénim k nevhodnému chovani
nebo prezentace nendvistnych postojd). Naopak vécnou kri-
tikou je konstatovani, Ze konzumace YouTube kanall nemé
ve vétsiné p¥ipadd valnou hodnotu. Pokud ale reflektujeme
béZnou televizni produkci, je mozné toto konstatovani
vztahnout i na vétsinu této medidlnf konzumace.

ZAKLADNi

7) KTERi YOUTUBERI JSOU V CESKE REPUBLICE

A VE SVETE NEJZNAMEJSi?

Nejodebirangjsi kanaly v Ceské republice nevybocujf z glo-
baIné nejpopularnéjsich zanrd. Autofi let’s play videf, jako
jsou MenT, Jirka Kral nebo GEJMR, uZ svym komentovanym
hranim pfekrocili hranici milionu odbératel(. Autofi kome-
didlnich scének a prank{ ViralBrothers (témé&¥ tFi miliony
odbérateld) patfili v roce 2012 se svou sérif ,,Debilni Kecy*

k prvnim ceskym YouTube celebritdm s pfesahem do offline
svéta. Komedidlnf scénky a vlogy tocf také Hoggy (832 tisic
odbérateld), na hranici komedie a informativnich viogl se
pohybuje Kovy (750 tisic odbératell). Nejvice odbérateld
mezi youtuberkami ma Teri (430 tisic odbératell). Nasle-
duje ji Anna Sulc (400 tisic odbératelf) s mixem komedie,
vlogll a takzvanych haull, kde autorka divakdm predstavuje
nedavno zakoupené zboZi.

Nejpopuldrnéjsi svétovy youtuber, anglicky to&ici Svéd Pew-
DiePie (63 milion{ odbératell), postupné presel od let’s play
videi k vloglim a komentd¥dim. Na prvnim misté mezi
Zenami jsou $panélsky tocici Mexi¢anka Yuya (21 miliond
odbérateld; beauty vlog), kterou nésleduje Ameri¢anka
Jenna Marbles (18 miliond odbératel(; komedie, beauty).

8)z CEHO PLYNOU YOUTUBERUM ZISKY?

Zakladnim zdrojem pfijm0 (jak samotné platformy, tak autora
videf) jsou reklamy, které se pred video nebo do jeho priibéhu
automaticky umistuji. Reklamy se u videf zobrazujf, kdyZ jejich
autor vstoupi do Partnerského programu YouTube. Hranici
pro vstup do programu je momentalné 1000 odbérateltl

a alespori 4000 hodin sledovani kanalu béhem poslednich

12 mésicl. Vzhledem k nepfilis prohlednym algoritmm, které
mohou video kdykoli oznacit za nevhodné pro inzerenty, vSak
tato metoda v posledni dobé nepatfi k nejspolehlivéjsim.
Vydélky z takové reklamy jsou navic v Ceské republice vyrazné
nizsi nez na Zapadeé, mnohdy pod hranici rentability.

Valnd vétsina pFjm0 velkych Ceskych youtuberd pochazi

z p¥imych spolupraci se znackami. Youtubef¥i ve videu
propaguji konkrétni produkt (formou recenze, soutéze
atp.), umistujf jej jako product placement (Zidle, na které
let’s player ve videu sedf, atp.) nebo znacku propaguji jinak
(prostym zminénim ,sponzora“ ve videu). Mezi dalsf zdroje
prijmd patfi prodej upominkovych pfedmétd (naramky,
tricka), pfipadné Gcast na festivalech, soukromych akcich,
moderovani atd. Pfesna Cisla verejné zndma nejsou, ale ti
nejlepsf jiz davno prekrocili ro¢nf pfijem milion korun.
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9) JE POVINNOSTi YOUTUBERU NA REKLAMU VE SVYCH
VIDEiICH UPOZORNOVAT?

Ano. Prvni povinnosti autora je upozornit na pfitomnost pla-
cené propagace pfimo YouTube p¥i nahravani videa. Stranka
nasledné nabizi divakim moznost aktivovat viditelné upo-
zornénf (prekryvna textova vrstva s textem , Obsahuje
placenou propagaci“) na zac¢atku videa. Ceska legislativa

na tzv. skrytou reklamu pamatuje, ale na socidlnich sftich

k jejimu vynucovani zatim spiSe nedochazi. Pokud se autor
rozhodne upozornéni nevyuzit, mélo by zvolené oznacenf
placené propagace byt v kazdém p¥ipadé jasné i bez nut-
nosti prohlizet popisek videa (jak ukdzal vyzkum FSV UK
hashtagy typu #ad, #sponsored nebo #reklama p¥ilis
Uc¢inné nejsou). Sami youtubefi uvadéjf, ze nabidky na spolu-
praci od firem nékdy prichazeji s vyslovnym pranim pritom-
nost placené propagace nezmiriovat a nabadaji k porusovanf
zakona. Neptiznana spoluprace ale mdZe pro youtubera
znamenat i ztratu dlouho budované ddvéry divakd (napt.

v pfipadé , podplacené recenze produktu), a jasné oznaceni
placené propagace je tak v jejich vlastnim zajmu.

ZAKLADNi

10) JAKY OBSAH JE V ROZPORU S PRAVIDLY YOUTUBE?
Pokyny pro komunitu YouTube pFimo zakazuji obsah poru-
Sujici autorska prava, sexudiné explicitni, nabadajicf k rizi-
kovému jednanti, propagujici nebo schvalujici nasili proti
jednotliveim nebo skupindm, s nasilnymi nebo krutymi
zabéry, zverejriujici osobni informace bez patfi¢nych sou-
hlast, dale obtéZovanf a kybersikanu, spam, vyhruzky nebo
kradez identity. Odhalovani nevhodného obsahu spoléha

na kombinaci strojového uceni, uzivatelského nahlasovani

a profesionalnich moderéatorskych tymd, a to jak v p¥ipadé
videf samotnych, tak v p¥ipadé uZivatelskych komentafd pod
nimi, kde se do moderéatorské role mdZe postavit i autor videa
sém. ,Toxicita* komentaFd je odvékym problémem YouTube
a u nejednoho videa uz kromé odstrafiovani nevhodnych
komenta¥d doslo i k Gplnému uzavieni komentarové sekce
bud pfimo autorem videa, nebo pokud $lo o sexualné ladéné
komentéate pod videem zobrazujicim nezletilé, i moderator-
skym tymem YouTube. Nejcastéji vak sekci uzaviraji samotnf
autofi videi, predevsim v pfipadé vyskytu urdzlivych, nena-
vistnych nebo pfimo Gtocnych komentara.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Jakub Sedlacek (otdzky ¢. 1-4, 7-10)

absolvent magisterského oboru Studia novych médif

na Filozofické fakulté UK, plati za odbornika na ¢esky YouTube
Martin Buchtik (otazky ¢. 5-6)

sociolog a Feditel STEM

V online verzi informacniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, odkazy a doporucenou literaturu.

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Holka z Instagramu (strana 67)
— Kyberseniofi (strana 175)
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Proc¢ zabili
sveé sousedy

POKROCILE

Pro¢ zabili své sousedy / Naze rinjin wo koroshitaka / Kumikolgarashi / Japonsko / 1998 / 49 min.

V roce 1994 propukl ve Rwandé obcansky kon-
flikt, jehoZ vysledkem bylo zavrazdéni osmi set
tisic Tutsid, pFislusnikd zdejsi etnické mensiny. N&-
strojem genocidy se zde stal rozhlas. Podle svédkd
ve vysilani provladni soukromé rozhlasové stanice
Milles Collines, ovladané extremisty z etnické sku-
piny Hutul, ¢asto zaznivaly vyzvy k zabijeni po-
moci zemédélskych néstrojd, nezfidka se ozyvala
i konkrétni jména. Odhalit viniky genocidy dostal
za Ukol mezinarodnf tribunal v sousednf Tanzanii.
Ve vézeni se ocitly statisice Hutul, ktefi ve vétsi-
né pfipadl popirali jakoukoli vinu. Sedmndactilety
Francois, ktery byl po tfech letech véznéni propus-
tén na svobodu, se pfiznal k vrazdé Ctyr déti. Podle
néj se radio Milles Collines, prezdivané jako ,radio
mas*, podilelo na provokaci k nenavisti a zabfje-
ni zna¢nou mérou. Lidé se pfi jeho poslechu za-
Cali stavat podeziravymi a obvinovali své sousedy
a pfibuzné z nepratelstvi. Dokument ukazuje, jak
silné mohou byt Uc¢inky médii, kdyZ dokdZou v tak

kratkém case rozvratit rodiny, vymazat léty proveé-
fené vztahy a vzajemnou dlvéru.

DOPORUCENY VEK: 15+
TEMA: KRIZOVE OBLASTI, PROPAGANDA

Cile lekce:

1. znat krizové oblasti, ve kterych probfhaji i probihaly
etnické konflikty

2. aplikovat znalosti z historie na sou¢asnost

3. umét rozpoznat manipulaci a propagandu
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J

MiizZe se historie opakovat?

ANOTACE:

Aktivita rozviji u zakl schopnost kritického Cteni a analyzy
pfedloZzenych textd, které se tykaji omezujicich opatfeni
pro urcité skupiny obyvatel. NejdlleZitéjsi Casti aktivity je
reflexe, kterd probihd formou fizené diskuse.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédn( vzdélavani

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (ZV), VMEGS, MKV, MK
OV: OVDS

KLICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feseni problém, komunikativni, socidlni a perso-
nalni, obcanské

OV: k feseni problém, komunikativni, personéinf a socidlni,
obcanské kompetence a kulturni povédomi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuji negativni vliv situace, kdy jedna skupina
obyvatel vystupuje v roli nadfazené

— uméji rozpoznat manipulaci a propagandu

— kriticky ¢tou predloZené texty

— aplikuji znalosti z historie na soucasnost

DELKA: 90 min. (véetné projekce filmu) nebo 45 min.
(v¢etné projekce ukazky)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST do kazdé dvojice
— MATERIAL 1 do kazdé dvojice

— MATERIAL 2 do kaZdé dvojice

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

()

POKROCILE

Q AKTIVITA: MINULOST A SOUCASNOST

POSTUP:

1. P¥ed projekci filmu poloZzime Zakm otazku, zda je mozné,
aby se v soucasné dobé opakoval holocaust. Nazory 74k
zapisujeme na tabuli. Zatim je nekomentujeme.

2. Nésleduje projekce filmu nebo ukazky
(stopadz 07:40-26:00; celkem 18 minut 20 sekund)'.

Pozndmka: Pokud je to mozné, doporucujeme pracovat s ce-
lym filmem. V pfipadé projekce pouze ukdzky uvadime jako
pomUicku také stopdz, ve které je rodinné drama dovyprdvéno:
26:00-28:10 a 31:15-34:15.

3. Po projekci provedeme reflexi emoci pomoci metody
jednoho slova a pétilistku.?

4. Rozdélime zaky do dvojic. Kazda dvojice obdrZi MATE-
RIAL 1 a 2 zaméFené na represe namifené proti Tutsilim

v dobé genocidy ve Rwandé a protizidovska natizenf v dobé
2. svétové valky a PRACOVNI LIST. Poté kratce zopakujeme
zakladnf informace o historii konfliktu ve Rwandé a nacis-
tické perzekuci Zidovského obyvatelstva.

5. Z4ci prostuduji oba dokumenty a hledaji podobné rysy.
Své poznatky zapisuji do pracovniho listu.

Pozndmka: Je tfeba nechat dostatek casu na prdci s texty.
Cas odhadneme podle ¢tenéiskych dovednostf a véku zakd.

REFLEXE:

Probiha formou Fizené diskuse. Pokladdme 7akdm nésle-
dujici otazky: Co jste si poznamenali do svych pracovnich
list? v éem se historie opakuje? Porovnejte své zGznamy

s pozndmkami na tabuli z ivodu dnesni lekce. Shoduji se

v néem? Zmenil se vas nézor od zacdtku hodiny? Kterd
omezeni jsou si nejvice podobnd? Jak asi ptisobila? Jakou roli
sehrdla masova média v obou pripadech? Byli obcané zma-
nipulovéni viadni moci? Jak se miZeme brénit manipulaci?
Pomaha nam proti manipulaci védéni a znalosti?

Aktivita zamérend na srovnani Norimberskych zakond a zékonu pro Hutuy se hodi hlavné pro Zdaky 9. tridy.

Odpovédi na otézku, zda se miZe opakovat holocaust, jsem zapisovala do prezentace, kterou jsem si pro tuto
aktivitu pfipravila. Po promitnutf filmu a prdci s texty jsme se k této prezentaci vrétili a zhodnotili jsme, zda
se ndzor 76k zménil. Nésledné jsme diskutovali o tom, co je ve filmu zaujalo. Velkou pozornost jsme vénovali
hlavné tomu, jak nds mohou média ovlivnit, i kdyZ nesdéluji pravdu. Zéci byli schopni uvést konkrétni p¥iklady
z dnesni doby. V navazujicich aktivitdch se dé pokracovat v hodindch vychovy k obanstvi nebo literatury.

— Jana Hruba, Zakladnf Skola Gajdosova, Brno

1) Film véetné ukdzky je dostupny online na jsns.cz/mv/proc-zabili-sve-sousedy. Ukézku najdete v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informac¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.
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MATERIAL 1

DESET HUTUSKYCH PRIKAZANI

10.

Kazdy Hutu, ktery si vezme tutsijskou Zenu, ma tutsijskou milenku, sekretarku ¢i
chranénku, je zradce.

Kazdy Hutu musi védét, Ze nase hutuské dcery jsou jako Zeny, manZelky a matky

v s

hodnotnéjsi a svedomitéjsi.
Hutuské Zeny, dohliZejte na své muZe, aby dodrzovali tato pravidla.

Kazdy Hutu musi védét, Ze v8ichni Tutsiové jsou pfi jednani necestni. Zradcem je
kazdy Hutu, ktery s Tutsii obchoduje, investuje do tutsijskych spole¢nosti, ptjcuje
nebo si bere plijcky od Tutsid, umozZiiuje vyvoz jejich zboZi ¢i jim poskytuje ptadu.

Strategické pozice v politice, administrativeé, ekonomice a bezpe¢nostnich
slozkach by mély byt obsazeny pfevazné Hutuy.

Hutuové musi tvotit vétSinu ve Skolach, a to jak mezi uciteli, tak mezi zaky.

Rwandska armada musi byt sloZena vyhradné z Hutut. Zadny vojak se nesmi
oZenit s tutsijskou zenou.

Hutuové nesméji mit s Tutsii soucit.

Hutuové museji zlistat jednotni, solidarni a nesmi jim byt Ihostejny osud jejich
hutuskych bratr. Hutuové ve Rwandé i mimo ni musi neustale hledat spojence
pro hutusky ucel. Hutuové musi ztstat bdéli a odhodlani viéi svému spole¢nému
nepfiteli: Tutsitim.

Hutuska ideologie musi byt vStipena Hututim kaZdého véku. Kazdy Hutu musi
ideologii sitit. Kazdy Hutu, ktery jakymkoli zptisobem tresta svého hutuského
bratra za Siteni ideologie, je zradcem.
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@ MATERIAL 2

PROTIZIDOVSKA OPATRENI V PROTEKTORATU
CECHY A MORAVA

1. Statky mezi Zidy a statnimi piislusniky némecké nebo druhové ptibuzné krve
jsou zakdzany. ManZelstvi uzaviena proti tomuto zakonu jsou neplatnd, i kdyz
byla k obchazeni zdkona uzavtena v ciziné.

Zdkon o ochrané némecké krve a némecké cti § 1, ¢l. 1

2. Zidé nemohou, pokud déle neni ustanoveno néco jiného, vykonavat adnou
funkci v soudnictvi ani ve vefejné spravé, s vyjimkou funkci ndbozenské
organizace zidovské.

Protektordtni viddni natizeni ze dne 4. cervence 1939

3. Zakazuji s okamZitou platnosti Zidfim nakupovat v arijskych obchodech ...
mimo denni dobu od 11 do 13 a od 15 do 16.30 hod.
Vyhldska policejniho feditelstvi v Praze ze dne 5. srpna 1940

4. 7idé se nesméji zu¢astniti politického Zivota ani byti &leny spolk? a jinych
korporaci spolecenského, kulturniho a hospodatského Zivota.
Protektordtni viddni natizeni ze dne 4. ervence 1939

5. Zidé nemohou, pokud déle nen{ ustanoveno néco jiného, byti: advokaty (kandidaty
advokacie), obhdjci ve vécech trestnich ani patentnimi zastupci (kandidaty
patentniho zastupitelstvi); lékati, veterinati ani lékarniky; vykonnymi umélci
v ustavech a podnicich provozujicich uméni (jako v divadlech, filmovych podnicich)
ani vedoucimi ¢initeli ve spravée takovych tstavli a podnikd ani ¢leny spravnich
a dozor¢ich organti takovych ustavli a podnik®; redaktory periodickych tiskopist,

s vyjimkou periodickych tiskopistl uréenych pro Zidy a jako takové znadenych.
Protektordtni vlddni nafizeni ze dne 4. Cervence 1939

6. Zakazan jest mimomangelsky pohlavni styk mezi Zidem a protektoratnim ptislus-
nikem, ktery neni Zid nebo Zidovsky migenec s dvéma uplné Zidovskymi prarodiéi.
Protektordtni viddni natizeni ze dne 7. bifezna 1942

7.V domacnosti, ve které je dospely Zidovsky muZ pfednostou domacnosti nebo
ptislusi k domdckému spolecenstvi, nesmi byt zaméstnavana protektoratni
ptislugnice mladsi 45 let, kterd neni Zidovka nebo Zidovska migenka.
Protektordtni vlddni nafizeni ze dne 7. bfezna 1942
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@ PRACOVNI LIST

Do ptipravené tabulky zapisujte vzdy do stejného tadku opatfeni,
kterd jsou si svym charakterem podobna.

Konflikt ve Rwandé Protizidovska opat¥eni

____________________________________________________________ >€

Do ptipravené tabulky zapisujte vzdy do stejného fadku opatfeni,
ktera jsou si svym charakterem podobna.

Konflikt ve Rwandé ProtiZzidovska opat¥eni

m
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TIPY NA DALSI AKTIVITY
—

ETNICKE KONFLIKTY*

jsns.cz/mv/etnicke-konflikty

Tato aktivita je zaméFena na vyhledavanf a zpracovavani
informaci. Zaci mapuji soutasnou situaci ve svété v oblasti

v

ktera mé charakter malého 7Zakovského projektu.

S PROPAGANDOU NA VECNE CASY*
jsns.cz/mv/plakat9

ZAci v aktivité pti préci s plakatem pfirazujf osm propa-
gandistickych obrazk{ ke spravnému obdobi a statu.
Hlavni smysl propagandy je celkem prosty - ovlivnit
verejné minéni Zddoucim smérem. Co je ale Zadouci, to
uz tak zjevné neni. Ve skupinové diskusi se pokuste odha-
lit propagandistické prvky na plakatu a identifikovat, co
jednotlivé obrazky vyjadiuji. Nasledné Zaci mohou ve sku-
pinkdch vytvofit své viastni plakaty s jinymi obrazky
propagandy a dat je svym spoluzaklm k rozfeseni. Budou
jejich spoluZaci schopni ptiradit spravné obdobi a stat

ke kazdému obréazku?

PFihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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PYRAMIDA NENAVISTI

V této aktivité se zaci zamysli nad svobodou slova. Co je
pFijatelné vyjadFovat a psat na socidlnich sitich? Kde jsou
hranice? Z4ci diskutuji ve skupinkach na téma svobody
projevu a sdilejf své ndzory s ostatnimi. Nasledné si pro-
hliZeji Pyramidu nendvisti a premysleji nad tim, jaky vyvoj
nendvistné postoje a projevy mohou mit. V zavéru akti-
vity se zaci zamyslejf nad tim, Ze existuje svoboda slova,
ale také pravo kazdého Clovéka na dlstojny Zivot.

Genocida
amyslné
a systematické
znicenf (nebo z&dmér
o0 znicenf) celého naroda

Nasili z p¥edpojatosti

jednotlivec komunita
vrazda Zharstvi
znasilnéni terorismus
napadent vandalismus
vyhrizky znesvéceni
Diskriminace
ekonomicka diskriminace politickd diskriminace
diskriminace v zaméstnanf diskriminace v oblasti bydleni
diskriminace v oblasti vzdélavani vyloucenf

Jednotlivé projevy p¥edsudkii

Sikana posméch pomlouvani/nadavky
vysmeéch vyloucenf ze spole¢nosti dehumanizace

Piedpojatost
stereotypni hodnocenf druhych poniZujici vtipy
nevhodné poznédmky neinkluzivnf jazyk'
ospravedIfiovani vlastni pfedpojatosti vyhleddvanim podobné smyslejicich lidi
prijimani negativnich informaci / vylouceni pozitivnich informaci

1) Termin z anglického non-inclusive language oznacuje takové uzivani jazyka, které miize vést k vylouceni/znevyhodnéni ur¢ité skupiny lidi (napt. nevhodné pouzivani
genderové specifickych slov).
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) co ZNAMENA POJEM GENOCIDA? JAKE JSOU JEJi
NEJZNAMEJSi PRIPADY?

Slovo ,genocida“ vzniklo v minulém stoleti po vzoru sta-
rého pravniho pojmu ,,homicida“ (zabitf ¢i vrazda); homo
znamena ¢lovék a caedo (cido) tlouci, pobijet. Pojem
»genocida“ je podobnad sloZenina, ve které genus je latinské
oznacenf pro rod, kmen, ndrod. Genocida tedy znamena
zabijeni celého rodu, kmene, naroda. Mezindrodni pravo,
pfesnéji rezoluce Valného shromazdéni Spojenych narodi

€. 260 A (Ill) ze dne 9. prosince 1948, klasifikuje genocidu
jako ,mezinarodni zlocin vyhlazovani pFislusnikd nérodnich,
etnickych, rasovych nebo ndboZenskych skupin s cilem tyto
skupiny Uplné nebo ¢astecné znicit". Trestné jsou podle
tohoto zdkona genocida, pfiprava genocidy, pfimé a vefejné
podnécovani ke genocidé i pokus o spachani genocidy.

Ke genocidé doslo jen v pribéhu 20. stoleti v mnoha p¥i-
padech. Zde jsou nékteré z nich:

— Arméni v Turecku - v letech 1915 a7 1920 bylo zabito vice
nez 1,5 milionu lidf,

— vybrané skupiny na Uzemi Sovétského svazu - v letech
1935 a7z 1953 byly Stalinovou vladou likvidovany skupiny
lidi; odhady se bliZi ke 3 milionGm lidf;

— Zidé v Evropé - v letech 1939 a7 1945 bylo nacisty vyvraz-
déno asi 6 milion{ Zidg;

— Romové v Evropé - v letech 1939 aZ 1945 nacisté zabili
asi 200 tisfc Rom;

— Bangladésané - 1,5 a7 2 miliony jich byly zavrazdény vla-
dou zépadniho Pakistanu a jejimi ptivrzenci béhem bojl
0 nezavislost v roce 1971;

— Kambodzané - 1,5 az 2 miliony KambodZand byly
v Kambodzi zavrazdény v letech 1975 az 1978 vladou
Rudych Khmerd;

— irdéti Kurdové - pres 100 tisic Kurdl bylo v letech
1980 a7 1988 vlddou Saddama Husajna zabito a dalsich
500 tisic lidf bylo donuceno vystéhovat se z Iraku;

— bosensti Muslimové a Chorvaté v byvalé Jugoslavii -
nejméné 200 tisic bosenskych Muslim& (Bosriakd) bylo
zabito ve vélkach v letech 1992 a7 1995 a dalsi museli
opustit své domovy;

— Rwandané - asi 800 tisic Tutsill a oponentl viddy Hutud
bylo zabito ve tfech krvavych mésicich roku 1994.

2) JAKA JE HISTORIE RWANDY?

Rwandska republika je vnitrozemsky stat lezici ve stfedovy-
chodnf Africe, hranicici s Ugandou, Burundi, Demokratickou
republikou Kongo a Tanzanif.

Tutsiové zalozili na tzemf dnednf Rwandy krélovstvi Banyar-
wanda. To se tradicné déli na tFi etnika - Tutsie (14 pro-
cent obyvatelstva), Hutuy (85 procent obyvatelstva) a Twa
(1 procento) -, ktera majf spolecny jazyk (kyniarwanda),
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spole¢nou kulturu, historii a ndboZenstvi. Vyjimkou nebyly
ani siiatky mezi etniky. Po staleti stal v ¢ele Rwandy monar-
cha z kmene Tutsil, ktery pfedstavoval v historii zemé vlad-
noucf t¥idu. Ackoli vétSinu obyvatelstva tvofili Hutuové, jen
velmi malo z nich bylo ¢leny nobility. Od roku 1890 zacalo
dochdzet k postupné evropské kolonizaci (Rwanda byla for-
malné nejprve némeckou a nasledné belgickou kolonif).

V priibéhu 20. stoleti zacalo narlstat mezi obéma etniky
napéti. Dlvodem byl zejména spor o padu, které bylo

s rostoucim poctem obyvatel nedostatek. Belgicti koloniza-
toti zavedli ,,pravidlo deseti krav* - tedy kazdému, kdo mél
vice nez deset krav, automaticky pridélili tutsijskou p¥islus-
nost. Tutsiové méli v té dobé snadny p¥istup ke vzdélan{

a zastavali vsechny kolonidInf G¥ednické pozice. V 50. letech
20. stoleti Belgicané, ktefi dosud Fidili kolonii pomoci Tutsid,
se pfiklonili na stranu rolnikd, tedy Hutu@.

S podporou Belgie tak Hutuové v roce 1959 rozdmychali
rolnické povstani, jehoz disledkem byl pad dosavad-
niho systému, svrzeni monarchy a vyhnani tisict Tutsid
ze Rwandy. Toto obdobf (1959-1963) byva oznacovano
jako takzvané rwandska krize. Béhem ni se Belgi¢ané ze
Rwandy stéhli a 1. cervence 1962 deklarovali jeji nezavis-
lost. Ze zemé& uprchlo kolem 200 tisic Tutsid, tisice jich byly
zavrazdény. Béhem viny represf v obdobi mezi prosincem
1963 a lednem 1964 bylo povrazdéno na 10 tisic Tutsid.

V Cervenci 1973 Juvénal Habyarimana (severni Hutu) svrhl
prezidenta Kayibandu (Hutu z jihu) a chopil se moci. V nésle-
dujicich letech jeho bezpecnostni sily odstranili opozici
tvofenou Hutuy (Tutsiové se na viddé nepodileli vibec).
Blizci pFibuzni prezidenta a jeho manzelky ovladali arméadu,
Cetnictvo a zejména prezidentské gardy. Rwanda se stala
zemi jedné diktatury.

Za podpory sousedni Ugandy Tutsiové zformovali viastni
ozbrojenou jednotku Rwandska vlastenecka fronta (RPF).
Jednim z vidcl se stal v USA vycvieny Paul Kagame,
prezident Rwandy. RPF poprvé zaltocila na Rwandu

v roce 1990. UpInému dobyti Rwandy tutsijskymi oddily
zabranil prezident Habyarimana tim, 7e poZadal o pomoc
Francii. Francouzsky prezident Mitterand rwandskému
prezidentovi vyhovél a poslal do Rwandy francouzské
vysadkéate (dlvodem byl Gdajné fakt, Ze anglicky hovo¥ici
Tutsiové, ktefi tahli z Ugandy, napadli francouzsky mlu-
vicl Hutuy, tedy frankofonnf stét). Ti zastavili postup RPF

a drzeli ji v severni ¢&sti Rwandy. V letech 1990 az 1993
provedli vojaci RPF Fadu Utok( do Rwandy. Habyarimana
na oplatku zvysil vnit¥nf represi proti Tutsiim (ultranaciona-
listé z kmene Hutul zabili 2000 Tutsid).
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3) JAKY BYL VYVOJ UDALOSTi V ROCE 1994?

Tlak ze strany africkych statd p¥inutil prezidenta Habya-
rimana, aby v srpnu 1993 podepsal v tanzanském mésté
Aru3a dohodu o rozdéleni moci, podle které mélo byt

ve vlddé 40 procent tutsijskych partyzan(. Dohoda se
viak nelibila elitafskym Hutudim ve vIddé ani v armadg,
kte¥i by pFisli o vysadni postaveni. Uz nékolik dni po pod-
pisu dohody zahdjilo vysilani antitutsijsky orientované radio
Milles Collines (nova, soukroma stanice).

Napéti mezi Tutsii a Hutuy opét prudce vzrostlo poté,

co byl v Fijnu 1993 zavrazdén burundsky prezident Melchoir
Ndadaye (Hutu). Uloha Burundi je pro vyvoj ve Rwandé
velice ddlezitd, nebot Burundi je poklddano v podstaté
siové. Situace v jedné zemi tedy vzdy vyrazné ovliviiovala
situaci v té druhé. DalSim burundskym prezidentem se stal
Cyprian Ntaryamira (Hutu), ktery ale vydrzel v (¥adé pouze
dva mésice - jeho letadlo bylo 6. dubna 1994 sestfeleno.

Na palubé zemfel také rwandsky prezident Juvénal Habya-
rimana (Hutu). Radio Milles Collines obvinilo ze sestFeleni
letadla RPF a kontingent OSN a vyzvalo k pomsté proti
Tutsilim. Prezidentské gardy zacaly nésledné vyvraZzdovat
tutsijské civilisty v Kigali.

Béhem pouhych t¥ mésict bylo zmasakrovéno vice nez
700 tisic Tutsit a 10 az 30 tisfc Hutud, coz bylo 11 procent
z celkové populace. Asi 2 miliony lidf byly donuceny k Gtéku.

RPF porazila 18. ¢ervence 1994 Interahamwe (milice
Hutud) a vyhlasila pFimé¥i. Vlada se zavézala k dodrzovani
arusské dohody. Hutuové zacali ze Rwandy masové utikat
ze strachu pred pomstou. Celkem jich uprchlo kolem 2 mili-
ond. S civilisty uprchli do exilu i ¢lenové Interhamwe, ktefi
dnes v Kongu okupujf ¢ast vychodniho Gzemf a kontroluji
téZbu nerostnych surovin, jez jim maji v budoucnu pomoci
vratit se k moci ve Rwandé.

4) JAK SE K MASAKRU VE RWANDE POSTAVILO MEZINA-
RODNi SPOLECENSTVi A OSN?

Po podepsani arusské dohody o rozdéleni moci v srpnu 1993
rozmistila OSN v zemi mnohonarodnostni mirové sily (UN
Assistance Mission to Rwanda - UNAMIR) pod vedenim
Belgi¢an(. B&hem prvnich dnl genocidy bylo nékolik vojakd
UNAMIR zavrazdéno. Velitel pozadal OSN o posily, OSN v3ak
odmitlo a nafidilo Uplné staZzeni UNAMIR.

PFistup jednotek UNAMIR k zachrané civilniho obyva-
telstva pred genocidou je pokladan za obrovské selhani.
Na p0dé OSN se proti vojenské intervenci a vétsi angaZova-
nosti sil OSN ve Rwandé postavily zejména USA a Francie.
Mirova vojska OSN tak méla p¥ikaz nezasahovat pFi vraz-
déni a stala se smutnymi svédky genocidy. Za sv{j liknavy
postoj se nasledné verejné omluvil i tehdejsi americky pre-
zident Bill Clinton. V listopadu 1994 zaloZila OSN v Aruse
Mezinarodni trestni tribunal.
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5) JAK SE SITUACE VE RWANDE VYVIJELA

PO UDALOSTECH V ROCE 1994?

0Od ukoncenf genocidy kontroluji vladu, hospodaFstvi

a armadu takfka tplné Tutsiové. Prvnf prezidentské volby
po genocidé vyhrdl Paul Kagame, dUstojnik vycvieny v USA
a zastupce Tutsil. Klicovym naFizenim vlady byl zakaz
délit obyvatele podle etnického klice na Tutsie a Hutuy,
vSichni obyvatelé jsou nyni povaZovéni prosté za Rwan-
dany. Ani po vice neZ dvaceti letech po genocidé obyva-
telé Rwandy nezapomnéli na krutosti, které se odehraly,

a narodnostni napéti je tu stale pfitomné.

Po hospodarské strance se Rwanda vzchopila rychle: zpri-
vatizovala kli¢ovy primysl a s velkou mezindrodni pomoci
reorganizuje infrastrukturu. Produkce ¢aje a kavy se vratila
na Uroven, jaka byla pfed genocidou, a HDP vzrostl na dvoj-
nasobek. Obnova byla umoznéna navratem Tutsil z exilu,
ktefi prindseji penize i znalosti. AZ 60 procent ob¢and viak
stéle Zije v chudobé a 90 procent Rwandan( je zavislych

na praci v zemédélstvi.

Stat se snaZf podporovat turismus a ekologii. Ve Rwandé

je napriklad zakdzano pouZivat plastové tasky a sacky.

Od skonceni genocidy (1994) zemi stale ovldda prezident
Paul Kagame. Sam sebe pasoval do role narodniho hrdiny
a usmifovatele rozervané zemé. Stal se mild¢kem Zapadu,
ktery zacal do Rwandy posilat obrovské mnoZstvi penéz.
Nejvétsimi spojenci a hlavné darci jsou USA, Velka Britanie,
Svédsko, Nizozemsko a EU jako celek.

Po skonceni genocidy Kagame upfel svou pozornost do sou-
sedni Demokratické republiky Kongo, kterd vlastn{ obrovské
zésoby nerostl a p¥irodnfho bohatstvi. A tak se stalo to,

co v historii nemé obdoby. Stat o rozloze 20 tisic kilometrQ
CtvereCnich destabilizoval a dodnes okupuje ¢ast zemé velké
jako celd zdpadnf Evropa. PfestoZe se Rwanda sice oficialné
stéhla, pokracovala ve vélce na dalku - podporou rebeld
vedenych generdlem Laurentem Nkundou z kmene Tutsil.

Dodnes Rwanda exportuje tuny nerostd, které pochazeji ze
sousedniho Konga. Podle zpravy OSN vsak zisk z konZského
lupu nejde do rwandského rozpoctu, nybrz do soukromych
kapes. Zprava také odhalila, Ze tyto nerosty vykupuji pfes
prekupniky firmy z Velké Britanie, Belgie, Némecka, USA

&i Nizozemska. V reakci na zpravu OSN zastavilo Svédsko

a Nizozemsko svou podporu rwandské viady.

6) BYL PO RWANDSKE GENOCIDE ZALOZEN NEJAKY
SOUD SROVNATELNY S MEZINARODNiIM TRIBUNALEM
VYSETRUJICiM UDALOSTI V BYVALE JUGOSLAVII?
Radou bezpecnosti OSN (rezolucf ¢islo 955 z 8. listopadu
1994) byl zaloZen Mezinarodni trestni tribunal pro Rwandu
(ICTR). Jeho cilem je pFispét k usmiteni mezi Tutsii a Hutuy,
k potrestani vinikl genocidy a k upevnéni miru v oblasti.
Kromé udalosti, které se odehraly pfimo ve Rwandé, jsou
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u tohoto soudu souzeni i Rwandané, kteff se dopoustéli vraz-
dénf souvisejictho s rwandskou genocidou i v sousednich sta-
tech, zejména v Demokratické republice Kongo (tehdejsi Zair).

Mezinadrodni trestni tribunal pro Rwandu je v podstaté
totozny s Mezinarodnim soudnim tribunalem pro byvalou
Jugoslavii. | zde jsou souzeni véle¢ni zlo¢inci a pachatelé
genocidy a vrazdéni. Oba tribunaly pak byly jakymsi vzo-
rem pro Mezinarodni trestni soud (International Criminal
Court), jenz vznikl v roce 2003 a mé soudit valecné zlociny,
zlocCiny proti lidskosti ¢i genocidu.

7) EXISTUJE VE RWANDE NECO PODOBNEHO JAKO KO-
MISE PRAVDY A SMIiRENi V JIHOAFRICKE REPUBLICE?
Existuji zde tradi¢ni vesnické soudy, tzv. gacaca. Pravé

na né nova rwandska vlada vsadila, protoze pres vsechny
hrlzy a vrazdéni, k nimZ doslo, prosazuje usmiteni mezi oby-
vateli zemé. Z rozhodnuti viady maji byt ti, kteff se pFiznaji

a budou jmenovat i dal3f vrahy, propusténi a souzeni svymi
sousedy pred soudy gacaca. Propusténi se tak dockalo vice
neZ 50 tisic véznld. Soud gacaca ma pravo uvalit trest doZi-
votniho Zaléfe. Provinilci, ktefi litujf svych ¢inl a presvédci
soudce o tom, Ze se opravdu pFiznadvaji ke viemu, co se jim
klade za vinu, maji nadéji na mnohem mirnégjsi tresty, z nichz
by si mohli ¢ast odpykat ¢innosti pro obec.

8) JE PRO TUTSIE A HUTUY MOZNE VYROVNAT SE

PO TAKOVYCH UDALOSTECH S MINULOSTi?

Vice nez Sestnact let po masakrech je zfejmé, Ze to pUjde
jen velice pomalu a obtiZzné a Ze napéti mezi obéma etniky
je porad znacné. VIada se sice vydala cestou usmifent,

na druhé strané v3ak rezim, ktery nastolila, neni demokra-
ticky, svobodné sdélovaci prostfedky neexistuji, pochybo-
vadi z fad opozice jsou uml¢ovani. Podle mnohych je to viak
jediny zpUsob, jak se vyrovnat s neskutec¢nymi krutostmi,
kterych se na sobé Rwandané navzdjem dopoustéli. Hutu-
ové navic maji svoje ozbrojené jednotky (FLDR) v sou-
sednim Kongu (cca 8000 vojakQ), jejichZ cilem je svrhnout
tutsijskou vlddu ve Rwandé.

9) CO SE STALO S HLAVNiMI ORGANIZATORY GENOCIDY?
PrestoZe bylo prokazéno, Ze udélosti z 1éta 1994 byly dlou-
hodobé ptFipravovany a planovany, nebyli dosud potrestani
vichni vinici. Mezinarodni trestni tribunal pro Rwandu
projednal 75 p¥ipadl. Rwandské Gfady jsou vici tomuto
tribunalu velice kritické a obvinujf jej z toho, Ze je pomaly
a neucinny. Hlavni organizatofi, kteff vyzyvali k vrazdéni
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Tutsit v radiu Milles Collines, Jean-Bosco Barayagwiza

a Ferdinand Nahimana, uz byli odsouzeni: Barayagwiza

k 35 letlm vézeni, Nahimana na doZivoti. K doZivotnimu
vézeni byl odsouzen také Hassan Ngeze, vydavatel extremis-
tického ¢asopisu Kangura.

Mnoho organizatord genocidy nyni vede ozbrojené jed-
notky v sousednim Kongu, které zde ilegélné téZi nerostné
suroviny, vrazdf civilisty, loupf a znasilAuji. Jejich cilem je
dostat se zpét k moci ve Rwandé.

10) EXISTUJE PODOBNA ZKU§ENOST, ZE BY
PODNECOVANI K MASAKRUM A GENOCIDE MELY

NA SVEDOMi SDELOVACi PROSTREDKY? BYLO

BY MOZNE ROZPOUTAT PODOBNE BESNENi
PROSTREDNICTViM MEDIi V JAKEKOLI ZEMI?

V historii Ize nalézt paralely s nékterymi dal3fmi udalostmi,
kdy byla média podobné zneuzita. NapFiklad v obdobi
nacismu v Némecku vyuZivala hitlerovska propaganda

ke stupnovani protiZidovskych nalad ve spole¢nosti zejména
rozhlasu a filmu. | v sou¢asné dobé varuje OSN pred opa-
kovanim situace na Pob¥ezi slonoviny, kde statni média
rovnéz Sifi mezi obyvateli nendvist a xenofobii. Obecné se
dé ¥ict, Ze pomoci médii jsou v totalitnich rezimech vzdy
siteny myslenky a poselstvi dominantni ideologie. Pokud
tato ideologie zamysli vyvrazdéni nebo vyhubeni naroda i
skupiny obyvatel, jsou média idealnfm prostfedkem k ovlad-
nutf mas. Podobna situace nastésti ve velké vétsiné stat
soucasného svéta nehrozi. Jak vsak ukazuje pfiklad Pobrezi
slonoviny, v zaostalych zemich svéta je stale mozné pomoci
masovych médif a medialnich sdélenf ovlddat velké mnoz-
stvi lidf, kteff nemaji moznost ziskat jiné informace. Opako-
vani udalosti ze Rwandy se tak stoprocentné vyloucit neda.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Jan Pavelka

vedouci mise, Clovék v tisni, 0. p. s.

Markéta Kutilova

projektova koordintorka, Clovék v tisni, 0. p. s.

Navstivte lekci Pro¢€ zabili své sousedy online na

kde najdete vice informaci a dalSi materialy.

V online verzi informacniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, odkazy a doporucenou literaturu.

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Mistr propagandy (jsns.cz/mv/mistr-propagandy)

— Kyberdzihad (viz strana 133)


http://jsns.cz/mv/proc-zabili-sve-sousedy
http://jsns.cz/mv/mistr-propagandy
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Média potfebuji nasi pozornost ke svému dspéchu a k tomu,
aby preZila. SnaZi se produkovat medialni sdéleni, ktera nas
zaujmou vice nez sdéleni konkurence. U internetovych ¢lan-
kd napriklad pomoci vyraznych titulkd, které slouzi jako ndv-
nady, na néZ se mame chytnout a kliknout.

Zvoleny jazyk je vyraznym prvkem vétsiny sdéleni. Mze byt
neutralni a popisny, nebo obsahovat citové zabarvené a hod-
notici vyrazy, pfipadné aktéry déje oznacovat jednoduchymi
ndlepkami. Stejnd uddlost bude pdsobit jinak, pokud bude
vyprévéna v prvni, nebo ve treti osobé. Autor mdze pfimo
promlouvat k prijemciim sdéleni - oslovit je, klast jim otdzky,
vyzyvat je k reakci apod.

Pro dnesni dobu je typické, ze sili snaha vyjadrovat co nejvi-
ce informaci prostrednictvim obrdzk( a videi. To, jak na nds
videa plsobi, zalezi mimo jiné na tom, jaky Ghel zabéru ka-
meraman zvolil, jak natoceny materidl sestfihal nebo jaky
zvuk obraz doplriuje.

Pokud si uvédomime, jakymi prostredky se tvdrci snazi za-
ujmout nasi pozornost a vyvolat v nds emoce ¢i zajem o jejich
118 obsah, budeme odolnéjsi proti manipulacim a zjednoduSovad-
— nim reality. Zaroveri také lépe ocenime kreativitu zpracovani.
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2.4.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

“Kovyho mediilni ring -
4. dil: JAK?

Kovyho medialni ring - 4. dil: JAK? / JSNS / Ceska republika / 2018 / 4 min.

Pétidilny poFad Kovyho medidlnf ring p¥indsi mla- DOPORUCENY VEK: 12+

dym lidem praktické tipy, jak se zorientovat v kom-

plikovaném svété médif. Prlivodce pofadem, youtu-

ber Kovy, si v kratkych videich poklada ,,5 lfliéovych Cile lekee:

otazek” — KDO?, CO?, KOMU?, JAK? a PROC? -, Kte- 1. ymgt rozpoznat, jak se jednotliva mediain sdélenf snazi

ré napomahaji k snadnéjsimu posouzeni divéryhod-  upoutat pozornost prijemct

nosti a L’JéelujednotliV\,'/ch medialnich sdéleni. Kromé 2. dokdzat zanalyzovat medidlni sdélenf z hlediska pouZité

toho pfiblizuje rlznd medidini témata - napfiklad  formy o _ »

roli médii ve spole¢nosti, presvédcovaci techniky 3 ZamY,S|e,t Sevnad,t'mjfake pocity mc,’houjednou'va
o . v - , . medialni sdéleni v pfijemcich vyvolavat

reklamy, socialni bubliny i internetové algoritmy.

Soucasti kazdého dilu je kratka analyza, anketa mezi

Zaky a vystoupenf medialniho odbornika.

TEMA: ZAKLADY MEDIALNf GRAMOTNOSTI

SOK! Po zhlédnuti videl s youtuberem Kovym z{-
stanete pripoutani k obrazovce. Zavad§jici titulky
jako tento usiluji o ziskani nasi pozornosti. Kovy se
pta: A co reklamy? JAK se nas snazi zaujmout? Me-
didlnf odbornice odhaluje postupy, které vyuZivaji
marketingovi specialisté k tomu, aby dostali nabi- 119
zené produkty do mysli nakupujicich.
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2.4.1 KOVYHO MEDIALN{ RING - 4. DiL: JAK?

ZAKLADNi

AKTIVITA: LASKA A SEX MISTO VOLEBNIHO PROGRAMU?

ANOTACE:

Z4ci se v aktivité zamysleji nad tim, jaké prostiedky a tech-
niky vyuziva politicky marketing. Vychodiskem pro nasled-
nou debatu je analyza vybraného predvolebniho billboardu
z voleb do Sendtu, a to jak z hlediska pouZitého jazyka, tak
i vizudlnich prvka.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spoletnost, jazyk a jazykovad komunikace,
umeéni a kultura

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci zaklad,
jazykové vzdélavani a komunikace, estetické vzdélavani

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z5), MV
OV: OVDS

KLICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSenf problémd, komunikativni, socidInf a perso-
nalni, obcanské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, personélnf a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédom

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— dovedou u konkrétniho medialniho sdélenf urcit, ¢im se
snaZi upoutat nasi pozornost

— poznavaji konkrétni marketingové strategie

— chépou predvolebnf billboardy jako specificky typ reklamy

DELKA: 45 min. (véetnd projekce videa)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké
— LIST PRO VYUCUJici

— psaci pomdcky

ZKUSENOSTI Z PRAXE:
Aktivitu jsem zkousela v sexté. Zprvu jsem se obdvala,
zda vse béhem jedné vyucovaci hodiny stihneme, nebo
jestli se studenti nebudou citit na video s Kovym ,moc

stafi“, obé tyto obavy se ale ukdazaly jako zbytecné.

Pri praci ve skupinkéch byli studenti velmi zaskoceni
billboardem s Laurou Janackovou, nemohli vérit, Ze byl
nékdy skutecné pouZit a hned si ho chtéli hledat na inter-
netu. Ocenila jsem, Ze v listu pro vyucujici bylo napsdno,
ze kterych voleb je. Billboard je tak provokativni, Ze
studenty snadno zaujal, a diskuse o zadanych otdzkdch
byla velmi Ziva.

— Ludmila Kaminkova, Kfestanské gymnazium, Praha

POSTUP:

1.V Gvodu hodiny se 7akd ptame: Nakolik je podle vaseho
ndzoru dilezité, aby byla medidlni sdéleni zpracovdna

v atraktivni jazykové a obrazové formé? Bavime se o tom,

u jakych sdélenf je forma dllezitéjsi neZ obsah (obecné

u komerénich sdélenf - napt. billboardy) a u jakych je dllezi-
t&jsf obsah (obecné u sdélent, jejichZ hlavnim cilem je infor-
movat — napt. pfedpovéd pocas).

2. Néasleduje projekce videa'.

3. NavaZzeme na Kovyho, ktery se ve videu vénoval mimo jiné
reklamam. Ptame se zak{: Jaké mohou reklamy sledovat
cile? V debaté by mélo zaznit, Ze reklamy neprodévaji pouze
véci, ale i myslenky a ideje, Ze se snazi ovlivnit postoje nebo
chovani ptijemcd. Tento typ reklam dobfe ilustruje politicky
marketing. Nasledné Zakdm prozradime, Ze si zkusime zana-
lyzovat jeden predvolebni billboard ze senatnich voleb.

4. Rozdélime #4ky do skupin a rozdadme jim PRACOVNI LIST.
Nechdme jim ¢as na vypracovani odpovédi.

Poznamka: Névrh vypracované analyzy najdete v LISTU PRO
vYUCuJici.

5. Jednotlivé skupiny Zaka sdileji své odpovédi se zbytkem
tFidy. Na tuto ¢ast plynule navazuje reflexe, v niz bude pro-
stor pro diskusi.

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse se Zaky, zabyvame se tim,
co diky otdzkdm v PRACOVNIM LISTU zjistili. Poté se 74kl
ptdme: Proc je dileZité zamyslet se nad formou medidlnich
sdéleni, s nimiz se setkdvame? V reflexi by mélo zaznft, Ze
mnoho medialnich sdélenf se snaZi p¥fjemce zaujmout skrze
plsobenf na jejich emoce, protoze emocni odezva je rychlejsi
neZ racionalni vyhodnocenf obsahu. KdyZ si uvédomime,
jakymi strategiemi se sdélenf snaZf ziskat nasi pozornost

a jaké emoce v nas vyvolava, bude pro nas snazsi se od
téchto emoci oprostit a zaméfit se i na analyzu obsahu sdé-
lenf. P¥i zkoumani toho, jaké informace sdélenf obsahuje, kdo
ndm je nabizf a z jakych zdroj autor ¢erpa, mlZeme zjistit,
Ze sdéleni, které v nas vyvolavalo silné emoce, se nezaklada
na pravdé a manipuluje s nami.

Diky analyze formy zpracovani sdéleni mizeme ale také Iépe
ocenit kvalitni sdéleni — dobry film, dobrou reportaz, foto-
grafie, ale také dob¥e udélanou reklamu, videoklip apod.

1) Video je dostupné online na jsns.cz/mv/kovy4.


http://jsns.cz/mv/kovy4

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?
2.4.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

@ PRACOVNI LIST

Prohlédnéte si billboard a odpovézte na otazky nize.

_ AN®

1. Jak se sdéleni snazi upoutat pozornost?

2. Jaky je jazyk a vizualni forma sdéleni? Proc?

3. Jaké emoce miiZe sdéleni v p¥ijemcich vyvolat? Proé?
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?
2.4.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 4. DiL: JAK?

LIST PRO VYUCUJici

Analyza billboardu podle
klicové otazky JAK?

Nize je navrh vypracované analyzy' podle
Ctvrté klicové otazky JAK? a prislusnych
podotazek z konceptu 5 klicovych otazek®.

1. Jak se sdéleni snazi upoutat pozornost?

Billboardu dominuje lezici usmévava, ne pfilis oblecena psy-
cholozka Laura Janackova, kterd kandidovala v senétnich
volbach v roce 2014 jako nestranik za ANO. K tomu se pfi-
dava heslo ,,Laska, sex a politika“ a vyrazny Cerveny napis.
To vSechno zpUsobuje, Ze billboard poutd pozornost prede-
vsim svou provokativnosti.

2. Jaky je jazyk a vizualni forma sdéleni? Proc¢?

Jazyk je zkratkovity, typicky pro tento typ medidlnich sdé-
leni. ,Nebojte se zeptat... ANO* pdsobi dvojsmyslné. LeZici
poloha ma odkazovat na znamy serial Sex ve mésté a jejf
hlavni hrdinku, nezdvislou zenu s vlastnim nazorem. Hlavni
sdélenf - Volim Lauru do Senatu“ - vypada diky pouZitému
pismu (velikost, styl a kfiklavé cervena barva) senzacech-
tivé. Smajlik za slibem , Bude LIP* vyvolavé pozitivni naladu
a navozuje pocit ddvérnosti.

3. Jaké emoce muize sdéleni v pFijemcich vyvolat? Pro¢?
Billboard vyvola v rliznych lidech rizné emoce. Cast

Zen toto sexistické pojeti pohorsf, jiné skupiné zen bude
toto zobrazeni a pfipodobnéni k hrdince serialu Sex ve
mésté naopak imponovat. Cast publika si viak billboard

s timto serialem viibec nespoji. Cast veFejnosti bude v roz-
pacich, nebot celkové vyznéni billboardu nekoresponduje

s jeho hlavnim cilem, pfedstavenim politického programu
kandidatky do Senétu.

122 1) Celd analyza podle v8ech 5 klicovych otdzek vetné dopliujicich informaci a odkazii je dostupnd online na jsns.cz/mv/analyza-billboard-laura.
e 2) Koncept 5 kli¢ovych otdzek najdete na strané 25.



http://jsns.cz/mv/analyza-billboard-laura

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?

2.4.1 KOVYHO MEDIALN{ RING - 4. DiL: JAK?

TIPY NA DALSI AKTIVITY

PLAKAT: OBCHOD S NASi POZORNOSTi*
jsns.cz/mv/plakat8

Z4ci se pti préci s plakatem zamys3leji nad presvédcova-
cimi prostiedky reklamy. ProhliZeji si t¥i vizualné podobna
reklamnfi sdélenf a snazi se uhadnout, jaké produkty
propaguji. Pfitom zjistuji, Ze reklamy vyuZivaji ¢asto
stejnou strategii k prodeji rdznych produktd. Ve druhé
Casti plakdtu pak hadaji, na kterém ze Sesti obrazk{ nenf
reklama, a pfitom si uvédomuyji, Ze reklama mdze mit
mnoho podob.

VTIPNA REKLAMA

Z4ci si prostiednictvim této aktivity zkousejf roli tviirce
videoreklamy, ktery se snazi naplnit konkrétnf zadanf od
objednavatele dila.

Rozdélime Zaky do CtyF skupin a kazdé skupiné pridélime
jedno z témat:

— produkt, na ktery se reklama bude tvofit

— misto, kde se reklama bude odehrévat

— postavy, které v ni budou vystupovat

— cilové skupiny, pro néZ bude reklama urcena

Rekneme 7ak(im, Ze jejich cilem je vytvoFit co nekreativ-
néjsi reklamu. Kazda skupina pfemysli nad svym tématem
(tj. produkty, misty, postavami a cilovymi skupinami)

a zapiSe k nému ¢tyti rlizné ndpady, které ocisluje Cisly

1 az 4. Poté si skupiny rozdéli mezi sebe vygenerované
napady podle ¢isel, které maji — jedna skupina bude mit
vSechny napady s &islem jedna, druha v3echny s ¢islem
dva apod. Skupiny takto ziskaji zadanf na reklamu, kte-
rou maji vytvorit, a vymysleji, jak by se dala ztvarnit jako
divadelnf scénka (pfip. mohou své reklamy natocit na
mobilni telefon). Zaci ke svym reklamam navrhujf také
reklamnfi slogan. Na zavér skupiny predvadéji své scénky
a prozrazujf, jaky vybraly slogan.

Smichanim rliznych témat mohou vznikat vtipna zadani
(napt. vytvorit reklamu na kolobézku, ktera se bude ode-
hravat v jeskyni, vystupovat v nf bude zndmy zahrani¢nf
zpévak se svym psem a cilovou skupinu budou predstavo-
vat seniofi nad 70 let).

ZAKLADNiI
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http://jsns.cz/mv/plakat8
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?

2.4.1 KOVYHO MEDIALN{ RING - 4. DiL: JAK?

ANALYZA PREDVOLEBNICH BILLBOARDU*
jsns.cz/mv/analyza-billboardu
Bez vaseho Z4ci analyzujf vybrané predvolebnf billboardy ze senatnich
h' voleb v roce 2018, které zachycuji kandidaty zndmych
a§u Ceskych politickych subjektd. Nazvy stran jsou skryty, aby
SN TR B e mohli soustedit primarné na analyzu vyuZitych jazyko-
vych a obrazovych prostfedka.

ANALYZA BILLBOARDU S LAUROU PODLE VSECH

5 KLICOVYCH OTAZEK **
jsns.cz/mv/analyza-billboard-laura

Tato aktivita navazuje na hlavni aktivitu. Zaci se zamyslejf
nad zbyvajicimi klicovymi otdzkami: KDO?, CO?, KOMU?
a PROC? a vypracovavaji k nim odpovédi.

Vsechny dily pofadu Kovyho medidlni ring
véetné vyukovych materialt najdete

online na
Prihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ

a prohlédnéte si celou aktivitu online.

@' DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Oblibend Adriana (jsns.cz/mv/oblibena-adriana)
— Svét podle Russia Today (jsns.cz/mv/svet-podle-russia-today)

1) Koncept 5 kliovych otdzek najdete na strané 25.


http://jsns.cz/mv/analyza-billboardu
http://jsns.cz/mv/analyza-billboard-laura
http://www.jsns.cz/
http://www.jsns.cz/mv/kovy2
http://jsns.cz/mv/oblibena-adriana
http://jsns.cz/mv/svet-podle-russia-today

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY
2.4 JAK?
2.4.2 KOMUNISTICKA PROPAGANDA

2.4.2

Béda tomu,
skrze nehoz

MIRNE
POKROCILE

p¥ichazi pohorSeni

Béda tomu, skrze néhoz p¥ichazi pohorseni / PFemysl Freiman / €eska republika, Slovensko /

1950 / 12 min.

Kratky snimek z roku 1950 o tzv. ¢thostském za-
zraku je ukdzkou toho, jakym zplsobem fungo-
vala propaganda komunistického rezimu v Ces-
koslovensku. Ve snaze diskreditovat predstavitele
fimskokatolické cirkve se Statni bezpecnost roz-
hodla filmové zrekonstruovat zahadnou udalost
z vesnice Cihost, kde se v mistnim kostele b&hem
kazanf pry nékolikrat pohnul k¥iz na hlavnim oltafi.
Z tohoto ,,zazraku* byl obvinén farar Toufar, ktery
Udajné jednal na prikaz Vatikdnu a mél hrat v tom-
to az amatérsky plsobicim kratkém filmu hlavni
roli. Toufara po krutém muceni opravdu ptivezli do
Cihosté, kde ale ani nemohl vystoupit na kazatel-
nu, zhroutil se a omdlel. Na nasledky muceni pak
zanedlouho zemtel. Jeho roli tak podle nékterych
pramen( nakonec sehrél sdm generalni prokurator

Karel Cizek. Snimek pIny IZi a dobové podminéné
rétoriky byl kromé Ciho$té promitan ve vétsingé
tehdejSich kin a byl vyroben v té dobé v rekordnim
poctu 375 kopif.

DOPORUCENY VEK: 15+
TEMA: UNOR 1948 A 50. LETA, PROPAGANDA

Cile lekce:

1. seznamit se s fungovanim komunistické propagandy
2. diskutovat nad Ucelem a cili propagandy

3. analyzovat roli propagandy v dne$nim svété
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https://www.jsns.cz/lekce/15233-unor-1948-a-50-leta
https://www.jsns.cz/lekce/15269-propaganda

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?
2.4.2 KOMUNISTICKA PROPAGANDA

AKTIVITA: NASE JE PRAVDA

ANOTACE:

Aktivita se zaméfuje na analyzu jazyka (tzv. newspeaku)
totalitni komunistické moci v Ceskoslovensku padesatych let.
Vybrané vypovédi a komentare snimku slouzi Zakim k zamy-
Slenf nad silnym propagandistickym zatiZenim textu.

VZDELAVACI OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z5), VMEGS
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSeni problém{, komunikativni, socidIni a perso-
nalni, obcanské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, personélni a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédom

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— rozuméjf riznym zplsobdm deformace jazyka totalitni mocf
— dokdZou vlastnimi slovy interpretovat skryty smysl textu
— diskutuji nad zdmérem propagandistickych vypovédi

DELKA: 45 min. (véetnd projekce filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST
— psaci potfeby

— nlzky

()

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

POSTUP:
1. Aktivitu zahdjime projekci filmu'.

2. Po projekci provedeme reflexi emoci 7akd, doporucujeme
metodu jednoho slova.?

3. Nasledné 7aky rozdélime do skupin. Kazda skupina si
vylosuje jednu z vypovédi z PRACOVNIHO LISTU a zamysli
se nad moznymi odpovédmi. Na préci ve skupindch zakdm
ponechame cca 5 minut.

4. Vyzveme skupiny, aby si vzadjemné postupné predstavily
vypovédi, které si vylosovaly, zasadily je do kontextu komen-
tére filmu a vysvétlily, v ¢em vidi jeji smysl a proc je pro
Lvypravéni“ dalezita.

REFLEXE:

Aktivitu zakoncime reflexi, kterd probiha formou diskuse.
Ptdme se: Jaké jsou typické znaky propagandy? Snazime se
Zaky dovést k zobecnéni prostfedkd uzivanych v propagandé
(napf. konstruovani opozice my x oni; vytvareni imaginar-
niho nebezpedi, pfed kterym je potteba se chranit; vykreslo-
vani nepratel; snaha o to, aby se divék s vypovédmi ztotoZnil
apod.). Zaci hledaji odpovédi v plivodnich skupinach. Pokud
skupina nevi, ddvdme prostor ostatnim zakim, nechavédme
je diskutovat, snazime se, aby népady vzesly od nich. Pojme-
nované obecné propagandistické postupy pak zapisujeme na
tabuli a na konci hodiny je shrneme.

Aktivitu jsem vyzkousela s Zaky 3. rocnik( ve volitelném déjepisném semindfi. Zaci jiz méli povédomi o daném
obdobi a uvédomili si, e o vesnici Cthost a jejim zdzraku jiZ néco slyseli. O dané problematice védéli, reagovali
vzrusené. Avsak i v této tridé se objevili taci, kteff absolutné o této problematice neméli povédomi. Pravé u nich
byl potom nejvétsi problém rozeznat, jak to bylo s ¢thostskym zdzrakem ve skutecnosti. Také nevédéli, zda
fyzicky v zdzraku J. Toufar sehrdl néjakou roli. Ve velmi malé mite méli tendence uvérit nékterym obrazim (viz
mechanismus strojku, kterym bylo hybano krizem). AZ po zhlédnuti prvni poloviny filmu pochopili, Ze se jednd
o propagandisticky film. Smichem reagovali na pavouka, ktery tahd za nitky aZ z dalekého New Yorku. Pri praci
s vypovédmi Zaci ve skupinkdch horlivé debatovali a pfipravovali se na svdj vystup. Cely pracovni list i se vSemi
vypovédmi jsem tridé promitla na tabuli, aby i ostatni méli Sanci se podivat na ostatni vypovédi, popripadé se
k nim vyjadrit a debatovat.

Zaci chtéli védét, jak ve skutecnosti Toufar skoncil. Upozornila jsem je na aktudlni situaci: exhumace ostatkd,
pohreb a snaha o blahoreceni. Jako ndstavba pro padesdtad léta 20. stoleti je tato aktivita vybornd.

— Tereza Drapalové Sajtarova, Gymnazium Jana Palacha, Mélnik

126 1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/beda-tomu.
e 2) Dal$i metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informaénim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://jsns.cz/mv/beda-tomu

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?

2.4.2 KOMUNISTICKA PROPAGANDA

@ PRACOVNI LIST
Nase je pravda

1. Auto rusi klid malé obce.
Klid, vSednost, obycejnost, prostota dne v malé obci vs. pfitomnost auta. Co miize auto symbolizovat?

____________________________________________________________ >€

2. Zprava o zazraku musi byt rozsi¥ena stiij co stij.
Proc¢? Kdo je domnélym autorem tvrzeni?

____________________________________________________________ >%

3. Pfiznal, Ze to udélal z nenavisti k lidové demokracii. P¥iznal, Ze to udélal z rozkazu
vatikanu a biskupti.
Pro¢ je kladen dtiraz na kontrast mezi ,prostym lidem“ a cirkevnimi autoritami?

____________________________________________________________ >%

4. To je $niira, kterou tahal fara¥ Toufar cynicky Krista na oltafi a kterou chtél tahat
prosté a poctivé vé¥ici k nepravostem a zloéinim proti vlasti.
Jak je mozné ,tahat vértici k zlo¢intim proti vlasti“? Co bylo mysleno timto obrazem ve vypovédi? Jak

této vété rozumite?

____________________________________________________________ >€

5. Nitky v pozadi jsou slozitéjs$i nez mechanismus nehodného knéze Toufara.
Kam vedou neviditelné ,nitky“? Kym mél byt knéz Toufar fizen?

____________________________________________________________ >%

6. A proc¢ to vSechno? Proto, Josefe Zounku, abys ty nemohl v klidu pracovat.

Protoze tva prace posiluje tvou vlast. A tu oni nenavidi.

Jak souvisi prdce zemédélce Josefa Zounka s obranou vlasti? Vsimnéte si uzZiti tykdni v komentdfi.

Jaky je jeho efekt?
____________________________________________________________ >€
7. Jim jde o to, znicit mir. Aby to mohli udélat, pot¥ebuji kalit vodu.

O kom je re¢? K ¢emu tak silné obrazy destrukce? Jak md vypovéd ptsobit na divdka?

____________________________________________________________ >%

8. To, co jsme vam ukazali, se stalo v malé Cihosti. Ale neslo a nejde o Cihost.
O co tedy jde? Jakou roli md v ptib&hu Cihost?

9. Neptatelé nasi vlasti se sziraji nenavisti a chtéli by zni¢it nas vSechny?
VSechno to, co budujeme. Niéeho se nestiti, aby dosahli svych paliéskych cili.
Kdo jsou ti zli lidé a kde Ziji? Pro¢ chtéji znicit ,nds vSechny“?

Nase je pravo, nase je pravda! A proto vitézime!

Lze vlastnit prdvo ¢i pravdu? Kdo je skryt za plurdlem ,vitézime?



2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

MIRNE
2.4 JAK? POKROCILE

2.4.2 KOMUNISTICKA PROPAGANDA

TIPY NA DALSI AKTIVITY

OBRAZ, HUDBA A SLOVO¥
jsns.cz/mv/obraz-hudba-slovo

V této aktivité Zaci analyzujf ¢asti propagandistického
dokumentu v celé komplexnosti (zaméfuji se na obraz,
hudbu i mluvené slovo). VSimajf si, jaké prostfedky pre-
vazuji a zda jsou mezi sebou v souladu. Zamysleji se nad
tim, jaky maji uvedené scény Ucel a jaké symboly se v nich
vyskytuji. Cilem aktivity je, aby zaci byli vnimavéjsi k fil-
mové propagandé a dokazali ji snaze odhalit.

CERNOBILY SVET*

jsns.cz/mv/cernobily-svet

Prostrednictvim aktivity Zaci analyzuji propagandisticky
jazyk a v8imajf si pouziti jednotlivych slov k presvédcent
divéka. Zaroven si uvédomujf, Ze vyznam slov nenf abso-
lutni, ale zavisly na kontextu.

ANALYZA FILMU PODLE 5 KLICOVYCH OTAZEK

Zaci analyzujf cely film Béda tomu, skrze néhoZ pFichézi
pohorseni, ktery je sém o sobé konkrétnim medidlnim
sdélenim, pomocf konceptu 5 klicovych otazek'. Tato
aktivita je vhodna pro Zaky, ktefi jsou v analyze medidl-
nich sdélenf zbéhli. K odpovédim na otézku JAK? Ize dojit
z velké &asti pomoci obou aktivit zminénych vyse.

PFihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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e 1) Koncept 5 kli¢ovych otdzek najdete na strané 25.
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?

2.4.2 KOMUNISTICKA PROPAGANDA

OTAZKY A ODPOVEDI

1) KDO BYL KNEZ JOSEF TOUFAR?

Josef Toufar (1902-1950), plvodem z Vysociny, se k povo-
lani duchovniho dostaval velice obtizné. Hned po skonceni
obecné skoly totiz musel poméahat svému otci v hospodar-
stvi a hostinci a znovu zacal studovat az po smrti svého
otce. V 26 letech tak nastoupil na stfednf Skolu, kde bylo
viem jeho spoluzakdm jedenéct ¢i dvanact let. Od studia ho
to ale neodradilo a po maturité v roce 1935 zacal studovat

v hradeckém knézském seminari. Po Uspésném absolvo-
vani byl v 1été 1940 konecné vysvécen na knéze. Nékolik
let pusobil ve farnosti Zahradka, odkud byl po Gnorovém
prevratu v roce 1948 na nétlak komunistickych aGfadu
preloZen do Cihosté nedaleko Led¢e nad Sazavou. Podle
svédectvi téch, kteff se s nim osobné setkali, byl vyraz-

nou a srde¢nou osobnosti, mél mnoho pratel a fadé lidi
ochotné pomahal.

2) CO TO BYL CiIHOSTSKY ZAZRAK A JAK TO S NiM BYLO
DOOPRAVDY?

Na tFeti adventni nedéli, 11. prosince 1949, ve chvili, kdy
Josef Toufar na kazatelné dokoncoval homilii, se t¥ikrat
zleva doprava pohnul dfevény kFizek na olté¥i a zlstal
zvIdstnim zplsobem zkroucen a vychylen. Sdm Toufar to
vlbec nezaregistroval, ale v3imlo si toho nékolik Gc¢astnikd
bohosluzby, ktefi sedéli na rdznych mistech v kostele. Nikdo
o tom ale knézi nefekl, a o pohybu kFiZku se tak Toufar
dozvédél aZz druhy den. Nejdfive tomu nep¥ikladal velkou
vahu, ale postupné se k nému zacala dostéavat dalsf jednot-
livd svédectvi, a zacal se tim proto vaznéji zabyvat. Nicméné
jak to bylo se zazrakem doopravdy, se dodnes nevi. Komu-
nistické organy rozsi¥ily zpravu, Ze sdm farar - prestoze

v technickych zaleZitostech velice neprakticky — zkonstru-
oval zafizent, jehoZ pomoci pak pohyboval kiizkem. Urady
poté zacaly celou udalost vykladat jako spiknuti, do néhoz
byli zapleteni i pracovnici vatikanské nunciatury v Praze.
Na druhou stranu se dlouhd Iéta také tradovalo, Ze akce byla
provokaci Statni bezpecnosti. To ale také nebylo nikdy
prokazano. Okolnosti z&zraku nejsou dodnes objasnény

a spisovatel Milo$ DoleZal, ktery se tématu dlouhodobé
vénuje, je toho ndzoru, Ze pohyb k¥iZku je stoprocentné
nevysvétlitelny a tajemny.

3) JAK SE SiRILA ZPRAVA O ZAZRAKU?

Zveésti o ¢thostském zazraku se Sitily nejdfive mezi lidmi

na Vysociné a postupné do Cfho3té zacali pijizdét i poutnici
z dal$ich mist v Cechach. Zacatkem ledna 1950 do Ciho3té
dorazil i jeden z vysokych pracovnikt Statni bezpecnosti

z Jihlavy, ktery o udalostech kolem pohybu k¥iZzku podal
obsirnou zpravu svym nad¥izenym. V reakci na to se zacaly
pfipadem z&zraku zabyvat bezpecnostni a stranické organy
v celostatnim méfitku a nejvy3si vedeni KSC rozhodlo, Ze

s Toufarem probéhne velky vefejny proces. Ten mél uka-
zat, Ze v cirkvi jsou lhaFi a podvodnici, ktefi jen matou lidi
a odvadéji je od budovani socialismu.

4) JAK PROBIHALO ZATCENI A VYSLECHY FARARE
TOUFARA?

Jak uvadi jiz zminény Milo$ DolezZal, neslo ani tak o zatcent,
jako spiSe o Uinos. Vecer 28. ledna roku 1950 byl Josef
Toufar vylakan pred faru, kde ho popadli pFislusnici StB,
hodili do vozu a odvezli do Valdic. StB neméla zadné kon-
krétni dOkazy o trestné ¢innosti a ani nikdo z policistd
nejednal s prokurdtorem (dnesnim statnim zastupcem).
Toufarovo zatceni bylo tedy protizakonné. To ale bylo

v 50. letech béZnou praxf vyuzivanou proti ndzorovym

a politickym oponentim. VySetfovatelé se pak Toufara
neustéle vyptavali, jak sestrojil systém, kterym pohybo-
val k¥izkem. Toufar opakované tvrdil, Ze nic nepFipravil

a neudélal. Byl proto brutélné mlacen a mucen. Nékolik dnf
po sobé byl napfiklad po celém téle a zvlasté na nohdach bit
gumovym obuskem, takZe nemohl viibec chodit. Béhem
zpatelnf cesty z natdceni propagandistického filmu se

jeho zdravotni stav prudce zhorsil a byl pfevezen do sana-
toria v Legerové ulici, kde byl okamZité operovan. Pfesto
25. Unora 1950 umird na zanét pobfFisnice, ktery zpdsobil
Zaludecni vied. Komunistické organy pak tvrdily, Ze Tou-
far se k zinscenovani zazraku doznal. Nicméné je sporné,
zdali toto doznani Toufar skute¢né odsouhlasil, nebo bylo
sepsano dodatecné. Prvni informace o zpUsobu tryznénf
farare Toufara se na verejnost dostala az béhem roku 1968,
a to diky novinfi Lidové demokracie Jifimu Brabencovi.

5) PROC Z TOHOTO PRIPADU UDELAL KOMUNISTICKY
REZIM TAK VELKOU AKCI? JAKY BYL VZTAH KOMUNIS-
TICKEHO REZIMU K CiRKViM?

Komunisticky rezim se obaval ideového vlivu katolické
cirkve, kterd tvotila protivdhu vaci ateistickému komuni-
smu. Vadilo i to, Ze katolicismus mél své pfirozené centrum
ve Vatikanu, tedy mimo Gzemi Ceskoslovenska. Komu-
nisté sice nejdfive prohlasovali, Ze maji zdjem na zachovani
dobrych vztah(, a chtéli o novém uspot¥adani vztahu cirkve
a statu vyjedndvat, nicméné po kratké dobé se ukazalo, Ze
vazny zajem na udrZeni kooperace neméli a spise se pfi-
pravovali na to, aby vSechny cirkve ovladli. Na podzim roku
1949 parlament pfijal tzv. cirkevni zakony, jejichZ soucasti
bylo i zabaveni veskerého cirkevniho vlastnictvi, a tim
padem i ekonomicka zavislost na statu. Také byl z¥izen
Statni GFad pro véci cirkevni, ktery mél Fidit vSechny nabo-
Zenské a cirkevnf zaleZitosti a predevsim udélovat povoleni
knézim k vykon&vani duchovnf ¢innosti ve farnostech.

129



130

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?

2.4.2 KOMUNISTICKA PROPAGANDA

6) JAKE BYLY OKOLNOSTI VZNIKU PROPAGANDISTIC-
KEHO SNiMKU BEDA TOMU, SKRZE NEHOZ PRICHAZI
POHORSENI?

Film vznikl v roce 1950 pod vedenim reZiséra Pfemysla
Freimana (1921-1984), jehoZ dokumentarni tvorba byla
vyrazné ovlivnéna stalinistickou politikou. Samotné naté-
¢eni s Josefem Toufarem se uskutecnilo 23. inora v noci,

a jedna se tak o posledni zabéry Josefa Toufara, protoZe

o dva dny pozdéji umird. V kostele bylo s Toufarem na dva-
cet pfislugnikd StB a jeden z nich pozdéji vypovédél, ze knéz
nebyl schopny sam ani vylézt na kazatelnu. Film se promi-
tal ve vétsiné tehdejsich kin jako soucdast programu a usku-
tecnila se také specidlni predstaveni. Ta slouzila k tomu, aby
byla cirkev vefFejnosti prezentovana jako instituce, ktera
manipuluje véFicimi a SiFi nepravdivé informace. Film tak
mél do jisté miry nahradit nerealizovany proces s Toufarem.
Vzhledem k tomu, jaké manipulativni prostfedky vyuziva, je
povaZovan za ucebnici komunistické propagandy.

7) JAKE BYLY REAKCE DIVAKU NA FILM?

Film obsahoval nékteré nesrovnalosti, a plsobil tak

na mnoho lidi nedGvéryhodné. Jednou z nich byly napfiklad
kvétiny umisténé na oltafi, které mély ddajné skryt mecha-
nismus pohybujici s kfizkem. Nicméné v adventni dobé,

v niz se zazrak odehral, se Zddné kvétiny na oltaF nedavaji.
Film byl proto zahy z kin stazen a znicen. Tajné vsak byly
pofizeny t¥i kopie, které se zachovaly aZ do soucasnosti.

8) JAKE BYLY DALSi METODY KOMUNISTICKE PROTICIR-
KEVNi PROPAGANDY? CO V Ni REZIM VYUZiVAL?

V proticirkevnf propagandé byly vyuZivany zejména preZiva-
jici stereotypy z dFivéjsi doby a reminiscence na negativni
roli katolické cirkve, napfiklad v dobé husitského hnutf
nebo béhem katolické protireformace po bitvé na Bilé hote.
Cirkev byla mimoto vykreslovana jako nemoderni, zkost-
natéld, protinarodni a chamtiva instituce, kterd nemy-

sli na socialné slabsi. Jako protiklad cirkve se po ndstupu
komunismu do popredi dostava predevsim husitska tradice,
kterd byla Ucelové vykladana jako pocatek socidlniho a revo-
luéniho hnuti. Mnohé z téchto dezinterpretaci, které pro-
paganda kolem katolické cirkve Sifila, zOstaly ve vefejném
povédomf{ zachované i po roce 1989.

9) VZNIKALY V 50. LETECH PODOBNE PROPAGANDIS-
TICKE SNiMKY NAMIRENE VUC1 JINYM KONKRETNIM
OSOBAM NEBO SKUPINAM?

Dalsf skupinou, kterou se komunistickd propaganda sna-
Zila vyli€it v co nejeernéjsich barvach, byli sedlaci a obecné
venkovsky zpUlsob Zivota, ktery neodpovidal t¥idnimu pojeti
spole¢nosti. Zvlasté v 50. letech tak vznikaly dokumentarn{
filmy, jejichZ cilem bylo zvysit tlak na kolektivizaci zemé-
délstvi a donutit soukromé rolniky ke vstupu do zemé-
délskych druzstev. V téchto filmech byli velci sedlaci liceni
jako nepratelé a zaskodnici, ktefi zamérné poskozuji hos-
poda¥stvi. Ostatneé to, 7e katolickd cirkev a velci sedlaci
pattili k hlavnim oponentdm reZzimu, se projevilo i v p¥ipadé
vrazdy t¥i funkcionaii KSC a MNV v Babicich u Trebice

v 1été 1951. V této kauze ukézala komunisticka propaganda
na cirkevnf kruhy a velké rolnfky jako na inicidtory tohoto
zlo¢inu. D&vodem bylo predevsim to, Ze v této oblasti bylo
pro komunisty velmi obtiZzné zakladdat JZD, a proto chtéli
zdejsi obyvatelstvo zastrasit tvrdymi rozsudky proti sku-
te¢nym i domnélym pachateldim babické vrazdy.

10) BYLI NEJAK POTRESTANI TOUFAROVI
VYSETROVATELE?

AZ po roce 1989 se Siroka verejnost dozvédéla vice infor-
maci o Josefu Toufarovi i celém pFipadu. Byly natoceny
filmy, vysla celd fada ¢lankd a knih a také se vice hovo¥ilo

o roli vySetFovatele StB Ladislava Machy, ktery mél spo-
luzodpovédnost za Toufarovo muceni. Macha byl totiz uz
v roce 1963 pro pouzivani nezakonnych metod pfi vyslesich
propustén z ministerstva vnitra a v roce 1968, tedy v dobég,
kdy se alespon ¢astené otevrela diskuse o komunistické
brutalité b8hem perzekuci v 50. letech, vzat do vySetfovaci
vazby kvili podezieni ze spachani trestného ¢inu vrazdy

a ze zneuZitf pravomoci verejného Cinitele. P¥ibramsky soud
mu ale vinu v pfipadé vrazdy neprokdazal a zneuZiti pravo-
mocf jiz bylo v té dobé promiceno. V 90. letech pak poslal
soud Machu do vézeni na pét let nepodminéné za tézké
ubliZeni na zdravi a v roce 1999 byl odsouzen na dva roky
nepodminéné. Trest nastoupil o tFi roky pozdéji a po roce
byl podminecné propustén.

11) CO SE STALO S OSTATKY JOSEFA TOUFARA?
Toufarovy ostatky byly pod cizim jménem poh¥beny,
stejné jako télesné pozlstatky mnoha jinych politic-
kych v&ziil, v hromadném hrobé v Praze-Dablicich.
Nicméné diky tomu, Ze z knihy, kde byly zaznamena-
vany pohfby politickych véziid, se podafilo zachovat
kopii strénky s Gdaji o Toufarové pohibu, byly Toufarovy
ostatky presné lokalizovany a v listopadu 2014 vyzdvi-
Zeny. Ostatky byly nasledné odborné prozkoumény

a expertiza potvrdila, Ze se skutecné jedna o knéze Tou-
fara. V Cervenci 2015 byly Toufarovy pozlstatky ulo-
Zeny v hrobce ¢ihostského kostela. V roce 2013 také
zahdjila katolickd cirkev proces Toufarova blahofecent.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:
Jaroslav Sebek
historik, Historicky stav Akademie véd Ceské republiky, v.v.i.
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Navstivte lekci Béda tomu,

skrze néhoz prichdzi pohorseni online na

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informac¢niho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, doporucéené odkazy a literaturu.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Propaganda v televizi (jsns.cz/mv/propaganda-tv)
— Propaganda ve filmu (jsns.cz/mv/propaganda-film) 131
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POKROCILE

Kyberdzihad

Kyberdzihad / Cyberjihad / Hans Busstra / Nizozemsko / 2016 / 48 min.

V poslednich letech se teroristické organizace
v Cele s takzvanym Islamskym statem zdokona-
lily nejen v pachani Gtokd, ale i jako vypravéci.
Jejich ,pribéhy* pIné brutdlniho nasili spojeného
s romantikou muslimského bratrstvi zaplavuji in-
ternet a lakaji mladiky z réznych koutl svéta do
svych Fad. Propagacni spoty takzvaného Isldam-
ského statu casto vypadajf jako videohry v duchu
popularnich ,stfilecek”, kdy ma jejich divak po-
Cit, Ze je sdm pfimo v akci. Tento velmi efektivni
postup k nalakani dalSich sebevrazednych aten-
tétnikd do fad bojovnik{ takzvaného Islémského
statu slavi Uspéch. Jeden z nejpopularnéjsich pro-
pagandistickych film{ dzihddu s ndzvem Rincenf
mecl ma na internetu stovky tisic prehrani. Tyto
profesiondlné zpracované | ndsilné reklamy* pfi-
spély mimo jiné i k tomu, Ze se za posledni roky
vypravilo do Syrie na pét stovek belgickych mla-
dikd s muslimskymi koteny. Je mozné proti dZiha-
distické propagandé plné IZi a nasili volné se SiFici
internetem Ucinné bojovat?

DOPORUCENY VEK: 15+
TEMA: PROPAGANDA

Cile lekce:

1. poznat nastroje propagandy tzv. Isldmského statu
2. posilit odolnost vici medidlni manipulaci

3. zndt pficiny vedoucl k radikalizaci mladych lidi

133


https://www.jsns.cz/lekce/15269-propaganda

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK?
2.4.3 MODERNi PROPAGANDA

ISLAMISTICKYCH VIDE(

ANOTACE:

Z4ci analyzujf ve skupinach propagandisticka videa tzv.
Isldmského statu. Pokladaji si nasledujici otézky: Jak se tato
videa snaZf upoutat pozornost divéka? Jak jsou zpracovana?
Na koho cil? Jaké emoce mohou v ptijemcich vyvolat?

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spolecnost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacni a komunikacnf technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS, IKT

KLICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feseni problém, komunikativni, socidlni a perso-
nalni, obcanské

OV: k feseni problém(, komunikativni, personéinf a socialni,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuzivat prostfedky informacnich a komunikacnich techno-
logif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— dovedou rozpoznat marketingové strategie v propagandis-
tickych videich

— analyzuji, jaké myslenky a hodnoty propagandistickd videa
obsahuji

— se zamysleji nad tim, kdo je cilovou skupinou propagandis-
tickych videf a jak mlZe na videa reagovat

DELKA: 90 min. (véetné projekce ukazky nebo celého filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 pro kaZdou skupinu 7akg
— PRACOVNI LIST 2 pro kazdou skupinu 74ké
— LIST PRO VYUCUJiCi 12 2

— psaci potfeby

POKROCILE

AKTIVITA: ANALYZA PROPAGANDISTICKYCH

POSTUP:

1. Na Uvod se zeptdme 7aka: Co je ddleZité pro Uspésnou
marketingovou kamparni, ktera chce prodat néjaky produkt?
Jejich postiehy zapisujeme na tabuli. Poté debatujeme

o tom, zda platf totéZ i pro videa, jejichz cilem je ovlivnit néci
politické ¢i nabozZenské postoje. Po Gvodnim brainstormingu
7&4k0m prozradime, Ze se budeme bavit o néstrojich a techni-
nek a naboru novych bojovnik{. Jesté pred tim ale ovéFime,
Co 0 ném Zaci védi. Ptdme se proto na nasledujici: Co o tzv.
Islamském statu vite? Jak tato organizace vznikla? Na jakém
uzemi operuje? Jaké myslenky propaguje?

Pozndmka: Vice informaci k celé problematice najdete v infor-
macnim textu Otazky a odpovédi.

2. Rozdélime Zaky do skupin a kazdé z nich rozddme PRA-
COVNI LIST 1. Nechdme jim ¢as k pre¢tenf zadanych otézek
a poté celé tfidé promitneme dvé propagandisticka videa’,
kterd jsou soucasti dokumentu, na néjz se podivdme pozdéji:

Video 1 - O kalifatu jako pravé cesté muslimu
(stopaz 24:44-25:09; celkem 25 sekund)

Video 2 - O snaze nastolit spravedlnost v Syrii
(stopdz 25:54-26:28; celkem 34 sekund)

Pozndmka: Doporucujeme vybrand videa promitnout nékolikrat
za sebou. Zdky vyzveme, aby se vice neZ na mluveny komentd#
zaméili na vizudini stranku sdélenf, hudbu a zvukové efekty.

3. Po projekci Zaci ve skupinach analyzuji obé propagandis-
tickd videa podle zadanych otédzek.?

Pozndmka: NGvrh vypracované analyzy najdete v LISTU PRO
vyucuiici 1.

4. Nasledné skupiny postupné sdileji se zbytkem t¥idy
své analyzy.

5. Pokud chceme v analyzovani ukazek pokracovat, promit-
neme zakam jesté jedno propagandistické video:

Video 3 - O vyvoleném Kanadanovi (samostatné video;
celkem 2 minuty a 57 sekund)?

Toto video zachycuje ndbor novych bojovnikd tzv. Islamského
stdtu. Propaganda v ném vyuZziva skutecnosti, Ze se k této
radikaIni organizaci p¥ipojujf mladici ze Zapadu. Zaci ukazku
analyzuji obdobné jako u pfedchozich ukéazek. Své odpovédi
zaznamendvaji do PRACOVNIHO LISTU 2 a nasledné je sdileji
se zbytkem tFidy.

1) Obé ukazky jsou dostupné online na jsns.cz/mv/kyberdzihad. Najdete kazdou v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
2) Jedna se o podotazky ke ¢tvrté klicové otazce JAK? z konceptu predstaveného na strané 25.
3) Video je dostupné online na jsns.cz/mv/kyberdzihad v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
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Pozndmka 1: Video 3 je v angli¢tiné. Neni vSak potfeba, aby
Z4ci timto jazykem viadli. Zaméruji se totiz hlavné na vizudini
stranku sdéleni, hudbu a zvukové efekty. Navic ndsledné video
zhlédnou s ceskymi titulky, a to béhem projekce celého doku-
mentarniho filmu Kyberdzihdd (,0 vyvoleném Kanadanovi* se
nachdzi ve stopdzi 9:07-12:04). Upozorriujeme ale, Ze pro tcely
analyzy neni ukdzka ptimo z filmu Kyberdzihdd vhodnd, je totiz
doplnéna komentdrem odbornika na extremismus, ktery ho
rovnou analyzuje.

Pozndmka 2: Néavrh vypracované analyzy k tomuto videu na-
jdete v LISTU PRO VYUCULJiIci 2.

6. Na zavér po provedenych analyzach promitneme zakim
cely film (idedInf varianta) nebo v ptipadé nedostatku ¢asu
pouze ukazku z filmu (stopaz 3:59-26:28; celkem 22 minut
a 29 sekund).*

7. Po projekci provedeme strucnou reflexi emoci pomoci
metody jednoho slova a I.N.S.E.RT.*

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse. Ptame se Zak{: Proc je ddile-
Zité si v§imat, jak je medidlni sdéleni zpracovano? Mélo by
zaznit, Ze medialni produkty se ¢asto snaZf ziskat nasi pozor-
nost tim, Ze v nas vyvolaji n&jaké emoce. Casté také je, e
nas priméji se s obsahem sdélenf identifikovat, nebo se vici
nému naopak néjak vymezit.

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

POKROCILE

KdyZ se od téchto pocitd a postoji oprostime, mizeme se

s chladnou hlavou zamyslet nad zbylymi klicovymi otdzkami,
jejichZ zodpovézeni je ddlezité pro komplexni posouzeni
dAvéryhodnosti daného sdéleni. V p¥ipadé propagandistic-
kych videi jsou vSechny kli¢ové otdzky zésadni, je ddlezité
védét, KDO tato videa &iff a PROC, uvddomit si, CO je jejich
obsahem, a posoudit, zda jsou predklddana tvrzeni pravdiva
i jak tento obsah a zvolend forma souviseji s tim, KOMU jsou
videa urcena. Naborova videa tzv. Isldmského statu dokazala
Uspésné prildkat nové bojovniky pravé diky znalosti cilové
skupiny a profesionalnimu zpracovani vide.

POZNAMKY:

1. Problematika islamistického extremismu je pomérné slo-
Zitd. Orientaci vdm usnadni Otdzky a odpovédi na konci této
lekce. Projekce dokumentu je vhodnd pro Zaky, ktefi maji
alespon zakladni znalosti o sou¢asném déni v zemich Bliz-
kého vychodu.

2. Je dlleZité rozlisovat (a nenechat zaky zaménovat) pojmy
islam a islamismus. Isldm je ndbozenstvi, které vyznavaji
zhruba 2 miliardy lidi. Islamismus je politicky radikalis-
mus, ktery drtiva vétSina muslim{ neschvaluje. Teroristicka
organizace tzv. Isldmsky stat se snazi vzbudit svym ndzvem
zdani, Ze reprezentuje isldm, a také, Ze se jednd o legitimnf
stat. V arabském svété, ale i Francii, Velké Britanii a nékte-
rych dalsich zemfich preferuji ndzev Dae$ (zdpadni staty pisi
Daesh), coz je zkratka z arabského oznacenf , Isldmsky stat
v Irdku a Syrii“. Islamisté termin ,Dae$" nesnaseji, protoze
zni podobné jako dalsi dvé arabska slova, kterd maji nega-
tivn{ konotace. Prvni z téchto slov znamena ,Ten, ktery roz-
séva svar“, druhé Ten, ktery po néfem Slape*.

Aktivitu jsem vyzkouSela s Zaky 3. rocniku. Méla jsem na ni 90 minut. Dala by se ale stihnout i béhem jedné

hodiny, nicméné diky projekci celého filmu si Zaci rozsi¥i obzory a vystup bude ucelenéjsi. Pi ivodnim brainstor-
mingu trida dala dohromady pojmy: muslim, islamista, tzv. Isldmsky stat, islam, islamismus. V terminech se Zaci
pomérné orientovali, ale presto je doporucuji sepsat na tabuli a v pfipadé nutnosti je dovysvétlit. Zéky zaujal

ndzev Daesh, ktery neznali.

PFi projekci ukdzek se objevila potfeba pustit je nékolikrat za sebou (az pétkrat). Nasledovala samostatnd prace

7Gk{ ve skupindch. Lépe se jim analyzovala druhd ukdzka. S analyzou obou ukdzek je vsak potfeba pomoc ucite-
le. Na druhou stranu Z4ci velmi dobre dokdzali rozebrat emoce, které mize sdéleni vyvoldvat. Treti propagandis-
tické video ,,0 vyvoleném Kanadanovi“ je zaujalo nejvice. UdrZeli pozornost a snazili se pochytit anglické vyrazy.
Velmi je zaujal také komentar odbornika na extremismu v samotném filmu Kyberdzihdd.

— Tereza Drapalové Sajtarova, Gymnazium Jana Palacha, Mélnfk

4) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/kyberdzihad. Na tomto odkazu najdete také vytipovanou ukézku, kterd je v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
5) Dal3i metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informaénim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://www.jsns.cz/mv/kyberdzihad

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK? POKROCILE
2.4.3 MODERNi PROPAGANDA

@ PRACOVNI LIST 1

Analyza propagandistickych videi tzv. Islamského statu
Podivejte se na propagandisticka videa a odpovézte na klicovou otdzku JAK? a pfislusné
podotazky.

1. Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost divaku?

2. Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni a pro¢?

3. Jaké emoce miiZe sdéleni v divacich vyvolat a proé¢?
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LIST PRO VYUCUJICI 1

Analyza propagandistickych
videi tzv. Islamského statu
podle klicové otazky JAK?

Nize je navrh vypracované analyzy podle
Ctvrté klicové otdzky JAK? a pfislusnych
podotazek z konceptu 5 klicovych otazek'.

Video 1: O kalifatu jako pravé cesté muslimd
Video 2: O snaze nastolit v Syrii spravedinost

1) Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost divaku?
Sdéleni kombinujf fadu audiovizualnich prvkd pro doci-
lenf maximalniho efektu: video, obréazky, grafiku, animaci,
hudbu. Navic je doplnéno mluvenym komentarem.

Video 1: Pracuje s redliemi muslimského svéta, odkazuje se
na politiky a symboly, které v divacich budf emoce.

Video 2: POsobi na emoce pomoci zabérd na umirajici déti.
Je zde také silny kontrast mezi vale¢nym konfliktem v Syrii
plnym utrpenf a oslavnymi zabéry bojovnikd tzv. Isldmského
statu, kteff vypadaji $tastné a pokojné.

2) Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni a pro¢?
Sdélenf jsou stru¢na, profesionalné zpracovana. Zvolena
audiovizudIni forma odpovidé zplsobu komunikace na
internetu a socialnich sitich. Obraz doplfiuje mluveny
komental mluveiho, vizuaini sloZka je pouZita vyhradné
pro ilustraci tvrzenf predkladanych mluveim. Z arabského
komentare Ize usuzovat, ze sdélenf cili na arabsky mluvici
publikum. U videf jsou pro dosaZeni silnéjsiho efektu casto
pouZzity zpomalujici zabéry. Hudba je nevyraznd, ma pouze
dokreslovat atmosféru.

Video 1: Pracuje se symboly demokracie (napt. volebnf listek,
parlament). Obraz v pohybu se stfida s fotografiemi, které
jsou priblizovany a oddalovény. Na jedné z fotografii s popis-
kem | Néktefi si mysleli, Ze isldm se m{ze vratit k moci diky
demokracii“ vidime tuniského politika Rasida Ghannusiho,
ktery silné prosazoval demokraticky islam. Hned poté se
zobrazuje text , Jini se nenechali oklamat, protoZe se drzeli
cesty Kordnu“. Tvirci videa timto zpsobem shazuji koncept
zapadni demokracie a snazf se, aby se divaci s timto ndzo-
rem identifikovali a utvrdili se v ném.

Video 2: Ukazuje zabéry z vale¢ného konfliktu v Syrii
vletné detailnich zdbérl déti, které se staly obéti chemic-
kého Utoku. Déti mé podle videa na svédomi syrsky rezim.

POKROCILE

Bojovnici tzv. Isldmského statu jsou prezentovani jako ti,
ktefi toto bezpravi zarazili. V zavéru videa tedy oslavuji

a budf zdani bratrstvi, pospolitosti, hrdinstvi. Video apeluje
na divéky, aby se k bojovnikdm ptidali.

V obou videich vidime také zabéry na vlajku tzv. Isldmského
statu, kterd je symbolem této organizace. Hlavnim cilem
obou medidlnich sdélenf je srozumitelnou a atraktivni for-
mou objasnit existenci tzv. Isldmského statu a jeho aktivit.
Videa jsou urcena predevsim obyvatelim Blizkého vychodu.

3) Jaké emoce miiZe sdéleni v divacich vyvolat a proc?
Z pouzitého jazyka, slov, hudby a zabérd Ize odtusit pocity,
které mélo sdéleni v divacich vyvolat.

Video 1: Kritizuje koncept demokracie a vyzdvihuje kalifat.
Tento postoj vyvold v divacich emoce podle toho, jak na
danou véc nahlizeji. Nékteré potési kritika demokratického
zplsobu vlady, jiné naopak popud.

Video 2: Zabéry na déti zasazené chemickymi zbranémi
mohou v divacich vyvolat smutek, zoufalstvi, vztek, agresi.
Jeliko? je tzv. Islamsky stat prezentovan jako zachrance,
ktery poskytuje bezbrannym pomoc a zajistuje bezpeci,
muUZe video vyvolat v divécich pocit hrdosti a nadéje, Ze
spravedInost vitézi. Dale video vybizi divaky k zamyslent,
zda jsou ,pravymi véricimi®. Podle videa totiz ,,pravi vérici
z celého svéta spéchali Syfanlim na pomoc...". Ten, kdo tak
neucinil, mGze mit tedy po zhlédnuti videa vycitky a chut
pravost své viry dokdzat.

1) Koncept 5 kliovych otdzek najdete na strané 25.
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.4 JAK? POKROCILE
2.4.3 MODERNi PROPAGANDA

@ PRACOVNI LIST 2

Analyza propagandistického videa tzv. Islamského statu
Podivejte se na propagandisticka videa a odpovézte na klicovou otdzku JAK? a pfislusné
podotazky.

1. Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost divaku?

2. Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni a pro¢?

3. Jaké emoce miiZe sdéleni v divacich vyvolat a proé¢?
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LIST PRO VYUCUJICI 2

Analyza propagandistického
videa tzv. Islamského statu
podle klicové otazky JAK?

Nize je navrh vypracované analyzy podle
Ctvrté klicové otdzky JAK? a pfislusnych
podotazek z konceptu 5 klicovych otazek'.

Video 3: O vyvoleném Kanadanovi

1) Jak se sdéleni snaZi upoutat pozornost divaku?
Sdéleni kombinuje Fadu audiovizuélnich prvkd pro doci-
lenf maximalniho efektu: video, obréazky, grafiku, animaci,
hudbu, osobni pfibéh.

Video nenf dlouhé. PouZiva hudbu a je doplnéno mluvenym
komentafem. Hned zkraje je stru¢né predstaven mlady
Kanadan. Zabéry poklidného Zivota v jeho domoviné st¥idajf
zab8ry bojiSté na Blizkém vychodé. Kontrast dvou odlisnych
svétl se snaZf upoutat pozornost divéka. Silny osobni p¥ibéh
mladého muZe tyto dva rozdilné svéty propojuje.

2) Jaky je jazyk a audiovizualni forma sdéleni a pro¢?
Protagonista (a pozdéji i vypravec) je mlady muz, ktery je
oznacovan slovy ,vyvoleny*, bratr®  excelentnf charakter*.
Hovof{ anglicky, coZ naznacuje, Ze video mi¥i na mladé muze
v zdpadnim svété. Obcas volf arabska slova, ktera jsou srozu-
mitelna pouze obeznamenéjsimu publiku. Mluveny komen-
tar je jasny, srozumitelny, klidny.

Audiovizudlni forma sdélenf je moderni. Odpovida stylu,
ktery pouZivaji mladi lidé na internetu a socialnich sftich

a ktery je jim blizky. Sdélenf je strucné, kratké, profesionalné
zpracované. Kombinuje aranZované video (napt. detailnf
zabé&r do tvare bojovnika, zbran v ruce, viajka tzv. Islam-
ského statu v pozad() natocené kvalitni kamerou se zabéry
z bojisté porizené velmi pravdépodobné mobilnim telefo-
nem. Video se stfida s obrazky, je pouZito zpomalenf videa,
objevuji se také titulky se speciadlnim fontem. Video podkre-
sluje hudba typicka pro islamistickd mucednicka videa. Po
smrti mladého Kanadana je zopakovéna ¢ast jeho projevu.
Zvuk je tentokrat zkreslen ozvénou, jako by promlouval

zZ jiného svéta.

Zvolend forma sdélenf koresponduje s cilem rekrutovat
anglicky mluvici bojovniky ze zahranici.

POKROCILE

3) Jaké emoce miiZe sdéleni v divacich vyvolat a proc?
V rliznych divacich video vyvold rlzné emoce. Intenzitu

a projev konkrétni emoce ovliviiuje Fada faktord (napf. socio-
ekonomicky status, vzdélani, ndbozenské vyznani divaka).

Video cili pravdépodobné na mladé muze ze Zapadu, ktefi
sdileji s hlavnim protagonistou pocit, Ze jejich soucasny Zivot
nema velky smysl. Tito mladici jsou zamysleni jako hlavnf
publikum. Z pouZitého jazyka, slov, hudby a zabérl Ize odtu-
Sit pocity, které v nich video ma vyvolat.

Video vybizi muZe ze Zdpadu, aby se identifikovali s mladym
Kanadanem, kterému pfinesl vstup mezi bojovniky tzv. Islam-
ského statu pocity naplnéni, porozumeént, soundlezitosti, bra-
trstvi. Maji po téchto pocitech prahnout. Tvrci videa se timto
zplsobem snaZi prohloubit v divécich pocity obycejnosti,
bezvyznamnosti, prazdnoty, vykofenénosti, frustrace. Video
jim ale nabizf také pozitiva. Divaci mohou (a maji doufat), ze
se po pridanf k tzv. Isldmskému statu jejich Zivot radikélné
proméni k lepsimu. Velkou inspiraci jim ma byt obycejny
Kanadan, ktery se stal hrdinou. Déle mohou scény z bojisté
vyvoldvat pocity vzruseni, agrese ¢i znechucent.

1) Koncept 5 kliovych otdzek najdete na strané 25.
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

TIPY NA DALSI AKTIVITY

PRITAZLIVA*

jsns.cz/mv/pritazliva

Z4ci se ve skupinach zamysleji nad propagandou isla-
mistd. Pokladaji si nésledujici otazky: Jaké myslenky

a hodnoty obsahuji propagandisticka videa? Na koho cili?
Jak se SiFi? Své ndpady zakresluji do myslenkovych map,
které jsou vystupem aktivity a slouzf jako vychodisko pro
naslednou debatu.

NA OKRAJI SPOLECNOSTI*
jsns.cz/mv/na-okraji-spolecnosti

Aktivita vede 7aky k zamysleni nad potfebou byt soucasti
néjaké skupiny, identifikovat se s nf a byt jejimi ¢leny pfiji-
man. Zaci ve skupinkach debatuji o citatech protagonist
dokumentu, kte¥f svou identitu nejsilngji spojuji s ndrod-
nostf nebo ndboZenstvim. Zaci zjistujf, Ze mladé lidi ¢asto
vede do néruce islamistickych extremistl vykofenénost —
pocit, Ze do spolec¢nosti, v niZ Ziji, nezapadaj.

PFihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.

POKROCILE
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) CO JE ISLAMISMUS, DZIHADISMUS

A FUNDAMENTALISMUS?

Islamismus je politickd ideologie, kterd vyklada isldm
jako prakticky ndvod pro takové uspofadani a politické
fizenf spolenosti, které ve jménu prosazeni ,bozi viady*
sméfuje k potlacenf individuélnich prav a svobod ¢lovéka
v zadpadnim pojeti (napf. Muslimské bratrstvo v Egypté).
Dzihadismus je takovy vyklad isldmu, ktery nésilny d7i-
had ztotoznuje s isldmem, ospravedIfuje a vyzyva k nasili
(napt. Ustrednf vybor narodnfho dZihddu v Palesting).
Islamsky fundamentalismus je vyklad isldmu, ktery je
zaloZen na presvédceni o vlastnictvi jediné spravné inter-
pretace isldmu, doslovném Ctenf jeho zdrojd a jeho apli-
kaci v jednani bez ohledu na slucitelnost s principy osobnf
svobody, lidské distojnosti a rovnopravnosti (napf. salafi-
smus). Tzv. Isldmsky stat predstavuje pfiklad kombinace
v3ech t¥i vlivQ, protoze misi vliv salafismu, nésili a poli-
tické predstavy, které jako jedno z méla hnutf skutecné
uvedl v realitu.

2) CO JE TZV. ISLAMSKY STAT (IS)?

Jde o nasilnou skupinu irdckych a syrskych sunnitskych
extremistd. Svou ideologii zakldda na velmi zjednodu-
Seném a radikalnim vykladu isldamu, ktery zbytek mus-
lim& odmitd, a na tvrdém potlaovanf jinych isldamskych
smérd (napf. $iitd) a ndbozenskych mensin (kfestan().
Organizace vznikla jako odnoz al-Kaidy v Irdku. Kdyz
protesty arabského jara v Syrii a Irdku v roce 2011 pte-
rostly do ob¢anské valky, obé zemé se ¢astecné roz-
padly a valecné tizemi ovladly rdizné milice. IS se odpojil
od al-Kaidy, dobyl Gzemi na pomezi Syrie a Irdku a zacal
budovat vlastni dZihddisticky stat. Na konci roku 2014
ovladal Gzemf o rozloze zhruba 100 000 kilometr{
Ctverecnich. Hlavni zdroje financovani byly z prodeje
ropy a starozitnosti, vynosy z danf a kriminalnf aktivity.
IS postupné dobyta Gzemi v bojich ztracel. Vojenska
koalice vedena USA v listopadu 2017 uvedla, Ze IS ptisel
0 95 procent ovlddaného teritoria.

3) JAK TZV. ISLAMSKY STAT ZiSKAVA BOJOVNIKY?
Zasadni roli v rekrutovani novych ¢lend hrajf verbifFi,
kteff jsou velmi aktivni na internetu. Rekrutdm nabi-
zejf Gcast na kosmickém dile, které daleko presahuje
jednotlivce. Slibuji jim boj na spravné strané. Neziidka
ale také dobrodruzZstvi, které tfeba v mirumilovné EU
nemaji Sanci proZit. Nelze vyloucit, Ze néktefi evropsti
rekruti podvédomé touzi vrazdit a dopoustét se kru-
tosti. Nenf ale pravdépodobné, Ze by toto byla obvykla
motivace. Pravdépodobné se nezdd ani to, Ze by IS
dokazal zdpadnf mladiky naldkat na penize. Zold dosta-
vaji, nenf v8ak vysoky. Jde spiSe o jakési kapesné, za
které si militanti IS opravdu kupuji ¢okoladové tycinky
a pfistup k internetu. Pfedpoklddé se, Ze IS zaméstnava
specialisty (vojenské i civilnf; Zoldnéfe, prekupniky,

POKROCILE

profesiondly v oboru téZby a zpracovani ropy, starozit-
niky atd.). Ti ale ve vétsiné p¥ipadl nemaji o propago-
van( IS zajem. Casto spie doufajf, Ze budou moci IS jako
svého soucasného zaméstnavatele opustit.

4) 2 CEHO U MLADYCH MUSLIMU Z1JiCiCH V EVROPE
PRAMENI TAK SILNE POUTO K ,,ZEMI PREDKU*, KTEROU
NEKTERI ANI NIKDY DRiV NA VLASTNi O€I NEVIDELI?
Jde o pocit vykoFenénosti, nepfijeti a velmi zromantizo-
vané pfedstavy o zemich, které opravdu v mnoha pfipa-
dech nikdy nevidéli. Nebo je navstivili jen na nékolik dnf

v pozici vazenych a bohatych host0. V zdsadé plati, Ze prvni
generace muslim, ktefi p¥isli po druhé svétové vélce na
Z&pad za lepsim Zivotem, se soustfedila na budovani nové
existence. UdrZovala sice kontakt s domovem a mnohdy si
podrzela vlastni zvyky, zaroven u ni stéle prevladala touha
po ekonomicky zajisténém a svobodném Zivoté. Dalsi
generace muslim ale nezfidka pocituji zmatek v Fazeni

a preferenci identit. Muslimové v Evropé narozenf (ne

vzdy pro sv{j plvod pFijimani) se ptaji: Jsem vice muslim,
nebo (sekularni) Evropan? Patfim do zemé predkd, ¢ina
misto, kde jsem se narodil? Casto jde i o revoltu viéi rodiné
a komunité. Zatimco rodice ¢asto s Ulevou opustili rigidni
(etnicko-)nabozenské regule (napf. Zeny se na Zapadé pre-
staly zahalovat), jejich déti se bez hlubsi znalosti souvislostf
vratily k jesté radikaIngjsim pravidldm. Plati ale, Ze z&padni
média obvykle pFindseji prakticky jen texty popisujici radi-
kalizaci muslim{. Opomijeji pfibéhy bezproblémového
souziti muslim{ se zapadni spole¢nosti, které jsou mnohem
Castéjsi, ale nejsou divacky zajimavé.

5) CO ZPUSOBILO, ZE SE VELKY POCET MLADYCH LIDi

V BELGII RADIKALIZOVAL?

Z Belgie odeslo do syrské valky asi 300 nebo 400 lidi z cel-
kového poc¢tu odhadovanych 3 az 5 tisic Evropand. Belgie
mé srovnatelny pocet ob¢anl nebo migrantl se sousednimi
zemémi, presto mladych lidf odeslo do Syrie a Irdku rela-
tivné vice. Vyraznym faktorem radikalizace je styk s lidmi,
zejména v chudych obcich jako ve zmifiovaném Molenbeeku
u Bruselu, byly aktivni radikalni fundamentalistické sku-
piny, proti kterym policie nezakrocila dostatecné efek-
tivné. Je napfiklad zndmo, Ze dzihadisté, ktefi v roce 2016
spachali teroristicky Utok v Pafizi, Zili na pfedmésti Bruselu.

Belgie je federalni stat, v némz se pravomoci rozdéluji
mezi teritorialné definované regiony a kulturni frankofonnf
a vldmskou komunitu. M3 tfi regionalnf vlady a parlamenty
a tfi ndrodnf parlamenty; Brusel je samostatny region se
Sesti rlznymi lokaInimi policiemi. Komplikovany politicky
systém navic vede k tomu, Ze se obtizné&ji vytvari efektivni
narodni integracni model a obtiZnéji se pfedchazi vytva-
feni chudych ¢tvrti s vys$si koncentraci nezaméstnanych,
studentl a $patné placenych ptistéhovalcd.
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6) JAKE FAKTORY OVLIVNUJi INTEGRACI CIZINCU

Z JINEHO KULTURNiHO PROSTREDI?

Hlavnim faktorem je pFistup na pracovni trh, tedy moz-
nost stabilniho zaméstndani, a s tim spojend znalost jazyka
a vzdélani. Kultura hraje az druhotnou roli - rodinng,
etnickd a ndboZenska solidarita poméha lidem ohrozenym
chudobou nebo prekaritou’ (nezaméstnanostf) Zit a prezit,
ale zéroven je spoléhani na skupinovou solidaritu méze udr-
Zovat v urcité socidlni izolaci. V bohatsich zdpadoevropskych
statech Zije mezi 8 az 12 procenty migrantt narozenych
jinde. Vétsinu tvofi jini Evropané ¢i lidé s pracovnimi a stu-
dentskymi vizy. Zhruba polovinu tvofi generace takzva-
nych gastarbeiterQ, ktefi pfisli nej¢astéji z byvalych kolonii
v 60. a 70. letech za praci do Evropy, a jejich déti, které

se uz v Evropé narodily, nebo pFibuzni, ktefi p¥isli pozdéji

v ramci takzvaného slucovani rodin. Pravé rodiny gastar-
beitrd maji socialné nejslabsi pozici a ¢asto si i zachovavaji
skupinové vazby. Pro né nebyl zpravidla pFipraven Zadny
integracni program, protoze se ocekavalo, 7e po ukoncenf
prace odejdou. Néktefi ale zlstali a kvlli zméndm pracov-
niho trhu je pozdéji postihla nezaméstnanost. Dlsledkem
bylo, Ze se sestéhovali do levnych ¢tvrti, jejichz socidlni
infrastruktura (Skolky, Skoly, pracovni prileZitosti, programy
pro déti) byla nevyhovujici.

7) LZE UVEST NEKTERE PRIKLADY USPESNYCH
INTEGRACNICH PROGRAMU MUSLIMU V RAMCI EU?
PFiblizné od roku 2005 evropské staty pFistupuijf k socidlnf
integraci migrantd aktivnéji. Evropské komise koordinovala
vytvareni tzv. narodnich integracnich strategii, které vét-
inou obsahuji nasledujici prvky: jazykovou a profesni (re)
kvalifikaci pro pfichozi migranty; desegregaci bydleni, tedy
rozpousténi levnych ctvrti naptiklad podporou socidintho
bydlenf jinde; podporu infrastruktury, vzdélani a obcanské
vybavenosti; doucovaci a volnocasové programy pro mla-
dez; podporu podnikani a v neposledni ¥adé oficidlni uznani
rovnopravné existence jinych nabozZenstvi a vyjednavani
podminek vzajemného souziti.

Neexistujf integracni programy pouze pro muslimy. Inte-
grace se tyka vsech skupin vykazujicich urcity socidini han-
dicap. Staty mohou jednat s muslimskymi obcemi v jejich
staté a snazit se o spoluprci, nenf to viak stézejnf faktor
pro Uspésnou integraci muslima.

8) JAKOU ROLI HRAJI PRO DZIHADISTY MEDIA?

JAK JE VYUZiVAJi KE SVEMU PROSPECHU?

DZihadisté se s médii uci pracovat uz nékolik desetileti a za
tu dobu udélali zna¢né pokroky. Zatimco Usama bin Ladin
se v pocatcich musel spokojit s nahravanim svych kazani na
audiokazety Ci videokazety a jejich relativné pomalou dis-
tribuci prostfednictvim klasickych médif (televizn{ vysilant,
radio), prekotny rozvoj socialnich médii moznosti a dosah

]

dzihadistl znaéné rozsiFil.

POKROCILE

IS priklada propagandé velkou ddleZitost, v dokumentu je
zminéno, Ze kameramani vydélavaji vice nez vojaci. Jednou
z hlavnich Gloh propagandy je totiz ndbor novych ¢lend.
IS byl schopen pFildkat do svych Fad tisice bojovnik( a je3té
daleko vétsi mnoZstvi sympatizant(. Propagandisticka
videa, kterd ukazujf teroristické Utoky, maji za cil také vydeé-
sit a vrazet klin mezi muslimy a Zapad a podnécovat tak
vzdjemnou nevrazivost a nenavist.

9) JAKY TYP OBSAHU DZIHADISTICKA PROPAGANDA
NABIZzi? JE V NECEM INOVATIVNi?

Obsahové je dzihddistickd propaganda mnohovrstevnata.
Jedna slozka propagandy li¢i Zivot v IS jako ,,raj na zemi*
uprostied svéta pIného nejistot a valky. Tato videa divaky
do IS pfimo zvou a formou se velmi podobaji reklamnim
spotlim cestovnich kancelFi (napf. vidime videa plnd
usmivajicich se lidf, déti koupajicich se v bazénu ¢i idyly,

v niz bojovnici nejrdznéjsich narodnosti vypravéji o svém
Stésti zit v IS).

Zcela jiny charakter pak majf videa referujici o vojenskych
Uspésich IS Ci o jeho zachéazeni se zajatci, kterd zobrazuji

IS jako neporazitelnou vojenskou silu. IS se da¥i vyvolat
zdani, Ze dzihadismus je ,,cool* a Ze dzihadisté jsou obdobou
ninjd ¢i bojovnikd z pocitacovych her, ke kterym se mohou
mladé generace jednoduse vztadhnout a jejichz svét jim - na
rozdil od reality — pfipadd napliujici a smysluplny. Propa-
ganda IS je nevidana v mife zachycené brutality, kterd se
ve snaze zaujmout publikum, jehoZ prah citlivosti se stale
snizuje, posunula do extrémd. IS si také velmi rychle osvojil
vsechny moznosti, které nabizf kyberprostor (napt. pro-
stfednictvim Twitteru dokézal béhem vtefin SiFit nevyza-
dané ,tsunami zpravy", které byly schopné zasdhnout velké
pocty uZivateld).

10) JAK VZNIKA DZIHADISTICKA PROPAGANDA? JAK
FUNGUJE CELY PROCES? KDO JE V NEM ZAPOJENY?

IS mé& velice rozvétvenou a bohaté strukturovanou sit
medialnich nadaci a kancelafi. Produkuje texty vieho
druhu - od tisténych pres digitalizované az po rtizné podoby
mluveného slova. Dliraz je kladen na arabstinu a anglictinu,
dal3imi pouzivanymi jazyky jsou tureltina, kurdstina, fran-
couzstina, rustina a némdina. Paralelné s oficidIni medialn{
strukturou se na vytvéareni a Sifenf propagandy IS podilejf

i skupiny sympatizantt a ,fanouskd“. A konecné posled-
nim, nikoli méné vyznamnym si¥itelem medidlni propa-
gandy IS, jsou svétova (pfedevsim zapadnf) média, kterd
¢asto bez sebemensich zmén prebiraji medidlni produkty IS.

1) Opak socialni stability — existencidlni (finan¢ni a socidlni) nejistota, absence perspektivy na zlepseni situace.
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IS disponuje tymy kameraman, editord a producentd.

V mnoha pfipadech se jedna o lidi se zdpadnim vzdéldnim

v relevantnich oborech. Profesionalita IS je takova, Ze dalsi
organizace z jinych ¢asti Blizkého vychodu a severni
Afriky mu velmi pravdépodobné posilaji surovy material,
ktery tymy IS zpracujf a daji mu vyslednou podobu. Z&béry
nasnimané vlastnimi kameramany jsou profesionalné pro-
stfthané se zabéry ze zpravodajstvi. Vyroky negativnich

i pozitivnich aktérd snimkd jsou pro zddraznéni napsany na
obrazovku a komentovany. Videa svou dynamikou pfi-
pominaji reklamy (napf. rychlé sekvence ukazujici drama-
tické obrazky mrtvych tél, explozi, citdty z Koradnu, stfilejici
bojovniky). K posileni dramaticnosti jsou vyuzivany specialni
zvukové efekty. Nékteré zabéry jsou opakovany ¢i zpomalo-
vany, zesiluje se kontrast nebo obraz prechézi do cernobilé
podoby, v nizZ pouze krev ¢i plameny zdstévaji rudé.

11) JAKE KANALY VYUZiVAJi DZIHADISTE K SiRENi PRO-
PAGANDY? PRIJIMAJi WEBOVE SLUZBY A SOCIALNi SITE
NEJAKA OPATRENi K ZAMEZENIi SiRENi TETO PROPA-
GANDY? JSOU TATO OPATRENi UCINNA?

Medidlni aparat IS je zodpovédny za nejrliznéjsi ¢innost od
vydavéani CD, DVD, billboarddl ¢i pamfletd az po webovou
propagandu. DZihadisté maji k posledné jmenovanému
Gcelu k dispozici nepfeberné mnozstvi socialnich médii.
Zprvu se spoléhali zejména na ty nejzndméjsi (Google+,
Facebook, Twitter, YouTube). JelikoZ poskytovatelé soci-
alnich siti zacali mnohem aktivnéji proti dzihadistickym
aktivitam vystupovat a reagovali napfiklad blokaci Gc¢td, byli
dzih&disté nuceni reagovat. Vyvinuli metody, jak se podob-
nym bezpecnostnim opatfenim a antispamovym moduldm
vyhnout (napf. pouZivanim rliznych robotd, spravnym ¢aso-

N

jiné platformy (Telegram, VKontakte, Tumblr).

POKROCILE

vrv s

12) JAKA JE SITUACE V CESKE REPUBLICE? SiRi SE ZDE
DZIHADISTICKA PROPAGANDA? JAK SE K TETO PROPA-

GANDE STAVi CESKA MEDIA?

Podle dostupnych informaci se v Ceské republice dZiha-
disticka propaganda nijak specificky nesi¥i (oviem nelze
vyloucit, Ze se $iff napf. v nékterych uzavrenych face-
bookovych skupinéch). V nasem prostfedi cile dZihadisth
paradoxné pomahaji naplfiovat rlizné ,protiislamské*
iniciativy. Tim, Ze $i¥f nejrlznéjsi nepodloZené informace

Ci vytrhavaji véci z kontextu, pomahaji vytvaret silici pro-
tiislamské nélady, které zase mohou v disledku vést k radi-
kalizaci urcitého segmentu lidf z muslimskych komunit.

Co se tyce Ceskych médif, existuje jakdsi shoda (spolu

s vétsinou evropskych verejnych médif) nesiFit nejbrutal-
néjsi propagandisticka videa. Jinak bohuzel ¢eskd média
povétsinou nelimysiné pomahaji cilim dzihadistickych
propagandistl tim, Ze Casto nekriticky $iFi rizné neovéfené
informace. Média (netyka se to jen komercnich médif) se
zpravidla Fidi pouze atraktivitou dané ,,zpravy“ pro divaka,
Ctendre ¢i posluchace.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Radko Hokovsky (otdzka ¢. 1)

odborny asistent na Katedfe mezindrodnich vztah(l IPS FSV Univerzity
Karlovy a feditel think-tanku Evropské hodnoty

Zora Hesova (otazky ¢. 2, 5-7)

analyticka Vyzkumného centra Asociace pro mezindrodni otazky
Pavel Novotny (otdzky ¢. 3-4)

novinaf

Ondfej Beranek (otazky ¢. 8-12)

arabista a feditel Orientlniho stavu AV Ceské republiky

Navstivte lekci Kyberdzihad online na

kde najdete vice informaci a materialQ.

V online verzi informacniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, doporucéené odkazy a literaturu.

@)
— MUj Dzih&d (jsns.cz/mv/muj-dzihad)
— Nic se neodpousti (viz strana 193)

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
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Vznik a Siteni medidlniho sdéleni maji vZdy néjaky dd-
vod. Mohou to byt prosté osobni motivace, jako je chut
pobavit, néco sdélit, nékoho vzdélavat i presvédcit.
Odménou pro tvirce pak mize byt dobry pocit, popu-
larita, spousta lajkd.

U rdznych médii prevlddaji riizné motivace. Za existen-
cl t8ch komercnich stoji ekonomicka touha po zisku.
Ten medidlni spolecnosti a provozovatelé socidlnich
siti ziskavaji prodejem nasi pozornosti a Udaji o na-
Sem chovani na trhu s reklamou. Média verejné sluz-
by sleduji primarné cil poskytovat kvalitni informace
a zébavu a kultivovat spole¢nost. Pro komunitni mé-
dia je zase klicové spojovat konkrétni skupiny lidi.

Média jsou ale také vyuZzivana jako ndstroj k ovlivrio-
vani verfejného minéni - mnoho medidlnich sdéleni
vznika za Gcelem posileni moci ¢i viivu.

KdyZ se nauc¢ime automaticky pfemyslet nad tim, kdo
144 ma z urcité informace a jejiho Sifeni prospéch, snadné-
— ji odhalime cile, kterych mé dané sdéleni doséhnout.
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2.5.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 5. DiL:

2.5.1

Kovvho med
5. dil: PROC?

ialni ¥ing -

Kovyho medialni ring - 5. dil: PROC? / JSNS / €eska republika / 2018 / 6 min.

pétidilny potad Kovyho medidlni ring pfinasi
mladym lidem praktické tipy, jak se zorientovat
v komplikovaném svété médii. Prlvodce pora-
dem, youtuber Kovy, si v kratkych videich poklada
»5 Kklicovych otazek” - KDO?, CO?, KOMU?, JAK?
a PROC? -, které napomahaji k snadngjsimu po-
souzenf ddvéryhodnosti a Gcelu jednotlivych me-
didInich sdéleni. Kromé toho pfiblizuje rliznd me-
dialni témata - napfriklad roli médii ve spolecnosti,
presvédcovaci techniky reklamy, socialni bubliny
Ci internetové algoritmy. Soucasti kazdého dilu je
kratkd analyza, anketa mezi Zaky a vystoupeni
medialnfho odbornika.

Informovat, pobavit, ovlivnit, ziskat penize nebo
moc... to jsou nejcastéjsi motivace, PROC vznika-
ji medialni sdéleni. Nékdy se jich spojuje vice do-
hromady - naptiklad u predvolebnich billboardd.
V ¢em spociva tajemstvi Uspésné volebni kampané?
Odpovidd medidinf odbornik. Kovymu uz néjakou

dobu vrta hlavou otézka, PROC skupujf cesti pod-
nikatelé a politici soukroma média? Jaké cile tim
sleduji? Aby naSel odpovédi, pousti se do analyzy.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: ZAKLADY MEDIALN{ GRAMOTNOSTI

Cile lekce:

1. znat rlzné motivace, které vedou ke vzniku medidlnich
sdélenf

2. zamyslet se nad tim, kdo ma z konkrétnich medialnich
sdélenf prospéch

3. znat vlastniky ceskych soukromych médif
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ZAKLADNi

AKTIVITA: RUZNE MOTIVACE V POZADI

ANOTACE:

Z4ci v aktivité analyzujf vybrany facebookovy p¥ispévek.
Hledajf odpovéd na ndsledujici otazky: Proc bylo sdélenf
vytvoreno? Kdo ma ze sdélenf prospéch Ci uzitek? P¥i jejich
zodpovidanf zjistujf, Ze se jednd o placenou reklamu.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacni a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z5), MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uleni, k feseni problémd&, komunikativni, socialni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k FeSenf problém, komunikativni, personalni

a socidlni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomi, kom-
petence vyuZivat prostredky informacnich a komunikacnich
technologif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— dokdZou posoudit, pro¢ byla konkrétni mediaini sdélenf
vytvorena

— se zamysleji nad tim, kdo mé z konkrétnich medidlnich
sdéleni prospéch

— uméjf rozpoznat na Facebooku placenou reklamu

DELKA: 45 min. (véetnd projekce videa)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké
— LIST PRO VYUCUJici

— psaci pomdcky

POSTUP:

1.V Gvodu hodiny poloZime zakim otézku: Znate néjaké
majitele ceskych soukromych médii? Poté s 7aky debatu-
jeme o otazkéach: Proc lidé kupuji média? Jaké mohou byt
jejich motivace? V zavéru brainstormingu s zaky probereme
otazku: Jaka média byste si koupili, pokud byste chtéli mit
co nejvétsi viiv?

2. Néasleduje projekce videa'.

N

3. Nasledné 7aky rozdélime do skupin a rozddme jim PRA-
COVNI LIST. Nechdme jim ¢as na vypracovani odpovédi.

Pozndmka: NGvrh vypracované analyzy najdete v LISTU PRO
vyuculici.

4. Jednotlivé skupiny 7akd sdileji své odpovédi se zbytkem
tFidy. Na tuto ¢ast plynule navazuje reflexe, v niZ bude pro-
stor pro diskusi.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse s Zaky. Ptdme se jich: Proc¢
je dobré zjistovat, jaké motivace vedly ke vzniku jednotlivych
medidlnich sdéleni? Poté prejdeme k otdzce: Jaké typy medi-
alnich sdéleni znate? Odpovédi 7akd zapisujeme na tabuli
(napt. zpravy, reklamy, videa youtuber(). Nasledné jednot-
livé typy mediélnich sdélenf prochdzime spole¢né. Ptame se:
Jaké funkce tato medidlni sdéleni obvykle pini? Co je jejich
hlavnim cilem?

Funkce medialnich sdéleni jsou nejcastéji tyto:

— informovat

— presvédcovat (napt. o néjakém nézoru, hrozicim nebezpedi,
o0 vyhodach produktu, ktery bychom si méli koupit)

— bavit

— vzdélavat

Nékdy medialn{ sdélenf nepini funkci, kterou od nich oceka-
vame. Napriklad zpravy by mély informovat a poskytovat
ovérena fakta. Na internetu jsou v3ak také sdéleni, ktera se
tvari jako zpravy, pritom je ale jejich cilem dezinformovat,
tedy zkreslovat nebo zcela falSovat realitu. Ptdme se proto
7akQ: Jak poznat, jaky je cil konkrétnich sdéleni, s nimiz se
setkavame? Jak zjistit, kdo z nich ma prospéch i uZitek?

1) Video je dostupné online na jsns.cz/mv/kovy5.


http://jsns.cz/mv/kovy5
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Reflexe smétuje 7aky k poznéni, Ze d¥ive nez budou
schopni najit odpovéd na otazku PROC?, je zasadni najit
odpovéd na otazku KDO?. Pokud védi, kdo sdélenf vytvofil
nebo kdo z néj mé uzitek, tak si mohou o autorovi dohledat
dalsf informace a zjistit jeho konkrétni zajmy. P¥i porovnani
obsahu medidlniho sdéleni se zajmy autora pak mdZeme
naptiklad zaznamenat stfet z4jmd nebo fakt, Zze média ze
stejného medidlniho domu se ¢asto a zdmérné navzajem
citujf, a tim se propaguji. Pokud jsou autoti, provozovatelé
web{ nebo vlastnici médii anonymni, je té7ké az nemozné
rozkryt jejich skute¢nou motivaci.

PFi posuzovani motivace autora pomohou také odpovédi

na otazky CO? a JAK?. Posouzeni d@véryhodnosti a rele-
vance uzitych zdrojd spolu s analyzou pouzitych jazykovych

a audio/vizuélnich prostfedkld usnadni zpravidla rozlisit, zda je
cilem sdélenf pfijemce informovat nebo o nécem presvédcit.

gg) ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Lekci jsem vyzkousSela s Zaky 8. a 9. rocniku. V obou tfiddch v odpovédich na Gvodni otdzku zaznélo jméno
majitele televize Barrandov, v osmé tridé navic Zdci uvedli jméno majitele spolecnosti Mafra a v devaté tridé
majitele spolecnosti Economia. Mezi divody, proc si lidé kupuji média, jmenovali nésledujici motivace: financni
zisk; podporit bud'svoji politickou kariéru, nebo politickou kariéru nékoho jiného; oviddat lidi a manipulovat jimi
¢i moZnost mit vliv na to, co se v médiich pise (doslova ,,aby o mné nepsali Spatné*). Pokud by Zaci chtéli ziskat
co nejvetsi vliv, koupili by si YouTube, Instagram, rlznd internetova média, nékteri uvadéli i televizi.

Pri sdileni odpovédi na pracovnim listé z odpovédi vyplynulo, Ze sdéleni bylo vytvoreno jako reklama, aby lidé vyuzi-
vali Zonky, nékteri vsak prispévek chdpali i jako radu, jak Setfit. V zdvérecné reflexi jsme se shodli na tom, Ze motiva-
ce vzniku medidlnich sdéleni jsou rizné a nemusi byt vzdy v nés prospéch, a proto je nutné ptdt se vZzdy PROC.

— Michaela KFivackova, Z$ Petiny, Praha

&
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e PRACOVNI LIST

Prohlédnéte si facebookovy prispévek a odpovézte na otazky nize.

Hanka Srajerové, Klara Berg and 4 others like Zonky.

@ Zonky 1k Like Page

Sponsored - €

Védéli jste, Ze kdyZ zadnete sporit ve 22, mizete jit do dGchodu i o milién
bohatsi, nez kdyZ zaénete ve tficeti? &

5 finanénich pravidel, kterych se drzet po dvacitce —
abyste po tFicitce nebyli $vorc | Zonky Times

PreZit studentska léta je 182ké. Diete ve Skole, pracujete, abyste méli na bydleni a
ob¢as se vam stane, Ze Zijete o chlebu a vodé.

ZONKY.CZ

O=0 253 141 Comments 51 Shares [~

ils Like @ Comment #» Share

1. Proc bylo sdéleni vytvoteno?

2. Kdo ma ze sdéleni uzitek?



2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.5 PROC?

2.5.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 5. DiL: PROC?

LIST PRO VYUCUJICI

Analyza facebookového
pFispévku podle klicové
otazky PROC?

Nize je navrh vypracované analyzy' podle
paté klicové otdzky PROC? a prislusnych
podotdzek z konceptu 5 klicovych otdzek®.

Proc bylo sdéleni vytvofeno?

Sdélenf je ukézkou tzv. obsahového marketingu. Ten je
zaloZen na vytvarenf a Sifenf obsahu, ktery nenf jen pro-
pagaci produktu, ale p¥fijemci poskytuje také néco navic -
zpravidla uZite¢né ¢i zabavné informace. Jedna se o vhodny
obsah zvlasté pro Sifenf na socidlnich sitich. Klicovou poZa-
dovanou akcf je pfeména Ctenare ¢lanku v zakaznika, ktery
vyuZzije nabizenych sluzeb (toto se nazyva také konverze).

Kdo ma ze sdéleni prospéch ¢i uzitek?

Je to spolecnost Zonky, ktera prispévkem propaguje své
produkty, a jejf vlastnici, kte¥i maji z r@stu firmy financni
zisk. Spole¢nost Zonky vlastn{ spole¢nost Home Credit, jeZ
poskytuje nebankovni pdjcky. Majoritnim vlastnikem Home
Credit je spole¢nost PPF, jejimZ hlavnim majitelem je nejbo-
hatsi Cech Petr Kellner.

Z prispévku ma rovnéz uzitek spolecnost Facebook, ktera
ziskala od firmy Zonky zaplaceno za Siteni reklamy. Pro-
spéch z pfispévkd mohou mit také ti uzivatelé Facebooku,
kteff informace v ¢lanku vyhodnoti jako pro né pfinosné.

1) Celd analyza podle v8ech 5 klicovych otdzek véetné dopliujicich odkazi je dostupna online na jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-zonky.

2) Koncept 5 klicovych otdzek najdete na strané 25.
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.5 PROC? ZAKLADNI
2.5.1 KOVYHO MEDIALNI RING - 5. DiL: PROC?

TIPY NA DALSI AKTIVITY

o+ Facebook ‘ ‘ OBLiBENA ADRIANA¥
atps/www facebookcom

S jsns.cz/mv/oblibena-adriana
acebOOk Aktivita vgde zaky k b|i2§imy prozkouménf facebooko-
“ vého profilu svlidné vypadajici divky Adriany. Krasnych
Facebook helps you connect an/ slecen je na Facebooku mnoho, Adriana je viak vyjimecna
*he people in your life. tim, Ze v redlném Zivoté neexistuje. Jeji profil vytvoril
muz, ktery provozuje dezinformacnf weby. Proc se uchy-
lil k psani pFispévkii pod falesnou identitou? Aktivita
ukazuje, jak snadno se v dnedni dobé na socialnich sitich
mohou 3i¥it traskavé informace.

ANALYZA FACEBOOKOVEHO PRiISPEVKU ZONKY
PODLE VSECH 5 KLICOVYCH OTAZEK ™
jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-zonky

Tato aktivita navazuje na prede§lou aktivitu. Zaci se
zamysleji nad zbyvajicimi klicovymi otdzkami - KDO?,
CO?, KOMU? a JAK? — a vypracovavaji k nim odpovédi.

Vsechny dily pofadu Kovyho medidlni ring
v€etné vyukovych materidl( najdete

online na
Prihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ

a prohlédnéte si celou aktivitu online.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Analyza FB postu (hoax o Churchillovi) (jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-churchill)
— Co dokaze lez (strana 163)
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY
2.5 PROC?
2.5.2 SOCIALN{ SiTE A ONLINE PLATFORMY

Proc
a jak
klikame

Pro¢ a jak klikame / What Makes You Click / Martijn Kieft / Nizozemsko / 2015 / 47min.

Barva pisma, tvar ikony i venkovni pocasi. To vse
ovliviiuje na internetu mé rozhodnutf o tom, kam
pristé kliknu. A firmy, jejichz weby navstévujeme,
to dobfe védi. Internet kaZdodenné vyuZivdme
k zabavé, komunikaci s prateli, nakupdm i jako
zdroj informaci pro své rozhodnuti u pFistich vo-
leb. Kazdy Klik, ktery udélame, je pod drobnohle-
dem korporaci, jako jsou Google nebo Facebook.
Hegemoni internetu se z naseho chovani v digi-
talnfm prostoru snazi predpovidat, jaky bude nas
nasledujici krok, a vylepSovat tak své sluzby. Ale
nejen to. Odbornici v oboru obchodni psychologie
se shoduji, Ze cilem vétSiny firem ovladajicich in-
ternet je maximalizovat své zisky podprahovym
ovliviiovanim naSich rozhodnuti a ziskavanim si
nasi pozornosti na co mozna nejdelsi dobu. Stav,
kterého se snazi u svych uzivatell docilit, je jakysi

extaticky stav podobny zavislosti na hracich auto-
matech. Zasadni otdzkou, kterou si klade film Pro¢
a jak klikame, je, jak pfimét internetové giganty
k odpovédnosti a technologie vratit do stavu, kdy
v prvni fadé slouzi svym uzivatelim.

DOPORUCENY VEK: 13+
TEMA: SOCIALNI SITE

Cile lekce:

1. uvédomit si, ze shromazdovani dat se da vyuZzit pro
efektivni cilenf reklamy

2. uvédomit si nebezpeci uverejiovani osobnich Gdajd
na internetu

3. védét, jak chranit své osobni Udaje


http://www.documentairenet.nl/director/martijn-kieft/
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2.5 PROC?

2.5.2 SOCIALNI SITE A ONLINE PLATFORMY

AKTIVITA: NASE DIGITALN{ STOPY

ANOTACE:

Z&ci si prostiednictvim aktivity uvédomi citlivost osobnich
(dajl, které sdileji na internetu. Zjisti, 7e seshirand data

o nich samych slouZf internetovym spolecnostem k vytva-
feni presné cilené reklamy a k vydélavani penéz. V prvni
Casti aktivity se Zaci zamysli nad tim, jaké informace jsou
o nich na internetu dohledatelné. Diky dokumentu a druhé
¢asti aktivity si uvédomi, Ze webové sluzby o nich mnohdy
védi vice neZ oni sami. Nasledné se zamysleji nad tim, jak
svoje data chranit.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spolecnost, jazyk a jazykovéd komunikace,
informatika a informacni a komunikacnf technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uleni, k feseni problémd, komunikativni, socialni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k fesenf problém(, komunikativni, persondini

a socidlni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomi, kom-
petence vyuZivat prostfedky informacnich a komunikacnich
technologif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuiji, jaké osobni Gidaje jsou o nich dohledatelné
na internetu

— védi, jaka data webové sluzby shromazduji a vyuZivaj
pro efektivni cflenf reklamy

— védf, jak svoje osobni Udaje chranit

DELKA: 90 min. (v¢etné projekce filmu) nebo 45 min.
(veetné projekce ukézek)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 pro kazdého 74ka
— PRACOVNI LIST 2 do dvojic

— MATERIAL 1 k promftnutf

— MATERIAL 2 do dvojic

— papir a psaci potfeby

— projektor

POSTUP:

1. Aktivitu zahdjime spole¢nou diskusi. Ptame se 7ak0: Zkou-
Seli jste nékdy hledat informace o sobé na internetu? Zadavali
jste svoje jméno do Googlu? Co jste zjistili? Jaké informace
uvadite o sobé na Facebooku (Ci jinych socidlnich sitich)?

Pozndmka: MizZeme zadat ZGkim, aby si ve dvojicich zahrdli na
detektivy a vyhledali na mobilu, co Ize o jejich spoluZédkovi na
internetu dohledat.

2. Rozd4dme 73k&m PRACOVNI LIST 1. Vyzveme je, aby
zatrhli vSechny informace, o kterych se domnivaji, Ze o nich
jdou dohledat na internetu (at uz to jsou informace, které
zverejnili sami, nebo které zverejnil nékdo jiny). Odpovédi

s nimi nerozebirdme, k listu se vratime pozdéji.

3. Nésleduje projekce celého filmu (idedInf varianta) nebo
v pfipadé nedostatku ¢asu pouze ukazek: stopédZ 6:25-21:10
a 31:05-40:40 (celkem 24 minut a 20 sekund).’

4. Po projekci provedeme strucnou reflexi emoci 7akd
pomoci metody jednoho slova a I.N.S.E.R.T.?

5. Rozddme 7ak&m do dvojic PRACOVNI LIST 2, ktery ptibli-
Zuje, z jakych informaci se skladajf nase digitaini stopy.

6. Promitneme obrazky z MATERIALU 1 s informacemi
o cfleni reklamy na socidIni siti Facebook. Ptdme se 74kd, zda
nékdo z nich uZ reklamu na Facebooku vytvarel.

7. Vratime se k PRACOVNIMU LISTU 1. Ptdme se 74k Jaké
informace o vds webové sluzby védi? Podivejte se znovu na
PRACOVNI LIST 1 - pokud myslite, Ze toho o vas védi vice, ne?
jste uvedli na zac¢atku hodiny, tak zbylé body dokrouzkujte
jinou barvou. Poté se 7Zaky debatujeme o tom, co ve druhé fazi
doplnovali a zda se jejich pohled na téma po filmu zménil.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse. Vedeme 7aky k tomu, aby
si uvédomili, jak mohou byt nase osobnf data na internetu
vyuzivana a Ze je dlleZité je chrénit. Ptéme se 2ak{: Jak si
myslite, Ze je vas vlastni Zivot ovlivnén tim, Ze vdém vyhle-
davace a socidlni sité nabizeji personalizovany obsah? Jaka
pozitiva a negativa to do vaseho Zivota pFinasi? Lze se proti
negativiim néjak branit? Jak Ize podle vds nase osobni data
efektivné chranit?

K poslednim dvéma otazkdm nechdme zaznit nékolik
nédpadd, viechny zapisujeme na tabuli. Pro doplnénf vyuzi-
jeme MATERIAL 2, ktery shrnuje zakladni doporucent, jak
osobnf data na internetu chranit. Material rozddme do dvojic
nebo z néj alespon promitneme kratké (dvouminutové) video.

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/proc-a-jak-klikame. Na tomto odkazu najdete také vytipované ukézky, které jsou kazda v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informac¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://www.jsns.cz/mv/proc-a-jak-klikame
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2.5 PROC?

2.5.2 SOCIALN{ SiTE A ONLINE PLATFORMY

%

g@ ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Aktivitu jsem zkouSela se Zéky 3. ro¢niku oboru bankovnictvi a pojiStovnictvi. Jeji prvni krok jsem pojala jako
detektivku — ve dvojicich Zaci navzajem pdtrali po tom, jaké informace jsou o nich na internetu dohledatelné.
Vétsina z nich byla prekvapena, co vSechno o nich spoluzék vypatral. Pred sledovdnim dokumentu jsem se ptala:
Co je cilem aplikaci ¢i webovych strének? O co se snazi? Jak vybirdte film, na ktery pozvete nékoho do kina?
Divdte se na hodnoceni na internetu? Dokument Zdci sledovali se zgjmem. Silny moment pfiSel kolem 7. minuty.
Zéci vidéli, jak probihd obrovské testovani, o kterém je Fe¢ hned v tvodu, tedy situaci, kdy jsou ndm nabizeny
rlzné varianty webu. To, Ze je internet a marketing tak personalizovany, bylo pro nékteré Sokujici (Iépe feceno
tady to vidéli krdsné graficky zpracovéno). A hned potom prisel skvély priklad s Booking.com. Viyucujicim, ktefi
bézné neuci ekonomii, doporucuji dikladnéjsi pfipravu na promitani a aktivitu, pfedevsim tedy blizsi nastudovani
termind, které ve filmu zaznivaji (personalizovand reklama, remarketing, cookies, conversion rate apod.).

— Jarmila Cechovd, Bankovni akademie, Soukromé stiednf odborna $kola, Praha 153
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2.5 PROC?
2.5.2 SOCIALN{ SiTE A ONLINE PLATFORMY

@ PRACOVNI LIST 1

Zakrouzkujte vsechny informace, které jsou o vas dohledatelné na internetu (na socialnich
sitich a dalsich webovych strankdch). Berte v potaz i informace, které o vas na internet
umistil nékdo jiny.

1. Celéjméno 16. Koho nemam rid/a

2. Kdy jsem se narodil/a 17. Jaké jsou mé politické nazory

3. Kolik je milet 18. Jaké jsou mé nabozenské nazory

4, Jakymijazyky mluvim 19. Jak vypadam (moje fotky)

5. Kdebydlim 20. Jak vypadaji mi blizei (jejich fotky)

6. Jménarodinnych p¥islusnikii 21. Kde jsem byl/a na dovolené

7. Telefonni cislo 22. Kdy jsem na dovolené nebo vyleté

8. E-mail 23. Jaké stranky jsem lajkl/a

9. Kam chodim do skoly 24. Jakych skupin jsem élenem/élenkou

10. Jaké jsou mé zajmy 25. Jakych udalosti jsem se ziiéastnil/a

11. Kde se kdy pohybuji 26. Jestlijsem $tastny/a

12. V kolik hodin vstivim 27. Jestli jsem introvert/ka nebo extrovert/ka
13. V kolik hodin chodim spat 28. Jestli jsem zadany/a

14. S kym se stykam 29. Jaké jidlo mam rad/a

15. Koho mamrad/a 30. Jakou hudbu mam rid/a
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2.5 PROC?
2.5.2 SOCIALN{ SiTE A ONLINE PLATFORMY

@ PRACOVNI LIST 2

Prectéte si text niZe a zakrouzkujte kategorie informaci, které jsou podle vaseho nazoru
vyuZivany k efektivnimu cileni online reklamy.

Nase digitalni stopa se sklada z informaci, které 1ze rozdélit do tti kategorii.

— Vetejné -Tyto informace si mtze kdokoli na internetu vyhledat pfes internetovy prohlizec.

— Polo-vefejné - K témto informacim ma ptistup jen urdity okruh lidi (¢asto v8ak velmi
Siroky). Jsou to profily a ptispévky na socidlnich sitich, historie chatu a zprav, itedni udaje.
Tyto udaje mohou uniknout do vetejného prostoru.

— Nevetejné - Informace, které za sebou pasivné zanechavame. IP adresy, vyhledavané vyrazy

na internetu, reklamy, na které jsme klikli, cookies, poskytovatel, ¢as pripojeni a lokace.

Cookie = kratky textovy soubor, ktery navstivena webova stranka odesle do prohliZe-
¢e. Umoznuje webu zaznamenat informace o vasi navstéve, naptiklad preferovany ja-
zyk a dalsi nastaveni. PouZzivani cookies je mozné ve vyhledavaci zakdzat nebo omezit.
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< MIRNE
2.5 PROC? POKROCILE

2.5.2 SOCIALNI SITE A ONLINE PLATFORMY

MATERIAL 1

Podivejte se, jak na Facebooku vznikaji reklamy.'

Jak inzerenti oslovuji lidi pomoci Facebook reklam

Podivejme se na to, jak inzerenti vytvafeji a provozuji reklamy na Facebooku, Instagramu a na nasich
partnerskych webech.

AR - | SR T T Y
? S R £144

Inzerent si zvoli obchodni cil Inzerent si uréi okruh uzivateld Inzerent vytvofi reklamy Facebook reklamy zobrazi
okruhu uzivateld inzerenta

Firma nebo organizace si zvoli Je to pravé inzerent, kdo Inzerent si vytvofi reklamy, které
cil. MZe to byt tfeba prodej rozhoduje o tom, koho chce se budou prostfednictvim nasich Reklamy zobrazujeme lidem
néjakého produkiu nebo zvySeni reklamou oslovit. pro inzerci zobrazovat ktefi odpovidaii cilovému okruhu

1, Instagramu a na uZivatell inzerenta, na zakladé
webech a v mobilnich informaci ze zdroji. Piiklady
aplikacich téchto zdroji jsou uvedené dole

poveédomi o nézvu jejich znacky.

Inzerenti uréuji, koho chtéji oslovit, a to na zakladé faktor(,
jako jsou zajmy, vék, lokalita a dalsi.

Reklamy zobrazime lidem, které budou jejich produkty, sluzby a iniciativy s nejvétsi pravdépodobnosti
Zajimat.

18-35 [t 30 et
Zeny Zena
Brno

Do 30 km od prodejny

Zajmy: cyklistika Zajmy: cyklistika, filmy, vafeni
Uzivatelka iPhonu, nakup auta, hrani

UZvatele zafizeni Mobilni uzivatelé h
T

©
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s 1) Infografiky jsou piejaty pfimo z Facebooku, je tieba mit na paméti, ze moznosti cileni reklamy se v priibéhu ¢asu vyvijeji.
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2.5 PROC?

2.5.2 SOCIALNi SITE A ONLINE PLATFORMY

MIRNE
POKROCILE

Co ovliviuje, jaké reklamy se vam zobrazuji?

Jakym zpusobem nas systém rozhoduje o tom, jaké reklamy
zobrazi

K tomu, abychom urili, jaké reklamy by pro vas mohly byt pfinosné, pouZivame informace z nékolika riznych
zdrojd. Piklady t&chto zdrojd najdete dole.

Aktivita v aplikacich a sluzbach Facebooku

Jednim z nejlepsich zplsobd, kiery nam prozradi, jaké reklamy byste mozna radi vidéli, je
vade aktivita ve skupiné aplikaci a sluZeb Facebooku. Patfi sem napfiklad:

Podivejte se na své predvolby pro reklamy [

Dalsi online aktivity

Inzerenti pouzivaji technologie od Facebooku, jako je treba Facebook pixel. Pomahaiji jim

totiZ zobrazovat reklamy lidem, ktefi navtivili jejich web nebo pouZili jejich mobilni aplikaci.

Firmy a organizace maji Sanci oslovit lidi, kiefl provedli napfiklad tyto innosti:

vou stranku vyuZivajici

i mobilni aplikaci

+ Dokoncili nakup (nebo zkratka pfidali néjaky produkt do kosiku)

Podivejte se na sva nastaveni reklam [5

Informace, které jste sdileli s néjakou firmou

KdyZ s néjakou firmou sdilitz informace, jako je telefonni &islo nebo e-mailova adresa
miZe si je dana firma pfidat do seznam zakazniki a sparovat je tak s vagim Facebook
profilem. Mezi zdroje téchto informaci patfi:

uper

Daldi informace o seznamech zakazniki (3

Poloha

Data o poloze pouZivame napfiklad k tomu, abychem vam zobrazovali reklamy od
inzerentd, kiefi se snaZi oslovit lidi v uréitém misté nebo jeho okoli. Tyto informace
ziskdvame napfiklad z t&chto zdroji:

= Kde se pfipojite k internetu (pomoci IP a

na pocitacich, ta

ch a telef

» Kdep telefon (pomoci GPS a slu

» VaSe poloha z profilu na Facebooku a Instagramu

Dalsi informace o datech o poloze [3

157
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2.5.2 SOCIALN{ SiTE A ONLINE PLATFORMY

@ MATERIAL 2

Jak si na internetu chranit soukromi a minimalizovat
sveé digitalni stopy?

1. Pfemyslejte, co na internetu publikujete, a pokuste se hlidat, jaké informace o vas pub-
likuji ostatni - pokud publikuji néco, co se vam nelibi, poZadujte, at to odstrani. (V krajni
moZnosti je moZné uplatnit Pravo byt zapomenut.)

2. Nastavte u webovych sluzeb peclivé zasady soukromi. Pfedstavte si, ke komu by se in-
formace, které publikujete, mohly dostat a jaky by mohly mit dopad. Obsahy, které nékomu
posilate ve vite, Ze jsou soukromé, se mohou velmi snadno dostat na vetejnost. Staci, aby si
druha strana udélala printscreen, zpravu ¢i fotografii pfeposlala, a uz nemate nad sitenim
citlivych udaji Zadnou kontrolu. Mohou se dostat na vetejnost také kviili bezpe¢nostnimu
problému dané webové sluzby, hackerskému utoku ¢i kradeZi identity.

3. Pouzivejte bezpeéna hesla, vyhnéte se tomu mit vSude jedno stejné.

4. Pro omezeni personalizace obsahu pouzivejte anonymni méd internetového prohliZzece
nebo alespori omezujte pouzivani cookies a dal$ich informaci, které o vas prohliZe¢ sbira.
Promazavejte také historii vyhledavani.

5. Vypnéte pristup webovych sluzeb k vasi poloze.

PODIVEJTE SE NA KRATKE VIDEO K TEMATU:
https;//www.jaknainternet.cz/page/3651/digitalni-stopa/

OSMIDENNI DIGITALNi DETOX:
https;//datadetox.myshadow.org

Pustte se do néj a zjistéte, kde vSude v digitdlnim prostiedi za sebou zanechavate stopy, co se
s vasimi daty déje nebo kdo vSechno a k ¢emu je sbird.


https://www.jaknainternet.cz/page/3651/digitalni-stopa/
https://datadetox.myshadow.org

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

MIRNE
POKROCILE

2.5 PROC?
2.5.2 SOCIALNi SITE A ONLINE PLATFORMY

TIPY NA DALSI AKTIVITY

BEZPECNOST DAT NA FACEBOOKU: KAUZA
CAMBRIDGE ANALYTICA*
jsns.cz/mv/cambridge-analytica

Z4ci se v aktivité seznamuji s informacemi tykajicimi se
zdanlivé komplikované technologické kauzy zndmé pod
nazvem Cambridge Analytica a zamysleji se nad tim, kolik
péce vénuji zabezpecleni vlastnich osobnich Gdajd v pro-
stredi socidlnich siti.

PRODEJ OFFLINE VS. ONLINE

Cilem aktivity je zamyslet se nad tim, jak mohou byt
data, kterd za sebou zanechavame v digitalnim prostredf,
vyuZita k ovliviiovani nasich ndzord a naseho (nejen
nakupniho) jednani. Promitneme Zaklm ukazku z filmu:
stopdz 31:05-40:40 (celkem 9:35 minut)'. Zeptdme se
74k{, zda je néco v ukazce prekvapilo nebo bylo néco
nesrozumitelné, pfipadné otdzky se snazime zodpovédét.
Nasledné debatujeme o tom: V ¢em se lisi ziskavani infor-
maci o zGkaznicich v offline prostredi od online nGkupd?
V jakém prostredi jsou zakaznici snadnéji ovlivnitelni

a proc¢? Z debaty pravdépodobné vyplyne, Ze provozova-
telé e-shopl majf 0 nds mnohem vice informaci nez pro-
dejci v kamennych obchodech. Poté s 7dky debatujeme

o0 vyuzitelnosti, ale i mozném zneuziti téchto informaci,
ke kterym maji online specialisté p¥istup.

PLAKAT: VERTE NEVERTE*

jsns.cz/mv/plakat4

Cilem aktivity je pFivést Zaky k zamysleni nad tim, jaké
strategie vyuZivaji k posuzovani ddvéryhodnosti medial-
nich sd&lenf a nakolik jsou spolehlivé. Z4ci si prohliZej na
plakatu osm kratkych sdélenf a snazi se uhadnout, ktera
z nich jsou zaloZend na skutecnosti a kterd jsou smyslena.

PFihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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1) Ukézka je dostupna online na jsns.cz/mv/proc-a-jak-klikame. Najdete ji v samostatném linku v sekci Vyukové materidly. —



http://jsns.cz/mv/cambridge-analytica
http://jsns.cz/mv/plakat4
http://www.jsns.cz/
http://jsns.cz/mv/proc-a-jak-klikame
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) PROC INTERNETOVE SPOLECNOSTI PRIZPUSOBUJI
ZOBRAZOVANY OBSAH NA WEBU KONKRETNIM
UZIVATELUM?

Usp&3nost webovych stranek se do velké miry odvijf od
toho, jak pfesné dovedou jejich provozovatelé identifikovat
cilovou skupinu, které své sluzby chtéji nabizet. Pokud ji
dobte znaji, tak ji mohou zobrazovat nabidky, které presné
odpovidajf jejim z&jmm a potfebdm, coZ zvysuje $anci na
Uspésné oslovent.

Snazi se proto identifikovat konkrétniho uzivatele, ana-
lyzovat jeho chovani a ndsledné ho oslovit obsahem
odpovidajicim jeho individudinim preferencim, pfipadné
preferencim uZivateld s podobnou charakteristikou. V praxi
to znamena to, Ze dva uZivatelé mohou v jeden okamzZik

na jedné webové strance vidét kazdy odlisny obsah. Tento
obsah je urten pfimo jim, je personalizovan.

PFizplsobovani obsahu cilové skupiné nenf novy jev. | pro-
davadi v kamenné prodejné pozorovali chovén{ zakaznikd

v obchodé a upravovali sortiment, mista pro vystaveni zboZi
nebo otviraci dobu podle toho, co zakazniky zajima a co
nakupuji. V online prostredi je moZné v3ak nabizet mnoho
rliznych variant této , prodejny* najednou. Obchodni model
internetovych spolecnosti mdze byt zaloZen nejen na pro-
deji zboZi ¢i sluZeb (e-shop), ale také na prodeji reklamniho
prostoru (vétsina online médif veetné socidlnich sitf).

2)s JAKYMI FORMAMI PERSONALIZACE SE NA
INTERNETU MUZEME SETKAT?

S personalizaci obsahu se setkdvame napfi¢ internetovym
prostorem. Tyka se to obsahu, se kterym se setkdvame.
Socialnf sité prednostné zobrazuji obsahy, které odpovidaji
nasim zajmam, véku nebo treba aktudlni poloze. Castdji
také vidime obsah, ktery se libf nasim pfateldim. YouTube
nam automaticky nabizf videa, ktera podle jeho analyzy
odpovidajf naSemu vkusu. Informace o predpovédi pocast
podle lokality, ve které se nachazime.

Personalizace se tyka i pofadi, v jakém k nam sdéleni
putuji. Zpravodajsky portal ndm prednostné zobrazi zpravy
z nasich oblibenych rubrik, nap¥iklad vice ekonomiky nebo
vice sportu. ZboZi v internetovém obchodé je fazeno podle
toho, jaké produkty zakoupili ndm podobni zakaznici.

PFizpdsobovani komunikace se tyka také reklamy. Na webu
vidime reklamy na zboZf, které jsme si nedavno na internetu
prohlizeli. Obsahy komer¢nich e-maild mohou byt upraveny
podle naseho predchoziho ndkupniho chovani.

3) JAK IDENTIFIKACE UZIVATELE PROBiHA?
Personalizovand komunikace je mozna diky identifikaci
internetového uZivatele a ndslednému pfizplsobeni sdéleni
jeho konkrétni charakteristice. Identifikace mlze probfhat
bud na zékladé osobnich Gdajd (provozovatel znd identitu
konkrétniho uZivatele), nebo prostrednictvim cookies (pro-
vozovatel znd pouze sadu charakteristik uzZivatele, ale neumf
si je sparovat s jeho osobnimi tdaji).

Prvni varianta je mozna napfiklad u registrovanych zakaz-
nikd e-shopl nebo registrovanych uzivateld siti Facebook
a Google. Identifikace probiha pres unikatnf ID kazdého
registrovaného uZivatele.

Druhou variantu identifikace uZivatele umoZnujf cookies.
Cookies jsou malé datové soubory vytvorené webovou
strankou, které se pres prohliZzec ukladajf do pocitace Ci
mobilnfho telefonu uZivatele. Zaznamenavajf informace

o chovanf uZivatele (resp. jeho zafizenf) na webu a slouZf

k jeho pozdéjsi identifikaci p¥i opétovné navstévé. Diky
cookies si webové stranka pamatuje napfiklad p¥ihlaSovaci
a kontaktni Udaje, polozky v kosiku nebo jazykové nastavenf
a pfi pozdéjsi navstéve tak nenf nutné ve znovu vypliiovat/
nastavovat. Cookies jsou rovnéz vyuzivany k cilenf reklamy.

4) JAKY TYP INFORMACi O ZAKAZNICKEM CHOVANI
INTERNETOVE SPOLECNOSTI MONITORUJI A ANALYZUJi?
Cookies pomahaji spolec¢nostem sledovat pohyb uzivatele
na webu, ¢as straveny na strance, kliknuti na konkrétnf
obsah, zhlédnutf videa, jednotlivé kroky v ndkupnim procesu
nebo cestu, odkud navstévnik na dany web pfisel. Podobné
vyhodnocuji také efektivitu reklamnich kampanf, kdyz sle-
dujf, jestli uzZivatel reklamu vidél, ¢i ne, na jak dlouho se mu
zobrazila a jestli na ni klikl.

Naslednou analyzou pak firmy dokaZou vyhodnotit, ktery
konkrétnf popisek, barva textu, velikost tlacitka, typ
reklamy ¢i pfedmét e-mailu vede k pozadované akci lépe/
hiYe, a podle toho je pribézné upravuji. Timto zplsobem se
da v redlInim case optimalizovat vse, od reklamni kampané
pres design webové stranky, fazeni zboZi v e-shopu aZ po
objednavkovy proces.

Mezi oblibené analytické metody patff tzv. A/B testovani.
PFi ném spoleCnost ptipravi dvé rlizné verze obsahu, zobrazi
je dvéma vzorklm svych uzivatell, vyhodnoti, kterd vari-
anta fungovala lépe, a tu nasledné aplikuji.
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5) JAKE JSOU BENEFITY A RIZIKA PERSONALIZACE
OBSAHU Z POHLEDU UZIVATELE?

Personalizovand komunikace dokaze uzivateli zobrazit
relevantnéjsi obsah odpovidajici jeho zajmdam a potfebam.
Usnadnuje také vybér zboZi, zasadné zlepSuje uZivatelské
pohodli p¥i pouzivani internetového prohlizece nebo orien-
taci na webové strance. Personalizace je nicméné mozné jen
za cenu urcité ztraty soukromi. Néktefi odbornici v sou-
vislosti s pFizplsobovanim obsahu konkrétnim skupindm
uZivateld ¢i jednotlivel upozorriuji také na rizika spojend

s omezovanim svobodné volby. Konkrétné v p¥ipadé soci-
alnich siti pak automatickd selekce obsahu vede ke vzniku
informacnich a socidlnich bublin.

6) MOHOU UZIVATELE PERSONALIZACI SLUZEB OMEZIT?
UZivatel si mGZe ve svém prohlize¢i ukladani cookies zablo-
kovat, ¢imz vsak pfijde o vSechny s nimi spojené vyhody.
Cést uzivatell si cookies ze svého pocitace pravidelné vyma-
zava. Zobrazovanf personalizované reklamy je moZné upra-
vit také v nastaveni svého Gc¢tu na Googlu ¢i Facebooku.
Dal$i moznosti je vyuZivat v prohlizeci tzv. anonymnf rezim,
v némz se neukldda historie prohlizenf, soubory cookies,
data web0 ani informace zadané do formulard.

Prohlizece pak nabizeji také mozZnost zablokovat reklamy
od konkrétniho inzerenta, p¥ipadné si instalovat blokovaci
rozsifeni prohlizeCe umoZznujici plosné zakdzani zobrazo-
vani reklam. Rostouci fenomén blokovani reklam ma viak
negativni dopad na vydavatele obsahu, jejichZ pfijmy plynou
mnohdy pouze z inzerce. Zajmem vsech Ucastnik{ reklam-
niho procesu (inzerent, agentura, médium) je proto zobra-
zovat uzivatellm pouze relevantni reklamu, kterd je nebude
obtéZovat a motivovat k pouzivani blokatord.

7) JE KE ZPRACOVANI UDAJU POTREBA SOUHLAS
UZIVATELE? JAKA MAJi UZIVATELE V SOUVISLOSTI

S NAKLADANIM S JEJICH OSOBNiMI UDAJI PRAVA?
Provozovatelé webovych stranek by méli uZivatele informo-
vat, Ze jejich web cookies ukladda, a maji povinnost ziskat od
néj k vyuzivani cookies souhlas. Za ten se nicméné povazuje
i samotné nastaveni prohlizece, ve kterém uZivatel ukladani
cookies nezablokoval. Zdkon dévé spotrebitelim také pravo
na pfistup k jejich idajlim. Kazda firma by méla uZivateli

na vyzadani sdélit, které Gdaje o ném zpracovava, za jakym
GcCelem a komu dal$imu je poskytuje. Obecné natizeni

o ochrané osobnich Gdajd (GDPR) specifikuje také pravo
,byt zapomenut", tzn. poZadat o vymazani viech Gdajd,
které o ném spole¢nost shroméaZzdila. To by mély spole¢nosti
také dodrZet v p¥ipadé, kdy spottebitel svdj souhlas se zpra-
covéanim osobnich Gdajd odvold.

8) CO ZNAMENAJi TERMiNY KONVERZE A KONVERZNi
POMER?

Internetové spolecnosti posuzuji Uspésnost svého podnikani
prostfednictvim méFeni konverzi. Konverze je pozado-
vana akce uzivatele, nap¥iklad objednavka zbozi, zhlédnuti
stranky, registrace do vérnostniho programu ¢i soutéze,
prihlaseni k odbéru newsletteru nebo kliknuti na odkaz.
Indikdtorem efektivity marketingovych aktivit i prodejniho
procesu je pak konverzni pomér, ktery se vypocitava jako
pocet konverzf vydéleny poltem navstév webu.

ODPOVEDI VYPRACOVAL:
Michal KFiz
PR a marketingovy konzultant, dfive editor ¢asopisu Marketing & Media

Navstivte lekci Pro¢ a jak klikame online na

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informacniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité odkazy a doporucenou literaturu.

3

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Analyza FB reklamy Zonky (jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-zonky)

— Analyza FB postu (Churchill) (jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-churchill)


http://jsns.cz/mv/proc-a-jak-klikame
http://jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-zonky
http://jsns.cz/mv/analyza-sdeleni-churchill
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POKROCILE

‘Co dokaze leZ

Co dokaze lez / Tomas Kudrna / Ceska republika, Francie / 2016 / 27 min.

Koprodukéni dokument Ceské televize a ARTE ana-
lyzuje podobu informacni valky a vliv dezinformaci
v Ceské republice. Snazf se zjistit, kdo stojf za ne-
pravdivymi zpravami, které se Sifi predevsim na
socialnich sitich a na takzvanych konspiracnich
webech. Autofi také hledali odpovéd na otazku, do
jaké miry jsou Sifené zpravy, pfibéhy a emoce sou-
Casti ruské propagandy a jakou roli v tom hraji ¢esti
obcané, ktefi jsou z nejrliznéjsich ddvodd nespoko-
jeni s vyvojem v zemi po roce 1989. V dokumentu
vystupuji respektovani odbornici z Ceské republiky

i zahranici, které se tématu dlouhodobé vénuji.

DOPORUCENY VEK: 15+
TEMA: ZPRAVODAJSTVI

Cile lekce:

1. mit povédomi o dezinformacnich webech plsobicich
v Ceské republice

2. posilit svou schopnost kriticky vyhodnocovat informace
a byt citlivy/a k projevim manipulace

3. sezndmit se s trollingem coby néstrojem propagandy

163
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POKROCILE

AKTIVITA: FAKTA, NEBO NAZORY?

ANOTACE:

Aktivita vede 78ky k tomu, aby porovnali zdkladnf zasady
novindrské prace s fungovanim takzvanych dezinformacnich
webd. Z4ci ve skupinach debatujf o tfech citatech, pFitom

se zamysleji nad tim, jaké informace by zpravodajské weby
mély ptindset, jak posuzovat jejich ddvéryhodnost a zda je
dileZité znat autory medidlnich sdéleni.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spolecnost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacnf a komunikacnf technologie

OV: spoleCenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSenf problém{, komunikativni, socidnf a perso-
nalni, obcanské

OV: k feseni problém(, komunikativni, persondinf a socialn,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuZzivat prostfedky informacnich a komunikac¢nich techno-
logif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— se zamysleji nad podstatou novinafské prace

— maji povédomi o fungovéni dezinformacnich webd plsobi-
cich v Ceské republice

— uméji kriticky posoudit divéryhodnost medialnich sdélenf

DELKA: 45 min. (véetné projekce filmu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1, 2 a 3, od kazdého listu dvé kopie
— LIST PRO VYUCuUIJIci

— papir a psaci potfeby

ZKUSENOSTI Z PRAXE:
Aktivitu jsem realizovala se studenty 3. rocniku oboru
knihkupecké a nakladatelské Cinnosti. PFi diskusi o citd-
tech Zaky zaujalo, Ze vétsina ¢lankd na webu AC24.cz md
uvedeno jako autora ,,RedakceAC24* a Ze o tom, z koho se
redakce skladd, nejsou pritom dohledatelné Zadné infor-
mace. Zéci nésledné pracovali ve skupindch a prezentovali
své nézory v diskusi. Nékteri oteviené priznali, Ze déni ve
svété pilis nesleduji pravé z toho ddvodu, Ze se nedoka-
Zou orientovat v tom, co je a co neni objektivni zprava.
Z aktivity pro nds vyvstaly nové ndmety pro dalsi prdci.
— lvana Pastyrikova, Stfednf Skola designu a umeénti,
kniznf kultury a ekonomiky Nahorni, Praha

POSTUP:

1. Hodinu zahéjime otézkou: Co vds napadne, kdyZ se Fekne
»alternativni web“? Déle zjistujeme, zda Zaci znaji néjaké
alternativni weby, a ptdme se, v ¢em se podle nich odlisujf
oproti mainstreamovym weblm.

Pozndmka: Vice informaci k tomuto tématu najdete v infor-
macnim textu Otdzky a odpovédi u lekce Mimoradna zpréva na
strané 47.

2. Nasleduje projekce filmu'.

3. Po projekci provedeme reflexi emoci metodou
jednoho slova.?

4. Rozdélime zaky do Sesti skupin — dvéma z nich rozddme
PRACOVNI LIST 1, dvéma PRACOVNI LIST 2 a dvéma PRA-
COVNI LIST 3. Nechdme 7ak&m par minut na prectent citatd
a vypracovani odpovédi.

5. Jednotlivé skupiny poté sdileji své odpovédi. Ostatni je
doplnuji, probiha diskuse.

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse, kterd navazuje na debatu

0 otazkach k citdtim. Prozradime z&kim, Ze vétsina ¢lankl
na webu AC24.cz ma uvedeno jako autora ,,RedakceAC24".
O tom, z koho se redakce skladd, nejsou pfitom dohledatelné
z4dné informace. Ptame se zak{: Jaky pFikladate vyznam
tomu, kdyz ¢lének neni podepsany jmenovité?

Pfipomeneme, Ze na vétsiné takzvanych dezinformacnich
webd, které zminoval dokument, to je stejné - provozovatelé
a autofi ¢lanky jsou nezndmf. Poté debatujeme o tom, jak
rozlisit dlivéryhodné a nedlvéryhodné informace.

Z reflexe by mélo vyplynout, proc je ddleZité védét, KDO

je autorem medialnich sdélenf a KDO zpravodajské weby
provozuje. Pokud to nevime, tézko pak zjistime, jaka je jejich
motivace, PROC ndm dand medilni sdélenf predkladajf.
Pokud nezndme odpovédi na otazku KDO? a PROC?, méla
by ndm v hlavé naskocit myslenka: PROC bych mél/a tako-
vému sdéleni véFit?

Poznémka: KDO? a PROC? jsou dvé z 5 klicovych otdzek®, které
pomahaji posuzovat divéryhodnost medidinich sdéleni. Vsech
5 klicovych otdzek miZete v zavéru hodiny promitnout nebo
rozdat Zakdm vytistené.

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/co-dokaze-lez.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informaénim textu Jak na reflexi emoci po projekci.

3) Koncept 5 kli¢ovych otdzek najdete na strané 25.


http://www.jsns.cz/mv/co-dokaze-lez
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@ PRACOVNI LIST 1

Prectéte si citat a motto niZe. Poté odpovézte na otazky pod nimi. Své odpovédi rozvedte.

Ondzej Gersl, provozovatel webu AC24.cz, popisuje, jak autofi webu pristupuji k ¢lankdm,
které publikuji:

»2My autenticitu toho ¢ldnku zachovdme a nechdme mu volny prostor. Revidovat to nebudeme, ani
jsme to nikdy nedélali. Potom to miiZe vyvolat rozpaky, ale vétime, Ze ¢tendf je inteligentni, aby si
vytvoril ndzor sdm.”

Motto webu: Nezavislé zpravodajstvi z celého svéta aneb Co se jinde nedozvite.

1. Ondfej Gersl mluvil o tom, Ze spolupracuji s ¢eskymi i zahraniénimi autory, ktefi jim

posilaji ¢lanky. Pro¢ by redakce AC24.cz méla nebo neméla ovérovat informace, které
na webu publikuje?

2. Co pro vas znamena, kdyz je pod ¢lankem podepsana konkrétni osoba? Jak vnimate,
kdyz pod ¢lankem neni podepsan nikdo?

3. Jakou ma provozovatel webu zodpovédnost za zpravy, které jsou na jeho webu
publikovany?

4. Jaky je rozdil mezi nazory a fakty?
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@ PRACOVNI LIST 2

Prectéte si nasledujici citat a odpovézte na uvedené otazky. Své odpovédi rozvedte.
Sabina Slonkova, investigativni novinarka
,Vetsina lidi, kteti konzumuji zpravy na webu, je prosté konzumuji tak, jak lezi, nerozlisuji

davéryhodnost a seridéznost.”

1. Jsou vSechny zpravy na webu divéryhodné stejné? Pokud ne, jak poznate
ty nedtivéryhodné?

2. Kdyz si nejste jisti, jestli je néjaka informace na webu pravdiva, jak byste ji ovérili?

3. Jak by vas mohla poskodit konzumace nekvalitnich zprav? Vymyslete 3 konkrétni
nepravdivé zpravy, s nimiz byste se mohli setkat, a ke kazdé z nich p¥ipiSte konkrétni
negativni dopad na vas zivot, ktery by tyto informace mohly mit, pokud byste jim vérili.

4. Jak ¢asto ovéfujete vy divéryhodnost zdroji? V jakych situacich je neovéiujete?
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@ PRACOVNI LIST 3

Prectéte si citat nize a odpovézte na otazky pod nim. Své odpovédi rozvedte.
Peter Pomernatsev, novina¥ britsko-ruského pitivodu
,2Nezalezi na tom, jaky ptibéh pouZijete, hlavné, Ze vypustite dostatek dezinformaci na to, aby

se pak lidé nebyli schopni rozhodnout. Protoze v mlze jste ztraceni a nevite kudy kam.”

1. Souhlasite, nebo nesouhlasite s tvrzenim Pomerantseva? Proc¢?

2. Kdyz ziskavate z riznych médii protichtidné informace, jak na to reagujete? Napada
vas ptiklad néjaké udalosti, o které se objevovalo na internetu mnoho navzajem si
protifecicich teorii?

3. Podle ¢eho se rozhodujete, zda je néjaka informace na internetu divéryhodna?

4. Nakolik jsou podle vas dezinformace (tedy zimérné $ifené nepravdivé informace)
spolecenskym problémem?
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LIST PRO VYUCUJICI

Navrh odpovédi na otazky
k citatim

Citat 1:

1) Jaky je rozdil mezi nazory a fakty?

Nazory vyjadfuji subjektivni pohled autora a ¢asto vyja-
dfuji hodnotici soudy (napt. nékdo je zIy, néjaké politika

je dobra). Hodnoticf soudy se samy o sobé nedaji ovérit,
daji se ovéFit jen argumenty, kterymi je mluv¢i zdGvodriuji
(napf. tato politika je dobrd, protoZe zap¥icinila narlst HDP
- mOzeme ovéFit, zda HDP skute¢né narostl, a prozkou-
mat, do jaké miry se na tom podilela zminéna politika). Pro
nékoho jiného mohou byt v3ak kritéria toho, co znamena
dobré politika, odliSna. Tvrzenf ,Tato politika je dobra“ nelze
tedy objektivné vyhodnotit jako pravda nebo nepravda.

Fakta jsou vyroky, které se daji ovéFit nebo zméFit (napf.
parlamentnf volby se konaly 2. tinora, v Ceské republice je
pradmérny vék 76 let). Tato tvrzenf se daji vétsinou rozdélit
do kategorii pravda a nepravda. Procesu ovéfovani faktd se
Fika fact checking, v Ceské republice se jim zabyva nap¥iklad
Demagog.cz.

2) OndFej Gersl mluvil o tom, Ze spolupracuji s ¢eskymi
i zahrani¢nimi autory, ktefi jim posilaji ¢lanky. Pro¢ by
redakce AC24.cz méla nebo neméla ovérovat informace,
které na webu publikuje?

Ovéfovani informacf je jednim ze zékladnich standardu
profesionalni novina¥ské prace. V etickych kodexech
novinarl (napt. v Syndikatu novinard Ceské republiky?) je
stanoven poZadavek podavat ¢tenaflim pfesné a pravdivé
informace. Ovérovani informaci z hlediska jejich faktické
spravnosti nenf cenzura.

3) Co pro vas znamena, kdyz je pod ¢lankem podepsana
konkrétni osoba? Jak vhimate, kdyZ pod ¢lankem neni
podepsan nikdo?

Pokud nevime, kdo text napsal, je to d@vod k ostraZitosti.
NemUzZeme pak zhodnotit kvalifikaci autora a jeho zamér.
Transparentnost je fér smérem ke ¢tendfi.?

4) Jakou ma provozovatel webu zodpovédnost za
zpravy, které jsou na jeho webu publikovany?

Svoboda projevu mé sva omezeni dana zakonem (neza-
nendvist vic¢i mensindm). Tyto zakony plati na internetu
stejné jako mimo néj. Pokud je obsah na webu v rozporu se
zakony, provozovatel webu za to tedy nese zodpovédnost.?

POKROCILE

Citat 2:

1) Jsou viechny zpravy na webu duvéryhodné stejné?
Pokud ne, jak poznate ty nedlivéryhodné?

VSechna medidini sdéleni na internetu nejsou stejné divé-
ryhodnd. Néktera cituji Gdaje a data, kterd nejsou podlo-
Zena zadnymi zdroji, néktera jsou vytrZzena z kontextu ve
snaze Ucelové ¢tenafem manipulovat, nékterd obsahuji IZi.
Pro posuzovani ddvéryhodnosti medidlnich sdéleni doporu-
¢ujeme nastroj 5 klicovych otdzek,* ktery vede ke zvazeni
formy i obsahu sdélent.

2) Kdyz si nejste jisti, jestli je néjaka informace na
webu pravdiva, jak byste ji ovéFili?

Zkuste dané mediaIni sdéleni zanalyzovat pomocf jiz zmi-
néného konceptu 5 klicovych otdzek. Porovnejte také, zda
a pfipadné jak o udalosti piSou jind média. Pokud autor

v ¢lanku odkazuje na néjaky zdroj, zkuste dany Udaj vyhle-
dat a ovéFit u primarniho zdroje informace.

3) Jak by vas mohla poskodit konzumace nekvalit-

nich zprav? Vymyslete 3 konkrétni nepravdivé zprav,

s himiz byste se mohli setkat, a ke kaZzdé z nich pFipiste
konkrétni negativni dopad na vas Zivot, ktery by tyto
informace mohly mit, pokud byste jim véFili.

Odpovédi se odvijeji od nepravdivych zprav, které zaci vybrali.
Nepravdivé zpravy mohou mit mnoho véznych dopadd.
Napfiklad na zdravf (pFipravky, které slibuji okamzité hubnuti
bez ndmahy a dalsi ,zazraky"), na vztahy s ostatnimi lidmi
(rizné pomluvy) nebo obecné na jakakoli osobni rozhodnuti
(volba 3koly, ndkup riznych produktd apod.).

4) Jak ¢asto ovéfujete vy diivéryhodnost zdroju?

V jakych situacich je neovéfujete?

Odpovéd je individudIni. Kazdy konzument se chova v pro-
stfedi médif jinak. Ovliviiuje jej mnoho faktor(, mezi nimi
naptiklad to, kolik ¢asu mize sdéleni vénovat, jeho vnit¥ni
motivace analyzovat ddvéryhodnost sdéleni a mira osvojeni
pottebnych kriticko-analytickych dovednosti.

1) https://syndikat-novinaru-cr-z-s.webnode.cz/etika/kodex,

2) Vice informaci najdete v lekci Kovyho medidlni ring - 1. dil: KDO? na strané 31.
)
)

3
4) Koncept 5 klicovych otdzek najdete na strané 25.

Vyzkousejte k tomuto tématu aktivitu Svoboda projevu v Ceské republice, kterd je dostupnd online na jsns.cz/mv/nic-se-neodpousti.
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Citat 3: y

1) Souhlasite, nebo nesouhlasite s tvrzenim
Pomerantseva? Proc?

Kazda odpovéd, ktera je podloZena argumenty, je legitimn.
Odbornici se nicméné shoduji, Ze vyvolani zdani, Ze pravdu
nelze zjistit, je jedna z nejcastéjsich taktik, jak dovést lidi

k apatii a snadnéjsi manipulovatelnosti.

2) Kdyz ziskavate z riznych médii protichiidné infor-
mace, jak na to reagujete? Napada vas priklad néjaké
udalosti, o které se objevovalo na internetu mnoho
navzajem si protife€icich teorii?

Mnoho protifecicich si teorif kolovalo na internetu naptiklad
o sestfeleni letadla MH-17. Doporucujeme informacnf text

k audiovizudlnf lekci s ndzvem Svét podle Russia Today.*

3) Podle ¢eho se rozhodujete, zda je néjaka informace
na internetu divéryhodna?

Kazdy ma sva vlastni méFitka. Za Jeden svét na Skolach
doporucujeme koncept 5 klicovych otdzek, ktery vede ke
zvazenf formy i obsahu sdélenf a ktery Ize aplikovat na jaké-
koli medidInf sdélent.

4) Nakolik jsou podle vas dezinformace (tedy zamérné §i-
fené nepravdivé informace) spoleéenskym problémem?
Odpovéd je individudlni. Jisté v3ak je, Ze Ceské statnf
organy dezinformace za bezpecnostnf riziko povazuji. Bez-
pecnostni informacnf sluzba Ceské republiky (BIS)¢ zmiriuje
ohroZeni dezinformacemi a informacnf véalkou ve svych
vyrocnich zpravach. V roce 2017 vzniklo pod Minister-
stvem vnitra Centrum proti terorismu a hybridnim hroz-
bam’, které dezinformace monitoruje, a ty, které povazuje
za zavainé, také vyvraci.

5) Lekee je dostupnd online na jsns.cz/mv/svet-podle-russia-today.
6) https://www.bis.cz, 169
7) https://www.mvcr.cz/cthh/clanek/centrum-proti-terorismu-a-hybridnim-hrozbam.aspx —
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

: NIKDO NAM NEDIKTUJE, O CEM SMIME PSAT*

' jsns.cz/mv/nikdo-nam-nediktuje

Zaci se v aktivité ocitnou v roli zfizovatell zpravodajského
webu, kteff si zakladaji na jeho nezavislosti. Ve skupinkach
se zamysleji nad tim, jaky obsah by jejich web nabizel,
jak by informoval o redaktorech a vlastnicich, jak by byl
financovan apod. Poté pfesuneme pozornost k fungovani
nejoblibenéjsiho alternativniho zpravodajského webu
v Ceské republice, ktery sdm sebe prezentuje sloganem
»Nikdo ndm nediktuje, o ¢em smime psat".

TROLLOVE*

jsns.cz/mv/trollove

Aktivita pFiblizuje Zakdm hravym zplsobem, jak pracuji
profesionalnf internetovi trollové'. Ukolem 74k je vystu-
povat v tematické online diskusi v roli troll&l. Zaci se pFitom
zamyslejf, jak m0ze trolly vyuZzivat moderni propaganda.

PFihlaste se do svého Uctu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) co ZNAMENAJI POJMY DEZINFORMACE,
MISINFORMACE, HOAX A FAKE NEWS?

Pojem dezinformace oznacuje nepravdivou informaci Sife-
nou zamérné s cilem ovlivnit rozhodovani nebo nazory
téch, kteff ji pFijimajf. Oxford English Dictionary se o tomto
pojmu zmifiuje poprvé v roce 1949 a odvozuje jeho plvod
ze slova gesnHdopmauus [dezinformacija] pochdazejiciho

z prostredi sovétskych zpravodajskych sluzeb. Dezinformace
predstavuji jeden z néstrojl propagandy (tedy koordino-
vané a cilené snahy ovlivnit pomoci zkreslenych informaci
mysleni a hodnoty urcité skupiny lidi). Pojem misinformace
oznacuje nespravnou nebo zavadéjicl informaci, kterd nenf
$iFena ani systematicky, ani imysIné. Mze se napfiklad
jednat o produkt nekvalitni novina¥ské prace. Pro oznacent
nepravdivych zprav $i¥icich se v informacnim prostoru se téz
pouZivaji obecnéjsi pojmy hoax a fake news.

2) JAK SE DEZINFORMACE SiRi?

K $i¥eni nardstajictho mnoZzstvi falesnych zprdv napomahaji
predeviim technologické promény zpUsobd, jimiz konzu-
mujeme informace. Mobilni komunikace, pfesun tradi¢nich
médii do internetového prostoru, vznik alternativnich médii,
Sifeni obsahu skrze socidlni sité, svoboda, neregulovatel-
nost a otevfenost digitalnich médif - to ve dnes umoznuje
komukoli psat a publikovat témé¥F cokoli. Internet je tak

z velké ¢asti postaven na ,,obsahu bez zaruky*.

To samoztfejmé neznamend, Ze v dobé , pfed internetem*
dezinformace neexistovaly a nesfFily se. Existovaly. Jen jich
je ted vyrazné vice.

3) JAKY MOHOU MiT DEZINFORMACE DOPAD?

JSOU NEBEZPECNE?

Dopad dezinformaci sice nelze jednoduse zmé¥it, avsak
nékteré pfiklady z minulosti (nap¥. nepravdiva informace

0 tom, Ze protesty proti prezidentovi MiloSi Zemanovi

v roce 2014 organizovala americkd ambasada) ukazuji, Ze
se mohou rozsifit informacnim prostorem velmi rychle.
ZvIasté pokud nejsou véas vyvraceny za pouZziti faktickych
argumentd a pokud jsou $ifeny vlivnymi osobami vefejného
prostoru nebo masmédii.

Ve chvili, kdy se dezinformace rozsifi, mohou ovlivnit
vysledky voleb ¢i referend, vyvolat strach a nendvist,
které mohou vyUstit v nasili, a narusit ddvéru mezi obéany
a institucemi, a tim padem podkopat samotné zaklady
demokratickych spole¢nost.

POKROCILE

4) JE SiRENi DEZINFORMACI TRESTNE?

Ceska legislativa pojem ,,dezinformace* nezna. Postihnout
sireni dezinformacf Ize pouze v pFipadg, Ze tyto napliuji
skutkovou podstatu nékterych trestnych €inti - napfiklad
pomluvy; kfivého obvinénf; hanobeni ndroda, rasy, etnické
nebo jiné skupiny osob; podnécovanf k nendvisti vici sku-
piné osob nebo k omezovani jejich prav a svobod; Siteni
poplasné zpravy; podnécovani k trestnému cinu atd.

Na druhé strané je tfeba si uvédomit, Ze Sititelé dezinfor-
maci na internetu dovedou zdatné svou identitu skryvat
(prostrednictvim anonymnich web0) ¢i je $ifi ze server(
umisténych v tfetich zemich, takZe proti nim ufady zasaho-
vat mohou jen velmi obtiZzné. Praxe tak ukazuje, Ze policie
dezinformace mnohdy stihat nemdZe nebo neumi.

Z konkrétnich pfipadd $iteni dezinformace, za néz byl sititel
policif obvinén, Ize vybrat napfiklad zprdvu o arabskych
béZencich, ktefi méli podfezat nedaleko rakouskych hranic
hospodarska zvitata, ¢i zpravu o divkach tdajné znasilné-
nych migranty v Kostelci nad Orlicf.

5) JE PROVOZ ZPRAVODAJSKYCH WEBU NEJAK
REGULOVAN?

Provoz internetovych zpravodajskych webd je regulovéan
pouze minimalné. Takovyto web si mlZe zaloZit de facto
kazdy a pro poskytovani tohoto typu sluzeb nenf potfeba
zadna zvlastnfi licence (na rozdil od zaloZenf radia nebo
TV stanice).

6) JAKE CESKE WEBY JSOU OZNACOVANY JAKO
DEZINFORMACNI? CO JE PRO NE TYPICKE?

v Ceské republice Ize identifikovat pFiblizné pét desitek
web, které Ize oznalit jako dezinformacni™. Tyto weby
vétsinou predstavuji prvotni zdroje a také nejaktivnéjsi
Sifitele dezinformaci. PFestoZe se weby v fadé véci Iisi, Ize
u nich urcit nékteré spole¢né charakteristiky. Autofi piSici
na tyto weby jsou velmi kriticti k sou¢asnému politickému
sméFovani Ceské republiky. V textech se ¢asto objevuji
manipulativni techniky - k¥iklavé a Sokujici titulky, obrazky
nekorespondujici s obsahem, agresivni (misty i vulgarni)
jazyk a Casty apel na negativni emoce.

Weby jsou také ¢asto netransparentni a nelze tak urcit,
kdo je provozovatelem daného portélu a nékdy ani kdo je
autorem jednotlivych ¢lankd. Typickd je také nulova reflexe
vyhrad vici faktické nespravnosti publikovanych textd.

1) Databazi webii s dezinformaénim obsahem viz Kon$pirétori.sk (https://www.konspiratori.sk/), Neovlivni.cz (http://neovlivni.cz/) a Evropske-hodnoty.cz

(https://www.evropskehodnoty.cz/)
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7) JAK JSOU DEZINFORMACNI WEBY FINANCOVANY?
Otazku financovani dezinformacnich webd nenf vzhledem
k jejich netransparentnosti a variabilité snadné zodpové-
dét. Urcité Cast prijma jejich provozovatelim zfejmé plyne
z poskytovani prostoru pro internetovou reklamu. Dalsim
zdrojem pFjm0 jsou dary od ¢tendfd — v fadé textd pub-
likovanych na dezinformacnich webech se objevuje vyzva
k finan¢nf podpore. Jediny dezinformacni web, u néhoz Ize
dokézat, 7e je financovan ze zahraniéi, je Sputnik Ceska
republika. Tento web je pobockou zpravodajské agentury
Sputnik, kterd je Fizena ruskou statnf tiskovou agenturou

Rossiya Segodnya.

8) CO JE ZNAMO O WEBU AERONET.CZ?

Web Aeronet je jednim z hlavnich Sifitel( dezinformaci

v Ceském informacnim prostoru. Aeronet se zacal politic-
kym tématlm vénovat v roce 2014 (pfedtim slouZil jako
platforma pro p¥iznivce amatérského letectvi). Od té doby
publikuje sofistikované dezinformace, které na socidlnich
sitich sdileji tisice lidf a v minulosti se na né odkazovali

i néktefi vrcholnf politici. Vétsina textl publikovanych na
Aeronetu je anonymnich - podepséna prezdivkou Vedouci
kolotoce. Prestoze viastnik webu ma uvedenou korespon-
denéni adresu v nizozemském Eindhovenu, na této adrese
jej nelze dohledat. Novindftim z tydenfku Respekt a Ceské
televize se podatilo odhalit, Ze provozovatelem webu je
nelspésny podnikatel Marek Pesl, ktery se na Slovensku
ukryva pred exekutory. Jeho motivaci pro provozovani webu
mUZe byt mimo ideové pFesvédceni i byznysova Gvaha. Pes|
totiZ ve svych textech ¢asto vyzyva Ctenafe k financnim pfi-
spévklim, a rocné si tak mize vydélat az dva miliony korun.

9) CO JE ZNAMO O WEBU PARLAMENTNILISTY.CZ?
Vhodné je zacit tim, co Parlamentnf listy nejsou. Nejde

o médium, které by bylo jakkoli spjaté s Parlamentem Ceské
republiky ani jinak se statnf spravou. Nejde ani o médium,
které by se drZelo principd seriézni Zurnalistiky. Zaroven jej
nelze ani oznacit za klasicky dezinformacni web. Charakte-
rizovat jej mUzeme jako lobbisticky portal, prezentujici se
formou politického bulvéru, v ném? se vedle relevantnich
informaci vyskytuji i manipulace, IZi a dezinformace. Byly
zachyceny i p¥ipady, kdy inzertnf ¢ldnky nebyly na tomto
médiu oznacovany jako reklama. Na Parlamentnich listech
Casto publikujf politici, kteff si zde mohou z¥idit vlastni profil
a prispivat. Vlastnikem je spole¢nost OUR MEDIA a.s., za

niZ stoji podnikatel a senator Ivo Valenta. Pod vlastnickou
strukturu spadajf i weby EUportdl.cz, EUserver.cz, ePortal.
€z, eURABIA.cz, FreeGlobe.cz, PrvniZpravy.cz a ProtiProud.
cz. Ctenost webu samotného se v dobach nejvétsf slavy
pohybovala nad milionem unikétnich uZivatel mési¢né,

v posledni dobé v3ak vyznamné propadla na hranici kolem
pll milionu ¢tenara.

POKROCILE

10) CO JE INFORMACNi VALKA? JAKOU ROLI V Ni HRAJI
DEZINFORMACE?

Dezinformace jsou ¢asto vyuZivanou propagandistickou
praktikou v takzvané hybridni (informacni) valce, v niz
se na obyvatele cizich statl nest¥ili kanénem, ale rdiznymi
informacnimi prostfedky. Cilem je spoleCnost znervoznét,
vyplasit, ndzorové $tépit a rozdélovat, v dlsledku toho pak
napfiklad dotlacit k politické zméné ¢i oslabovani spojenec-
tvi se stavajicimi partnery.

Informacni valce a hybridnim hrozbam se pravidelné ve
svych zprévach vénuje také BIS a vyjmenovava cile jejich
pusobeni: ovlivnénf vnimavosti a mysleni publika a osla-
beni vile spolecnosti k odporu ¢i konfrontaci (informacni

a dezinformacnfi zahlcenf publika, relativizace pravdy

a objektivity, prosazeni motta ,vSichni IZou*), vyvolavan{

¢i prizivovani vnitrospolecenskych a vnitropolitickych tenzi
v Ceské republice (zakladani loutkovych organizaci, podpora
populistickych ¢i extremistickych entit), narusovani vnitinf
soudrZnosti a akceschopnosti NATO a EU atd.

Dnednf podoba medidlniho prostoru, v némz se diky inter-
netu oslabila role garantl faktické spravnosti obsahu (d¥ive
tuto roli hrala tradi¢ni média), umoznuje p¥i vedeni infor-
macni valky aplikovat nové postupy. Tuto skute¢nost si
uvédomily nejen staty, ale také nestatni aktéfi. Jednim

z prakopnfkl internetové propagandy se stal také tzv. Islam-
sky stat. Dalsim vyznamnym hracem, ktery vyuzivd moz-
nosti internetu, je Rusko. Po roce 2014, kdy se v souvislosti
s konfliktem na Ukrajiné vyrazné zhorSilo mezinarodnf bez-
pecnostni prostredi, se Rusko pokousi pomoci informacnich
operacf ovlivnit vefejné minénf v fadé zapadnich zemi.

11) JAK SE BRANIT PROTI DEZINFORMACIM?

Opatteni proti dezinformacim je nutné aplikovat na vice
Urovnich. V idedinim pfipadé se Statni instituce musi
naucit Iépe komunikovat a vcas reagovat na dezinformace,
které mohou ohrozit bezpecnost obyvatelstva ¢i demo-
kratické procesy. NovinadFi musi byt ostrazitgjsi pti prebi-
rani zprav, castéji konfrontovat politiky ¢i jiné vyznamné
verejné osobnosti, které se podileji na Sifeni dezinformaci,
a odhalovat pozadi dezinformacnich webd. Firmy musi
zaCit vnimat, Ze inzerce na dezinformacnich webech muze
poskodit jejich reputaci, a zacit ji omezovat. Také technolo-
gické spolecnosti provozujici socialni média musi pFrijmout
zodpovédnost a zacit problém Siteni dezinformaci Fesit. Je
nutné posilit vzdélavaci aktivity zaméfené na rlizné skupiny
obyvatelstva, které budou vysvétlovat, jak medialni prostor
funguje a proc jsou dezinformace skodlivé. Pfestoze fada
podobnych krok se ji7 realizuje, hlavni dil zodpovédnosti
stale lezi na p¥ijemcich informaci, ktefi se musi naudit
posuzovat zdroje informaci a byt zdravé kriti¢ti vaci vsemu,
o se na internetu objevi.



2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.5 PROC? POKROCILE

2.5.3 ALTERNATIVNi WEBY

%

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Jonas Syrovatka (otazky ¢. 1, 3, 5-8,10-11)

projektovy koordinator Prague Security Studies Institute

Petr Nutil (otdzky €. 2,4,9-10) , , Navstivte lekci Co dokdZe leZ online na
nezavisly Zurnalista a zakladatel publicistického webu Manipuldtofi.cz,

autor knihy Média, IZi a pfilis rychly mozek

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informacniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, doporucéené odkazy a literaturu.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Po stopach Aeronetu - Pravda z kolotoce Il (jsns.cz/mv/po-stopach-aeronetu)

— Rusko-ukrajinska informacni valka (jsns.cz/mv/rusko-ukrajinska-valka)
— Masterplan (jsns.cz/mv/masterplan)
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2.6
MEDIA

MENSINY

Média vyznamné rozsifuji poznatky, které
mdme o svété okolo nds. Ukazuji ném obra-
zy vzdalenych mist, seznamuji nds s pribéhy
lidi, které osobné nezndme, doviddme se diky
nim také vice o aktudlnich spolecenskych
tématech. Lekce v této kapitole predstavuji
zéstupce rdznych mensin — v dokumentech
a socialnich spotech sledujeme, jak Ziji, na
174 jaké problémy narazeji, jaka média pouZivaji
— nebo jak o nich média referui.
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Typresypagilh odl'mey Z
__,.429"“ nusimescekat.
- ,__"" :

-

-
-

“Kybersenio¥i

Kyberseniofi / Cyber-Seniors / Saffron Cassaday / Kanada / 2012 / 52 min.

Shura (88) je vitélni seniorka, kterd tolf vtipnd DOPORUCENY VEK: 13+
domaci videa o varfeni a nahrava je na YouTube.
Marion ve svych 93 letech poprvé Gcinkuje v klipu,
kde dokonale rapuje. Senior jménem Ellard (89) si Cile lekee:

oblibil skypovani se svou dcerou a obcas si s né- 1. yyedomit si generaéni rozdily, ale i skutecnost, Ze se
kym zalaskuje na chatu na Facebooku. JeSté pfed ~ mohou jednotlivé generace navzajem obohacovat

par mésici pfi tom zadny ze soucasnych pojmu vir- 2. zamyslet se nad mistem jednotlivce ve spolecnosti a jeho
tudlnf sfté neznali a pocita¢ dokdzali maximalné moi?ostmi prosadit ¢i uskutecnit svlij zamér bez ohledu
vypnout a zapnout. K novému know-how, které _ "° vek - o

L v v o . . 3. rozvinout respekt a pozitivni postoje vUci seniortim
jejich zivot Casto obratilo naruby, jim dopomohli

studenti stfednich Skol zapojeni do projektu Ky-

berseniofi. Mladi lidé trpélivé vysvétlovali o ge-

nerace star$im praci s pocitatem od Uplnych za-

klad@ a vsichni se na konci shodli, Ze je spolecny

Cas shliZil. Navic maji radost, Ze se seniorlim, ¢as-

to ohroZenym socialnf izolaci, nynf dafi udrZzovat

a navazovat nové nebo davno ztracené kontakty.

Inspirativni snimek ukazuje, jak kreativné Ize pre-

konat generacni propast, a potvrzuje, Zze vék je

v ucenf jen psychologicka bariéra.

TEMA: SOCIALNI SITE, STARI
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AKTIVITA: NOVE TECHNOLOGIE A ST

ANOTACE:

Aktivita zakm pomUze reflektovat zhlédnuty film a zamys-
let se nad vztahem starsf generace k informacnim a komuni-
kacnim technologiim. Déle v Zacich rozviji respekt a pozitivn{
postoje vUci seniordm.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacni a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

GV: k Feeni problém(, komunikativni, socidlnf a personélni,
obcanské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, personélnf a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuZzivat prostfedky informacnich a komunikacénich techno-
logif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— se zamysleji nad vyhodami technického pokroku pro
usnadnénf Zivota

— si budujf citlivy a empaticky postoj vaci star$i generaci

— si uvédomuijf rozdilnost Zivotnich zkusenosti a vliv spole-
Cenského vyvoje na né

DELKA: 90 min. (v¢etné projekce celého filmu) nebo 45 min.
(veetné projekce ukazky)

ZKUSENOSTI Z PRAXE:

4=

ZAKLADNi

Ve

RI

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1A a 1B pro kazdého 74ka
— PRACOVNI LIST 2 pro kazdou skupinu

— psaci potteby

POSTUP:
1. Pred filmem vyzveme Z4ky, at vyplni PRACOVNI LIST 1A,
v ném? pisou nejméné pét dlvodd, pro¢ pouZivaji internet.

2. Nasleduje projekce filmu (idedlnf varianta) nebo v ptipadé
nedostatku ¢asu pouze ukazky (stopaz 5:27-20:38; celkem
15 minut 11 sekund)'.

Pozndmka: Pokud je to mozné, doporucujeme pracovat s celym
filmem.

3. Po projekci provedeme reflexi emoci Zakd, doporucujeme
metodu R.A.FT.2

Vyzveme 74ky, aby vyplnili PRACOVNI LIST 1B: napsali pét
dlvodd, proc¢ se rozhodli internet vyuZivat hrdinové filmu.

4. 74ky rozdélime do skupin po péti. Spole¢né vypracovavaji
PRACOVNI LIST 2.

5. Skupiny své vysledky prezentuji.

REFLEXE:

Probiha formou diskuse. Bavime se se studenty o vysled-
cich prezentaci. Ptame se: Md cenu, aby se stafi lidé ucili

na internetu a obecné novym vécem? Mate néjaké pfiklady
z vlastni zkusenosti? Pomdhate svym prarodi¢im, prapra-
rodi¢tim nebo jinym senioriim, které zndte, seznamovat se

s modernimi technologiemi? Vybavite si néjaké aplikace,
webovky (i jiné projekty novych médii, které by mohly senio-
riim usnadnit jejich Zivot?

Aktivita probéhla ve 3. a 4. ro¢niku SS. Po projekci filmu jsem nepsal jednotlivd slova na tabuli, jen jsem vybrané

Zaky pozadal, aby svou odpovéd rozvedli (co mysli hodnocenim ,,roztomily*, ,,hezky*, ,husty“ apod.), pfipadné
jsem s odpovédi pracoval v dalsim kroku (co znamena a jak se projevi, Ze je film ,,inspirujici). Naprosté vétsiné
7Gka se film velmi libil. Ke zhlédnuti je sice zapottebi 52 minut, ale pokud je k dispozici dvouhodinovka, délka
neni na zdvadu, protoZe obsah je leckdy zdbavny a nenudi. V pfipadé nutnosti by se jisté dal vybrat urcity tsek
dokumentu, aby se vse zvladlo v jedné hodiné (v tom pfipadé bych vypustil prdci s otdzkami a vénoval se pouze
reflexi). PFi reflexi jsme se déle zdrZeli u vlastnich zkuSenosti — Zaci pomdahaji ¢lenim vlastni rodiny (zejména
prarodicim). Na otdzku , Které aplikace by seniorim usnadnily Zivot?* uvadéli napf. Skype, elektronické bankov-

nictvi, jizdni fady (IDOS), ndkupy on-line (e-shopy)...

— Michal Homolka, Karlinské obchodni akademie, Praha 8

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/kyberseniori. Na tomto odkazu najdete také vytipovanou ukazku, ktera je v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
2) Metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://jsns.cz/mv/kyberseniori
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@ PRACOVNI LIST 1A

Napiste 5 diivodii, pro¢ vyuzivate internet.

@ PRACOVNI LIST 1B

Napiste 5 diivodii, pro¢ se rozhodli vyuzivat internet hrdinové filmu.

177



178

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.6 MEDIA A MENSINY ZAKLADNI
2.6.1 SOCIALNi MENSINY

PRACOVNI LIST 2

Odpoveézte na uvedené otazky.

elit?

(=N
<

Jaka jsou rizika ve vyuzivani internetu, kterym senioti ¢asto neumé;

Své odpovédi porovnejte s vysledky vyzkumu na www.starcinanetu.cz.


http://www.starcinanetu.cz
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

GENERACNi MOSTY*

jsns.cz/mv/generacni-mosty

Prostrednictvim aktivity si Zaci uvédomuji generacni
rozdily, ale i skutecnost, Ze se mohou jednotlivé generace
navzdjem obohacovat. Zamysleji se nad mistem jednotlivce
ve spolecnosti a jeho moznostmi prosadit ¢i uskutelnit
svlj zdmér s ohledem na vék a s nim souvisejici okolnosti.

POMOC SENIORUM S INTERNETEM

Generace rodicl a prarodi¢t Zakd nevyrdstala v dobé inter-
netu a socialnich sitf. Je pro né proto té73f se v tomto pro-
stfedi pohybovat a drZet s rozvojem digitalnich technologif
krok. Z4ci se prostfednictvim aktivity zamysleji nad tim,

zda jim mohou ¢ast svych digitalnich dovednosti predat.

Z4aci se zamysleji nad nasledujicimi otazkami:

— Jaky maji prarodice a starsi pFibuzni 7k vztah k pocita-
¢dm a digitéInim technologifm?

— VyuZivaji internet a pohybuji se v online prostredi?
— Maji G¢et na néjaké socidini siti?
— Maji e-mailovy Gcet?

— Dostavaji fetézové preposilané e-maily? Ovéruji si infor-
mace, které se k nim touto cestou dostdvaji?

— Znaji zdsady internetové bezpecCnosti?

POZNAMKA: Souhrnné informace, jak starsi lidé internet
vyuZivaji, nabizeji vysledky vyzkumu Starci na netu
(dostupné online na www.starcinanetu.cz). Vysledky
mdazZete s Z4ky projit.

Motivujeme zaky k tomu, aby si se svymi rodici a prarodici
povidali o tom, jak pouZivajf internet a jaka rizika v online
prostoru existuji.

PFihlaste se do svého Uctu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.

179


http://jsns.cz/mv/generacni-mosty
http://www.starcinanetu.cz/
http://www.jsns.cz/

180

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.6 MEDIA A MENSINY
2.6.1 SOCIALNi MENSINY

OTAZKY A ODPOVEDI

1) JAK VZNIKL NAPAD NAUCIT SENIORY PRACOVAT

S POCITACEM?

Projekt Kyberseniofi odstartovaly v roce 2009 sestry
Macaulee (16) a Kascha (18) Cassadayovy. Nejprve naucily
své prarodice Zijicl v jiném mésté pouZzivat internet, coz
jim umoznilo snadné&ji komunikovat a sbliZit se. Sestram
byla tato pozitivni proména motivaci k zaloZenf projektu
Kyberseniofi, ve kterém zacaly s kamarady ucit dalsi seni-
ory z domova dlchodcl zachazet s pocitacem. Na zacatku
se projektu Gcastnilo dvacet seniord. V soucasné dobé je
v Kanadé do projektu zapojeno 180 center nejen v domo-
vech pro seniory, ale i na Skolach, v knihovnach atp.

Nejstarsi ze sester, rezisérka Saffron Cassadayovd, po
dobu deseti mésicll projekt natacela. Z bohatého materiélu
nasledné vznikl film. A¢ se to zda byt velmi nepravdépo-
dobné, Macaulee a jejimu dédeckovi byla ve stejnou dobu
béhem natacenf diagnostikovana rakovina. V této tézké
dobé se pro né stal internet nepostradatelnym komunikac-
nim ndstrojem (skypovali si nékdy i béhem chemoterapif).

2) EXISTUJE NEJAKY OBDOBNY PROJEKT JAKO
KYBERSENIORI V CESKE REPUBLICE?

V Ceské republice probihaji kurzy pro seniory poradané
univerzitami trettho véku, méstskymi ¢astmi a radnicemi,
méstskymi knihovnami a v neposledni Fadé i komunitnimi
vzdélavacimi centry pro seniory. Napfiklad v Centru Elpida
probiha profesionalni vyuka pocitacové gramotnosti ve
skupindch po 6-8 seniorech. Postupuji v probiranf latky
spolecné, obrazovka pocitace se promita na velké platno.
Lektor musf zajistit pfiméfené tempo pro viechny, aby se ti
rychlej$i nenudili a nejpomalejsi stihali a nebyli frustrovan.
BohuZel ne vZdy jsou standardy ve vyuce splfiovany. Jsou
znamy pfipady, kdy napfiklad radnice pofadajf kurzy zdarma
pro velky pocet senior, navic bez znalosti jejich specific-
kych potteb. Tomu pak odpovidaji i vysledky.

Zajimavé je sledovat metodiku vyuky ve filmu Kybersenio¥i
- jeden mlady student na jednoho seniora. Z profesional-
nfho hlediska studenti nepostupovali ve vyuce vZdy spravné
(napt. seznamovat hned na Uvod absolutniho zacatecnika

s Facebookem je velmi n&ro¢né jak pro seniora, tak i pro
ucitele). Vyuka seniorll vyZaduje lektorské dovednosti, které
zohlednujf jejich specifické vlastnosti a omezent. Je tfeba
postupovat od zac¢atku po kriccich, starého ¢lovéka neod-
radit, neposkodit jeho vétsinou malé sebevédomi, hodné

a Casto mu latku opakovat atd. Ve filmu Kyberseniofi mladf
dobrovolnici svoji pedagogickou nezkusenost vyvaZovali
nadsenim pro véc, dobrou vili a velkym nasazenim.

ZAKLADNi

3) JAKE JSOU ROZDILY MEZI CESKYMI A KANADSKYMI
SENIORY?

VyS3i Groveri péce a kvalita domovd pro seniory v Kanadé
zaujme hned na zacatku filmu. Pfestoze se v Ceské republice
situace zvolna zlep3uje, Ceské standardy jsou stale na nizsi
Urovni. Kanadsti seniofi se zdali byt daleko od svych rodin
a byli s tim pomérné dob¥e vyrovnani a smifeni. Plsobili
rovnéz sebevédoméji a kuraznéji nez esti seniofi ve stejné
pokrocilém véku. Soucasni Cesti senioti také casto nejsou
prilis soutéZivi. Pomérné neradi se srovnavaji s ostatnimi.
Proto se napfiklad doporucuje pti vyuce pocitacl nebo
anglictiny nezkouset, nepsat testy, nesoutézit. Zakladem je
vytvorit d@vérnou, podplrnou atmosféru.

Rozdily samoztejmé najdeme i dalsf, naptiklad v dlichodo-
vém systému. Obecné ale nutno Fici, Ze rozdily jsou velké

i mezi seniory samymi. Nejedna se o homogenni skupinu.
Seniofi 90+ fesf jiné problémy nez seniofi 60+. Ve vétsich
méstech ubyva seniord, kteff jsou komunikaénimi tech-
nologiemi zcela nepolibeni. Souc¢asny cesky senior byd-

lici ve mésté vstupuje do obdobi svého stafi alespon se
zakladni znalosti pocitacl a komunikacnich technologil.
Proto se vedle zdkladl prace na pocitaci stale Castéji vyu-
Cuji specifi¢téjsi dovednosti, jako je stfih digitélniho videa,
digitaIni fotografie, socidlni sité jako MyHeritage, Pinte-
rest a dal3i. Je vcelku prekvapujici, Ze svétové nejrychleji
rostouci skupinou uzivateld internetu jsou pravé lidé nad
50 let, a vyuzivajl ho dokonce i lidé stardf 85 let. Data Ces-
kého statistického Uradu napfiklad uvadéji, ze v roce 2006
pouZivalo internet 5,2 procenta obyvatel ve véku 65-74 let,
zatimco v roce 2011 to bylo jiz 25 procent (tj. 236 900 osob
v daném vékovém rozmezf).

4) CEKA | NAS PODOBNA GENERACNi PROPAST

A TECHNOLOGICKA NEZNALOST?

Ano i ne. Na jednu stranu se rozdily mezi generacemi zvét-
Suji. Sociologové hovoff o rozdilnych mentalitdch generaci
X, Y aZ, atonejen co do technologické gramotnosti, ale
rozdily se projevuji i odliSnou mentalitou, pFistupem k praci,
volnému casu, rodiné. Na druhou stranu jiZ starnou i gene-
race, které akceptuji a budou akceptovat celozivotni ucenf
jako poznanou nutnost a Zivot budou pojimat jako neusta-
lou zménu, na rozdil od soucasnych senior@, ktefi vyrostli
a prozili zivot v ase, ktery nepfindsel tolik zmén, a ziskané
dovednosti jim stacily na cely produktivni Zivot. Flexibi-
lita a akceptovéni zmén se nové stanou nutnou vybavou
pro preziti. Je mozné, Ze pokud se objevi néjaké propastné
rozdily, tak ne v technologické gramotnosti a v tom, jestli
nékdo bude umét ovladat novy komunikacni prostfedek,
ale v dlsledcich pfekotného rozvoje techniky na nase mys-
lenf, na nasi psychologii pojimanf svéta. Dnesnf CtyFicatnici
jesté Ipf na ,redlném svété". Dalsi generace budou nejspise
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vic a vic vrOstat do virtudlni reality, co se ty¢e mezilidskych
vztah(, prostorové orientace, zdbavy atd. V ur¢itém sméru
to mohou byt propastné rozdily vyZzadujici nové tvarci snahy
o shlizovani generaci.

5) BYT PRILIS CASTO ,,NA POCITACI“ MUZE BYT

I NEVYHODOU. NENi TO MEDVEDI SLUZBA SENIORUM?
Propadnout zavislosti mdze kdokoli bez ohledu na vék.

Na druhou stranu , byt pfilis ¢asto na pocitaci“ je subjek-
tivni. Pro nékoho je hodina tydné akordat, staci pouze vyridit
e-maily. Pro jiného jsou t¥i hodiny denné malo, protoZe se
napriklad zapojil do projektu Seniofi pisi Wikipedii, opravuje
¢lanky, hledd reference, piSe hesla atp.

Stari lidé byvaji pevnéji zakotveni v realité. Spise u mladsich
lidi se stird rozdil mezi realitou a virtualitou, a diky tomu
trévi na socidlnich sitich podstatnou ¢ast Zivota. Samozirejmé
i senior mlZe propadnout pocitacdim a internetu, ale Castéji
je to pro né&j spise nové a cizi prostredi. Zivotni nespokojenost
a nasledny Unik z redlného svéta se tak u seniorl Castéji pro-
jevujf tfeba zavislosti na alkoholu, na kandrkovi, na vnouceti
nebo Unikem ke vzpominkdm. Soucasnf cesti seniofi vyuzi-
vaji technologie spiSe prakticky. Naucf se pracovat s pocita-
Cem, internetem, tabletem, nebot jim to usnadfuje Zivot.

6) ZAvisi UROVEN DOSAZENEHO VZDELANi NA SCHOP-
NOSTI UCIT SE NOVE VECI VE STARI?

VEtsi prekazkou v ucenf se novym vécem ve stafi je neza-
jem o svét, neschopnost adaptovat se na zménéné zivotn{
podminky, zatrpklost nebo malé sebevédomi. Akademicky
titul je mozné predpokladem, ale nenf zarukou, Ze se napfi-
klad jako sedmdesatilety inzenyr budu chtit zacit ucit

cizf jazyk nebo pokracovat ve studiu statiky na univerzité
tfetiho véku. Podle vyzkumU sociologll nenf pfedpokladem
Stastného stafi tolik zdGraznované zdravi, ale socidlni vazby
(rodina, pratelé) a ndpln ¢asu. Nuda doslova zabiji. Nedosta-
tek smyslu Zivota je zacatek konce. Pro ¢lovéka vstupujiciho
do obdobi sta¥i, ktery opousti zaméstnani, ztraci socidlnf
t8jSi nalézt tzv. druhy Zivotnf program, novy smysl Zivota.

A vzdélavani, ale i aktivity jako tvirci ¢innost nebo dobro-
volnictvi v tom mohou sehrat velmi pozitivni roli.

ZAKLADNi

7) EXISTUJi V CESKE REPUBLICE NEJAKE SKOLY, KDE SE
MOHOU SENIORI UCIT?

Sta¥i paradoxné zacina tehdy, kdyZ si fekneme, Ze na néco
jsme jiz stafi. V Ceské republice probihajf, jak uz bylo vye
feceno, kurzy pro seniory pofddané univerzitami tretiho
véku, méstskymi ¢astmi a radnicemi, méstskymi knihov-
nami a ob&anskymi sdruZenimi pro seniory.

Velky rozdil v nabidce je mezi Prahou a dalsimi mésty a poté
mezi méstem a vesnici. V Praze je nabidka pro aktivniho,
hledajictho seniora bohatsi. Organizace vétsinou pracuji
pravé s aktivnimi seniory, které neodrazuje, Ze za celoro¢ni
kurzy museji zaplatit. | kdyZ nejde o horentnfi ¢astky, zaleZi
na prioritdch kazdého seniora; musf se rozmyslet, zda chce
investovat penize do vzdélavani, ¢i je utrati za néco jiného.

8) JE INTERNET PRO SENIORY BEZPECNY?

Je bezpecny jako pro kaZdou jinou uZivatelskou skupinu,
zéleZf na chovéni uZivatele. Rizika mohou byt u senior(
vy33i, protoZe jsou Casto dlverivéjsi, maji sklon vice poslou-
chat a respektovat autority a rovnéZz majf nékdy zdravotnf
omezeni (napt. horsi zrak u senior( zpUsobi, Ze nerozeznaji
podvodny e-mail k vylakani hesla; kvili horsi paméti si

pisi hesla na rlizné papirky). Tyto skutecnosti z nich délaji
ohrozengjsi skupinu. Kurzy pro seniory proto vzdy musejf
obsahovat sezndmeni s pravidly bezpe¢ného chovani

na internetu. Tam se opakuji zaklady ochrany osobnich
(dajd na socidlnich sitich, zdsady tvorby silnych hesel a pra-
vidla nakladani s nimi, jejich uchovavani atd. NejtéZsi je pro
seniory vzit na védomf fakt, Ze to, co na internetu zvefejnujf
nebo posilaji, nelze ve vétsiné pripadd vratit zpét. Pokud
nékomu poslou fotografii nebo ji zverejni na siti, Casto
nejsou ochotni pfipustit, Ze ji vlastné publikovali. Kdokoli

ji m@ze zhlédnout, pouZzit, nebo dokonce zneuzit. Zastavit
takovy proces Sifenf zpravy nebo néjakého souboru je prak-
ticky nemozné. Proto nasi lektofi stale opakuji: Rozmyslete
si, co na internetu sdélujete, komu co posilate a do jaké miry
tim poodhalujete své soukromi.
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9) JAK CESTi SENIORI VYUZiVAJi INTERNET? y
V soucasné dobé ve vétsiné p¥ipadd seniofi pouzivaji

internet ke stejnym cinnostem jako mladsi dospéla popu-

lace. Pouzivani e-mailu, komunikace pomoci chatovacich

nastrojl, vyhledavani informaci a online drazby jsou p¥i-

blizné na stejné Urovni. V Cetnosti ¢tenf zprav na internetu

dokonce predstihuji mladsi vékové skupiny. Naopak o néco

méné vyuzivaji online inzerci, seznamovani, poslouchanf

online hudby, sledovani videf a internetové bankovnictvi.

Dobrym zdrojem pro pochopeni chovani senior( v online
prostredi je vyzkum z roku 2018 Starci na netu' provedeny
odborniky na Univerzité Palackého v Olomouci. Z tohoto
vyzkumu, ale i ze zkusenosti vzdélavaciho centra Elpida,
vyplyva skutecnost, Ze seniofi jsou ohroZzenou skupinou.
Velmi ¢asto si totiZ seniofi neuvédomuiji rizika, kterd v online
prosttedi hrozi. Tykd se to napfiklad problematiky hesel.

Dle vyzkumu p¥iblizné 60 procent respondentd ve véku nad
55 let nepouzivd bezpecné heslo a 19 procent z nich si heslo
dokonce zapisuje na listecky.

Z celospolecenského hlediska je dllezZity poznatek, Ze seniofi
jsou v online prostiedi aktivnimi Sifiteli e-mailového spamu
(kromé pravdivych zprav totiz preposilaji také hoaxy, rdzné
druhy nepravdivych zprav a dezinformaci). Sifené informace
Casto neoveétuji, protoze maji ddvéru v autoritu, kterd ji pre-
poslala (napf. ¢len rodiny, pratelé, kolegové). V orientacnim
prézkumu Elpidy, 0.p.s., z ledna 2018, ktery probéhl v ramci
diskuse na téma prezidentskych voleb a kterého se zUcast-
nilo p¥iblizné 90 senior(, uvedlo 90 procent hlasujicich, Ze

v préibéhu predvolebni kampané leto3nich prezidentskych
voleb nasli ve svych e-mailovych schrankach fetézovy e-mail
vyjadfujici se k prezidentskym kandidatdm.

ODPOVEDI VYPRACOVAL:
Jan Bartos$
vedouci Centra Elpida, 0.p.s.

Navstivte lekci KybersenioFi online na

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informacéniho textu Otdzky a odpovédi
najdete pouZzité zdroje.

07' DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Hiphop-erace (jsns.cz/mv/hiphop-erace)
— Mallory (jsns.cz/mv/mallory)
— Hrda navzdory chudobé (jsns.cz/mv/hrda-navzdory-chudobe)
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2.6.2

Duhovy
Sampionat

Duhovy Sampionat / Gay Champions / Nicolaas Veul a Tim van Besten / Nizozemsko /

2012 / 48 min.

Mladf Zurnalisté Nicolaas a Tim z Nizozemska vy-
razili na Ukrajinu zdokumentovat taméjsi historic-
ky prvni Gay Pride. Organizatofi se tuto akci - fes-
tival tolerance k sexualnim mensinam - rozhodli
usporadat tésné pred fotbalovym Sampiondtem
Euro 2012 v Kyjevé, kdy sem byly upreny ,0Ci Ev-
ropy“. Utoky na gaye a lesby by diky tomu pod-
le nich nemusely byt tak intenzivnf jako obvykle.
Tim a Nicolaas se seznamuji s Zivotem ukrajinské
gay komunity a zprvu berou vSe na lehkou vahu.
Nechdpou, proc se ukrajinsti gayové boji prozraze-
ni své sexualni orientace. Jejich pohled na véc se
vSak zacind postupné ménit. Lidé, s nimizZ se se-
tkavajf, vnimaji homosexualitu jako nemoc. Pred-
stavitel kfestanské ortodoxni organizace, mluvici
0 ,potlaceni homosexuaini propagandy”, jim sdéli,
Ze se mu hnusi. Den Gay Pride nastava a proti sku-
piné gayl a leseb stoji v ulicich stovky téch, ktefi
se neboji zautocit a pouzit nasili. Dokument uka-

zuje, jak rozdilné jsou Zivoty gayl a leseb v evrop-
skych statech, determinované kulturou i legislati-
vou dané zemeé.

DOPORUCENY VEK: 14+
TEMA: MEDIALN{ AKTIVISMUS

Cile lekce:
1. ukdzat, jak Ize na lokéInf problém upozornit diky medializaci
2. uvédomit si postaveni LGBT komunity na Ukrajiné
a v rlznych ¢astech svéta
3. respektovat odlisnost druhych
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AKTIVITA: VEREJNE MINENI VE VZTAHU K LGBT KOMUNITE

ANOTACE:

Z4ci v aktivité analyzuji przkum vefejného minént

0 LGBT komunité a zamysleji se nad tim, jak se verejné
minéni formuje.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feseni problém, komunikativni, socidlnf

a personalni, ob&anské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, persondlnf a socidlni,
obcanské kompetence a kulturni povédom

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— porovnavaji postaveni LGBT komunity v Ceské republice
a na Ukrajiné

— jsou schopni analyzovat medialni sdélenf ve formé grafu

— premysleji o faktorech, které formuji verejné minéni

DELKA: 90 min. (véetné& projekce filmu) nebo 45 min.
(v¢etné projekce ukazek)

POMUCKY:
— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké
— psaci potfeby

POSTUP:

1. NapiSeme na tabuli pismena LGBT a ptdme se 7ak{: Vite,
co tato zkratka znamenad? Jaké postaveni ma podle vas

v Ceské republice LGBT komunita? S jakymi postoji a ndzory
na LGBT komunitu jste se ve svém okoli setkali?

Pozndmka: Informace k tomuto tématu najdete v informacnim
textu Otdzky a odpovédi, ktery je soucdsti této lekce.

2. Uvedeme, Ze zhlédneme film o LGBT komunité na Ukrajiné.

3. Nasleduje projekce filmu (idedlnf varianta) nebo v pfi-
padé nedostatku ¢asu pouze ukézek (stopaz 05:37-19:59
a 40:06-47:00; celkem 21 minut 16 sekund)'.

Pozndmka: Pokud je to mozné, vzdy doporucujeme pracovat
radéji s celym filmem.

4. Po projekci provedeme stru¢nou reflexi emoci Zakd
pomoci metody jednoho slova a I.N.S.E.RT.

5. Rozdélime Zaky do CtyFelennych skupin a rozddme jim
PRACOVNI LIST. Nechdme jim ¢as na jeho vyplnénf a poté
spolecné projdeme odpovédi.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse. Ptame se z4k: Nakolik
podle vas ovliviiuji média vefejné minéni? Jak konkrétné
ho mohou ovliviiovat? Mélo by zaznit, Ze ho mohou do jisté
miry ovliviiovat tim, jakym tématdm se vénuji a na jaké
aspekty se pfitom sousttedi, ale i tim, jakym tématdm se
naopak nevénuji. Novinafi velkych médif vefejné minéni
aktivné spoluformujf, sami jsou jim ale zaroven ovliviiovani.

Zaroven je v3ak problematicky sdm koncept ,vefejného
minéni“ a moZnosti jeho méreni. Negativné ladéné postoje
v dotazniku ¢i vyzkumu k zastupcdm mensin nemuseji
znamenat nutné nepratelské jednani. Lidé ¢asto manifestné
zastavajf jiny postoj, nez jak se chovaji. Typicky je také
odlisny postoj k obecné kategorii a ke konkrétnimu pred-
staviteli (,LGBT jsou divni ... ale soused gay je prima chlapik
a chodime spolu na pivo").

Jisté v3ak je, Ze média maji velky vliv na nase ndzory

a postoje, ktery plyne z toho, ze vétsinu informaci o okolnim
svété Cerpame pravé z nich. RAznf lidé jsou vystaveni riz-
nym medidlnim kanallim, a dostévaji tak odlisné informace
i interpretace dénf. Bulvarngjsi a komercni média mohou
SiFit stereotypy mensin mnohem intenzivnéji nez naptiklad
verejnopravni média. Plati vsak, Ze i kdyby ke v§em pFijem-
ctim doputovala stejnd medidinf sdélent, jejich interpretace
se budou rlznit.

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/duhovy-sampionat. Na tomto odkazu najdete také vytipovanou ukazku, kterd je v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informac¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.
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Na zavér debatujeme o tom, jak rozmach socidlnich sitf y
ovlivnil tradi¢ni média (tisk, rozhlas a televizi). Zde by mélo

zaznit, Ze rozsiteni socidlnich siti roli tradi¢nich médif osla-

bilo, protoZze umoznilo i ,nenovinafiim* publikovat mediélni

sdélenf, kterd se dostavaji k Sirokému publiku. Novinafi uz

nejsou jedinymi ,gatekeepery“?, kteff rozhoduji o tom, jaké
informace se k vefejnosti dostanou.

gg) ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Aktivitu jsem vyzkouSel se studenty Ctvrtého rocniku gymndzia. Zkratku LGBT znali a o problematiku LGBT
komunity u nds projevili velky zajem, uvadéli i priklady ze svého okoli. Film je zaujal. Prace s grafem studenty
bavila. Nejvice je prekvapilo, Ze 68 procent respondent( by nechtélo za sousedy psychicky nemocné lidi.

Celou aktivitu jsem zrealizoval v jedné vyucovaci hodiné. Z vlastni praxe mdm velmi dobrou zkusenost po projekci
pracovat s emocemi, které film ve studentech vyvolal.

— Lukas Chaloupka, Gymnazium Evropska, Praha
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PRACOVNI LIST

Prohlédnéte si vysledky nasledujiciho priazkumu vefejného minéni provadéného
v Geské republice a odpovézte na otazky pod grafem.

Graf 1. Koho byste nechtél mit za sousedy? (%)

Lidi zavislé na drogach

Lidi zavislé na alkoholu

Lidi s kriminalni minulosti
Psychicky nemocné lidi

Lidi jiné barvy pleti

Lidi s homosexudlni orientaci

Lidi jiného nabozenského presvédceni
Kuraky

Bohaté lidi

Télesné handicapované lidi

Chudé lidi

Lidi jiného politického presvédceni
Miadé lidi

Staré lidi

0 20 40 60 80 100

Zdroj: CVVM SOU AV CR, v.v.i., Nage spole¢nost, 6.-19. 3. 2017, 1045 respondent( starsich 15 let, osobni rozhovor

Nakolik obecné dtvérujete prizkumtm vetejného minéni? Jaké faktory vas pii posuzovani
jejich davéryhodnosti ovliviiuji?

Jaky z udaja v grafu se vam zda nejvic prekvapivy? Proc?

Jak na vas plisobi udaj, Ze 23 procent dotazovanych by nechtélo bydlet vedle gayti nebo leseb?
Jaké divody k tomu podle vas tito lidé maji?

Na zdkladé jakych kritérii posuzujete, zda je nékdo dobry, nebo Spatny soused?
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Co podle vas ovliviiuje vefejné minéni tykajici se skupiny LGBT? PtipisSte k nasleduji-
cim bodiim éisla ze $kaly od 1 do 5 (1 - viibec neovliviiuje, 5 - velmi ovliviiuje) podle toho,
jak silny vliv podle vas maji.

[] Postoje cirkve nebo jinych naboZenskych autorit

] Vychova v rodiné

[] Média

[] Skola

[] Politici

[] Vystupovani ¢lentt LGBT komunity

[] Osobni zkugenost obé¢ant s ¢leny LGBT komunity

Jaké dalsi faktory nebo osoby podle vas formuji nazory lidi na LGBT komunitu?
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

N
A

PRUZKUM POSTOJU ZAKU K LGBT KOMUNITE
PROVADENY NA SKOLE

Z4ci zjistuji postoje a nazory 7akd z jinych t¥id na LGBT
komunitu a dal$i mensiny. Pokladaji jim stejnou otazku

a nabizejf jim stejné moznosti odpovédi jako vyzkumnici
agentury CVVM. Otazka zni: Koho byste nechtéli mit za
sousedy? To umozni porovnat odpovédi 7akd dané skoly

s postoji a nazory, které byly dominantni v celorepubliko-
vém prlzkumu. Lisi se v né¢em? Pokud ano, Zaci se mohou
pokusit dané rozdily interpretovat. Vysledky Setfenf mohou
publikovat jako zprdvu na skolnim webu nebo nasténce.

MEDIALNi OBRAZ LGBT V CESKYCH MEDIiCH

Cilem aktivity je prozkoumat, jak o LGBT piSou ¢eska
média a na jaké aspekty se soustfedi. Rozdélime Zaky do
skupin a kazdé ddme za Ukol vyhledat deset aktudlnich
medialnich sdélenf tykajici se LGBT mensiny jako celku
nebo jedné z konkrétnich LGBT mensin (lesby, gayové,
bisexudlové a transsexudlové). Skupiny vypiSou titulky
jednotlivych medialnich sdélenf a zdroj. Titulky nalezené
jednotlivymi skupinami dédme poté dohromady do jednoho
seznamu (ty, které se opakuji, zapiseme pouze jednou).
Debatujeme o tom, jakymi tématy se nalezené ¢lanky zao-
biraji. Kazda skupina si ndsledné vybere ze seznamu jedno
medialn{ sdélenf (kazda skupina jiné), které analyzuje podle
konceptu 5 klicovych otdzek'. Poté jednotlivé skupiny sdi-
leji zavéry svych analyz. Hotové analyzy je moZné vystavit.

POROVNANi DUHOVYCH MAP

V této aktivité Zaci porovnavaji duhové mapy od ILGA-Eu-
rope (Rainbow-Europe map)? a sleduji pozici Ceské repub-
liky naptiklad v letech 2010, 2015 a v soucasném roce.
Jak se pozice a postoje v Ceské republice b&hem této doby
zménily? Co tyto zmény mohlo zplsobit??

1) Koncept 5 kliovych otdzek najdete na strané 25.
188 2) Mapy dostupné online na https://www.ilga-europe.org/rainboweurope.
e 3) Vice informaci najdete na strané 192 v informaénim textu Otdzky a odpovédi v otdzce 13 s nazvem Jaké jsou postoje Ceské vefejnosti ke gayiim a lesbdm?
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) co 0ZNACUJE ZKRATKA LGBT?

LGBT (dFive Castéji také GLBT) je zkratka oznacujici lesby,
gaye, bisexualy a transgender osoby. Zkratka tak zahr-
nuje osoby s mensinovou sexudlnf orientaci (LGB) a osoby

s mensinovou sexudlni ¢i genderovou identitou (T). UZiva
se obvykle k souhrnnému oznaceni komunit ¢i hnutf téchto
osob a termin{ s nimi souvisejicich. Nékdy se pouzivé

i zkratka LGBT+. Pod plus je mozné zahrnout intersexualy
(osoby, které se narodily s nejednoznacnym pohlavim), ase-
xualy a dalsi typy sexudlnich mensin.

2) CO JE TO GAY PRIDE?

Gay Pride (zndmé té7 jako Queer Pride, Pride Parade, Chris-
topher Street Day) jsou akce oslavujici vystoupeni LGBT
komunity z tajnych sklepnich klubd, kde se gayové a lesby
schazeli jeSté v 60. letech (plati pro zdpadni Evropu a USA)

a v 80. letech 20. stoletf (platf pro Ceskou republiku, respek-
tive Ceskoslovensko). Rada téchto akcf se ve svété kond
kazdoro¢né. Mnoho z nich probihd v ¢ervnu jako pfipominka
Stonewallskych nepokojd (28. ¢ervna 1969). Slo o prvni
protesty americkych leseb, gayd, bisexudll a transgender
osob, které byly reakci na policejnf razii v gay baru Stone-
wall Inn. Jde o pocatek moderniho hnuti za préva LGBT

lidi. O rok pozdéji se uskutecnily prvni vyro¢ni privody Gay
Pride v New Yorku, Chicagu, Los Angeles a San Francisku.

Tradicné je cilem akci zviditelnit LGBT komunitu, upo-
zornit na jeji problémy a demonstrovat za jeji prava (napft.
prévo na registrované partnerstvi, manzelstvi osob stej-
ného pohlavi ¢i ochranu pfed homofobnim nésilim). Na
zapad od Ceské republiky se z demonstraci postupné staly
akce oslavujici LGBT kulturu a ¢im dal tim vic jsou ,,pouze*
zabavnou udélosti. Na vychod od Ceské republiky (napf.
Slovensko, Polsko) jde stale o velmi kontroverznf udalost
pfipominajict demonstraci. Prvni KyivPride na Ukrajiné

v roce 2013 provazely protesty pod heslem ,,Kyjev nenf
Amerika, Kyjev nenf Sodoma*.

3) KDO JSOU TIM A NICOLAAS, HLAVNi AKTERI

A ZAROVEN TVURCI FILMU? TVORI PAR?

Nicolaasovi je 29 a Timovi 25 let. Oba pracujf pro televizi
a to¢f dokumenty. Casto pracujf spole¢nd v paru jako sce-
naristé. Nicolaas je vaznéjsi a Tim je ,,pro kaZdou srandu“.
Nejsou par, ale pratelé.

4) JAKA JE POLITICKO-SPOLECENSKA SITUACE NA
UKRAJINE?

Ukrajina prochazf od ziskanf samostatnosti v roce 1991
sloZitym vyvojem. Rozpad Sovétského svazu téZce zasahl
ukrajinské hospodarstvi a verejnou spravu. Politickeé elity se
vénovaly svym ekonomickym zajm&m - vznikl tak oligar-
chicky systém, kdy sprateleni podnikatelé velmi vyhodné

privatizovali nejcennéjsi podniky a na oplatku podporovali
zkorumpované predstavitele statu. V oblasti zahrani¢ni
politiky Ukrajina lavirovala mezi Ruskem a Evropskou unif ve
snaze zfskat maximum vyhod z obou stran. Postupné si viak
ziskala reputaci nespolehlivého partnera, investory navic
odrazovala vysoka mira korupce.

Zména prisla koncem roku 2004 b&hem tzv. oranzové revo-
luce. Tehdy na ndméstich protestovaly statisfce ob&ant proti
vitézstvi , proruského” kandidata Viktora Janukovyce ve
zmanipulovanych prezidentskych volbach. Ty byly nakonec
diky natlaku spole¢nosti zopakovany a zvitézil v nich , pro-
zépadni* Viktor Juséenko. Doslo tak k probuzeni aktivity
obcand. Obdobi po revoluci se vyznacovalo vétsim respek-
tem vlddnoucich stran k demokratickym svobodam, ale

z ekonomického a politického hlediska bylo velmi chaotické.

Néstupem prezidenta Viktora Janukovyce k moci v roce
2010 doslo k urcité hospodarské stabilizaci, rostla vSak
koncentrace moci v rukou prezidenta a zemé se pFiblizila
k autoritaFskému modelu vlady. Stat vyvijel cileny a sou-
stavny natlak na aktivisty, kritické novinare a obc¢anskou
spole¢nost. Kdyz prezident Janukovy¢ odmitl v listopadu
2013 podepsat dlouho pfipravovanou asociacni dohodu

s Evropskou unii, pferostl zpoc¢atku mirny protest v masové
proevropské hnuti zvané Euromajdan. Protesty se obréatily
pIné proti reZimu Janukovyce a vyvrcholily v Gnoru 2014,
kdy pti stfetech s poradkovymi silami pFislo o Zivot téméF
100 lidi a zhruba 1500 lidi bylo zranéno. Prezident Januko-
vyC utekl ze zemé a centrum déni se pfesunulo nejprve na
Krym, ktery anektovalo Rusko, a poté na vychod zemé, kde
se rozhorela valka s proruskymi separatisty.

Podle Gidajd ukrajinskych G¥ad v disledku ruské agrese na
Donbase zemftelo vice neZ 10 300 obcand Ukrajiny. Podle
(dajl zverejnénych ukrajinskymi Gfady v Gnoru 2018 bylo
zabito vice neZ 3000 ruskych ob&an(. Rusko v3ak tyto
ztrdty nikdy neptizna. v dasledku konfliktu na vychodé
Ukrajiny byly nuceny své domovy opustit témér dva
miliony lidi, ktefi pfesidlili do bezpe¢nych oblasti Ukra-
jiny, pfipadné do Ruska. I pfes valku na vychodé zemé
Ukrajina realizuje ambiciézni reformnf program s cilem

se co nejvice pFiblizit Clenstvi v Evropské unii. Zapas

o podobu reforem stdle probiha. Zejména oligarchové se
snazi i nadale branit své ekonomické zajmy. Bez ohledu na
dil¢i aspéchy (vytvoreni nové potadkové policie, zlepSovani
transparentnosti statnich zakdzek, vytvorenf antikorupc-
nich G¥adQ) zde pFetrvavaji obrovské problémy. Soudy jsou
stale zkorumpované, stejné jako prokuratura nebo celnice.
To vse probihd v podminkach tézké ekonomické krize, vel-
kych vydajd na ozbrojeny konflikt na Donbasu a postupné
deziluze obyvatelstva.
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5) DA SE POROVNAT POSTAVENI LESEB A GAYU

VE SPOLECNOSTI V NIZOZEMSKU A NA UKRAJINE?
Gayové a lesby jsou v Nizozemsku mnohem lépe pFijimani
a také jejich spolecensky status je vyrazné lepsi. Nizozemsko
je jednou z prvnich zemi, kterd povolila svatby gayl a leseb.

Zcela opacna je situace na Ukrajiné. Postoj vefejnosti
vici gaylm a lesbam je Casto nepratelsky, stejnopohlavni
manZzelstvi je Ustavné zakdzéno a neexistuje zde ani zadny
jiny pravni institut pro stejnopohlavnf dvojice. Ukrajina
byva nékdy povazovana dokonce za nejvic homofobni zemi
v Evropé. Situace se v tomto ohledu pomalu méni. SniZuje
se procento lidf, kteff zcela odmitaji prava LGBT lidi. Roste
podpora registrovaného partnerstvi (p¥islib zdkona o regis-
trovaném partnerstvi obsahuje Narodnf strategie lidskych
prav, kterd ma byt pIné dokoncena v roce 2020).

Jako v celém Sovétském svazu byl i na Ukrajiné stejnopo-
hlavni sexudlni styk trestan (od roku 1991 je legaini jako
soucast ochrany soukromi). Zatimco k vyloZené represi
dnes nedochdzi, ukrajinské pravo dosud (s vyjimkou oblasti
pracovnich vztah() nepfijalo zakony zakazujici diskriminaci
a obtéZovani na zékladé sexudini orientace nebo gende-
rové identity. Netolerance a hrozba nasili nuti gaye a lesby
skryvat svou orientaci, obzvlast pokud jsou vefejné ¢inni.
Na Uzemf separatistickych republik jsou LGBT lidé vystavo-
vani vzristajicim Gtokdm.

6) ODKUD PRAMENi HOMOFOBIE UKRAJINSKE
SPOLECNOSTI?

Ukrajina byla tradi¢né ,venkovskou“ zemi (tzv. obilnici
Evropy) a zménit konzervativni pohled na svét u tamgj-
stho obyvatelstva se nepodafilo ani Sovétskému svazu.
Rodina, chdpané jako svazek muze a Zeny s détmi, je stéle
vidéna nejen jako idedIni spolecenskd jednotka, ale téméy
jako jedind moznd ,,zdravad“ varianta. Homosexualita je tak
vétsinou ukrajinské spolecnosti chdpana stéle jako vrozend
nemoc, kterd by se méla 1éCit, ,amoralnf Gchylka impor-
tovana ze Zapadu“, ¢i dokonce zlocin. Lesbické Zeny byly
bézné povazovany za dusevné nemocné.

Kromé tradi¢nfho konzervatismu obyvatelstva podporuji
homofobii i cirkve a radikalni pravicové strany. Kuptikladu
pred zahdjenim Kyiv Pride 2013 hlava ukrajinské pravo-
slavné cirkve patriarcha Filaret prohlasil, Ze kazdého pod-
porovatele LGBT prav stihne kletba. Arcibiskup ukrajinské
Yeckokatolické cirkve Svjatoslav Seveuk oznacil homosexu-
alitu za htich stejné zdvazny jako zabiti. LGBT komunita je
také ¢asto vinéna z poctu lidf nakaZenych virem HIV, ktery
je jeden z nejvyssich v Evropé (v roce 2016 kolem 240 tisic
lidi, tj. pFiblizné 0,9 procenta obyvatel).

7) JENA UKRAJINE SILNE POSTAVENI CIRKVE? KOLIK
LIDi JE ZDE VERICICH?

Ukrajina je zemi se silnou nabozenskou tradici. Cirkev
relativné silné ovliviiuje spole¢nost, nema vsak takovy vliv
na statni politiku, jako tfeba pravoslavna cirkev v Rusku.
Vice neZ dvé tfetiny obyvatelstva se povaZuji za véFici, ne
vichni se v3ak G¢astni cirkevnich ob¥adl ¢i chodi pravidelné
do kostela. Celkové prevlada pravoslavné krestanstvi, na
zapadé zemé pak Feckokatolické vyznani. Nezanedbatelnd
je také Fimskokatolicka cirkev, kterd tvofi asi dvouprocentnf
mensinu, Ci isldm, ktery vyznavaji napfiklad krymsti Tatafi.
(Ukrajina poloostrov Krym povaZzuje za do¢asné okupo-
vanou soucast svého Uzemi. Anexi Krymu neuznava ani
mezindrodnf spolecenstvi.) Z protestantskych naboZenstvi
je nejvyraznéjsi baptismus. Do druhé svétové valky byl na
Ukrajiné vyznamny judaismus. V 19. stoleti byla Ukrajina
dokonce centrem hnutf chasidismu. Dnes vyznava Zidovskou
viru jen nékolik desetin procenta obyvatelstva.

8) JSOU NA UKRAJINE CASTE FYZICKE UTOKY

NA LESBY A GAYE?

Situace se v posledni dobé pomalu ménf k lepSimu diky
relativné Uspésné reformé policie a tlaku lidskopravnich
aktivistd. Homofobni hate speech a hate crime jsou presto
relativné Castym jevem, nezfidka podporovanym statnim
establishmentem vcetné politik(. Radikalizace spole¢nosti
se obcas pretavi do fyzickych Gtokd na konkrétni pred-
stavitele LGBT komunity a zejména pak na aktivisty. Utoky
a zlo¢iny v minulosti zpravidla nebyly kvili nedostate¢né
antidiskriminacnf legislativé a kvili homofobnimu pFistupu
bezpecnostnich sloZek vySetfovany. (Napf. v prosinci 2012
béhem protestu proti xenofobii, rasismu a homofobnimu
zadkonu doslo navzdory pfitomnosti policie k napadeni LGBT
aktivistd pFivrzenci nacionalistické strany Svoboda. Obé
skupiny byly nasledné zadrzeny. Zatimco radikaly policie
propustila béhem nékolika hodin, napadeni aktivisté stravili
ve vazbé nekolik dni.)

V Cervnu 2014 doslo k itoku na gay klub Babylon

v Donécku. Dva lidé byli téZce zranéni. Podle pozorovateld
se na okupovaném Donbase poméry ve vztahu ke gaylm
a lesbam vratily do dob Sovétského svazu. V soucasnosti
nejvétsi nebezpedi pro LGBT aktivisty na Ukrajiné pred-
stavuji radikalni pravicové organizace, které cilené Gitoci
na jakoukoli akci s tématem LGBT. (Napf. v kvétnu 2018
asi dvacftka agresivnich radikald nésilné prerusila pred-
nasku s ndzvem , Utok na prava LGBT jako forma cenzury:
zkusenost z Ruska", kterou v Kyjevé usporfadala ukrajinska
pobocka Amnesty International.)


http://cs.wikipedia.org/wiki/Ukrajinsk%C3%A1_pravoslavn%C3%A1_c%C3%ADrkev_Moskevsk%C3%A9ho_patriarch%C3%A1tu
http://cs.wikipedia.org/wiki/Ukrajinsk%C3%A1_pravoslavn%C3%A1_c%C3%ADrkev_Moskevsk%C3%A9ho_patriarch%C3%A1tu
http://cs.wikipedia.org/wiki/Patriarcha_(c%C3%ADrkev)
http://cs.wikipedia.org/wiki/Ukrajinsk%C3%A1_%C5%99eckokatolick%C3%A1_c%C3%ADrkev
http://cs.wikipedia.org/wiki/Ukrajinsk%C3%A1_%C5%99eckokatolick%C3%A1_c%C3%ADrkev
http://cs.wikipedia.org/wiki/Svjatoslav_%C5%A0ev%C4%8Duk
http://cs.wikipedia.org/wiki/Nezabije%C5%A1!
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9) BUDOU ORGANIZATORI S PORADANIM GAY PRIDE
POKRACOVAT?

Privod Kyiv Pride 2012 provézely nésilné intervence radi-
kald. V Kyjevé se privod uskutecnil také o rok pozdéji. Jeho
Ucastnici usli pod dozorem velkého mnoZstvi obrnéné policie
pouze 300 metrl. V roce 2014 pak autority odmitly Gcast-
niky pravodu jakkoli chrénit a Kyiv Pride musel byt zrusen.

PFes ztizené podminky je Kyiv Pride rok od roku populdr-
néjsi. V roce 2018 se ho zUc¢astnilo 5000 lidi. Organizatofi
nicméné stéle Celi vyhrdzkdm a Gtokdm a celd akce musi
byt chranéna policisty. Lze rovnéz ¥ici, Ze vstticnost policie
roste. Homofobie ze strany méstskych Gfadl a bezpecnost-

nich sloZek je ¢im dal mensi alespofl v prdbéhu akce.

10) JAKE JE POSTAVENI LESEB A GAYU V CESKE
REPUBLICE? PORADA SE GAY PRIDE | U NAS?
Homosexualita neni v Ceské republice od 70. let 20. stoleti
fazena mezi dusevni choroby a homosexualni chovani neni
trestné. Postupné byly pFijaty zakony na ochranu leseb

a gay( (napf. antidiskrimina¢ni zakon, zdkon o registrova-
ném partnerstvi). Prvni Gay Pride se uskutecnil v roce
1998 v Karlovych Varech, nasledovaly privody v Brné

a Tabore. Od roku 2011 se koné v Praze tydennf festival Pra-
gue Pride. Jde o jednu z nejvétsich lidskopravnich udélosti

v Ceské republice, kterd predstavuje LGBT komunitu veFej-
nosti a zaroven propojuje lidi v rdmci komunity.

Velmi diskutovany je zakon, ktery by Fesil postaveni LGBT
rodin. Dité m{Ze mit pravné pouze jednu matku nebo jednoho
otce. Dité vychovavané v gay nebo lesbické rodiné tak ma
¢asto v rodném listu uvedeno pouze jednoho (biologického)
rodiCe. Druhy rodi¢ nema k dftéti Zadnd prava, ale ani povin-
nosti. Navrh zakona v roce 2014 zahrnoval tzv. pfiosvojent

- tedy moZnost adoptovat biologické dité své partnerky nebo
svého partnera (mozné v tuto chvili pouze pro heterosexu-
alnf pary). Novela zakona o registrovaném partnerstvi se viak
nedostala na program jednani. V soucasné dobé je na stole

i navrh zékona umozniujici manzelstvi stejnopohlavnich para.

V Ceské republice je spole¢nost silné heteronormativni’.
Mnoho leseb a gayd se tak zvefejnéni své sexudlinf ori-
entace brani. Divodem jsou v extrémnim ptipadé obavy

z homofobné motivovaného nésili. Nejcastéji se vsak jedna
o0 obavu z reakce rodiny a pratel (problém hlavné na ven-
kové a v malych méstech). Casty je také strach o kariéru.
Dokladem mdZe byt maly pocet oteviené homosexudlnich
politik{l, televiznich moderator@ nebo sportovcl v Ceské
republice. S coming outem nemajf naopak takovy problém
lidé v profesich, které jsou s homosexualitou spojovany
(napft. kadernici, herci, tanecnici), coz bohuzel vede ke
stereotypnimu pohledu na gaye a lesby.

11) JAKY JE MEDIALNi OBRAZ GAYU A LESEB

v CESKYCH MEDIICH?

Média tradi¢né odrazi spoleCensky zavedené stereotypy,
nicméné medialni obraz gayl a leseb se postupem Casu
méni. V médiich se tak nové setkdvame s rozmanitéjsimi
pohledy na skupiny lidi, které byly d¥ive nazyvany velmi
stru¢né napriklad jako homosexudini komunita. Jsou sice
stéle Casto oznacovany zastresujicim pojmem LGBT, zacinaji
byt ale postupné chapény jako jedinecné osoby, které nelze
definovat pouze na zékladé sexudlni orientace ¢i genderové
vnitiniho Zivota osob Zijicich v heteronormativni spolec-
nosti (napf. ve filmech Venkovsky ucitel, Zkrocena hora nebo
v novéjsich a sofistikovanégjsich filmech Jd, Simon ¢i Dej mi
své jméno). Na druhou stranu stéle se Ize setkat se sen-
zacechtivymi médii, kterd zjednodusujicim a zkreslujicim
zplsobem reprezentuji celé skupiny tvofené mnoha tisici
lidmi jako spofe oblecené Ucastniky festivalu Prague Pride.
Také produkéni popularnich reality show budou mit zajem
zvySovat divackou sledovanost tim, Ze obsadi do hlavni
role velmi specifického zastupce LGBT komunity. Nékteré
diskusni pofady stale znovu oteviraji témata, ktera jsou
védecky jiz uzavfena (napt. homosexualita neni nemoc).

12) JAKE FAKTORY OVLIVNUJi VEREJNE MiNENi

O GAYIiCH A LESBACH?

Vetejné minéni ve vztahu ke gaydm, lesbdm ale i trans
lidem vyznamné formuje jejich medidln{ reprezentace,
kterd je v jakési nekonecné smycce vyznamné formovana
verejnym minénim. Lze zjednodusené ¥ici, Ze k tomu, co
nezndme ¢i se od nds odliSuje, mdme tendenci byt pode-
ztivavi, mdZeme si rovnéz vytvafet mylné predstavy,

¢i dokonce péstovat strach. Na zékladé velmi zndmého
vyzkumu demokracie, modernizace a hodnotového sys-
tému (tzv. teorie modernizace autord R. Ingleharta

a E. W. Bakera?) Ize shrnout, Ze nejprve je nutné ve spolec-
nosti zabezpecit hodnoty, které jsou nutné k preziti, aby
se mohly rozvinout hodnoty spojené se sebevyjadfenim.
V praxi to znamend, Ze pokud lidé nemaji jistotu miru,
bezpeci, dostatku potravin, prace, bydleni nebo pFistupu
ke vzdélani, nemohla u nich jesté prevazit spolecenska
tolerance, Zivotni spokojenost, vyjadfovani se na verejnosti
nebo usilovani o obcanské svobody. Mezi druhou skupinu
hodnot patfi i hodnoty souvisejici s vefejnym minénim

ve vztahu k LGBT lidem. Hodnotovy systém pak preda-
vadme z generace na generaci v pribéhu socializace, a to
jak v roding, ve $kole, ¢i v rlznych institucich, jakymi jsou
naptiklad cirkve. Jednotlivé cirkve a jejich ¢lenové zaujimajf
ke gaydim a lesbdm rozdilné postoje. Z kFestanskych cirkvi
homosexualitu nejp¥isnéji odmitaji pravoslavni (Ukrajina,
Rusko, Rumunsko, Recko atd.) a dale pak katolici (Pol-
sko, Slovensko atd.). Naopak nejvice tolerantni vici LGBT

1) Spolec¢enskd norma, na jejimz zékladé je za jedinou normalni sexualitu nebo jediny normadlni vysledek dospivani povazovana heterosexualita.
2) INGLEHART, R.; BAKER, E. W.: Modernization, Cultural Change, and the Persistence of Traditional Values. American Sociological Review. 2000, 65(1), 19-51

(dostupné online na https://www.jstor.org/stable/2657288).
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komunité jsou protestanti. V nékterych zemich, kde je jiz
zdkonem povoleno uzavirat manzelstvi mezi osobami stej-
ného pohlavi, umoznujf i cirkevni snatky.

13) JAKE JSOU POSTOJE CESKE VEREJNOSTI

KE GAYUM A LESBAM?

Ceska republika se nachazi nékde uprostied mezi vysoce
progresivnimi a liberalnimi staty (jako nap¥. Svédsko,
Norsko) a staty s relativné nepratelskym pFistupem

k ne-heterosexudliim (jako napf. Rusko, Ukrajina). Jednim
7z typickych ukazatell miry tolerance vic¢i homosexudlim je
podil lidf, kteff by , nechtéli mit homosexudly za sousedy".
Tento podil klesl z 33,7 procenta v roce 2005 pouze na
21,4 procenta v roce 2016 (CVVM, Nase spole¢nost 2005;
2016). Na stejnou otdzku v rdmci Evropské studie hodnot
(EVS 2008) odpovédélo negativné:

— jen 5 procent Spanéld,

— 6 procent Norf{l, Svéd{l, Dand, Francouzd, ale jiz

— 23 procent Cechd,

— 34 procent Slovaka,

— 53 procent Polakd,

— 60 procent Ukrajincl a

— 62 procent Rusd.

PFesvédceni o vysoké tolerantnosti ceského obyvatelstva
pravdépodobné vychazi z relativné progresivniho zacatku
90. let minulého stoleti. Tehdy doslo k fadé rychlych a pozi-
tivnich zmén (napt. stanoveni stejné minimalnf vékové
hranice pro pohlavni styk heterosexudini i homosexualnf).
V poslednich letech se viak pozice Ceské republiky vici
ostatnim statlim relativné propadla, jak je mozné ovérit
napfiklad studiem duhovych map od ILGA-Europe (Rain-
bow-Europe map). Pfes tuto skutecnost je Ceska verej-

nost vétsinové naklonéna otevienf institutu manzelstvi

i pro pary stejného pohlavi. Tato podpora se v zavislosti

na typu prizkumu v letech 2017 a 2018 pohybovala mezi
65-75 procenty. Ceska vefejnost je rovnéz otevrena diskusi
o rodicovskych prévech stejnopohlavnich parQ, kdy podpora
adopcnich prav rovnéz prekracuje nadpolovi¢ni vétsinu.?

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Jakub Simak

koordindtor lidskopravnich projekt(l na Ukrajing, Clovék v tisni

René Ko¢ik

novinar a koordinator lidskopravnich projektli na Ukrajing, Clovék v tisni
KateFina Saparova (otdzka ¢. 10)

¢lenka organizacniho tymu Prague Pride

Nicolaas Veul a Tim Besten

tvarci filmu a jeho hlavni protagonisté

Michal Pitonak (otazky ¢. 11-13)

vyzkumny pracovnik, Centrum epidemiologického a klinického vyzkumu
zavislosti Narodnfho Ustavu dusevniho zdravi a predseda spolku Queer
Geography z.s.

Navstivte lekci Duhovy Sampiondt online na

kde najdete vice informaci a dalSi materialy.

V online verzi informacéniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, doporucéené odkazy a literaturu.

3

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Putinovy ,,Déti 404“ (jsns.cz/mv/putinovy-deti-404)

— Navzdory strachu (jsns.cz/mv/navzdory-strachu)

3) Mapa podpory rovnosti manZelstvi v Evropé (dostupné online na https://www.queergeography.cz/wp-content/uploads/2018/03/QG_Mapa-podpory-manzelstvi.pdf).

e Vyzkum vefejného minéni spole¢nosti MEDIAN o postojich Cechtt a Cesek k LGBT komunité (dostupné online na www.jsmefer.cz/vyzkum_vereineho_mineni).
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http://jsns.cz/mv/navzdory-strachu
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neodpousti

Nic se neodpousti / Rien n’est pardonné / Vincent Coen, Guillaume Vandenberghe /
Belgie, Francie, Maroko / 2017 / 61 min.

Zineb El Rhazoui, marockd aktivistka a novinarka,
se netajf svymi kritickymi nazory na islam a nabo-
Zenstvi obecné. Za svobodou vyjadfovani odesla
do Francie, kde se stala redaktorkou satirického
Casopisu Charlie Hebdo. Snimek sleduje pét let
jejtho Zivota v obdobf 2011 az 2016. Jeden z kli-
¢ovych momentd je Gtok na redakci Charlie Heb-
do v roce 2015, ktery nasledoval po vydani obalky
s karikaturou proroka Mohameda. Kolegové Zineb
jsou zavrazdéni a ona se v nasledujicich mésicich
ucl Zit pod neustalou policejnf ochranou. V této
situaci se pripravuje i na narozen{ svého ditéte.
Navzdory ztraté iluze o bezpeci uprostfed zapad-
ni spolecnosti neslevuje Zineb ze svého odhodlani
bojovat proti fanatismu.

POKROCILE

DOPORUCENY VEK: 16+

TEMA: SVOBODA SLOVA, MEDIALNT AKTIVISMUS,
ZPRAVODAJSTVI, NABOZENSTVI

Cile lekce:

1. uvédomovat si vyznam svobody slova

2. zamyslet se nad hranicemi svobody slova

3. védét, co je to satira a jakou plInf roli ve spole¢nosti

193
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AKTIVITA: KARIKATURY

ANOTACE:

Z4ci bhem aktivity formuluji a obhajujf své nazory na (ne)
prijatelnost karikatur publikovanych tydenikem Charlie
Hebdo. Zamysleji se nad roli satiry ve spole¢nosti a nad hra-
nicemi svobody slova.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feseni problém, komunikativni, socidInf

a personalni, obcanské

OV: k Feseni problém(, komunikativni, personélni a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédom

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— se zamysleji nad vyznamem svobody slova a jejimi
hranicemi

— znajf roli satiry ve spole¢nosti

— znaji rozdily mezi satirou a nendvistnymi projevy

DELKA: 90 min. (v¢etné projekce filmu) nebo 45 min.
(veetné projekce ukazky)

POMUCKY:
— LIST PRO VYUCUJici
— psaci potfeby

POKROCILE

POSTUP:

1. NapiSeme na tabuli pojem satira a ptdme se 7aka: Vite,
co pojem satira znamenda? Jakou Glohu pini satira ve spolec-
nosti? Zapisujeme napady Zakd na tabuli.

Pozndmka: Blizsi informace najdete v LISTU PRO VYUCUJICI.

2. Nasleduje projekce filmu (idedInf varianta) nebo v pripadé
nedostatku ¢asu pouze ukazky (stopaz 15:15-35:25; celkem
20 minut 10 sekund)’.

Pozndmka: Pokud je to mozné, doporucujeme pracovat
s celym filmem.

3. Po projekci provedeme reflexi emoci pomoci nazorové
skaly. Vyzveme Z3ky, aby se v tichosti rozmistili po pomysiné
¢are znazorfiujici ndzorovou skalu: Na jeden konec se postavi
Zaci, ktefi vnimaji obalky tydeniku Charlie Hebdo kariku-

jict ndboZenské postavy jako legitimni soucast spolecenské
debaty, kterd by méla probihat. Na druhy konec se postavi
Zaci, ktefi vnimajf obdlky tydeniku jako nebezpecnou pro-
vokaci, které by bylo lepsi se vyhnout. Zaci mohou zaujimat
postoje i mezi témito dvéma pdly. Pozddame je, at se zatim
ke svému postoji slovné nevyjadfuji.

4. 74ci utvoFi CtyFlenné skupiny tak, aby v nich byli
zastupci rlznych pozic na Skéle. Poté v nich sdilejf své
nazory a argumenty.

5. Na zavér zaky vyzveme, aby se znovu rozmistili na nazo-
rové Skale. Debatujeme o tom, jestli nékdo zménil svou pozici
na Skale a co ho k tomu vedlo.

Pozndmka: Obdlky tydeniku Charlie Hebdo miizete Zakim
pripomenout jejich opétovnou projekci. Jsou zachyceny v minu-
tdch 17:15 (papez), 17:24 (vicero obdlek najednou), 17:42 (prorok
Mohamed), 20:20 (komiks o Zivoté proroka Mohameda).

REFLEXE:
Reflexe probihd formou diskuse. Debatujeme o svobodé
projevu a jejich hranicich.

Zrekapitulujme si jeSté jednou, co jsme v dokumentu vidéli.
Ptédme se 74k0: Jaké diisledky mélo publikovani karikatur pro
tydenik Charlie Hebdo? Jak jejich publikovani ovlivnilo hlavni
protagonistku filmu Zineb? Jak se po ttoku zménil jeji postoj
k ¢innosti tydeniku? Proc tydenik publikoval karikatury, pres-
toZe Celil vyhrizkdm? Proc po atentdtu vydal dalsi karikaturu
proroka Mohameda? Proc¢ k samotnému ttoku doslo?

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/nic-se-neodpousti. Na tomto odkazu najdete také vytipovanou ukdzku, kterd je v samostatném linku v sekci Vyukové materidly.
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Z reflexe by mélo vyplynout, Ze se nazory na (ne)pFijatel- y
nost karikatur jako legitimni soucast spoleCenské debaty
mohou rhznit. Néktefi lidé budou vnimat karikatury jako
naplnéni svobody projevu, jini budou vice akcentovat nega-
tivni aspekty publikovanf karikatur proroka Mohameda
(nap¥. nevkusnost a ostrost nékterych karikatur; dopad

na muslimy, ktefi mohou vnimat zobrazovani svého nej-
vyznamnéjsiho proroka jako urdzku a zesmésnéni; mozné
vyostrent jiz tak napjaté atmosféry a nasledné zhorseni pod-
minek pro dialog mezi muslimy, p¥islusniky jinych ndbozen-
stvi a ateisty; bezpec¢nostni rizika pro redakci).

RUzné pohledy na véci jsou legitimni, lidé by viak méli byt
schopni vést o svych rozdilnych postojich rozumny dialog.
PFestoZe Ize do urcité miry pochopit, Ze atentatniky kari-
katury urazily, forma, jakou své emoce projevili, neni pro
demokratické zemé pFijatelna.

POZNAMKA:

Tato aktivita je ndro¢nd, dokument je kontroverzni. Doporu-
cujeme ji vyucujicim, ktefi maji uz néjakou zkusenost s pro-
mitdnim film& a moderovanim nésledné debaty. MlZe se
stat, Ze v debaté Z4ci oznaci projevy nendvisti (napf. v online
prostredi) za soucast svobody slova. Tehdy je dlleZité
vysvétlit rozdily mezi satirou a nendvistnymi projevy.?
DileZitou soucasti aktivity je reflexe, kterd umozni zpraco-

N

vat emoce a pokracovat vécnéjsi diskus.

@ ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Pracoval jsem se studenty Ctvrtého rocniku gymndzia. Zéci dobte definovali pojem satira i jeji p¥inos pro fungo-
vani demokratické spolecnosti. Nasledovala projekce ukazky filmu a samotnd aktivita.
V reflexi se vétsina studentd vyslovila pro prijatelnost karikatur (cca 75 procent) jako legitimni soucdsti demokra-
tické kultury. Zbyvajici ¢ést studentl (cca 25 procent) poukazovala na to, Ze muslimy zesmésriovani proroka Mo-
hameda urdzi a Ze publikace karikatur vede k vyostteni sport mezi muslimy a predstaviteli jinych nGdboZenstvi.
V zévéru jsme se vsak shodli, Ze i kdyZ mohly karikatury muslimy urazit, forma atentdtu nebo jiného nasilného
c¢inu je v rozporu s principy demokratické spolec¢nosti.

— Lukas$ Chaloupka, Gymndazium Evropska, Praha
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LIST PRO VYUCUJICI

Co je satira?

Satira je druh humoru, ktery je Siten s konkrétnim zadmé-
rem spolecenské kritiky. Odhaluje na lidech a spolecenskych
z¥izenich jejich komické stranky, aby zesmé3nila jejich vady,
nedokonalosti a slabiny, a tfm na né upozornila. Satira usi-
luje o ndpravu kritizovanych jevl. Aby k tomu spole¢nost
vyburcovala, jsou konflikty a rozpory ¢asto zvelicovany

a vyostrovany. Podoba satirickych sdéleni a jejich akceptace
spole¢nosti souvisi s kulturnimi normami, mdze se lisit také
v jednotlivych spolecenskych vrstvach. Z vyrazovych pro-
stfedkl jsou Casto vyuZivany:

— ironie - Literarni forma, kterd dosahuje humor-
ného Gcinku tim, Ze mluvei pouZiva zdanlivé kladné vyrazy
pro vyjadrent kritiky nebo ventilaci negativnich emoci
(napf. ,,To se ti fakt povedlo!“). Skute¢ny vyznam Ize
pochopit ¢asto z intonace nebo kontextu celkové situace.
— karikatura - Jde o zjednodusené, humorné zvyraznovani
obli¢eje, postavy nebo povahovych vlastnosti.

Co je nendvistny projev?

Pojmem nendvistny projev rozumime viechny formy vyja-
nendvist vaci skupiné osob zejména na zékladé jejich rasy,
narodnosti, etnicity, ndboZenstvi, véku, sexudini orientace,
genderové pfislusnosti, fyzického nebo mentalntho hendikepu,
socialnfho postavent, Zivotniho stylu nebo politické orientace.

Miru nebezpecnosti nendvistného projevu Ize rozliSovat
podle toho, jaky ma dopad. Pro projevy, které maji vyrazny
potencial eskalovat nasilné chovani ve spole¢nosti, se nékdy
pouZiva termin ,,nebezpecény projev“. Do této kategorie Ize
zaradit projevy, které jsou proneseny a $ffeny verejné vliv-
nymi osobnostmi, které majf velky dosah (napf. prostfednic-
tvim médif ¢i socidlnich sitf) nebo které zneuZivajf existujicich
strachd a frustraci ¢asti spolecnosti. Do skupiny nebezpec-
nych nendvistnych projevi napfiklad spadé projev vlivného
politika vyzyvajicl k likvidaci ¢lend konkrétnf naboZenské sku-
piny, ale plati to i naopak. Projev vyznamného predstavitele
urcité ndbozenské skupiny, ktery nabada k likvidaci ostatnich
skupin, je také nebezpecnym nendvistnym projevem.

POKROCILE

Jaky je rozdil mezi satirou a nendvistnym projevem?
Satira se snazi upozornit na néjaky spolecensky problém
nebo nedostatek, vyburcovat spolecnost k tomu, aby byl
vyFeSen nebo odstranén. Soustredf se ¢asto na vefejné Cini-
tele nebo autority ¢i myslenkové sméry, které spole¢nost
vyrazné ovliviiuji. Nebyva jejim cilem poniZovat ¢i Gtocit na
jedince jen proto, Ze ptislusi k néjaké skupiné, jako je tomu
v ptipadé nendvistnych projeva.

Humor (napt. v podobé vtipd a memu) vsak mize byt vyu-
Zivan nenavistnymi skupinami jako prostfedek k oznacenf
jednotlivce nebo néjaké skupiny jako nepratelské, méné
hodnotné ¢i méné lidské. Mdze rozdmychavat odpor a nena-
vist mezi rlznymi skupinami spole¢nosti (napf. majoritou

a mensinami). V takovém p¥ipadé je viak potfeba hodnotit
cely kontext, nikoli pouze jeden konkrétni vtip. Tedy zda je
pouzivan spolu s jinymi, uZ jasnymi nenavistnymi projevy,

co je jeho cilem, jaky ma dosah a potencial mobilizovat lidi

k nasilné akci.
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

CESKA SATIRA

Vyzveme 7aky, aby vyhledali satirickd sdéleni z ¢eského
prostiedi, bud z historie (nap¥. Karel Havli¢ek Borovsky),
nebo ze soucasnosti. DlleZité je, aby se sezndmili s kon-
textem, v némz se objevila. Vybrand sdéleni potom ve
skupinach analyzuji podle konceptu 5 klicovych otazek.
Z4ci mohou také zkusit vytvotit vlastnf satiricka sdélen.

SVOBODA PROJEVU V CESKE REPUBLICE*
jsns.cz/mv/nic-se-neodpousti

Zaci se v priib&hu aktivity seznamujf se zakony, které

v Ceské republice ohrani¢uji svobodu projevu, a zamyslejt
se nad tim, jaky je jejich smysl.

PFihlaste se do svého Uctu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) CO JE CHARLIE HEBDO?

Charlie Hebdo je francouzsky satiricky casopis, ktery byl
zaloZen v roce 1970. O jedendct let pozdéji zanikl, zno-
vuobnoven byl a? v roce 1992. Casopis na svych strankach
publikuje zpravy ze svéta politiky, kultury, déle fejetony

a predevsim kreslené vtipy, serialy a karikatury. Vymezuje
se jako levicové orientovany a protindboZensky list.

Texty v tydeniku byly v minulosti mnohokrat oznaceny za
kontroverzni. Prorok Mohamed se stal nékolikrat teréem
vtip{, coz mélo za nasledek napadeni webovych stranek
magazinu i vyhrlzky od radikalnich islamistd. Od roku 2006
byla redakce ¢asopisu pod policejnim dohledem. V roce
2011 byla vypalena.

Po atentatu v lednu 2015 se redakce musela prestéhovat,
momentalné plsobi za pFisnych bezpeénostnich podmi-
nek na skryté adrese a mé problémy s najimanim novych
kresl¥d. Casopis véak sv(j obsah ptilig nezmirnil a nadale
publikuje satiricky a mnohdy kontroverzni obsah.

2) CO SE STALO PRI UTOKU 7. 1. 2015?

Sled uddlosti dne 7. ledna 2015 byl pfimocary: dopoledne
kolem 11.30 hodin vtrhli dva ozbrojeni muzi (brat¥i Kouachi-
ové; podrobnéji viz otdzka €. 5) do pafizské redakce Charlie
Hebdo. Prvni obét zastrelili jiz v recepci. Nasledné pokra-
Covali do kanceldre ve druhém patte, kde praveé probihala
redakeni porada. Zde zastFelili deset osob - karikaturisty
a ¢leny redakeéni rady. Cty¥i lidé se stihli ukryt pod stoly

a vyvazli se zranénimi. P¥i Gtéku pachateld byl zabit také
policista hlidkujici pobliZ budovy. Bezpe¢nostni analytici se
shodli na tom, Ze Utok byl proveden s vysokou mirou pro-
fesionality. Dramaticky Gprk teroristl byl zavr3en 9. ledna,
kdyZ se bratfi zabarikddovali v primyslové budové 35 km
od PaftiZe. Tady byli po nelspésném pokusu o vyjedndvani
zlikvidovani specialni policejni jednotkou.

3) JAK NA TUTO TRAGEDII REAGOVALA SPOLECNOST

A JAKY VYZNAM MA SLOGAN , JE SUIS CHARLIE“?
Mezindrodnf spole¢nost zareagovala nebyvalou vinou soli-
darity — svétovi lid¥i odeslali nejenom obvyklé soustrastné
dopisy, ale mnozi z nich 11. ledna 2015 dorazili do Pa¥iZe na
pochod, jehoZ se zt&astnilo kolem t# miliond lidf. Vyznam-
nou roli sehrdla média po celém svété, kterd oznacila tuto
tragédii za bezprecedentnf Gtok na svobodu slova coby
jeden z hlavnich pili¥d demokratické spole¢nosti. Na sociél-
nich sitich se bleskurychle rozsi¥il hashtag #jesuischarlie,
ktery symbolizoval nejenom solidaritu s obétmi, ale v Sir-
$fm kontextu také obranu svobody slova a svobody tisku
ve svétle Gtokd isldmskych radikall na Zurnalisty po celém
sveté. #jesuischarlie se stal jednim z nejpouzivanéjsich
hashtag( v historii Twitteru.

POKROCILE

Utoky odsoudily muslimské obce a islamské autority
nejenom ve Francii, ale po celé Evropé (véetné Ceské repub-
liky), v USA, Australii, Rusku i na Blizkém vychodé. | kdyz
se vétsina muslimskych lidrl vymezila vici zplsobu, jakym
Charlie Hebdo zesmésnoval islam, vSichni se také shodli na
tom, Ze nasili neni cesta a je nutné budovat porozuméni

a vzajemny respekt.

4) PROC VLASTNE DOSLO K UTOKU NA CHARLIE HEBDO?
Satiricky tydenik vnimal absolutni svobodu slova jako
zaklad své prace. Nevyhybal se kritice politiky ani ndbo-
Zenstvi. Pravidelné publikoval obrazky a karikatury proroka
Mohameda (mnohokrat i nevybiravym zplsobem). Jiz v roce
2011 se tydenik stal tercem zharského Utoku. Redaktory

a karikaturisty to ale nezastavilo. RadikaIni fundamenta-
listé ¢asto ve svych propagandistickych pamfletech uvadéji
jmeéna lidi, ktefi podle nich skodf isldmu. Z jejich pohledu je
povoleno (haldl) tyto osoby beztrestné zabit. Na podobnych
seznamech se ocitla Zineb El Rhazoui i jeji nadfizeny, $éf-
redaktor Charlie Hebdo Stéphane Charbonnier, ktery pfi
Utoku na redakci zahynul. Mezi jind zndmé jména se Fadi
Salman Rushdie, autor Satanskych ver3(; Ayan Hirsi Ali,
somalska aktivistka a feministka; Theo van Gogh, ktery

byl zabit za bilého dne kvali filmu o postaveni zen v isldamu.
VSichni uvedeni se stali ter¢em nes¢etného mnozstvi vyhra-

vy

policejni ochranou.

5) KDO STAL ZA UTOKEM NA CHARLIE HEBDO?

Utok na redakci Charlie Hebdo provedli brat¥i Said (34)

a Chérif (32) Kouachiové, francouzsti obZané pdvodem

z Alzirska. PFihlasili se k organizaci al-Kaida na Arabském
poloostrové (AQAP; odnoz centrdlnf al-Kaidy). V jejich
Zivotnim pFibéhu najdeme vsechny prvky spole¢né pro
znacnou &ast evropskych dzihadistd - chybéjici rodinné
zdzemi, marginalizaci ve spolecnosti i hledanf smyslu Zivota
a ,vyssiho Ucelu”.

Po smrti otce byli brat¥i ve véku 10 a 12 let svédky sebe-
vrazdy své téhotné matky, kterd se o své Ctyfi déti
nedokazala postarat. Sourozenci pak stravili nékolik let

v péstounské péci a sirotéincich. Po dovrsenf dospélosti byli
bud bez prace, nebo pracovali na mélo kvalifikovanych pozi-
cich. Po opusténi sirotcince se prestéhovali do pafizského
devatendctého okrsku, ktery je zndmy vysokym poctem
bezprizornich imigrant(, coz je idedIni Zivna pada pro dziha-
distické verbife a bujeni radikalni ideologie. PfestoZe ani
jeden z bratr( nebyl nikdy pfedtim nijak zvIast ndboZensky
zaloZeny, oba zacali nav§tévovat mesitu ad-Da’'wa a mist-
niho kazatele Farida Benyettoua. Byli tedy ndbozenskymi
novacky, ktefi se podobné jako jini evropsti dZzihadisté sna-
Zili objevit své koteny a identitu. Po americké invazi v Irdku
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v roce 2004 zacali pomyslet na dzihad. Jiz tehdy byli bratfi
sledovéni bezpecnostnimi slozkami. Chérif byl odsouzen na
tfi roky vézeni a pravé pobyt za m¥iZzemi jesté vice posilil
jeho radikalizaci - p¥isel tam totiZ do kontaktu s kazatelem
Djamalem Beghalem, jednim z kli¢ovych zastupct al-Kéidy.
Chérif pak na cestu dzihddu stdhl i Saida. Ten kolem roku
2011 podstoupil vycvik v taboFe AQAP v Jemenu, kde ptisel
do kontaktu s americko-jemenskym teroristou a viidcem
AQAP Anwarem al-Awlagim. Az do roku 2014 byli bratfi
sledovani francouzskou tajnou sluzbou. V roce 2014 se
pak spojili s Amédym Coulibalym, ktery jim dodal zbrané

a pomohl zorganizovat Gtok na redakci.

6) PROC JE PRO ISLAM PROBLEMATICKE ZOBRAZOVANI
POSTAV? JAKY VYZNAM MA PROROK MOHAMED PRO
MUSLIMY?

Isldm zakazuje zobrazovat lidské bytosti. Oddvodnénim
je, Ze kdyz ¢lovék maluje nebo kresli jiného ¢lovéka, snazf
se ho nanovo ,vytvorit®. Snazf se tak své schopnosti pfipo-
dobnit schopnostem, jimiz disponuje pouze Blh. Jakékoli
lidské pokusy pFiblizit se Bohu jsou povaZzovany za rouhdani.
Vyznam proroka Mohameda je pro muslimy naprosto
zasadni. Je povazovan za posledniho proroka v fadé pro-
rokd, mezi které patfil naptiklad i Abrahdm, Mojzis a JeZis.
Skrze Mohameda (dle uceni islamu) Blh seslal posledni,
nejmladsi, a tudiz nejdokonalejsi ndbozenstvi — isldm. Na
rozdil od JeZise Mohamed nikdy nepoZival zvl&stni boZsky
status - nebyl boZim synem, pouze obyc¢ejnym smrtelni-
kem. Avsak vzhledem k roli, kterou mu urcil Bah pfi seslani
isldmu, je doposud povaZovan za nejdokonalejsiho clo-
véka a za vzor hodny nasledovani. Idedlem spravného
muslima by mélo byt, aby se ve svych mravech co nejvice
podobal Prorokovi; aby délal to, co Prorok povazoval za
spravné, aby se modlil, jedl, mluvil a odival tak, jak to délal
on. Extrémni dlraz na tyto vnéjsi aspekty viry pak kladou
zejména islamsti fundamentalisté.

7) MAME OBDOBNE CASOPISY, JAKO JE SATIRICKY
TYDENiK CHARLIE HEBDO, 1V CESKE REPUBLICE?

v Ceské republice takto tvrda satira v podstaté neexistuje.
Karikatury z tuzemskych denik( a ¢asopist mizi. V radiich
a televizich se satira nevyskytuje. MlZeme se viak setkat

s karikaturami, které reaguji na rlizné spolecenska témata.
Karikatute a satife se u nas vénuje rubrika Zeleny Raoul

od Stépéna Marege v Casopisu Reflex nebo titulni strany
tydeniku Respekt vytvarnika Pavla Reisenauera. Ve srov-
nanis Charlie Hebdo se jednd o jemnou satiru. Ostatné
tuzemsti klasici politické karikatury (napt. Vladimir Jiranek,
Vladimir Rencin ¢i Miroslav Kemel) nebyli ¢i nejsou sati-
riky, nybrZ daleko spiSe jsou esejisty, fejetonisty i filozofy
vyjadFujicimi se kresbou. Tyto skutecnosti Ize interpretovat
rzné. Mlzeme predpokladat, Ze sou¢asnd média na ptitaz-
livost satiry nevéi, a proto do ni neinvestuji. Nebo mdzeme
usuzovat, Ze si medidini vlastnici nechtéjf provozovanim
satiry komplikovat Zivot ve vztahu ke statnim orgdndim

POKROCILE

nebo regulacnim orgdnlm, které jsou spojeny se svétem
politiky a mohly by je za ostrou satiru penalizovat. P¥ipadné
mbzZeme tvrdit, Ze ji v Ceské republice témé&F¥ nikdo neumt,
protoZe zde drsna satira nema tradici. Anebo Ze jsme klid-
nou a homogenni zemf bez ostrych spolecenskych a kul-
turnich hran a konfliktd, které jinak byvajf Grodnou pddou
pravé pro satirické postoje a vyjadreni.

8) KAM AZ MUZE ZAJIT SVOBODA SLOVA A PRAVO
KARIKOVAT?

Problematika svobody slova v souvislosti s karikovanim
proroka Mohameda je velmi pal¢ivym tématem. V diskusi
je moZné rozpoznat dva odlisné p¥istupy - z pohledu islamu
a z pohledu zapadniho demokratického liberdintho myslent.
Oba extrémni pdly jsou ze své podstaty tézko smifitelné.
VSeobecné plati, Ze centrdinim bodem je v isldmu Bdh, ne
jednotlivec. Ve zkratce to tedy znaci, Ze svoboda slova exi-
stuje, ale jenom do té miry, aby neuraZela Boha, bozské
zakony a proroka Mohameda. Karikatury tak z pohledu
muslim0 urdZejf samotné jadro ndboZenstvi. Isldmské pojeti
svobody slova se pak v SirSim kontextu stalo tercem kritiky.
Nikde totiZ nenf jasné stanoveno, co je povazovano za rou-
hanf. Nékteré muslimské staty (napf. Egypt nebo Pakistan),
které do svych Ustav zakomponovaly klauzule o svobodé
slova podle 3arfi, jsou kritizovany, Ze v nich de facto neexis-
tujf svobodna média.

Pro zdpadni pojeti svobody je naproti tomu centralni
koncept jednotlivce a jeho osobni svobody, coz zahrnuje
rovnéz svobodu kritizovat cokoli a kohokoli, proroka
Mohameda i Boha nevyjimajic. Zastanci zapadniho pojeti
(obzvlasté pak francouzského sekularismu) majf za to, ze
autocenzura a jakékoli omezovani svobody slova se rovna
pravé tomu, co chtéjf isldmsti fundamentalisté dosdhnout
- umlcet kritiky, podkopat zéklady liberainf spolecnosti

a dosdhnout, aby se i nemuslimové ¥idili isldmskymi pred-
pisy. Méli bychom kazdopadné pamatovat, Ze podle nékte-
rych kritik( se islamofobni karikatury otisknuté v Charlie
Hebdo podilely na marginalizaci francouzskych muslima.
Svoboda slova tak mize byt timto zplsobem zneuzitelna

Yoy

i na Sifeni nendvisti.

Debata o pFipustnosti humoru bez hranic je vedena celo-
svétoveé. Také nemuslimové, at vérici, nebo ateisté, v nékte-
rych pfipadech nenachdzeji pro satiru pochopeni. Napfiklad
v roce 2016 protestovali Italové proti karikaturdm zobra-
zujicim obéti zemétresent jako druhy italskych téstovin.

V z&sadé jde o st¥et principu svobody slova a zodpovéd-
nosti za vyroky ve vefejném prostoru.
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9) JE CASTE, ZE JSOU NOVINARI POD OCHRANOU y
POLICIE? STALO SE NEKDY NECO PODOBNEHO

v CESKE REPUBLICE?

Vv Ceské republice nedo$lo k podobnému Gtoku. Jsou zde
v3ak pfipady, kdy se novinéfi dostali do problémd v souvis-
losti se svym zaméstndnim a bylo jim nutné zajistit ochranu.
Napfiklad pFipad novinarky Sabiny Slonkové, které byla po
urcitou dobu zajisténa ochranka v souvislosti s planovanim
jeji vrazdy. Den pted pldnovanou vrazdou (9. ¢ervence 2002)
se muz, ktery mél vrazdu provést, sdm prihlasil policii. Ta
nasledné Slonkovou odvezla na nezndmé misto, kde byla

asi tyden, dokud policie nezatkla viechny podeztelé. Slon-
kové spolecné s kolegou Jifim Kubikem psali o tehdejsim
tajemnikovi ministra zahranic¢f Karlu Srbovi kvali korupéni
kauze Cesky d&im. Také novindF¥i Josef Klima, Janek Kroupa
a nékteff jejich kolegové méli zajisténou ochranku v sou-
vislosti s pfipady tunelovani. Nejcerstvéjsim pripadem

je vraZda slovenského investigativhiho novinare Jana
Kuciaka a jeho snoubenky Martiny Kusnirové (na konci
Unora 2018). Ve svém poslednim ¢lanku se Kuciak zabyval
prinikem italské mafie Ndraghetta do okoli slovenského
premiéra Roberta Fica. Stejné tak se zabyval takzvanou
justi¢ni mafii, skupinou na slovenském Nejvyssim soudu,
kterd podle veho manipulovala rozsudky ve prospéch
nékterych podnikatell. Jan Kuciak byl zkusenym investi-
gativnim reportérem, zabyval se tfeba i kauzou Panama
Papers. Béhem tohoto vySetfovani spolupracoval nékolikrat
s Ceskym centrem pro investigativnf Zurnalistiku. Reditelka
Pavla Holcova dostala po Kuciakové vrazdé policejni
ochranu, stejné jako nékolik dalsich slovenskych novinard.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Zuzana Kovadikova (otazky ¢. 2-6, 8)
Arabistika FF UK a Bezpec¢nostni studia FSV UK
Sarka AntoSova (otazky ¢.1,7,9)

specialistka na migraci, Amnesty International
ondrfej Soukup (spoluautor otdzek ¢. 8 a 9)
redaktor, Hospodarské noviny

Navstivte lekci Nic se neodpousti online na

kde najdete vice informaci a dalSi materialy.

V online verzi informacéniho textu Otdzky a odpovédi najdete
odkazy a doporucenou literaturu.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— MUj Dzih&d (jsns.cz/mv/muj-dzihad)
— Made in BY (jsns.cz/mv/made-in-by)
200 — Kouzelnd moc titulku (jsns.cz/mv/plakat3)



http://jsns.cz/mv/nic-se-neodpousti
http://jsns.cz/mv/muj-dzihad
http://jsns.cz/mv/made-in-by
http://jsns.cz/mv/plakat3
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2.6.4

\ " A 4
Pasazey

Pasazér / Portugalska komise 50. vyroci Deklarace lidskych prav / Portugalsko / 2013 / 1 min.

V letadle mlzete potkat rdzné lidi. Treba damu,
kterd dlrazné zada letusku o jiné misto, kdyz
zjisti, Ze jejim sousedem je Cernoch. Nastésti se
najde jedno volné misto v prvni t¥idé. To je ale
k velkému prekvapeni nabidnuto spolu s omluvou
pasazérovi Cerné pleti. Pfece nebude sedét vedle
nékoho tak omezeného.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: RASISMUS

Cile lekce:

1. umét rozpoznat stereotypy v médiich

2. uvédomit si vliv pfedsudkd na utvéteni vlastnich pfedstav
o druhych

3. rozvijet empatii a respekt k druhym
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ZAKLADNi

AKTIVITA: STEREOTYPY V MEDI{CH

ANOTACE:

Z4ci se v aktivité zamysleji nad tim, jaky je vztah masovych
médif a stereotyp( a hledaji odpovéd na otézku: Proc se ste-
reotypy v médifch objevuji?

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spolecnost, ¢lovék a jeho svét (1. stupen
Z5), jazyk a jazykovd komunikace

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, VMEGS, VDO (Z3), MKV, MV
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSeni problém{, komunikativni, socidIni a perso-
nalni, obcanské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, personélni a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédom

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— uméji rozpoznat stereotypy v médiich

— rozuméji tomu, proc se stereotypy v médiich objevuijf
— zamysleji se nad dopadem stereotypl v médiich

DELKA: 45 min. (véetn& projekce spotu)

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 pro kaZdou skupinu 24k

— PRACOVNI LIST 2 a 3 kazdy pro polovinu skupin 4k
— LIST PRO VYUCUJici

— psaci potfeby

POSTUP:
1. Hodinu zahéjime projekci socidlniho spotu’.

2. Poté provedeme reflexi emoci 7ak(. Doporucujeme pouZit
metodu jednoho slova’.

3. Rozdélime zaky do skupin a rozddme jim PRACOVNI
LIST 1, ktery vypracuji. Skupiny poté sdileji své odpovédi.
Debatu moderujeme a usilujeme o dosazeni konsenzu na
jednotné definici obou pojma.

Pozndmka: Vice informaci ke stereotypim a predsudkim
najdete v LISTU PRO VYUCULJICI.

4. Rozddme poloviné skupin PRACOVNI LIST 2 a druhé
poloving skupin PRACOVNI LIST 3. Nechédme jim ¢as na jeho
vypracovani.

5. Vyzveme skupiny 74k s PRACOVNIM LISTEM 2, at nejd¥ive
predstavi obsah ¢lanku a poté vypracované odpovédi. Debatu,
kterd se v souvislosti s nimi rozviji, moderujeme. Poté sdili
obsah svého ¢lanku skupiny s PRACOVNIM LISTEM 3.

Pozndmka: Soucdsti druhého analyzovaného medidlniho sdé-
leni je i fotografie, vénujeme pozornost proto také ji. VSimdme
si také rozdilného vyznamu slov ,,Romové*“ v obou clancich.

V prvnim pFipadé nenf uZiti tohoto slova ddleZité pro pochopeni
hlavniho sdéleni ¢ldnku (mladik v Breclavi byl zmldcen neznd-
mymi pachateli, po nichZ policie patrd). Informace o etnicité
nepfispiva k identifikaci pachatel( (Romd je mnoho) a vyvolava
negativni spolecenské disledky (rozdmychdva nevraZivost mezi
majoritni spole¢nosti a mensinou Romd). Kromé toho, Ze infor-
mace o etnicité nenf vécné vyznamnd, tak neni ani potvrzend.
Druhy clanek informuje o postoji romskych sdruZenich, jejichZ
Cleny sdruZuje jejich etnicita - v tomto pfipadé je tedy informa-
ce o tom, Ze se jednd o romska sdruZeni, opodstatnénd.

REFLEXE:

Reflexe probfha formou diskuse. Zrekapitulujeme nejdfive,
Co jsou stereotypy. Ptdme se z&k({: Jak je miZeme rozpo-
znat? Poté prechazime k otdzkam tykajicim se vztahu médif
a stereotypl. Ptame se 7akU: Proc se v médiich casto obje-
vuji stereotypy? Vybizime je k tomu, at jmenuji co nejvice
dlvodd - ty zapisujeme na tabuli. Pokud je to potteba, dopl-
nime informace z LISTU PRO VYUCUJICI ze sekce Stereo-
typy a média.

V reflexi by mélo zaznft, Ze stereotypy se v medidlnich sdé-
lenfch vyskytuji z mnoha dlvodd. Témi nejsilngjsimi jsou ty,
7e stereotypy jsou Casto kolektivné sdilené napfi¢ celou
spolec¢nosti (sdileji je jak novinafi, tak p¥ijemci zprav) a ze
zjednodusSovat komplikovanou realitu je soucasti novinar-
ské prace. To ale na druhé strané neznamena, Ze novinafi

nemohou rdiznd témata pojimat i nestereotypné. Novinari

1) Spot je dostupny online na jsns.cz/mv/pasazer.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://jsns.cz/mv/pasazer
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by se méli snazit informovat o tom, co se okolo nds déje, y
co nejpresnéji a nejvérohodnéji. Je zfejmé, 7e Sitent ste-

reotypd ve stylu ,VSichni Romové nepracuji“ nebo ,Vichni
muslimové jsou teroristi“ k vérohodnému popisu reality

nejen nepomahd, ale dokonce ji deformuje (tim, Ze opomijf
skutec¢nost, Ze mnoho Romu pracuje, mnoho muslim{ tero-

risty nenf a nasili odsuzuje).

Je dobré také uvédomovat si, Ze to, jak zpravodajské obsahy
vypadaji, ¢astecné ovliviiujeme i my jako jejich pfijemci.
MUZeme preferovat média, kterd se astéji neZ jind snazf usta-
lené stereotypy nabourdvat, mizeme autordim sdéleni, kterd
jsou silné stereotypni, sdélit, Ze se ndm takova prace nelibi.

POZNAMKA:

,Breclavskd kauza"“, se kterou se v aktivité pracuje, v niz si
mladik vymyslel, Ze ho zbili Romové, a mnoh& média tuto
informaci ihned prejala, je medidlné zndma. Lze ji dobre
vyuZit k debaté o novinarské etice (o tom, nakolik jednot-
livd média dbaji na ovérovani informaci, o tom, zda ctf
presumpci neviny, nebo o tom, zda tato média nasledné
opravuji chybné vyroky, které prezentovala na zadkladé
nedostatku ovérenych informacf).

MUZeme také debatovat o jednom ze zékladnich principt
zpravodajstvi: nepredpojatosti a nestrannosti. U rozhla-
sovych a televiznich stanic hlida dodrzovani ,,objektivity

a vyvazenosti“ ve zpravodajstvi Rada pro rozhlasové a tele-
vizni vysilani, kterd po této kauze zadala analyzu zobrazovani
Rom{ ve zpravodajstvi TV Nova a dospéla k zavéru, Ze bylo
stereotypni a posilovalo predsudky vétsinové spole¢nosti.?

@ ZKUSENOSTI Z PRAXE:

Lekci jsem vyzkouSela v 7, 8. a 9. rocniku. Promitany spot podnitil v kazdé tFidé jinou reakci. Nejstarsi Z4ci
vyjadrovali shodné znechuceni nad chovanim Zeny. V 8. rocniku prevaZoval pocit uspokojent, Ze prisla spravedliva
odveta. V 7. ro¢niku se emoce pohybovaly od Iitosti pres spokojenost z dobrého konce aZ k ndzoru, Ze v jistém
smyslu by mohla byt reakce Zeny ¢éstecné pochopitelnd.

S Ukoly na pracovnich listech Zaci problémy neméli. Zpravu na pracovnim listu tfi Zaci zhodnotili jako bojujici
proti stereotypdm, ale zvolenou fotografii naopak jako podporujici stereotypy. Ze zavérecné reflexe vyplynuly dva
dlvody pro vyskyt stereotypd v médiich: jednak to, Ze je mdme v sobé (kvli vychové, prostredr, v némz vyrs-
téme, apod.), jednak to, Ze to mdZze byt zdmér autora. Divody souvisejici s casovym tlakem, pod nimZ novindri
pracuji, a nutnym zjednodusovanim reality nezaznély, nebot pro déti je zurnalistika néco, s ¢im nemaji zkusenost.

Celkové bych aktivitu hodnotila jako pfimérenou Zak(m druhého stupné. Registruji to, Ze Romové nejsou zcela
rovnocenné vnimani, proto jim obsah obou textd nebyl vzdaleny.

— Michaela KFivackova, ZS Pettiny-sever, Praha
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e PRACOVNI LIST 1

Zkuste definovat vlastnimi slovy, co oznacuje slovo:
STEREOTYP

PREDSUDEK

Odpovézte ve skupiné na nasledujici otazky.
1) Jaké jsou vyhody stereotypt? V ¢em nam pomahaji?
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@ PRACOVNI LIST 2

Prectéte si medialni sdéleni a odpovézte na niZze uvedené otazky.

T¥i Romové brutalné zmlatili chlapce (15): Nedal cigaretu, p¥iSel o ledvinu

Hned tfi romsti titocnici napadli v nedéli vecer v Bieclavi pfimo na ulici patnactileté-
ho chlapce poté, co ho pozadali o cigaretu. Jejich obét skonéila v nemocnici s téZkymi
vnitfnimi zranénimi - poskozenymi jatry, slezinou i natrZzenou ledvinou, o kterou pak
pti operaci v breclavské nemocnici ptiSel.

Zmlatili ho tak, Ze byl diky vnitinimu krvaceni v pfimém ohroZeni Zivota. Trojice
muzi pristoupila v nedéli vecer na ulici Jana Palacha v Breclavi k patndctiletému

chlapci a pozadali ho o cigaretu. KdyZ jim Zadnou nedal, zacali ho bit.

KdyzZ skon¢ili, dokazal si Petro ptivolat telefonem matku, ktera ho dovezla do nemocnice.
Diky velmi vaznému stavu byl ihned operovan. Lékati museli chlapci odebrat ledvinu.

,2Mladika méli napadnout tfi pachatelé mezi osmou az devatou hodinou. Pti¢iny utoku
jsme dosud nezjistili, uvedla mluvdi policie Kamila HaraStova.

Zdroj: Blesk.cz (krdceno), 17. 4. 2012
1) Co bylo podle vas hlavnim cilem novinafe, ktery tuto zpravu napsal?
2) V jakém svétle prezentuje tato zprava Romy?

3) Jaky vyznam ma ve zpravé informace o etnicité domnélych pachateli
(slova Romové, romsti)?

4) Je, nebo neni tato zprava stereotypni? Svou odpovéd zdiivodnéte.
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e PRACOVNI LIST 3

Prectéte si mediilni sdéleni a odpovézte na nize uvedené otazky.

Trestejte ktiva na¥ceni, zadaji Romové Necase po ,kauze Breclav*

ROMOVE VE VARNSDORFU | FOTO: FRANTISEK VLCEK, LIDOVE NOVINY

PRAHA Romska sdruzeni v otevieném dopise adresovaném premiérovi Petru Necasovi a celé vla-
dé zadaji vznik zakona, ktery by umoznil trestné stthat pivodce smySlenych ptipadd namitenych
proti Romdm.

Chtéji také obnoveni funkce ministra pro lidska prava, uvedla sdruzeni v dopise. Reaguji tak mimo
jiné na ptipad zranéného chlapce z Bieclavi, ktery si vymyslel brutalni napadeni a svedl ho na Romy.
Pod vzvu se podepsala sdruZeni Romodrom, Romea, Cadipen a Slovo 21.

,Romove se pochopitelné v atmosféte vyvolané kazdym z téchto vymysli boji, nepoustéji své déti
ven, ¢asto je kvili tomu ani neposilaji do 8koly; jsou z takovych situaci velmi frustrovani, tvrdi. Ro-
mové neciti podporu od statu, je pry proto pravdépodobné, Ze se ptisté budou branit sami.

TéZce zranény patnactilety chlapec z Bieclavi pivodné policistiim fekl, Ze ho zbili tfi romsti ttoc-
nici. Uddlost vywvolala silné protiromské nalady. VySetiovatelé ale nakonec zjistili, Ze se hoch nestal
obéti brutalntho utoku. Zranéni, kvili nim?z ptisel o ledvinuy, si zptisobil pddem z vysky. Na zabradli
v bytovém domé predvadél gymnasticky cvik a spadl o patro niz. Matka chlapce se ve ¢tvrtek vSem
Romtim vetejné omluvila.

Zdroj: lidovky.cz, CTK, 24. 5. 2012
1) Co bylo podle vas hlavnim cilem novina¥e, ktery tuto zpravu napsal?

2) V jakém svétle prezentuje tato zprava Romy?

3) Jaky vyznam ma ve zpravé informace o etnicité domnélych pachateli
(slova Romové, romska)?

4) Je, nebo neni tato zprava stereotypni? Svou odpovéd zdiivodnéte.


https://vice.idnes.cz/mafra/fotografove.aspx?fotograf=frantisekvlcek&idnov=2532
https://www.lidovky.cz/
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LIST PRO VYUCUJICI

Stereotypy a predsudky

Stereotypizace byla plvodné termin z oblasti kognitivni
psychologie, ktery oznacoval vyvoj poznavani diky t¥idéni
zkuSenosti do zobecriujicich kategorii a v druhém sledu pak
automatické pFisuzovani zobecnénych vlastnosti tomu,

co vykazuje plvodni znaky. Zjednodusené Feceno, mozek na
zakladé predchozich zkusenosti vytvari prihradky, do nichz
zatazuje objekty podle prvniho dojmu, ¢imZ nas zbavuje
nutnosti peclivé zkoumat kazdy novy jev. Stereotypy mohou
byt pozitivni i negativni, negativni stereotypy se ¢asto nazy-
vaji pfedsudky. Stereotypizace nenf defekt organizace mys-
lenf, nybrZ kognitivni nutnost. Mozek ¢lovéka nedokaZe pIné
vstfebat komplexnf realitu, proto si zjednodusuje a urychluje
uchopovani novych skutecnosti.

Mezi pFinosy stereotypl patii, Ze ndm Setff ¢as, umoznujf
rychlou a ve vétsiné p¥ipadl Gc¢innou orientaci ve svété,
pomahaji ndm zpracovat informaci, aniz bychom museli
zjistovat cely kontext. Stereotypy jsou vyhodné predevsim
v situaci, kdy je schopnost zpracovévat nové informace sni-
Zend (napt. v ¢asové tisni, pod vlivem Gnavy).

Stereotypy majf ale také sva rizika. Tim nejvyraznéjsim je,
Ze konkrétni posuzovany objekt nemusi mit charakteristiky,
které mu pfisuzujeme, Gsudek o ném pak mdze byt mylny
(napt. stereotyp, Ze muZi vydélavaji vice penéz nez Zeny, jisté
neplati o viech). V chovani jsou nejcastéjsimi projevy ste-
reotypizace ve sméru k druhym diskriminace a predsudky
(odlisné chovani k ¢lenlim jinych skupin zaloZené pouze na
jejich pfislusnosti k urcité skupiné). Stereotypy a predsudky
jsou vychodiskem vsech forem diskriminacniho jednani.

Tvorba stereotypd je ovliviiovdna mnoha faktory - sku-
pinovymi normami, vychovou, zménami ve spole¢nosti,
vlivem médif, osobni nebo zprostiedkovanou zkusenosti atd.
Stereotypy vznikaji dlouhodobym upeviovanim vyznamu,
jejich opakovanim a vzajemnym posilovanim (jak v rdmci
mezilidské, tak v rdmci medidinf komunikace). Jsou kulturné
podminéné, jsou prebirany a udrzovany tradici.

Odstranit pfedsudky a kolektivni stereotypy je slozité,
protoZe Uzce souvisi s identitou. Kontrast mezi ,my-dob¥,
spravedlivi, pratelsti...“ a ,,oni-Spatni, nepratelsti, nespraved-
livi..." pat¥i k zdklad@m skupinové identifikace a vlastniho
sebevédomi. Pokusy o zpochybnéni pfedsudkd ¢asto vyvola-
vajf emocionalné vyhranéné reakce a konflikty. PFedsudky
jsou iracionalni, podvédomé, a tedy velmi odolné vaci
racionalni argumentaci.

ZAKLADNi

Zdroje:

Buryanek J. (ed.): Interkulturni vzdélavani. P¥irucka nejen pro stfedoskolské
pedagogy. Clovék v tisni - spole¢nost p¥i CT, 0.p.s., Praha 2002. Strany 99

a 100. Clovék v tisni: vzdélavaci program Varianty. (Celd p¥iru¢ka dostupna

online na https://www.varianty.cz/download/docs/128 _interkulturni-vzde-la-
-va-ni-i.pdf.)

Jano$ova, P. (2007): Socidlni psychologie pro studenty celoZivotniho vzdéla-
vani. E-Learningovy text, Pedagogicka fakulta Technické univerzity v Liberci

(Dostupné online na https://turbo.cdv.tul.cz/mod/book/view.php?id=5969&-

chapterid=6263.)

Stereotypy a média

Média jsou omezena technologicky, ekonomicky i prakticky
(Casové a prostorové). Medidlni obraz udélosti nemdze plné
odpovidat predloze (realité) a je vzdy zjednoduseny a zkrat-
kovity. Generalizace (zjednodusenf) je tak nevyhnutelnym
disledkem.

Stereotypy ve zpravodajstvi se tykaj:
— vybéru udalosti, které se do zpravodajstvi dostanou

Vybér témat se Fidi medidlnf logikou a novinafskymi ruti-
nami (napf. negativni zpravy jsou pfitazlivéjsi nez pozitivni;
¢lanek musi byt zpracovan v omezeném Case; do titulku

se vejde omezeny pocet znakd). Stereotypy v médiich do
velké miry zefektiviuji praci novina¥e, mohou viak také byt
projevem lenosti nebo pohodInosti novinare (napt. pouZi-
vat zavedené postupy nez vytvaret jiné; kontaktovat zdroj,
se kterym uZ novina¥ spolupracoval d¥ive, neZ hledat jiny;
nahliZzet na néjakou problematiku z obvyklého Uhlu pohledu
nez se snazit byt originalnf). Stereotypy mohou také vznikat
v disledku toho, Ze sdm novina¥ vidi danou problematiku
optikou stereotypd.

— vybéru mluvdich, ktefi se k udalostem vyjad¥uji

Mezi ¢asto oslovovanymi jsou politici, naopak zastupci men-
Sin jsou ve zpravodajstvi ¢asto opomijeni nebo zmiriovani
ve velmi specifickych kontextech. Tento zpUsob prezentace
patrné souvisi s faktem, Ze mezi novinafi je nizsf procento
zastupcl jednotlivych mensin nez v celkové populaci.

— jazykového a obrazového ztvarnéni medidiniho sdélenf

Politici jsou zobrazovani jinak nez sportovci. Romové se na
fotografiich v médiich ¢asto objevuji jen ve dvou polohach,

a to bud jako nesocializované osoby pustosici holobyty a pfi-
délavajici starosti okolnim usedlikdm, nebo jako etnikum

s hlubokym hudebnim citénim a rozvinutym folklérem (napt.
zabéry z festivall romské kultury). Stereotyp se objevuje
Casto i v zobrazovani mist a uddlosti (napf. Atomium jako
zastupce Bruselu, turistickd Praha a pohled na Hrad).
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Negativni stereotypy (pfedsudky) v titulcich mohou byt y
projevem bulvarizace - snahou ¢tenaftim, divakdm a poslu-

chac¢@m nabidnout Sokujici a povrchni obsah - nebo popu-

lismu a ekonomického kalkulu. PFijemci medidlnich sdélent

si chtgji ¢asto potvrdit své postoje a ndzory. Clanky, které

jejich stereotypy potvrzujf, budou tedy pfijimat Iépe nez ty,

které se je snazi nabourat.

Stereotypy lze definovat také jako , jednotvarny, navykly
vzorec chovani a mysleni“. Tyto stereotypy se odrazZeji

v tom, jak k médiim pF¥istupujeme. Kazdodenni stereotypni
Zivot tradvime v Uzkém sepéti s médii, kterd ¢asto konzumu-
jeme stereotypné - den zac¢indme se stéle stejnou rozhlaso-
vou stanicf, cestou do zaméstnani cteme stdle stejny denik,
k usindnf zapindme televizi. V deniku ocekdvame kulturnf
rubriku az za rubrikou doméciho a zahrani¢niho zpravodaj-
stvi, nelibé neseme jakékoli zmény tykajici se grafického
zpracovani medidlnich sdélenf nebo zmény v jejich skladbé.

Stereotypy se objevuji rovnéz v interpretaci medialnich
sdéleni. Ke zpradvam v bulvarnim deniku mnozf pfistupuji

s nadhledem, ptestoZe se mdZe jednat o zprévu témé¥ iden-
tickou se zpravou v deniku nebulvarnim.

Zdroj:
SVOBODOVA, Z.: Média a stereotypy. (Nekraceny text dostupny online na
http://medialnigramotnost.fsv.cuni.cz/files/svobodova-zuzana-media-a-ste-

reotypy.pdf.)
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

Marek Haltuf

e 23z2afiv0:36 - €

ANALYZA HOAXU*

Aktivita vyzaduje p¥ipravu spocivajici ve vyhledanf a vytis-
téni nékolika hoaxd namifenych proti néjaké rasové sku-
piné nebo nadrodnostni, etnické ¢i ndbozenské mensing.
Vybrané hoaxy rozddme zak@im do skupin. Zaci je analyzujt
a odpovidaji na otdzky jako: Jak byste reagovali, kdybyste
se s danym sdélenim setkali na socidlni siti? Podle ceho

se rozhodujete, jestli sdélent je, nebo neni divéryhodné?
Co patfi mezi typické rysy hoax(i? (nap¥. draz na sdileni)
Co je podle vaseho ndzoru cilem hoaxu, ktery jste analyzo-
vali? ProC dalsi lidé tento hoax sdileli? V reflexi aktivity by
mélo zaznit, Ze hoax mlZe Sifit poplasnou zpravu a siteni
poplasné zpravy je definovano jako trestny ¢in.

Ukézky konkrétnich hoaxd':

Do minulého tydne jsem to netusil, ale romové nemusi platit za masio. Byl
jsem v obchodé koupit détem gothaj a taveny syr atd. Pfede mnou byla
mensina, vybrali si maslo a pak wytahli papir ze socialky ... prodavacka ho
potvrdila a odesli. Ptal jsem se, co to bylo a ona mi sdélila, Ze jsou socialné
slabi, tak jim stat plati masio.

Malem to se mnou seklo, zaplatil jsem 80 - KE a nastvané Sel domi.
Pracuji, platim SP, ZP, dané - a to viechno na né a jim podobnym.

PROSIM SDILEJTE TO DAL,S TiM UZ SE MUSI NECO UDELAT!IHITTININ B a musite se modlit
’ o k aldhovi, aby vds

oY Tosemilibi  (J Komentai 2> Sdilet o~ . nekamenovali.”
1 Jan Werich
@ = = varbora Atomové, Olga Pavill a 139 daliich vrozhoveru

3 248 sdileni

pro rozhlas
23. zdfi 1938

ZIVA KNIHOVNA*

Usporadejte u vas ve 3kole , Zivou knihovnu®. Ziva
knihovna je projekt, ktery umoznuje zdkam setkat se se
zajimavymi lidmi z rlznych mensin, kteff jsou ochotnf sdi-
let své Zivotni pFibéhy. Zivé knihovny umozfiuji studentlim
pfekondvat strach z nezndmého, ziskat osobni zkusenost
s prislusnikem danych mensin a nabourdvat zaZité stereo-
typy. Zivou knihovnu miiZete zorganizovat sami, nebo se
obratit naptiklad na organizaci Amnesty International,
kterd Zivé knihovny potada na skolach v rdmci svého pro-
jektu Fair play.

PFihlaste se do svého Uc¢tu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.

1) Velké mnozstvi hoaxt je dostupné online naptiklad na www.hoax.cz nebo www.hatefree.cz.
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) co ZNAMENA NEGR?

Negr je hanlivé oznaceni ¢lovéka tmavé barvy pleti.
Etymologicky jde o slovo $panélské ¢&i portugalské, které
znamena Cerny. Nasledné se pres anglictinu rozsitilo i do
CeStiny. Pouziti slova je podminéno kontextudlné. Zatimco
jesté do poloviny 60. let minulého stoleti bylo slovo bézné
uzivano nikoli pouze v hanlivém kontextu (oznaceni Negro
pouZil napfiklad i Martin Luther King Jr. ve své slavné Feci
I Have a Dream), v soucasné dobé je jeho uzitf k oznaceni
osoby tmavé barvy pleti povazovano za nepfijatelné.

2) CO JE RASISMUS?

Rasismus je politicka teorie postavend na tezi, Ze lidstvo
Ize na zakladé biologické determinace rozdélit na skupiny
(rasy) a Ze tato biologické determinace odraZi rlizné dusevni
a rozumové schopnosti pfislusnik( téchto ras. Rasy si nejsou
rovny a jejich pfislusniklm tedy nelze pfiznat stejna prava

a podil na politické moci.

3) JAK VELKY PODIL NENAVISTNYCH PROJEVU NA
SOCIALNICH SiTiCH JE RASOVE MOTIVOVANY?

Odpovéd na tuto otazku je vice nez obtiznd, jelikoZ nara-
Zime na slozitost pfi vykladu pojmu ,rasisticky*. Diky
tomu je slozitd i kvantifikace jakychkoli podilG. Organi-
zace HateFree Culture se pokusila v letech 2015-2016
analyzovat, jak se mluvi o Romech na ¢eském internetu.

Z jejich Setfenf vyplynulo, Ze ve sledovaném obdobf bylo
pfes 80 procent prispévkd na téma Romové ladéno nega-
tivné. Na konci roku 2014 to pfitom bylo ,,jen“ asi 65 pro-
cent prispévka.

Kladné zminky o romské komunité na webu obecné p¥i-
chdzeji spise z oficidlnich mist: publicistickych textd, novi-
novych ¢lankd, blogl a podobné. P¥ipadné z odkazd nebo
jejich citaci. Autoti negativnich pfispévkd naopak Casto
argumentuji v diskusich - jak sami tvrdi - vlastnimi zkuse-
nostmi, resp. zkuSenostmi jinych, opét dle vlastniho tvrzenf
jim blizkych lidf. VétSinou bez podpory citacf.

4) JAKY JE V CESKYCH MEDIiICH MEDIALNi OBRAZ
ROMU? JAKA TEMATA JSOU ZDURAZNOVANA?

Média Casto ve zpravach o Romech vyzdvihuiji jejich
etnicitu. Mnozf novinati ji naduZivaji a nejsou si védomi,
Ze vyuZitl etnicity dava smysl pouze v situacich, kdy plnf
informacnf funkci — predevsim pokud oznacuje specifickou
povahu udalosti (napt. rasové motivovany Utok, festival
romské kultury).

MediéIni obraz Rom{ mapovala Agentura pro socidlnf zacle-
novani. Analyza 6000 zpravodajskych p¥ispévkd tykajicich
se romské mensiny (zverejnény v obdobf od 1. 7. 2011 do
31.5.2012), odhalila, Ze 61,9 procenta z nich bylo spojeno

s kriminalitou. Analyza Newton Media z roku 2013 identifi-
kovala jako dva hlavni proudy informovani o Romech zpravy

ZAKLADNi

o rostoucich , protiromskych naladach“ a o socidlnich
problémech Rom{, které se prevazné tykaji oblasti bydleni.
DalSimi tématy, ktera jsou v souvislosti s Romy ¢asto zmifo-
vana, jsou extremismus, zaméstnanost, skolstvi, socialni
politika, dluhy, pajeky, lichva a vylou€ené lokality. Cetnost
pFispévkd o romské mensiné odrazi momentalni celospo-
lecenskou situaci. Na zacatku tohoto desetileti (v dobé pro-
tiromskych demonstraci) kvili zvysené poptévce verejnosti
Cetnost prispévkd stoupala. O nékolik let pozdéji vystridala
~romské téma“ vrcholicl uprchlickd krize. Zde je vSak na
misté zddraznit, Ze nelze viechna média hodnotit stejné.
Kvalita zprav informujicich o romské mensiné vétsinou kopi-
ruje kvalitu celkového zpravodajstvi jednotlivych redakci.

5) PROC V MEDIICH CASTO DOCHAZI

KE STEREOTYPIZACI MENSIN?

Zpréava Agentury pro socidlni zac¢leriovani uvadf jako jeden
z hlavnich dlvodd skutecnost, Ze se novind¥i, mezi nimiz
jsou zastupci mensin podreprezentovani, obvykle ztotoz-
nuji s hlediskem vétsinové spole¢nosti. Novinéfi tak ¢asto
zobrazuji pFislusniky minority aZ v okamziku, kdy zpUsobi
majorité problém, ohroZuji jeji hodnoty a cile ¢i zplsobi
skandal (pFfip. senzaci). Romové jsou tedy zminovani ve spe-
cifickych kontextech.

Masové média obecné nejsou pfilis schopna zachycovat
dlouhodobé procesy ve spole¢nosti. Realita romské komu-
nity je komplikovand a nejednoznacnd, novindti jsou pfi-
tom v praci v mnoha smérech limitovani (nap¥. casem na
zpracovani sdéleni, poZadovanym rozsahem). Stereotypy

0 Romech se mohou $itit také v dlsledku rozsahlého prebi-
rani zprav, neovéfovani zdrojd atd.

Stereotypni obraz Romu posiluje také vybér mluvcich,
kterym je dan v medidlnich sdélenich prostor. Novinafi
Casto povazuji za relevantni zdroj informaci politiky, aniz by
kriticky reflektovali jejich politické ambice. Mnoho politikd
pfitom hraje v rdmci pfedvolebnich kampani, ale i béhem
své funkce z rlznych dlvodd ,,romskou kartu®. Védi, Ze tim
ziskaji pozornost a body nebo Ze se jim diky tomu podafi
odvést pozornost od jinych, pro né nepfijemnych témat.

6) JAK RASISMUS VZNIKL A JAK SE VYVIJEL?

Jako politickd teorie se rasismus objevuje koncem 18. sto-
leti spolecné s rozvojem antropologie a sociologie. Vycho-
diskem teorie je pfedevsim neménnd biologickd danost, jez
pfisuzuje pFislusnikdm jednotlivych ras stereotypni vlast-
nosti, které jsou stejné jako fyzickd odlisnost dédicné, a tedy
nezménitelné. Zaklady rasistické teorie postuloval Arthur de
Gobineau v knize Pojedndni o nerovnosti lidskych ras, kde
rozdélil lidstvo na 3 zakladni rasy - Zlutou, ¢ernou a bilou -
a pfisoudil jim r@zné vlastnosti. Jako nejkvalitnéjsi rasu, pro
niz je typické laska ke svobodé a cti, oznacil &rijskou rasu.
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Rasismus pozdgji dostal nové rozméry prostiednictvim teo-
rie socidlniho darwinismu. Teorie aplikuje Darwindv zakon
o0 pfirozeném biologickém vybéru na spolecnost. Teorie tvrdy,
Ze prezije pouze ten nejsilngjsi a nejschopnéjsi jedinec, ktery
také urcuje déjiny lidstva. V rliznych pracich té doby je timto
nejsiingjsim a nejschopnéjsim jedincem predstavitel bilé rasy.
SociéIni darwinismus ospravedIfiuje nerovné postaveni riiz-
nych etnik. Koncem 19. stoletf jsou také poloZeny ,védecké*
zaklady antisemitismu (autoti jako Le Bone, Haeckel,
Drumont povazujf za vé&né nepratele Zidy, proti kterym je

potfeba vést valku), pozdéji vyuzité nacistickymi teoretiky.

Poprvé se termin rasismus objevuje ve 30. letech 20. sto-
leti v Oxfordském slovniku. Rasismus nabyvé rliznych
podob i po druhé svétové vélce. Svétové spolecenstvi pfi-
tom usiluje o jeho odstranéni, resp. potlaceni, na Grovni
legislativni (Mezinarodni Umluva o odstranénf viech forem
rasové diskriminace, 1965; Mezinarodni tmluva o potlaceni
a trestani zlo¢inu apartheidu, 1973) i praktické (odstranéni
apartheidu v JAR; postupné odstrariovani rasové segregace).
V 80. letech 20. stoleti bylo na z&kladé poznatk( genetiky,
antropologie, sociologie a filosofie odmitnuto délit lidi na
rlizné rasy proto, Ze takové déleni neni védecky odlvod-
nitelné - lidska rasa je jen jedna. Pfesto rasismus z{stéva
aktudlnim problémem nového tisicileti.

Kategorie rasismu:

— individudIni - nendvist jednotlivce vici jednotlivci
motivovand vzajemnou odlisnosti

— institucionalni (strukturaini) - rasismus prosazovany
stdtem v rdmci jeho politiky (napt. nacismus, politika
apartheidu)

— védecky - rasismus postaveny na zmé¥itelnych dispozi-
cich jednotlivych ras

7) JE RASISMUS V CESKE REPUBLICE TRESTNY CIN?
Rasistické trestné Ciny fadime mezi trestné ¢iny z nena-
visti, tedy takové trestné Ciny, které jsou spachany

z dGvodu pFedsudku pachatele vici napadenému. Motivaci
k trestnym ¢indm z nendvisti je zpravidla nesnasenlivost
pachatele vici barvé pleti, ndrodnosti, etnicité, vife, zdra-
votnimu stavu, sexualni orientaci, socialnimu postavent ¢i
politickym ndzordm napadeného.

Z4vazné projevy rasismu mohou byt v Ceské republice

stihany jako nésledujici trestné Ciny:

— nasili vici skupiné obyvatel a proti jednotlivci

— hanobenf ndroda, etnické skupiny, rasy a presvédcent

— podnécovani k nendvisti vici skupiné osob nebo k omezo-
vani jejich prav a svobod

— podpora a propagace hnuti smétujicich k potlacenf prav
a svobod clovéka

— genocidium

— vrazda (s rasovym motivem)

— ubliZenf na zdravi (s rasovym motivem)

— zneuZiti pravomoci Urednf osoby (s rasovym motivem)

— vytrznictvi, poskozovani cizi véci aj.

ZAKLADNi

Trestné Ciny s extremistickym/rasovym podtextem

2009 | 2010 | 2011 | 2012 | 2013 | 2014 | 2015 | 2016

Cesko 265 252 | 238 173 21 201 175 143

Srovnavat rasové motivovanou trestnou ¢innost pachanou
v jednotlivych statech je problematické. Rasismus je stthan
v ramci rlznych skutkovych podstat trestnich zakonfkd,
které se v jednotlivych zemich ligf (Ceska a Slovenska repub-
lika majf podobnou legislativu, po roce 1993 se viak vyvijeji
odligné). RAzna je i metodika policejnich a soudnich statis-
tik. Dalsf problémem vefejnych statistik je skute¢nost, Ze
nékteré obéti rasové motivované trestné ¢innosti nevyhle-
daji policii, a jejich napadenti tak zUstavé statistikdm skryto.

Vv Ceské republice Ize za nejtemnéjsi éru rasové motivo-
vané kriminality oznacit prvni polovinu 90. let, kterd je
charakteristickd narlstem pfiznivcd pravicové extremistic-
kych skupin a rasistickych skinheads za souc¢asné tolerance
ze strany policie a mistnich samosprav.

Odbornici odhaduji, Ze trestnych ¢ind z nenavisti je v ofi-
cidlnich statistikach zachyceno jen zhruba 10 procent.
Ostatnf incidenty poSkozenf policii nebo statnimu zastupci
neoznami. DUvody mohou byt rlizné - obava z pomsty
pachatele, neznalost pravniho systému, strach z pribéhu
trestniho Fizeni, snaha na celou situaci zapomenout, pocit
studu, Ze se napadeny stal obéti trestného ¢inu, predchozi
$patné zkusenosti s institucemi ¢i obecnd nedlvéra v justici.

8) JAKE JSOU PRICINY RASISMU?

PFi¢iny rasismu mohou byt rizné:

— biologicka odliSnost jednotlivych lidf, kterym jsou pfisuzo-
vany urcité psychické vlastnosti

— vlastni nebo pfenesend negativni zkusenost s osobami
odlisné barvy pleti

— kolonialismus a jeho rozpad

— stétnf politika rozlisujici mezi jednotlivymi skupinami
obyvatel nebo na svém Gzemt tolerujici skupiny prosazujici
nendvist vaci etnicky odlisnym lidem

— rasova diskriminace a xenofobie

— idea nadfazenosti bilé rasy

9) JAKA JSOU MOZNA RESENi PROBLEMATIKY RASISMU?

Mezi mozna feSeni problematiky rasismu pat¥i prevence,

politika a legislativa a Uc¢inna represe.

Prevence:

— vzdélani a vychova k lidskym pravim, multikulturalismu
a toleranci na v3ech Urovnich Skolstvi

— antirasisticka nepolitickd vychova (neztotoznovat anti-
rasismus s politikou levice, resp. levého stredu)

— efektivni kampané proti rasismu (kampané, které
nepresvédCuiji jiz pfesvédcené)

— neutrdIni medialni jazyk (napf. titulky novin
Vietnamsky trhovec proddval padélané zbozi
vs. Trhovec proddval padélané zboZzi)

— roz8ifeni volnocasovych aktivit pro neorganizovanou
mladez a mladdeZ ohrozenou socidlnim vyloucenim
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2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.6 MEDIA A MENSINY
2.6.4 RASISMUS

Politika a legislativa:

— disledné antidiskriminacni politika a realizace antidiskri-
minacni legislativy

— prosazovan{ legislativy na ochranu ndrodnostnich, etnic-
kych a jazykovych mensin

— vstficna, respektujici a integrujici migracni politika

— vzdélavani viech orgénd Cinnych v trestnim Fizeni v oblasti
trestnych ¢ind z nenavisti

U¢inna represe:

— efektivni aplikace pravnich norem stihajici trestné Ciny
z nendvisti kvalifikovanymi odborniky

— uZivani alternativnich trestd na Gkor nepodminénych
trestl odnéti svobody a vyuZivani sluzeb mediacni a pro-
bacni sluzby pfi socializaci pachatell

— obezfetnd kriminalizace méné zdvaznych nendsilnych jed-
nani (napf. noseni nékterych symbold)

10) CO ZNAMENAJi POJMY EXTREMISMUS,

NACISMUS A DALSi?

Extremismus je zpravidla ideologicky motivované chovani,
které vybocuje ze zdkonnych a Ustavnich norem. Vyznacuje
se prvky netolerance a Utocf proti demokratickym princi-
plm a spoleCenskému usporadani. Zakladni rozliseni déli
extremismus na levicovy a pravicovy (zpravidla pravicovému
je vlastniideologie rasismu).

Nacismus je statni ideologie Hitlerova Némecka obsahujict
tezi o nadfazenosti germanské rasy. Prostiednictvim této
teze bylo ospravedIfiovdno podrobeni nebo likvidace pFislus-
nikd jinych ras. Po roce 1945 se pfiznivci této ideologie nazy-
vaji neonacisté. Nové viak koncept nadfazenosti germénské
rasy nahrazuje myslenka sjednocent bilého ,,néroda*, ¢imz
neonacisté prekonavaji historicky rozpor* mezi Germany

a ostatnimi narody.

Etnicitou oznacujeme kulturni projevy a ndzory urcité sku-
piny lidf, které je odliuji od ostatnich. Jednotlivi p¥islusnici
téchto skupin se povazuji za odlisné od ostatnf spole¢nosti,
a ta je jako takové vnima. Etnické skupiny vzajemné odlisuje
pfedevsim jazyk, déjiny, plvod, ndboZenstvi aj.

ZAKLADNi

Diskriminaci délime na pfimou a nepfimou. Pfimou dis-
kriminacf se rozumfi takové jednanf véetné opomenuti, kdy
se s jednou osobou zachézi méné pfiznivé, nez se zachazi
(pFip. zachazelo nebo by se zachazelo) s jinou osobou ve
srovnatelné situaci, a to z dlvodu rasy, etnického pQvodu,
narodnosti, pohlavi, sexualnf orientace, véku, zdravotniho
hendikepu, ndboZenského vyznani, viry &i svétového nazoru.
Nep¥imou diskriminacf je zdanlivé neutralnf opatteni, které
smétuje ke stejnému cili (znevyhodnit) jako pFima diskri-
minace. Diskriminace je zakazéna v pfistupu ke vzdélani,

k zaméstnani, bydlenf, zdravotni a socidini péci a ke zboZi

a sluzbam.

Xenofobie v doslovném prekladu znamend strach z cizincd.
Obecné oznacluje projevy mezilidské nesnasenlivosti a pred-
sudkd vaci lidem z cizi zemé, jejich kultufe a tradicim. MGze
vést k rasismu a antisemitismu.

Antisemitismus oznacuje nendvist vi&i Zidfim, kterd je
motivovand nendvisti k ndbozenstvi (judaismu) ¢i etnické
nebo narodnostni skupiné. Je formou xenofobie a rasi-
smu. Antisemitismus v podobé nacistické ideologie ved|

k témé&¥ dokonané genocidé evropskych Zidd. V posledni
dobé nabyvé novych rozmérd souvisejicich s popiranim
legitimity existence statu Izrael. Uplatiiuje se 3D test anti-
semitismu: 1. 0 vyraz antisemitismu pljde vZdy, pokud
budou démonizovéni Zidé jako jednotlivci nebo skupina
nebo jejich chovani, 2. bude pouZzivan dvojity standard
nebo 3. bude delegitimizovana existence Statu Izrael.

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Klara Kalibova (otazky ¢. 1-2, 6-10)

feditelka In IUSTICIA, 0.p.s.

Martin Kovaléik (otdzky ¢. 3-5)

medidlni koordintor Program socialnf integrace, Clovék v tisni

Navstivte lekci PasaZér online na

kde najdete vice informaci a dalSi materialy.

V online verzi informacéniho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, doporucené odkazy a literaturu.

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— PlaZova boufe jako zadna jina (jsns.cz/mv/plazova-boure)

— Na divokém severu (jsns.cz/mv/na-divokem-severu)

— Jenica & Perla (jsns.cz/mv/jenica-perla)



http://jsns.cz/mv/pasazer
http://jsns.cz/mv/plazova-boure
http://jsns.cz/mv/na-divokem-severu
http://jsns.cz/mv/jenica-perla
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“P¥izrak
Martin

PFizrak Martin / Spokelset Martin /Aslak Danbolt / Norsko / 2009 / 28 min.

Osmadvacetilety Martin je upoutany na invalidni DOPORUCENY VEK: 12+
vozik a odkazany na pomoc rodi¢l a oSetfovate-
lek. V devatenacti letech totiz sedl spolu s kama-
rady do auta opily a pod vlivem drog. Po narazu
do telegrafniho sloupu utrpél tézka zranéni s doZi- cije lekce:
votnimi nasledky — od krku doll je ochrnuty, ne- 1. byt si védom nebezpeti Fizeni pod vlivem navykovych
mUZe mluvit, ale jeho mentélni schopnosti zOstaly ~ latek
neporudeny. Martin bydlf v domé s pecovatelskou 2. umét,mediéli%ovat pribéhy lidf bojujicich s néjakym
sluzbou a se svym okolim komunikuje prostred- _ ZNevyhodnénim , I

. , vil v ;o .. . 3. aktivné se zajimat o misto, kde Ziji, a jeho pfistupnost
nictvim pocitace. Diva se na televizi, hraje karty (nejen) pro lidi se znevhodnénim
a podili se na projektu, ktery varuje teenagery
pred fizenim pod vlivem drog. Navzdory relativné
aktivnimu Zivotu vSak jeho mikrokosmos postrada
mnohé z toho, ¢eho si uZivaji zdravi lidé. Kdo se
0 Martina postard, a7z jeho rodice zemtou? Pouci
se nékdo z jeho chyb?

TEMA: ZIVOT S POSTIZENIM, ZAVISLOSTI, MEDIALNI
AKTIVISMUS
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ZAKLADNiI

AKTIVITA: JAK OMEZIT ALKOHOL ZA VOLANTEM?

ANOTACE:

Z4ci v aktivitd premysleji, jak by bylo mozné sniZit pocet
lidi usedajicich za volant pod vlivem alkoholu. V navazujicf
aktivité vytvarejl kampan v prostredi socidlnich siti, jejimz
cilem je upozornit mladé lidi na nebezpeci fizenf pod viivem
omamnych Iatek.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spolecnost, jazyk a jazykova
komunikace, ¢lovék a zdravi, informatika a informacni
a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani
pro zdravi, vzdélavani v informacnich a komunikacnich
technologifch

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV, MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feseni problém(, komunikativni, socidIni

a personalni, obcanské

OV: k feseni problém(, komunikativni, persondinf a socialn,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuZzivat prostfedky informacnich a komunikac¢nich techno-
logif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuji mozné dasledky Fizeni pod vlivem alkoholu

— dovedou navrhnout strategie, jak alkohol za volantem omezit

— zamysleji se nad medialnimi kampanémi jako nastrojem,
jak upozornit na spolecenské problémy

DELKA: 45 min. (véetn& projekce filmu)
POMUCKY:

— PRACOVNI LIST pro kazdou skupinu 2aké
— psaci potfeby

POSTUP:

1.V Uvodu hodiny napiSeme na tabuli pojem ,lidé s fyzickym,
psychickym, mentélnim znevyhodnénim®. Ptdme se Zaka:
Jaka slova se vam vybavi po pfecteni pojmu na tabuli? Pojmy
zaznamenavame na tabuli v podobé myslenkové mapy. Pro
ndzornost mdzeme sami zacit uvedenim jednoho slova (napf.
problém, vozik).

2. Sdélime zaklm, Ze zhlédneme film o mladikovi, jehoZ Zivot
se jednoho dne dramaticky proménil.

3. Nasleduje projekce filmu'.

4. Po projekci provedeme strucnou reflexi emoci zakd
pomoci metody jednoho slova a R. A. F. T.2

5. Rozdélime zaky do skupin a rozddme jim PRACOVNI LIST.
Poté je vyzveme ke sdflenf svych odpovédi.

Poznémka: Zéci pravdépodobné zmini ndpad upozornit na pro-
blém Fizeni pod vlivem alkoholu pomoci medializace a osvéty.
Toto téma ddle rozviji projekt Kampari, ktery je popséna v ¢asti
Tipy na dalsi aktivity.

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse. Debatujeme s Zaky o kam-
panich v medialnim prostoru, které se snazi upozornit

na aktudlni spolecenskd témata. Ptdme se: Co si o téchto
kampanich myslite? Vybavujete si néjakou podobnou kam-
pan z posledni doby? Poté debatujeme, jaka kritéria by méla
splfovat kampan, ktera by Uspésné oslovila mladé lidi jejich
véku. Jakym zplsobem by se k nim méla idedlné dostavat?

1) Film je dostupny online na jsns.cz/mv/prizrak-martin.

2) Dalsi metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informa¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.


http://jsns.cz/mv/prizrak-martin

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.6 MEDIA A MENSINY ZAKLADNI
2.6.5 LIDE S FYZICKYM, PSYCHICKYM, MENTALNIM ZNEVYHODNENIM

@ PRACOVNI LIST

V roce 2017 zpuisobili ¥idi¢i pod vlivem alkoholu 4482 nehod, 52 osob v jejich diisledku
zemftelo, 215 bylo vazné zranéno.

V1ada je témito statistikami znepokojena. Povétila vas dilezitym tkolem - vymyslet, jak
docilit toho, aby méné lidi tidilo pod vlivem alkoholu.

Fantazii se meze nekladou, nejste ani limitovani finanénimi prostfedky. Hlavni a jedinou
podminkou je, aby byla navrhovana feSeni realizovatelna.

Jaké jsou vase navrhy?

Néavrh 1:
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

KAMPAN PROTI RiZENi POD VLIVEM

OMAMNYCH LATEK

Zaci v projektu vymyslejl kampaf, jejimZ prostfednic-
tvim by chtéli upozornit mladé lidi na sociélnich sitich na
nebezpedi Fizeni pod vlivem omamnych latek. Rozdélime
zaky do skupin a nechdme je, aby si sami vybrali socidlnf
sft, na které by svou kampar chtéli sitit. Skupiny poté pla-
nuji, jak by svou kampan pojaly. Premysleji nad hlavnim
sdélenim, sloganem, vizualni podobou, cilovym publikem.
Po rozmysleni se pusti do pFipravy jednoho mediélniho
obsahu (v libovolné formé - napt. komiks, plakat, fotogra-
fie, video, rozhovor), ktery by jejich kampan obsahovala.
V zavéru projektu kazda skupina kratce predstavi svou
kampan a okomentuje vytvoreny mediaini obsah, ktery
by na vybrané socialni siti $i¥ila. Vystupy zakd mizeme
zverejnit na Skolnfm webu.

REPORTAZ

jsns.cz/mv/reportaz

Z4&ci vytvarejl reportad? o konkrétnim ¢lovéku z jejich

okoli, ktery ma fyzické, psychické, mentdinf ¢&i kombino-
vané znevyhodnéni. V prlibéhu aktivity se dozvidaji nové
informace o Zivoté lidi s riznym druhem znevyhodnéni

a zamysleji se nad problémy, se kterymi se potykaji. PFi
psanf reportaze se uci zprostredkovat SirSimu publiku jedi-
necnou zkuSenost ze setkanf s ¢lovékem se znevyhodné-
nim a zvysit mezi ¢tend¥i povédomf o této problematice.

PFihlaste se do svého Uctu na JSNS.CZ
a prohlédnéte si celou aktivitu online.
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) JAKYM ZDRAVOTNiM ZNEVYHODNENIM MARTIN TRPi?
JAKY DOPAD TO MA NA RUZNE OBLASTI JEHO ZIVOTA?
Martin utrpél poskozeni mozku nasledkem Urazu pfi
autonehodé, kterd se mu stala v 19 letech (do té doby byl
zdravy). Nasledkem tohoto poSkozeni mé ochrnuté svaly
na dolnich i hornich koncetinach. Reci rozumf, ale vzhle-
dem k postiZzeni hybnosti nemdze mluvit. Toto znevyhod-
nénf méa dopad na mnoho oblasti Martinova Zivota. Uz
nikdy nebude sobéstacny a bude trvale odkdzan na pomoc
druhych. Pravdépodobné nikdy nebude moci pracovat
nebo sportovat tak, jak by si pfedstavoval. Jeho kognitivni
schopnosti (inteligence) vsak byly zachovény. Diky tomu
mU0ze komunikovat se svym okolim, hrat hry nebo napfi-
klad dat najevo své pocity.

2) JAKYM zZPUSOBEM MARTIN OVLADA POCITAC,

KDYZ JE OCHRNUTY? JE | U NAS BEZNE, ZE LIDE

S TAKTO ROZSAHLYM ZDRAVOTNiM ZNEVYHODNENIM
KOMUNIKUJi PROSTREDNICTViIM POCITACE? JAKE JIM
POCITAC DAVA MOZNOSTI?

Martin je kvadruparetik (ma postiZzeny viechny Ctyfi konce-
tiny), ale hybnost byla v nékterych ¢astech téla zachovana.
MUZe pohybovat prstem, kterym ovladéa svij pocitac. Déle
byla zachovéna hybnost v oblasti krku, coZ také umoZznuje
komunikaci s okolim. Své ,,ne* da najevo otocenim hlavy do
strany, pfi ,ano“ pouzivd mrknuti. Také u nds jiz majf lidé

s tézkou formou télesného znevyhodnéni moznost vyuzit
ke komunikaci s druhymi alternativni pomucky. Jednou

z nich je pravé pocitac, ktery mohou ovladat svaly, u nichz
byla hybnost zachovana. Martin ovlada pocitac prstem,

ale pokud hybnost nenf zachovana ani v konc&etinach, pak
mdZze ¢lovék s takovym zdravotnim znevyhodnénim ovladat
pocita¢ napfiklad tyCinkou umisténou v Ustech. V soucasné
dobé Ize vyuzit ke komunikaci také pocitace ovladané
pohyby odi. Pocita¢ umozniuje lidem s télesnym znevyhod-
nénim predevsim komunikovat s okolim, vyjadf¥it a sdilet
své pocity, radosti i starosti. UmoZriuje ale také takto
znevyhodnéného pacienta |écit, protoZe jediné prostfednic-
tvim pocitace midze Iéka¥i sdélit své bolesti ¢i potize.

3) MA MARTIN NEJAKOU SANCI NA ALESPON CASTECNE
UZDRAVENI NEBO ZLEPSENi SVEHO STAVU?

MartinQv stav se podle informaci uvedenych ve filmu od
nehody vyrazné zlepsil. Po nehodé byl v kritickém stavu

a lékafi se starali predevsim o zachovanf jeho zakladnich
zivotnich funkci. Lé¢ba pourazového poskozeni mozku
je dlouhodoba. Martin je po Urazu uz pomérné dlouho

a poskozeni mozku bylo pravdépodobné masivni, takze

k Gplnému vyléceni nedojde. Pravidelnou fyzioterapif

a ergoterapif vsak mdZe dosahnout pokrokl p¥i zvySovani
miry sobéstacnosti.

2.6.5 LIDE S FYZICKYM, PSYCHICKYM, MENTALNIM ZNEVYHODNENIM

ZAKLADNi

4) EXISTUJi | V CESKE REPUBLICE ORGANIZACE JAKO
TA, SE KTEROU MARTIN SPOLUPRACUJE?

Organizace, se kterou Martin spolupracuje (Youths Against
Drink Driving), se zabyva prevenci uzivani ndvykovych latek
a pfedchazenim Fizenf vozidel pod vlivem alkoholu a drog.

U nés existuji spiSe organizace zabyvajici se prevenci
Urazu, které vedou k poskozeni mozku ¢i k poruseni michy
(skoky do vody apod.). Tyto organizace spolupracuji s lidmi
se zdravotnim znevyhodnénim zplsobenym pravé takovym
druhem Urazu - ¢lovék se znevyhodnénim naptiklad navstivi
Skolu a je pFitomen interaktivnimu programu, ve kterém se
setkava s zaky a odpovida na jejich otazky (podobné jako
Martin ve filmu). Smyslem téchto programu je nejen pre-
vence (razd, ale také odstranéni bariér, které zaci mohou
pfi komunikaci s lidmi se zdravotnim znevyhodnénim mit.
Takové programy u nas nabizi naptiklad ob&anské sdruzeni
Zivot bez bariér.

5) JAKE TRESTY HROZi RIDICUM V CESKE REPUBLICE ZA
RiZENi VOZIDLA POD VLIVEM ALKOHOLU? JE V PRIPADE
USMRCENi CLOVEKA PRI DOPRAVNi NEHODE ZPUSOBE-
NE PODNAPILYM RIDICEM TREST PRIiSNEJSi?

Je nutné rozlisit, zda Fidi¢ pod vlivem alkoholu zpdsobil
$kodu, doslo k ubliZeni na zdravi ¢ usmrceni v disledku
nehody. Rizeni pod vlivem alkoholu je trestnym €inem
ohrozeni pod vlivem navykové latky dle § 274 odst. 1 trest-
niho zékoniku (trest odnéti svobody do jednoho roku). To
samé plati, pokud by Fidi¢ zpGsobil pod vlivem alkoholu
dopravni nehodu a nékomu jinému ublizil na zdravi. Takové
jedndnf je postizitelné v rdmci ustanovenf stejného trest-
ného cinu, avsak s prisnéjsi trestnf sazbou (trest odnéti svo-
body na Sest mésicl a7 t¥i roky).

Pokud by Fidi¢ pod vlivem alkoholu zpUsobil dopravni
nehodu, v jejimz ddsledku by doslo k tézké ijmé na zdravi
nebo smrti, byl by odpovédny za vice trestnych ¢ind, a to
podle zplsobeného nasledku (trest odnéti svobody v roz-
mezi $est mésicl aZ osm let). Tyto postihy plati, pokud Fidi¢
pozil alkohol ve vysi alespori 1 promile alkoholu v krvi.

U mensiho mnoZstvi se ve vétsiné pfipadl jedné o odpo-
védnost za prestupek. Odpovédnost za (tézké) ublizeni na
zdravi ¢i smrt by se v3ak nadéle fidila trestnim zakonikem.

Z hlediska trestné pravni odpovédnosti je také dllezité
posoudit, zda byl pachatel v dobé ¢int pFicetny (dokézal
rozpoznat nebezpecnost spachaného Cinu a byl schopen
ovladdat své chovéani), Castecné pricetny nebo nepfic¢etny
(nedokazal rozpoznat nebezpecnost jednani ani chovani
ovladat; odpovédnost se pak posuzuje podle jinych zakon-

nych pravidel).
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6) JAKE JSOU V CESKE REPUBLICE TENDENCE V PECI

O LIDI SE ZDRAVOTNiIM ZNEVYHODNENiM?

Hlavnim trendem je zaFazeni déti i dospélych se zdra-
votnim znevyhodnénim nebo specidlnimi potfebami do
plnohodnotného Zivota. Prioritou je, aby se vhodna péce
dostala k rodiné ¢i ¢lovéku se znevyhodnénim hned od
pocatku, kdy to potfebuje. Prvnim krokem u détf je rand
péce, kterd poskytuje rodiné ditéte se specidlnim potfebami
prvni podporu, a to nejen s pfijetim nové situace, ale také

v orientaci v oblasti sluzeb, pomUcek, diagnostiky, vzdéla-
vaniapod. Aktudlnim trendem v oblasti vzdélavani je inklu-
zivni vzdélavani déti se specidlnimi vzdélavacimi potfebami
v b&Zném skolstvi. Daldim dllezitym trendem je deinsti-
tucionalizace a decentralizace péce. Je to snaha o to, aby
péce o lidi se specifickymi potfebami nebyla soustfedéna jen
ve velkych institucich a velkych méstech, ale aby se sluzby
pribliZily pfimo k tém, kteff je pottebuji.

7) DA SE RiCl, ZDA JE OBECNE LEPSi DAT DITE SE ZDRA-
VOTNiM ZNEVYHODNENiIM DO USTAVU, NEBO SE MU
VENOVAT DOMA?

Nastésti uz je pryc doba, kdy byli rodi¢e nuceni, aby své dité
se zdravotnim znevyhodnénim umistili do Ustavu s tim, Ze
je to pro vsechny nejlepsi varianta. Obecné lze Fict, Ze pro
kazdé dité - tedy i pro dité se zdravotnim znevyhodné-
nim - je lepsi domdci prostfedi a péce rodi¢, kterou Ustav
nikdy nemUze zcela nahradit. Dité totiZ ve fungujici rodiné
zaZije nejen individudIni péci, ale predevsim rodicovskou
lasku, a to je néco, co mu sebelepsi stav nemdze poskyt-
nout. Narozenf ditéte se zdravotnim znevyhodnénim je v3ak
pro kazdou rodinu tézkou Zivotni situaci. Ne vzdy jsou rodice
schopni nebo ochotni se o dité postarat a toto rozhodnuti je
na jejich uvazen.

8) JE RODICUM DETi SE ZDRAVOTNIM ZNEVYHODNENIM
POSKYTOVANA ODBORNA POMOC?

Rodice, kterym se narodf dité se zdravotnim znevyhodné-
nim, mohou vyuZit rdznych forem podpory a péce. Soci-
alnf sluzby poskytujf statnf instituce i nestatnf neziskové
organizace. Nabizeji nejrliznéjsi formy podpory: poraden-
stvi, rehabilitaci, pec¢ovatelskou sluzbu, osobni asistenci,
pecovatelské domy, privodcovské sluzby, tzv. odleh¢o-
vaci sluzby, denni i tydenni stacionafe, podporované ¢i
chranéné bydleni a zaméstnavani. Hned po narozeni ditéte
napfiklad mohou rodice vyuZit sluZeb stfedisek rané péce,
kterd se rozlisujf podle typu znevyhodnéni a nabizejf pomoc
celého tymu odbornikd (pediatr, psycholog, neurolog, fyzio-
terapeut a dalsi specialisté), ktery se podili na diagnostice

a sestaveni individualniho planu zaméFeného na rozvoj
ditéte a podporu rodiny. Dale existuji svépomocné skupiny
rodicQ, které nabizeji predevsim podporu v rodi¢ovské roli
(sdflenf starosti, radosti a dalsich pocitd kolem narozeni
ditéte a péce o néj). Denni stacionare nabizeji ambulantni
sluzby, vzdélavaci, terapeutické a aktivizacni ¢innosti. Kom-
plexni seznam v3ech sluZeb je moZné najit na webu Minis-
terstva prace a socialnich vécf (www.mpsv.cz).

2.6.5 LIDE S FYZICKYM, PSYCHICKYM, MENTALNIM ZNEVYHODNENIM

ZAKLADNi

9) JAKE MAJI LIDE S FYZICKYM, PSYCHICKYM, MEN-
TALNiM ZNEVYHODNENIM MOZNOSTI SEBEREALIZACE
(SPORT, KULTURA, VZDELAVANi, ZAMESTNANI)?
Obecné Ize ¥ici, Ze moznosti realizace pro lidi se zdravot-
nim znevyhodnénim rostou. Existuji naptiklad knihovny
pro nevidomé, zvukové smycky v kinech pro lidi se slucho-
vym znevyhodnénim, sportovni kluby pro lidi s nejrliznéj-
$imi typy znevyhodnénf. Bariérou v tomto sméru je viak
dostupnost, protoZe vétSina moznosti se nabizi pouze ve
vétsich méstech.

Vzdélavani je rozdéleno predevsim podle typu znevyhod-
néni. Specidinf skoly existujf pro lidi se zrakovym, slucho-
vym, télesnym i mentalnim znevyhodnénim. Sou¢asnym
trendem je inkluzivni vzdélavani, to v praxi znamena, ze
bézné skoly maji povinnost vytvorit takové podminky, aby
se déti se specialnimi vzdélavacimi potfebami mohly vzdéla-
vat v béZné Skole v misté jejich bydlisté.

Uplatnénf lidi se zdravotnim znevyhodnénim v praci nenf
jednoduché, protoze vétsina zaméstnavateld se k této
problematice stavi odmitavé. Zaméstnavani lidi se zdra-
votnim znevyhodnénim je statem podporovano ve formé
chrénénych pracovnich mist nebo chranénych dilen.
Podporované zaméstnavani umoznuje lidem se zdravotnim
znevyhodnénim najit uplatnéni na bézném pracovnim trhu.
Pomaha se jim naptiklad s hledanim ¢i Gpravou pracovniho
mista, zajisténim specidlnich pomdcek, se zaskolenim &i asi-
stenci. Chrédnéné pracovni misto se vytvari uz specialné pro
Clovéka se zdravotnim znevyhodnénim. Stejné tak je tomu
u tzv. chrédnénych dilen, které viak nenabizeji integraci Ci
uplatnéni na béZzném pracovnim trhu.

10) CiM SE VYZNACUJi KAMPANE PROTI RiZENi POD
VLIVEM ALKOHOLU?

Vétsina kampanf vyuzivd moderni komunikacni prostredky
blizké mladym lidem a pracuje s pFibéhy. Klasickym mode-
lem je, ze vypravéci jsou zachrandti, hasici, policisté - tedy
lidé, ktefi prijizdéji k dopravnim nehod&m. Ti popisuji urcity
déj od priciny po vznik dopravni nehody a jeji bezprosttednf
nasledky. V p¥ibéhu ¢asto vystupuje i Gcastnik nehody,
ktery ji prezil, ale zdstal s trvalymi zdravotnimi nasledky.
Cilem podobnych kampanf je nabidnout silny emotivni pro-
Zitek a sezndmit mladé a budouci Fidice s redlnymi dopady
dopravni nehody nejenom na obét, ale i na dal3f osoby.

Dalsi typ kampanf proti fizenf pod vlivem alkoholu se nazyva
kontaktni - ty se vyznacuji dialogem vedenym s mladym
Fidicem predevsim o jeho chovani pted jizdou. Naptiklad
béhem koncertu, na diskotéce, kdy se maji mladi domluvit,
kdo nebude pit, aby mohl Fidit. Tyto kampané jsou vétsinou
podporeny zndmou hudebnf skupinou a jsou vétsinou reali-
zovany na festivalech a koncertech.


http://www.mpsv.cz
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Poslednf skupinou jsou kampané, které se vyznacuji Fizenou
diskusi s odborniky z nékolika oblasti (dopravni policista,
kriminalista, psycholog, pravnik) a zamétuji se na nasledky
dopravnich nehod. Objasiuji, co ndsleduje po dopravnich
nehodéch, a to jak z hlediska zdravotniho (pokud ma
Ucastnik dopravni nehody trvalé zdravotni nasledky), tak

i pravniho (jaky bude nasledovat trest a dlsledky trestu pro
vinika a jeho okolf).

11) JAKY MAJi NA DETI DOPAD KAMPANE PROTI RiZENi
POD VLIVEM ALKOHOLU, KTERE OBSAHUJi DRASTICKE
ZABERY?

Kampané proti fizeni pod vlivem alkoholu nejsou primarné
urceny détem, ale cili na mladé fidice, ktefi zplsobuji
statisticky nejvice nehod pod vlivem alkoholu. Kampané
obsahujici drastické zdbéry mohou mit negativni dopad na
psychiku détského divaka. Nékteré zabéry mohou $oko-
vat zejména mensi déti, které nejsou schopny pochopit
Gcel spotl a nedokdZou vnimat zabéry bez emocni zatéze.
U nékterych déti mohou spoty vyvolat napéti a strach, ale
zvIasté drastické zabéry mohou u citlivéjsich déti zplsobit

i zdvaznéjsi a déletrvajici Uzkosti.

Z hlediska prevence se spise osvédCuji programy, které
pracuji s détmi dlouhodobé (nap¥. formou interaktivnich
program{ pfimo ve $kole). DllezZité je, aby déti mély o navy-
kovych latkach pravdivé informace, aby znaly jejich Gcinky

i rizika. Z hlediska medidlnich kampanf jsou pro déti a dospi-
vajici vhodnéjsi kampané typu DOMLUVME SE! s podtitulem
»Jedete za zadbavou autem? Domluvte se pfedem, kdo bude
Fidit na cesté domd*, které stavi na principu zodpovédnosti
a k jejich myslence se pripojuji napfiklad hudebni skupiny
majici k dospivajicim blizko.

2.6.5 LIDE S FYZICKYM, PSYCHICKYM, MENTALNIM ZNEVYHODNENIM

ZAKLADNi

12) JAKY JE V CESKYCH MEDIiCH MEDIALNi OBRAZ LIDi
SE ZDRAVOTNiM ZNEVYHODNENiM?

Obraz lidf se zdravotnim znevyhodnénim je v ¢eskych
médiich velmi skromny - jsou ¢asto opomijeni. Zejména
komer&ni média Zijicl z reklamy a marketingové komuni-
kace utvareji snovy umély svét mladi a zdravf a to, co do néj
nezapada, jako by nebylo. Reklamou prosycend média se
snazi navozovat pocit bezstarostnosti, bezproblémovosti,
jakéhosi ,,nekonecného mejdanu konzumu®, ve kterém
obrazy zdravotné znevyhodnénych mohou vadit. Komercni
média tak Casto vytvareji stereotypni pocit, Ze tito lidé
nestojf za pozornost a jsou méné hodnotni, méli by zlstat
mimo zabér kamery. Pokud se lidé se zdravotnim znevy-
hodnénim v médiich objevi, jde ¢asto o jakousi stereotypni
kuriozitu, co ,,i oni* zvladli ¢i dokazali. Toto zdanlivé pozi-
tivni vyobrazeni mlZe pfi necitlivém zpracovanf p¥ispét

k jesté vétsi stigmatizaci zdravotné znevyhodnénych a ke
zdUraznéni jejich odlignosti. Také pozitivné motivovana
snaha vénovat zdravotné znevyhodnénym specidlni pofad,
kterd se objevuje Castéji u vefejnopravnich médii, mdze vést
naopak k dalsi stigmatizaci a stereotypizaci a hlavné je zalo-
Zena na akcentaci rozdflu a zdGraznéni polarity ,,my zdravi*
versus vy se zdravotnim znevyhodnénim®.

Média by méla zdravotné znevyhodnéné zobrazovat jako
pFirozenou soucast naseho svéta a Zivota, v bohatsim rejs-
tiiku aktivit a ¢innosti, jako je tomu u lidi bez zdravotniho
znevyhodnénf, zvat je do diskusnich i zdbavnich pofadl

a vénovat se jim nap¥ic Zanry.
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MYTY A FAKTA

CLOVEK, KTERY MA TELESNE ZNEVYHODNENI, NEMUZE
NIKDY VEST PLNOHODNOTNY ZIVOT.

Lidé s télesnym znevyhodnénim vedou ¢asto bézny Zivot.
Maji to oblas tézké, protoze se kvdli bariéram vsude nedo-
stanou, a potFebuji ¢asto pomoc nebo podporu. Rada z nich
v8ak ma praci, rodinu a zajmy.

ELOVEK NA VOZiKU NEMUZE NIKDY ZALOZIT RODINU

A MIT VLASTNI DETI.

I lidé s télesnym znevyhodnénim, kteff se pohybuji napfiklad
na voziku, mohou zaloZit rodinu, a pokud jim to jejich zdra-
votni stav umoziiuje, tak mdZou mit i vlastni déti. Takovych
lidf nenf malo a jejich pribéhy dokazuijf, Ze vedou naplnény
Zivot, ktery sice nenf vZdy jednoduchy, ale ma smysl.

KAZDA VETSi FIRMA MUSi ZAMESTNAVAT LIDI SE
ZDRAVOTNIM ZNEVYHODNENIM, TITO LIDE TAK NEMAJI
PROBLEM NAJIT SI PRACI.

Ze zakona sice organizace s vice nez 25 zaméstnanci musf
povinné zaméstnat minimalné 4 % lidi se zdravotnim zne-
vyhodnénim, ale firmy bohuZel radéji voli nabizeny odvod
do statniho rozpotu nebo odbér zboZi vyrobeného v chra-
nénych dilnach. Najit praci pro ¢lovéka s télesnym znevy-
hodnénim tak neni viibec jednoduché. Podporu nabizeji
organizace, které se vénuji problematice lidf s t8lesnym
znevyhodnénim (viz odkazy).

2.6.5 LIDE S FYZICKYM, PSYCHICKYM, MENTALNIM ZNEVYHODNENIM

ZAKLADNiI

ODPOVEDI VYPRACOVALI:

Vendula Vinklerova (otazky ¢. 1-4, 6-9, 11)

psycholozka, Specidlné pedagogické centrum pro déti se specidlnimi vzdéla-
vacimi potfebami

Milan Vaniéek (ot4zka ¢. 10)

koordinator BESIP pro CR

Petra Sachova (otdzka ¢. 5)

odbornd asistentka, Pravnicka fakulta, Univerzita Palackého v Olomouci
Tomas Trampota (otdzka ¢. 12)

medidinf analytik, New York University in Prague

Navstivte lekci PFizrak Martin dostupnou online
na
kde najdete vice informaci a dalSi materialy.

V online verzi informacéniho textu Otdzky a odpovédi
najdete doporucené odkazy.

@)

— DUm plny sn (jsns.cz/mv/dum-plny-snu)

— Merlijn se uz skoly neboji (jsns.cz/mv/merlijn)

DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:

— Jak motyl (jsns.cz/mv/jak-motyl)

— Punkovy syndrom (jsns.cz/mv/punkovy-syndrom)


http://jsns.cz/mv/prizrak-martin
http://jsns.cz/mv/dum-plny-snu
http://jsns.cz/mv/merlijn
http://jsns.cz/mv/jak-motyl
http://jsns.cz/mv/punkovy-syndrom
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2.6.6

Jednou
mesicine

ZAKLADNi

Jednou mésiéné / Equal Opportunities Commission / Velka Britanie / 2001 / 1 min.

Miliondm Zen se v praci kazdy mésic pfipomene,
Ze jsou zenami, a to bez ohledu na jejich kvalifikaci
nebo pracovni vykonnost. Castky na jejich vyplat-
nich paskach jsou totiz primérné o 18 procent niz-
$i nez v pfipadé muzd.

DOPORUCENY VEK: 12+

TEMA: ZPRAVODAJSTVI; GENDER, ROVNOPRAVNOST
POHLAV/

Cile lekce:

1. uvédomit si rozdily ve vniméni Zen a muzQ ve spole¢nosti,
zaméstnani a médiich

2. kriticky nahliZet na predsudky spojené s pohlavim jedince

3. zjistit d@vody diskriminace Zen na trhu prace
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AKTIVITA: PLATOVA (NE)ROVNOST

ANOTACE:

Z4ci v aktivité pracujf s autentickymi titulky ceskych interneto-
vych médif o platové (ne)rovnosti v Ceské republice. Analyzujf
titulky z formélniho i obsahového hlediska. V reflexi se zamys-
leji nad vlastnimi preferencemi p¥i vybéru medidlnich sdélent.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACI OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace,
informatika a informacni a komunikacni technologie

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace, vzdélavani

v informacnich a komunikacnich technologiich

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: OSV,VDO (Z5), MV
OV: OVDS, IKT

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k feSenf problémd, komunikativni, socidnf a perso-
nalni, obcanské

OV: k Fe3eni problém(, komunikativni, personélnf a sociélni,
obcanské kompetence a kulturni povédomi, kompetence
vyuZzivat prostfedky informacnich a komunikacénich techno-
logif a pracovat s informacemi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— uméji vyhledat na internetu relevantni informace

— uméjf rozliSit nazory a fakta

— uvédomuji si, Ze o jedné udalosti Ize informovat rizné

DELKA: 45 min. (véetn& projekce spotu)
POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1a 2 pro kazdou skupinu 28ké
— psaci potfeby

POSTUP:
1. Aktivitu zahdjime projekci socialniho spotu.

2. Poté provedeme stru¢nou reflexi emoci 74k pomoci
metody jednoho slovaa R. A. F. T

3. Rozdélime zaky do skupin a rozddme jim PRACOVNI
LIST 1. Nechdme jim par minut na jeho vyplnéni a poté je
vyzveme ke sdilenf odpovédi. V§imame si, zda se vSechny
skupiny shoduji v zodpovézenf prvniho Gkolu. Pokud ne,
zkusime najit pficinu odlisnosti. U druhého Ukolu se skupin
ptame: Jak jste postupovali pfi vybéru nejlepsiho titulku?
Pro¢ vase rozhodovani vyhrdl praveé tento? Pokud chceme,
muUzeme vitézné titulky Zakd zapsat na tabuli.

4. Rekneme 78k(im, Ze se nynf podivame, jak o platové (ne)
rovnosti psala skutecna Ceska internetova média. Rozdéme
jim do ji# vytvorenych skupin PRACOVNI LIST 2. Poté spo-
le¢né prochazime jejich odpovédi.

Poznamka: Odpovéd na otdzku ¢. 1 zavisi na osobnich prefe-
rencich. U otdzky ¢. 2 neexistuji jednoznacné sprévné odpovédi,
ddraz je kladen spiSe na dovednost svij nézor podpofit argu-
menty. U otdzky ¢ 3 debatujeme, zda Ize ddvéryhodnost ¢lanku
posoudit pouze podle titulku. Ddle zkoumdme, nakolik Zaky
ovliviiuje uvedeny zdroj a jejich vztah k tomuto zdroji.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse. Ptame se z4k: Na zdkladé
jakych kritérii se rozhodujete, jaké zpravy si pfectete? Nako-
lik vas pritom ovliviuji titulky? Nakolik si v§imdte, z jakého
média zprava pochdzi?

Poté spolecné debatujeme, ptdme se: Co je cilem titulkd?
Jaké titulky podle vds nalGkaji k pfecteni nejvice tendrii?
Pro¢ je pro provozovatele webi diileZita ¢tenost jednotli-
vych €lankd? V této ¢asti by mélo zaznit, Ze cilem titulk( na
internetu je pfimét Ctendre k tomu, aby si ¢lanek rozklikli.
Reklama zobrazovand u ¢lanku pak totiZ pfinasi provozova-
teli webové stréanky financni zisk. Plati, Ze ¢im vice ¢tendtl
reklamu uvidf, tim je zisk vyssi. Nasledné debatujeme, kolik

informaci se vejde do titulk a co z toho vyplyva.

Pozndmka: Doporucte ZGkam poklddat si u novindfskych ¢lan-
ki otazky z konceptu 5 klicovych otazek.?

1) Dal3i metody reflexe emoci najdete na strané 15 v informac¢nim textu Jak na reflexi emoci po projekci.

2) Koncept 5 klicovych otdzek najdete na strané 25.
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Q ZKUSENOSTI Z PRAXE:
Pracovala jsem se studenty 4. ro¢niku oboru ekonomika a podnikani. Spot na Zaky zapdsobil. Pozastavovali se
nad tim, jak je mozné, Ze Zeny berou méné. Prace s titulky je zaujala, mezi vymyslenymi titulky byly napfiklad
»Jsou Zeny ménécenné?", ,Vitejte v pravéku — Zeny jsou ménécenné!“ nebo ,,Pracuji snad Zeny méné?". Titulky
z internetovych médii je pobavily, zacali hledat ¢ldnky na internetu.

ProtoZe je téma zaujalo, dostali za kol ve dvojicich udélat anketu na téma ,Reki/a byste, Ze je v Ceské republice
platova nerovnost muzd a Zen? Proc?". Dle studentd nebylo jednoduché odpovédi respondentd ziskat. Vystupy

z ankety (napf. vétsina z dotazovanych muzd se nedomnivala, Ze jsou Zeny platové znevyhodnéné, a pokud by
tomu tak bylo, tak by jim to divné nepripadalo, protoZe se Zeny maji starat o rodinu) ndm ale poskytly mnoho
podnétl k diskusi o genderové problematice.

— lvana Pastyfrikova, Strednf Skola designu a umént, kniznf kultury a ekonomiky Nahorni, Praha 223
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e PRACOVNI LIST 1

Odpoveézte ve skupiné na otazky nize.

1. Zhlédnuty spot je z Velké Britanie a uvadi, Ze Zeny pobiraji v primeéru nizsi mzdu nez muzi
0 18 procent. Jaka je situace s platovou (ne)rovnosti v Ceské republice? Dohledejte aktualni
informace na internetu a uvedte zdroj, odkud pochazeji.

2. Predstavte si, Ze jste redaktory novin a chystate se ¢tenate o platové nerovnosti muzd a zen
v Ceské republice informovat. Navrhnéte ka?dy ze skupiny jeden titulek, kterym by lo o té-
matu informovat. Poté z nich spolec¢né vyberte ten, ktery se vam zda nejlepsi.



2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.6 MEDIA A MENSINY ZAKLADNi
2.6.6 ROVNOPRAVNOST ZEN A MUZU

@ PRACOVNI LIST 2

Preététe si nejd¥ive titulky élankii z éeskych internetovych médii.

1. Vécna platova nerovnost: Zeny dosdhnou na stejné penize jako muzi za 217 let,
v Ceské republice je rozdil ptimo ostudny (Zdroj: Info.cz)

2. Den rovnosti platt, Ce$ky letos dosahly na loriské mzdy mut (Zdroj: Tyden.cz)

3. Platova nerovnost v Ceské republice pretrvava. Viysokoskola¢ky berou o 30 procent
méné nez mui. (Zdroj: iRozhlas.cz)

4. Ceskd republika je zemi s jednim z nejvétsich rozdild mezi platy muZ a Zen v EU
(Zdroj: Echo24.cz)

5. Zeny v EU berou v priiméru o 16 procent méné ne% mui, v Ceské republice jsou na
tom htt (Zdroj: idnes.cz)

6. Ceska republika m4 po Estonsku nejvétsi platové rozdily mezi mu#i a Zenami v Evropé
(Zdroj: E15.cz)

Odpoveézte na nasledujici otazky. Zapiste k nim ¢isla titulkii uvedena vyse a své odpo-
védi zdiivodnéte.

Ktery z titulkll ve vas vzbudil nejvétsi zajem a klikli byste na néj jako prvni?
Titulek:
Zdtvodnéte:

Ktery titulek ma podle vas nejvétsi informacéni hodnotu?
Titulek:
Zdtvodnéte:

Ktery z ¢lankd bude podle vaseho nazoru nejd@véryhodnéjsi?
Titulek:
Zdtvodnéte:
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TIPY NA DALSI AKTIVITY

ANKETA

UkéZeme 7akm anketu k libovolnému tématu z ¢asopisu
nebo webu. Poté je vyzveme, at udélaji ve dvojicich anketu
s obyvateli jejich obce na téma: Rekl/a byste, Ze je v Ceské
republice platovd nerovnost muzi a Zen? Pro¢? Ve druhé
otézce prosime respondenta, aby svou odpovéd zdGvodnil.
Jeden z 78k{ pokladé anketni otdzky, druhy zapisuje nebo
nahrava odpovédi. Kazda skupina by méla shromazdit
miniméalné jednu odpovéd. Z&ci seshirané podklady upravi
na pocitaci do jednotného formatu. Poté sdilejf, jak probi-
halo jejich zfiskavani odpovédi a jak se v roli reportérl citili.
Predstavi vlastnimi slovy, jaké ndzory k problematice pla-
tové nerovnosti zaujimajf jimi oslovenf respondenti.

NAZORY A FAKTA K TEMATU PLATOVE NEROVNOSTI
Touto aktivitou navaZeme na aktivitu Anketa. Zaky rozdg-
lfme do skupin a rozddme jim velky papir (napf. na flip-
chart), ktery fixou rozdéli na dvé poloviny. Nalevo napiSou
NAZORY, napravo FAKTA.

Do sekce NAZORY Z4ci zapisujf, s jakymi nézory se v pri-
béhu ankety setkali, a stru¢né se pokusf shrnout hlavni
argument, ktery respondent uved| k podpofe svého
nazoru. (Pokud Zaci anketu nedélali, dohledaji si na inter-
netu pét rlznych pohledl na toto téma a pracuji s nimi.)
V dalsf ¢asti aktivity Zaci na internetu dohledavaji faktické
Udaje k tématu platové nerovnosti, které se dajf vztah-
nout na Ceskou republiku. Nalezena fakta zapisujf spolu
se zdrojem, ze kterého Cerpali, do sekce FAKTA.

Pti reflexi debatujeme o tom, jaky je rozdil mezi ndzory

a fakty. Ptdme se 74k(: Do jaké miry se nGzory respon-
dentl z ankety shoduji s fakty, kterd jste k tématu nalezli?
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OTAZKY A ODPOVEDI

1) JAKE JE POSTAVENi ZEN A MUZU NA TRHU PRACE

V CESKE REPUBLICE?

Ekonomicka aktivita' Zen je o néco nizsi nez muzd, v roce
2016 to bylo 67,6 procenta Zen oproti 82,2 procent muzd.
Nezaméstnanost Zen je v poslednich letech jen o par pro-
cent vy3$si nez muzd. K velkému propadu v zaméstnanosti
dochdzi u Zen v souvislosti s matefskou a rodi¢ovskou
dovolenou. Na plvodni pozici u zaméstnavatele se po rodi-
Covské dovolené vraci pouze polovina Zen.

Zeny se obvykle vétsi mérou nez muzi vénuji praci nepla-
cené (péce o doméacnost, blizké), tim padem maji méné

Casu na praci placenou (zaméstnanf). P¥itom se nemusi
vZzdy jednat o velikost Uvazku (Zeny i tak ¢asto pracuji na
plny Gvazek), ale také o ptileZitosti v kariérnim postupu,
které souviseji s ochotou pracovat prescas, jezdit na sluzebnf
cesty, pracovni pobyty v zahranici, budovat neformalnf pra-
covni vztahy mimo pracovni dobu apod.

Na trhu prace se projevuje horizontalnf i vertikalni segre-
gace. Horizontalni segregace se tyka rdznorodosti odvétvi,
v nichZ Zeny a muZi pracuji. MuZi nej¢astéji vykonavajf
povolani jako Femeslnici a opravati, obsluha strojd a zafizent,
montéFi a jako techni¢ti a odbornf pracovnici. Zeny nej¢as-
t&ji pracujf ve sluzbach a prodeji, jako specialistky a tech-
nické a odborné pracovnice (typicky napf. ve Skolstvi nebo
zdravotnictvi). Vertikalni segregace trhu préce ukazuje,

Ze se do vedoucich a zaroveri 1épe placenych pozic Castéji
dostavaji muZi nez Zeny. Pracovni pozice, na kterych Cas-
t&ji pracuji Zeny, maji v priméru nizsi spole¢enskou prestiz
a jsou odménovany nizsimi mzdami.

DUsledkem obou typl segregaci jsou nerovné mzdy. PraQ-

mérny rozdil v odménovani Zen a muzi (Gender Pay Gap
= GPG) je v Ceské republice 21,8 procenta, pro predstavu
v Evropské unii je to 16,2 procenta (Eurostat, 2017, dle dat
k roku 2016). Zeny jsou cely Zivot vice ohroZeny pfijmovou
chudobou neZ muzi, ve sta¥i pobiraji v priméru o 18 pro-

vy

cent nizsi dichody nez muzi.

2) CO ZAHRNUJE KONCEPT ROVNYCH PRILEZITOSTi?
Koncept rovnych prileZitosti pro muZe a Zeny spociva ve snaze
zajistit stejné Sance Zen a muzd (nejen) na pracovnim trhu
na zakladé predpokladu, Ze vSichni - Zeny i muZi — majf rovné
pravo rozvijet své schopnosti a na zakladé svého uvézeni se
Ucastnit ekonomického, politického a socidlniho Zivota.

ZAKLADNi

Nemély by jim byt kladeny pfekédzky v podobé gendero-
vych stereotypl odkazujicich Zeny a muZe do vice ¢i méné
striktné vymezenych roli, mezi nimiz casto neexistuje moz-
nost , pfestupu”. Obecné se genderova rovnost vztahuje
k rovnosti v pravech a povinnostech Zzen a muz{, tzn.
rovné ptileZitosti se tykaji stejné tak Zen, jako muzd. Vv pfi-
padé muzl se v dnesdni Ceské spolecnosti jedné napfiklad

o prilezitost byt aktivnim otcem apod.

De iure je v Ceské republice rovnost ob&an( bez rozdilu
pohlavi zarucena Listinou zakladnich prav a svobod, jeZ je
soucasti naseho Ustavniho systému, ale také smérnicemi
Evropského spolecenstvi ¢i Umluvami Organizace spo-
jenych narodd (OSN). De facto viak prosazovéni rovnosti
mezi muzem a Zenou pokulhdva, a proto musi byt zasada
rovného zachdazeni dlsledné uplatiovéna i v praxi, coZ
znamena pFijeti zdsady nediskriminace z dGivodu pohlavi.
Rovné zachdzeni a pFileZitosti Zen a muzl viak nezna-
mena totéz co stejné zachazeni a prileZitosti. Ve slovech
rovnost a stejnost je totiz zasadnf rozdil. ,,Teorie rovnosti
muzl a zen dlsledné vychdzi z respektu k odlidnostem mezi
muZi a Zenami a potlacuje jakékoli snahy tyto odlisnosti
zastirat nebo bagatelizovat. Uznava pfitom nejen odlisnosti
biologické a fyzické, ale i rozdily dané rliznymi vzorci cho-
vani, rliznostf socidlnich funkcf a rolf, odlisnymi Zivotnimi
aspiracemi a prioritami. Podstatou teorie rovnosti muzQ

a Zen je pravo na stejnou miru pfileZitosti dosdhnout Zivot-
niho uspokojent...?

3) JAKE JE ZASTOUPENI ZEN VE VEDOUCICH POZICiCH?
Pocet Zen ve vedoucich a rozhodovacich pozicich neodpo-
vida poctu Zen v populaci. V ¢eskych TOP 250 nejvétsich
firmdch ve vSech statutdrnich orgédnech v roce 2017 bylo jen
12,5 procenta Zen. Do Poslanecké snémovny Parlamentu
Ceské republiky bylo pro volebni obdobf 2017-2021 zvoleno
44 7en a 156 muz(. Ve VIadé Ceské republiky (k datu 19. 9.
2018) jsou Ctyti Zzeny a deset muzd (véetné premiéra). V roce
2015 bylo celkové zastoupeni Zen v ¢ele vyzkumnych, vyso-
koskolskych a dalSich instituci vyzkumu a vyvoje (napt. gran-
tové agentury, Rada vysokych Skol apod.) pouze 10 procent.

Zeny pfi vstupu do politiky a rozhodovacich pozic musejf
¢asto prekonat neddvéru ve své schopnosti, pfizplsobit se
tomuto ,muzskému svétu“. Také mivaji na starost rodinu

a doméacnost, cozZ je omezuje v Ucasti na nékterych aktivi-
téch, které jsou pro postup dllezité.

1) Ekonomicky aktivni jsou vsichni pracujici a nezaméstnani. Ekonomicky neaktivni jsou dichodci, ostatni nepracujici osoby s vlastnim zdrojem obzivy, nepracujici Zaci,

studenti a u¢ni, osoby v domacnosti, déti predskolniho véku a ostatni zavislé osoby.

2) HORSKA, S.: Princip rovného zachdzeni s muzi a zenami v zaméstnani. MPSV, Praha 2000. Str. 6.
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4) EXISTUJE PRAVNI UPRAVA ZAMESTNAVANI ZEN?
Vedle zakoniku prace, ktery obsahuje paragrafy tyka-

jict se zakazu diskriminace na z&kladé pohlavi, véetné
zdkazu mobbingu ¢i sexudlniho obtézovani, se diskrimi-
nacf v zaméstndani, véetné pristupu k zaméstnani, zabyva

i zadkon o zaméstnanosti, jehoZ novela je v platnosti od

1. fijna 2004. V roce 2009 Poslanecké snémovna Parla-
mentu Ceské republiky schvélila také zakon ¢. 198/2009 Sb.,
o rovném zachdzenf a o pravnich prostfedcich ochrany pred
diskriminaci (antidiskriminaéni zakon). Ceska republika tak
pfestala byt jedinym a poslednim ze statl Evropské unie,
které obecny antidiskriminac¢ni zdkon dosud nemély.

5) JAKE JSOU PRiJMY ZEN V CESKE REPUBLICE

V POROVNANI S MUZI NA STEJNE POZICI?

Podle vyzkumu Genderové nerovnosti v odménovani

na stejné pracovni pozici z roku 2008 se rozdil mezi platem
muZze a platem Zeny na stejné pozici pohybuje v priméru

0 10 procent ve prospéch muze. Nejvétsi rozdily jsou ve
financnim sektoru (penéznictvi a pojistovnictvi) a IT sektoru.

6) JAKE JSOU PRIiCINY A DUVODY NEROVNEHO POSTA-
VENi ZEN A MUZU NA TRHU PRACE?

Jde o soubor faktord. Jednim z nejddlezitéjsich jsou gende-
rové stereotypy ve vzdélavani a vychové, tedy ustalené a ve
spolecnosti vétsinove sdilené predstavy o pfijatelnych rolich,
chovéni apod. a také povolanich muzl a Zen. Tyto predstavy
hraji velkou roli p¥i volbé studijnftho zaméreni a povolani,
podvédomé i védomé, ze strany rodiny, okoli ¢i médii je
vytvéren tlak na ,,spréavné“ rozhodnuti.

Tradi¢ni role pFipisované Zendm a muzim (napf. Zena je

v prvni fadé matkou, otec Zivitelem) ovliviiuji pak i pracovni
kariéru: muz nemdze byt asistentkou, Zena je potencidini
matkou, a proto nenf vyhodné ji naptiklad pfijmout, poskyt-
nout ji Skolenf, povysit ji.

PFicinou je i vySe zminéna horizontalni a vertikalni segre-
gace pracovniho trhu, kdy se Zeny Castéji vyskytuji v odvét-
vich s hlfe placenymi pozicemi a celkové nedosahuji na
vyssia lépe placené pozice tak ¢asto jako muzi, a genderovy
platovy rozdil - prdmérny i na stejné pozici.

Svou roli hraje také nizkd mira uplatfiovani legislativy

a prav z nf vyplyvajicich - plati nejen v p¥ipadé diskriminova-
nych osob, odborovych svazl a zaméstnavatel(, ale i soudl
a Ufadd préce.

ZAKLADNi

7) JAKY JE MEDIALNi OBRAZ ZEN V CESKYCH MEDIiCH?
Zeny jsou v obsahu zpravodajstvi, a to jak domacim, tak
zahrani¢nim, zastoupeny Ctyfikrdt méné nez muzi. Tento
nizky podil souvisi jednak s nizkou obsazenosti Zen v roz-
hodovacich pozicich, védé a obecné v mocenskych struktu-
rach, jejichZ aktivity jsou pak medidlné atraktivni (mj. také
trestni ¢innost apod.). Na druhé strané zde velkou roli hraje
¢asto genderové stereotypni pFistup novinafd a novina-
fek v tom, jaké udalosti pro zpravodajstvi vybiraji ke zpraco-
vani a koho oslovuji k expertnim komentarim.

Zeny jsou zobrazovény v odlignych, ¢asto pasivnich a stereo-
typnich rolich ve vztahu k muzdm. Témata, kterd jsou pro
Zeny ddleZitd, & jejich perspektiva vidéni vétsinou nejsou
zastoupeny, nebo jsou v kategorii neddleZitych, vedlejsich
zprév. Hosty publicistickych pofadd, které komentuji aktu-
alnf politické a spolecenské dénf, jsou predevsim muzi. Medi-
alni obraz Zen v dusledku odpovida jejich stereotypnimu
obrazu tak, jak je vidén spolecnosti, tedy téch, co nerozho-
dujf, pokud ano, tak jejich doména jsou oblasti, jako je péce,
rodina, socidlnf oblast, dostavaji se ¢astéji do role obéti nez
pachatell ¢i Gspéchu dosahuji jako néct manzelky a milenky.

MediaInf obraz Zen vyrazné posiluje také reklama, ktera
Casto vyuziva téch nejstereotypnéjsich obrazl Zeny (i muze).
Reklama ¢asto prezentuje mytus krasy a nerealistické télesné
proporce a zobrazuje Zeny a muZe v ,tradi¢nich rolich

a povolanich ¢i vyuziva kusy tél ve vizualni reklamé, &imz
redukuje osobnost a jeji hodnotu na télo jako objekt ¢i propa-
guje nasili. Casto vyuZiva sexualizaci Zenského téla, &imz Zenu
degraduje na objekt hodnotitelny jen podle povrchu.

8) JSOU MEZI NOVINARI ROVNOMERNE ZASTOUPENY
MUZI | ZENY?

Na Fadovych pozicich redaktord a redaktorek jako
celku je zastoupeni Zen a muzl viceméné rovhomérné,
ale ve vedeni médii jsou Zeny zastoupeny vyjimecné,

je jich jen 20 procent. Ve vedenf vefejnopravnich médif,
ktera by méla jit vzorem a reprezentovat napliiovani prin-
cipu rovnych pfileZitosti, je jich dokonce jen 13 procent.

ODPOVEDI VYPRACOVALA:
Anna Kotkova
knihovnice v organizaci Gender Studies, 0. p. s.


http://jsns.cz/mv/jednou-mesicne
http://jsns.cz/mv/jen-protoze-jsem-divka
http://jsns.cz/mv/manzelka-za-50-ovci
http://jsns.cz/mv/giovanni

2. AUDIOVIZUALN{ LEKCE DO VYUKY

2.6 MEDIA A MENSINY ZAKLADNiI
2.6.6 ROVNOPRAVNOST ZEN A MUZU

%

Navstivte lekci Jednou mésicné online na

kde najdete vice informaci a dalsi materialy.

V online verzi informac¢niho textu Otdzky a odpovédi najdete
pouzité zdroje, doporucéené odkazy a literaturu.

@ DALSi DOPORUCENE MATERIALY A AKTIVITY:
— Jen protoze jsem divka (jsns.cz/mv/jen-protoze-jsem-divka)
— Manzelka za 50 ovci (jsns.cz/mv/manzelka-za-50-ovci)
— Giovanni - prvni klucici akvabela (jsns.cz/mv/giovanni) 229
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MATERIALY

DO VYUKY
O MEDIALNIM
OBRAZU MIGRACE

TUTO KAPITOLU PRIPRAVIL VZDELAVACIi PROGRAM VARIANTY
SPOLECNOSTI CLOVEK V TISNI.

Migraci se v poslednich letech dostdva mnoho medidlni pozornosti. Tato kapitola nabizi aktivity zamérené
na to, jaky je jeji medidini obraz v riiznych médiich. Je rozdélena do tfi ¢asti a obsahuje celkem osm aktivit,
znichZ prvnich pét najdete v této publikaci a zbyvajici tfi aktivity jsou dostupné online na jsns.cz/mv/migrace.
KaZzda aktivita je pFipravena tak, aby jeji realizace trvala maximalné 45 minut.

AvsSak v pripadé, Ze byste méli prostor se tématu vénovat déle, Ize aktivity kombinovat a skladat do delSich
blokd. Jednotlivé aktivity jsou zaméFeny pFedevsim na praci s texty Ci fotografiemi. Clenéni této kapitoly

230 je nasledujici:
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— Prvni ¢ast, nazvana 3.1 Selektivita a interpretace sdéleni
s migracni tematikou, je zamé¥ena na uvédoméni si selek-
tivity informaci a rdiznych zplsobd interpretace, se kterymi
se v medidlnich vystupech miZeme jako Ctendfi setkat.

— Druhé Cést s ndzvem 3.2 Kriticka prace s texty s mig-
racni tematikou, je vénované problematice volby mluv-
¢ich v rlznych typech medidlnich text. Obsahuje dvé
aktivity zamérené na hlubsi analyzu medidlnich textl
s migracnf tematikou — analyzu obsahovou i diskurzivni.
Zaci majf ptilezitost si zkusit identifikovat zplsoby, jakymi
jsou migranti a uprchlici v médiich zobrazovanf jak slovné
(v textech), tak obrazové (na fotografiich).

— Poslednf ¢ast, pojmenovand 3.3 Fake news a migrace,
obsahuje jednu aktivitu, v niz zaky sezndmime s tématem
fake news na zakladé autentického e-mailu s migracni
tematikou. Z4ci se sezndmi s terminem fake news, dozvédi
se, podle ¢eho je Ize rozpoznat a jak mohou v pfipadé,

Ze na podobny text narazi, jako ¢tendti zareagovat. Tato
¢ast je dostupnd pouze online a najdete ji na nasem webu
jsns.cz/mv/migrace.

Na Uvod vdm nabizime stru¢ny vhled do tématu migrace,
prestoze to nenf's ohledem na sloZitost a komplexnost
problematiky zcela jednoduché. S pojmem migrace se

v poslednich letech setkdvame kazdodenné. Od roku 2015,
kdy byla tzv. migracni krize na svém vrcholu, slovo migrace
slychame ze vsech stran. Je to silné medialnf téma. K mig-
raci se vyjadruji politici, je tématem diskusi mezi prateli,

a to vyrazné vice nez kdy pred tim. Jak je to mozné? To pred
rokem 2015 74dnd migrace nebyla? Co je na této aktudini
migraci jiné, zvlastni? Uvadime stru¢né odpovédi na casté
otazky, které v souvislosti s migracf vyvstavajl.

1) JE MIGRACE FENOMENEM POSLEDNICH LET?

Lidé migrovali, migruji a s nejvétsi pravdépodobnosti
budou migrovat i nadale. UCili jsme se o tom uZ na zéklad-
nich Skoldch v hodinédch déjepisu. Stéhovani narodd ve sta-
rovéku a na pocatku stfedovéku, konkvistadorské vypravy
Evropan(, $panélska rekonkvista nebo tfeba obchodovéni

s otroky, kdy byli Africané nasilim presouvani z jednoho kon-
tinentu na druhy.

Ani v Ceském kontextu nenf migrace nic nového. Praotec
Cech, Keltové, Cyril a Metod&j nebo Karel IV. - ti v&ichni byli
migranty. V novodobé historii je pak potfeba pfipomenout
predeviim odchody Zidd a dalgich pronasledovanych osob
pfed 2. svétovou vélkou i v jejim pribéhu, povale¢ny odsun
sudetskych Némci a samozrejmé (ték Cechll z Ceskoslo-
venska v letech 1948-1989, jichZ bylo podle historik{ vice
nez 500 tisic." Po roce 1989 pak za hranice Ceské republiky
odeslo dalsich asi 200 tisfc lidi.?

2) JE MIGRANTU V POSLEDNICH LETECH ViCE NEZ DRIVE?
Ano, migrant( pFibyva. Jejich podil na celkové svétové
populaci je vsak dlouhodobé spise stabilni.

Podle posledni zpravy OSN, vénované mezinarodnf mig-
raci, Zilo mimo Gzemf své zemé plvodu v roce 2017 téméf¥
258 miliond migrantd, coZ je v porovnani s rokem 2010 sice
0 40 miliond vice, ale s ohledem na nérst celkové svétové
populace se toto ¢islo dlouhodobé pohybuje kolem 3 pro-
cent (2,8 procenta v roce 2000; 3,4 procenta v roce 2017).

Nejvice mezindrodnich migrantQ, tedy téch, ktefi se nacha-
zeji mimo Uzemf svého domovského statu alespon jeden
rok, Zilo v roce 2017 v Asii a Evropé. Zaroven vsak plati, Ze
vétsina z nich pochazi ze zemi téhoz kontinentu. Ve statech
Asie pobyvalo v pozici migranta 80 miliond lidi a v Evropé
necelych 78 miliond lidi. Nasledovala Severni Amerika

s témé¥ 58 miliony migrantd. Zajimavé je, Ze se vice nez

50 procent celosvétové populace migrant( usadi pouze

v deseti zemich. Na prvnim misté stoji USA s témé&F 50 mili-
ony migrantd, o druhou a tfeti pozici se déli Satidska Arabie
s Némeckem, kazd4 z téchto zemf hosti pres 12 miliond mig-
rantd. Pokud bychom se v3ak podivali na pocty migrantd
optikou jejich podilu na celkové populaci, na prvnim misté
by byly Spojené arabské emiraty (88,4 procent), na dru-
hém Kuvajt (75,5 procent) a na tfetim Katar (65,2 procent).
Ze statl, které jsou geograficky blizko k Ceské republice, se
umistilo v top 5 Lichtenstejnsko se svymi 65,1 procenta.
Naopak staty, jako jsou USA (15,3 procent) nebo Némecko
(14,8 procent), patfi spiSe mezi staty s nizsim pomérem
migrantl k celkové populaci.?

1) ANDRLE, A.: Zahraniéni migrace v Ceské republice. In: $'93, 1993, ro¢nik 4, €. 49 - pil. s. 12-16 tab.
2) GRULICH, T.: Zahraniéni éesstvi z perspektivy moznych ndvratii. In: Broucek, S.; Grulich, T. (eds.): Novd emigrace z Ceské republiky po roce 1989 a ndvratovd politika.

Etnologicky tistav AV CR, IOM, Praha 2014, s. 11-13.
3) UN DESA: International Migration Report 2017: Highlights, New York 2017.
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3) PROC LIDE MIGRUJI?

Dlvody jsou rdizné. Motivaci k opudténi rodné zemé mize
byt studium, prace, rodina nebo , jenom“ touha po poznani
néceho nového. Vyjimku tvofi lidé na Gtéku, ktefi svij
domov opoustéji nedobrovolné. Podle (daji OSN z Cervna
2018 bylo nuceno opustit svij domov nejvice lidi od konce
2. svétové valky - vice neZ 68 milion( lidi, a to predevsim

z d@vodu mezinarodnich véle¢nych konfliktd nebo ob&an-
skych valek v jejich domovskych statech. Vice nez 40 mili-
on{ z nich tvofi tzv. IDP (internally displaced persons;

tedy osoby, které byly pfesidleny uvnit¥ své vlastni zemé)

a 28 milionl tvofi tzv. uprchlici (tedy osoby, které uprchly
do jiného statu). 57 procent vSech uprchlikd pochazi pouze
ze t¥i zemi: Syrie, Afghanisténu a Jizniho Sidénu. V Evropé
se aktudlné nachdazi 17 procent viech uprchlikl. Naopak
nejvic uprchlikd aktudlné hosti Turecko. Podle Gdaji UNHCR
(Uradu Vysokého komisate OSN pro uprchliky) to k Eervnu
2018 bylo ptes 3,5 milionu uprchlikl, prevazné ze Syrie.*

4) JAKY JE ROZDIiL MEZI MIGRANTY A UPRCHLIKY?

Je mezi nimi velky rozdil. Obé slova sice oznacuji osobu,
kterd je ,v pohybu“, kazda z nich v$ak z jiného dlvodu. Podle
OSN je migrant kazda osoba bez ohledu na statnf prislus-
nost, kterd opusti obvyklou zemi svého pobytu (zpravidla tu,
kde se narodila) na dobu del3i nez jeden rok a dobrovolné, se
zamérem urcitym zplsobem zménit nebo zlepsit svij Zivot.
Primarné o migrantovi mluvime v souvislosti s dobrovolnym
odchodem ze zemé (napt. za pracf; v takovém ptipadé je
oznacovan za ekonomického migranta).

Pojem uprchlik se vztahuje na kteroukoli osobu, je7 se
nachdazi mimo svou vlast a ma oprévnéné obavy z pronasle-
dovani z ddvodd rasovych, ndbozenskych nebo ndrodnost-
nich nebo z dévodd pFislusnosti k urcitym spolecenskym
vrstvdm nebo i zastavani urcitych politickych nazord nebo
vzhledem ke shora uvedenym obavam nenf schopna pfi-
jmout ochranu své vlasti. Uprchlik je tedy ten, kdo ze své
zemé plvodu odchézi nedobrovolné (napt. utiké pred val-
kou). Synonymem uprchlika je béZenec ¢i utecenec.®

5) KOLIK ZIJE V CESKE REPUBLICE CIZINCU?

V roce 2017 Cesky statisticky Gfad evidoval na tGzemf Ceské
republiky 526 811 cizincﬁl coije pFiininé 4 95 procenta
Ceské republlky ma ptiznany trvaly pobyt (285 106 lidf),
zbyli cizinci pak na tzemi Ceské republiky pobyvaji v rdmci
jednoho z typl dlouhodobého pobytu (250 864 lidi).

Vyvoj poctu cizincu zZijicich na izemi Ceska podle typu
pObth od roku 1985 (zdroj: Cesky statisticky Giad; idaje bez azylant()
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4) UNHCR: Figures at a Glance: Statistical Yearbooks, 19. 6. 2018. Dostupné online na http://www.unhcr.org/figures-at-a-glance.html.
5) UNHCR: ,,Uprchlici“ a ,,migranti; 5. 9. 2016. Dostupné online na http://www.unhcr.org/cz/365-cznews2016uprchlici-a-migranti-html.html.
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Nejpocetndjsi skupinou cizincl v Ceské republice jsou Slo-
vaci. Pokud se viak sousttedime na cizince ze zemi mimo
Evropskou unii, nej¢astdji na tzemi Ceské republiky poby-
vajf cizinci z Ukrajiny (117 061), Viethamu (59 761) a Ruska
(36 642).¢ Polet cizincll pFichazejicich do Ceské republiky se
s aktudini ,migracni krizi“ nijak vyrazné nezménil.”

Migra¢ni i azylova politika Ceské republiky majf jiz dlou-
hou historii. Cely proces regulérni imigrace na Gzemf{ Ceské
republiky (napf. za praci ¢i za studiem) je oSetfen zakonem
o0 pobytu cizincl (¢. 326/1999 Sb.), problematika uprch-
lictvi pak zdkonem o azylu (¢. 325/1999 Sb.). Oba zékony

v sobé zahrnuji mezindrodnf Umluvy dotykajici se uprchlic-
tvi, z&kladnich lidskych prav, zédkazu muceni a podobné, ke
kterym Ceska republika pFistoupila, a smérnice a na¥izeni
EU, které se tykaji pobytu obcan( tfetich zemi na tzemi
EU, ochrany spolecné hranice, volného pohybu osob v rdmci
EU, vizové politiky atd. Rozhodovéni o Zadostech migrant
o pobyt a uprchlikd o azyl spada do gesce Ministerstva vni-
tra Ceské republiky.? V poslednich letech byly oba zakony
nékolikrat novelizovany. Ceska migracnf politika je v porov-
néni s dal$imi evropskymi zemémi spiSe restriktivni, pravi-
dla pro vstup cizincl na tzemi Ceské republiky jsou pFisna.

Poté, co cizinec ziska povoleni k pobytu na tzemf Ceské
republiky, mél by zacit pracovat na své integraci do Ceské
spolecnosti. Integracni politika je v Ceské republice o%et-

Fena Koncepci integrace cizincl, kterd byla viddou Ceské
republiky pfijata jiz v roce 2000. Koordindtorem integracni
strategie je pak opét Ministerstvo vnitra Ceské republiky.
Koncepce mé nékolik klicovych oblasti, kterych je potfeba pro
Uspésnou integraci cizince do hosticf spole¢nosti dosédhnout -
dobra znalost Cestiny, ekonomicka sobéstacnost, orientace
cizince v hostici spole¢nosti a souZiti migrant( s majoritni
spolecnosti. V tom, aby se cizinec Uspé3né integroval, hraje
stejné vyznamnou roli cizinec sdm, ale i majoritni spolecnost,
do které se cizinec snazi zaclenit, neboli aby se mohl cizi-

nec integrovat, musf pro to byt i vytvorené podminky (napt.
dostatecnd nabidka kurz( ¢estiny).®

6) KOLIK JE V CESKE REPUBLICE UPRCHLIKU?

Nejprve je dllezité zminit, Ze v souladu s azylovym prévem
mdze uprchlik v Ceské republice dosahnout na tzv. mezina-
rodni ochranu, kterou déle délime na azyl a dopliikovou
ochranu. Azyl je uprchlikovi v pfipadé uznani naroku udélo-
van doZivotné, v okamziku pfiznanf azylu ziskdvé podobna
préava jako obcan Ceské republiky. Naopak dopliikova
ochrana se udéluje pouze na omezenou dobu, zpravidla

1-3 roky, po jejim uplynuti pak Gfady zkoumaji, zda divody
zadosti o mezindrodni ochranu trvaji ¢&i pominuly. Dopliikova
ochrana je udélovana napfiklad tém, ktefi prchaji z valec-
nych oblasti, kde se pfedpokladd, Ze se situace za néjakou
dobu stabilizuje (Syfané, Ukrajinci z Donbasu apod.).

V roce 2017 v Ceské republice o mezinarodni ochranu podle
dat Ministerstva vnitra Ceské republiky pozadalo celkem
1450 osob, z toho byl azyl udélen 29 osobdm a celkem

118 osob dostalo tzv. doplfikovou ochranu. Na prvnich
tfech mistech podle statni p¥islusnosti se nachazeli Zadatelé
z Ukrajiny (435 Zadosti), Arménie (129 Zadosti) a Gruzie
(129 z&dosti).™®

7) JE SOUCASNY POCET ZADATELU O AZYL V CESKE
REPUBLICE VYJIMECNY?

V porovnani s pfedchozimi lety jsou pocty zadosti o mezi-
narodni ochranu v Ceské republice (azyl nebo dopliikovou
ochranu) stabilni. Napfiklad v roce 2016 Ministerstvo vnitra
Ceské republiky evidovalo 1478 Zadosti. Vyznamnéjsi pocty
uprchlikd Ceskd republika pFijala napfiklad v 90. letech,

kdy v Ceské republice 7adali o azyl obtané byvalé Jugosla-
vie, kteff prchali pfed vale¢nym konfliktem. Nejvice Zada-
teld o azyl se u nds objevilo v letech 2001 (18 094 zadosti)

a 2003 (11 400 7adosti)." Zvysené pocty ale souvisely spise
se zménou legislativy. V roce 2000 totiz vstoupil v G¢innost
novy zakon o pobytu cizincl, ktery nastavil pravidla, kterd
mnoho lidi nebylo schopno naplnit. Proto ve snaze udrzet si
pobyt pozadali o azyl, ktery jim byl v drtivé vétsiné zamitnut.

6) CSU: Cizinci: pocet cizinci, 20. 8. 2018. Dostupné online na https://www.czso.cz/csu/cizinci/cizinci-pocet-cizincu.

7) Interaktivni infografika mapujici 100 let ¢eskych zemi v pohybu. Dostupné online na https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/data-interaktivni-mapa-100-let-cesko-

slovenska_1810260711_cib.

8) MVCR: Migracni a azylovd politika Ceské republiky, 22. 8. 2018. Dostupné online na http://www.mvcr.cz/clanek/migracni-a-azylova-politika-ceske-republiky-470144.aspx.
9) MVCR: Integrace, 17. 1. 2017. Dostupné online na http://www.mvcr.cz/clanek/integrace.aspx.

10) MVCR: Statistické zprdvy o mezindrodni ochrané za jednotlivé mésice v roce 2017, 22. 2. 2018. Dostupné online na http://www.mvcr.cz/clanek/statisticke-zpravy-o-me-

zinarodni-ochrane-za-jednotlive-mesice-v-roce-2017.aspx.

11) MVCR, Statistické zprdvy o mezindrodni ochrané za jednotlivé mésice v roce 2016, 13. 1. 2017. Dostupné online na http://www.mvcr.cz/clanek/statisticke-zpravy-o-me-

zinarodni-ochrane-za-jednotlive-mesice-v-roce-2016.aspx.

233


https://www.czso.cz/csu/cizinci/cizinci-pocet-cizincu
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/data-interaktivni-mapa-100-let-ceskoslovenska_1810260711_cib
https://www.irozhlas.cz/zpravy-domov/data-interaktivni-mapa-100-let-ceskoslovenska_1810260711_cib
http://www.mvcr.cz/clanek/migracni-a-azylova-politika-ceske-republiky-470144.aspx
http://www.mvcr.cz/clanek/integrace.aspx
http://www.mvcr.cz/clanek/statisticke-zpravy-o-mezinarodni-ochrane-za-jednotlive-mesice-v-roce-2017.aspx
http://www.mvcr.cz/clanek/statisticke-zpravy-o-mezinarodni-ochrane-za-jednotlive-mesice-v-roce-2017.aspx
http://www.mvcr.cz/clanek/statisticke-zpravy-o-mezinarodni-ochrane-za-jednotlive-mesice-v-roce-2016.aspx
http://www.mvcr.cz/clanek/statisticke-zpravy-o-mezinarodni-ochrane-za-jednotlive-mesice-v-roce-2016.aspx

234

3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

uvop

8) PROC JE TEDY MIGRACE TAKOVYM MEDIALNIM
TEMATEM?

Jesté pred par lety nebyla v ¢eskych médiich migrace
vyznamnym tématem. Migrace do Evropy byla dlouhodobé
stabilni, do roku 2013 se pocet 7Zaddosti 0 azyl v EU pohy-
boval mezi 200 a 400 tisici ro¢né. Narlst po€tu Zadatell
o azyl pFichazejicich do Evropy byl zfetelny pravé v roce
2013, tehdy bylo poddno 485 tisic Zddosti. Kdy7 se pak

3. Fijna 2013 stala u ostrova Lampedusa ve Stfedozemnim
mofi tragédie, p¥i niz utonulo 359 migrantd a uprchlikd,
kteff se snazili na lodi dostat do Evropy, pozornost evrop-
skych politikd, vefejnosti a svétovych i Ceskych médii vaci
migraci se vyrazné zvysila. S nadéle rostoucim poctem
7adatell o azyl v EU (714 300 Zadosti v roce 2014%) se
mezindrodnf migrace stala politickym tématem. Ve volbach
do Evropského parlamentu v kvétnu 2014 se toto téma
promitlo do kampané témé¥ viech kandidujicich subjektd.
Stupnujici se valka v Syrii, horsici se podminky pro Zivot
v Turecku, ale i otevirani novych bezpecnéjsich cest do

Evropy mély za nasledek, Ze v roce 2015 bylo v EU podano

jiz pFes milion zadosti o azyl.”* A¢koli poCty Zadatelll o azyl
v EU od té doby klesly (1,2 milionu Zadatell v roce 2016,

VYVOJPOCTU ZADATELU O MEZINARODNI OCHRANU V CR
DEVELOPMENT OF THE NUMBER OF APPLICANTS FOR
INTERNATIONAL PROTECTION IN THE CR

705 tisfc v roce 2017'), migrace se definitivné stala Zhavym
politickym tématem v Ceské republice a zaujala vyznamné
misto ve volebnich programech vsech stran kandidujicich

v parlamentnich volbach v roce 2017. Stala se i jednim

z hlavnich témat prezidentskych voleb v roce 2018.

Kromé vyse uvedeného maji vliv na ,,sflu” tématu migrace
v médiich i dva medialni trendy poslednich deseti let.

Za prvé média vénuji prostor pouze omezenému mnozstvi
informaci ze zahranici. Vzhledem k tomu, Ze migrace je
jednim z hlavnich zahrani¢nich témat, média tim nahravaji
vnimani migrace jako obrovského svétového problému.

Za druhé média ¢im dél tim radéji publikuji pFibéhy jako
serialy - ptibéhy, které maji urcity pribéh, spojitost a lze
je zverejiovat ,na pokracovani“. Téma migrace k podob-
nému zpracovani pfimo vybizi. S tim je ovsem spojena

i tendence médii v tomto kontextu vyuzivat spiSe stereo-
typniho rdmovani, misto aby se na téma migrace snazila
divat z rlznych Ghld.

Pevné véfime, Ze vdm materidly budou v hodindch dobre
slouzit a budete je pouzivat radi.

Varianty - Program migrace
Clovék v tisni, o.p.s.

POCTY UDELENYCH AZYLU
NUMBER OF ASYLUM GRANTED
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Zdroj: Odbor azylové a migracni politiky MV CR

UNHCR: Asylum Trends 2014, 2015, p. 2. Dostupné online na http://www.unhcr.org/551128679.pdf.

12)
13) HESOVA, Z., JUNGWIRTH, T., Uprchlicka krize v roce 2015 a evropskd odpovéd, AMO: 2016, s. 3. Dostupné online na https://www.amo.cz/wp-content,

uploads/2016/05/amocz_BP_05_2016_web.pdf.

14) Eurostat, Asylum statistics, 18.4.2018. Dostupné online na https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Asylum_statistics.



http://www.unhcr.org/551128679.pdf
https://www.amo.cz/wp-content/uploads/2016/05/amocz_BP_05_2016_web.pdf
https://www.amo.cz/wp-content/uploads/2016/05/amocz_BP_05_2016_web.pdf
https://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Asylum_statistics

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU

3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA
A INTERPRETACE
SDELENI S MIGRACNI
TEMATIKOU

Cilem prvni ¢asti kapitoly nazvané Medidlni obraz migrace je, aby si zaci uvédomili, Ze jednotlivd medidini sdélenf (nejen)
o migrac¢ni tematice nikdy nemohou zprostfedkovat zcela Gplny obraz reality, a také skuteCnost, Ze rlznf lidé interpretuji
stejné medialni sdéleni rozdilné na zékladé vlastnich zkusenosti, hodnot a ndzord.

Tato prvnf ¢ast je rozdélena do dvou celki:

— Prvnf celek, nazvany Ztraceno v prenosu, obsahuje dvé aktivity. Aktivita Obrazkovy diktat se zabyva tématem rozdilné
interpretace medidlnich sdéleni.” Aktivita Ztraceno v prekladu pojednava o nelplnosti informaci, kterd ovliviiuje konecné
vyznén{ sdélen.

— Druhy celek, nazvany Na vizudlu zdleZi, obsahuje také dvé aktivity. Aktivita s ndzvem Fokus: detail versus kontext pribli-
Zuje zaktm Ulohu fotografii v médiich. Aktivita Byti editorem pak umozni Zzaklm nahlédnout proces tvorby titulkd a jejich
vliv na pffjemce medialniho sdélent.

SELEKTIVITA
Média pFistupuji k uddlostem, které se u nas i ve svété odehravaji, selektivné. Jinak by to ani neslo. Nenf totiz mozné do
zprav vtésnat Uplné vie, co se na celém svété déje. Medidlni sdéleni tak nejcastéji vznika ve trech fazich:

—

V prvnf fazi jednotlivé redakce rozhoduji, jaka témata a udalosti zprostfedkuji svému publiku. P¥i vybéru je ovliviiuje
celd Fada faktord: napfiklad tzv. zpravodajské hodnoty (nékterd témata jsou pro publikum atraktivnéjsi nez jina, napt.
negativni zpravy zaujmou vice neZ pozitivni; na nékteré zemé a oblasti je v médiich up¥eno vice pozornosti nez na jiné,
napr. Blizky vychod), velikost redakce a dostupné finan¢nf prostredky, zaméreni daného média, vymezeny prostor pro
urcity ¢lanek (v tisténych médiich je velmi pfesné urceny).

N

V druhé fazi se noviné¥i rozhoduji, jak konkrétné témata, o kterych chtéji své ¢tenare a divaky informovat, pojmout.
Publikovat o aktudlnf situaci v Syrii reportdz? Pozadat o rozhovor Syfana, ktery pochdazi pfimo z mista konfliktu? Nebo
udélat anketu s odborniky o odhadovaném vyvoji situace?

w

Ve tfetl fazi novinéfi planuji, jaké konkrétni informace do medialniho sdéleni, které se rozhodli vytvofit, zahrnou.
NejdFive premysleji, jaké podstatné a relevantni informace by v ¢ldnku mély zaznit (pokud nejsou danf novinafi odbor-
nici v tématu migrace, posuzovani relevance a podstatnosti informaci pro né mdze byt slozité). Jaké zdroje pouZit? Jaké
odborniky oslovit s prosbou o vyjadieni? Jak zasadit danou udélost do SirStho kontextu, aby byla srozumiteln&? Jak
vsechny ddleZité informace vtésnat do kratkého ¢lanku v novindch nebo do tiiminutové televizni reportdze? Jak veskeré
informace zpracovat v omezeném &ase?

Novindfi jsou lidé, kteff maji stejné jako vsichni ostatni své ndzory a postoje. Témi mohou byt ovliviiovani jak pfi vybéru
témat, tak konkrétnich informaci. Autor medilniho sdéleni mize ¢lédnek také vytvaret s riznymi Gmysly (od snahy
nestranné informovat az po snahu manipulovat). Neznamené to viak, ze podoba mediélnich sdélenf je svévolna a ovliviiuje
ji vyhradné osobnost daného redaktora nebo Ze se do nf vzdy promitnou jeho nazory. Velkou roli hraje, nakolik dodrzuje
dany novinaf profesni Zurnalistické standardy, jak kvalitné v redakci funguje systém kontroly kvality vytvafenych medi-
alnich sdéleni, pro jaky typ média novinaf piSe a kdo jsou jeho potencialni CtenaFi.
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Profesni Zurnalistické standardy jsou zakotveny v kodexech jednotlivych redakci, ale také v kodexech novinat-
skych svaz( a medidlnich zdkonech (napf¥. zdkon o rozhlasovém a televiznim vysilani). Mezi pozadavky na préci
redaktort najdeme napfiklad: dbat na odliseni faktl a osobnich ndzor, publikovat presné a ovérené informace
¢i eliminovat stret zajm0Q. Zpravodajské ¢lanky, ale tfeba i videa nebo pispévky novinafd na socialnich sitich
maji byt vécné, nestranné, vyvazené, prosté pocitli a vérné skuteénosti.

Zpravy, které redaktofi vytvori, nejsou v redakcich s profesionalnimi standardy préce hned publikovény. Putuji
k editorovi nebo jiné povérené osobé, kterd zkontroluje, zda vytvorend zprava odpovida vyse popsanym stan-
dardm. Pokud je v nepotradku (napt. je zaujatd, u faktickych Gdajd chybf zdroj), tak zpravu zamitne nebo vrati
redaktorovi k pfepracovant.

INTERPRETACE

Podobné jako novina¥i mohou udélosti (z rdznych ddvodd) popisovat odlisné, mohou si jejich sdéleni ¢tendfi, divaci a poslu-
chaci odlisné vysvétlovat - interpretovat. Urcité se vam nékdy stalo, Ze jste §li z kina a popis dojm{ vaseho pfitele ve

vés vyvolaval pocit, Ze vidél néco zcela jiného. Davodem je tzv. selektivni pozornost. Kazdy p¥ijemce ma totiz jiné znalosti,
zkusenosti, ale také touhy, hodnoty a ndzory. To vSe se promita do interpretace sdéleni. Mezi odborniky na interpretaci
dokonce existuje krajni ndzor, Ze sdéleni samo o sob& nemé vyznam nebo Ze viibec neexistuje. Existuje jen v procesu ¢teni,
sledovani nebo poslouchdni - tedy pfi interakci lidské mysli s pfedlozenym materidlem. (Nap¥. pod slovem stll si v hrubych
obrysech vétsina lidf pfedstavi objekt, na kterém Ize jist nebo psat. Konkrétni pfedstavu stolu uz ale ovliviuji dalsi faktory.
Dité si predstavi stll, u kterého sedi kazdy den v kuchyni. TruhlaF si pod slovem stdl pfedstavi mnohé detaily — materil,
spoje, povrchovou Upravu apod. Nékdo mdze mit nep¥ijemnou zkusenost, Ze se rano o stdl uhodil, nékdo mé naopak za Ukol
vybrat a koupit stdl novy.) VZdy je €lovék ovlivnén tim, jaké zkuSenosti, znalosti, ale také predpojatosti a pfedsudky

k tématu sdéleni (k dané oblasti, zemi, lidem) ma. Clovék ma urcity ndzor (pfednastaveni) jesté pred tim, nez si medialni
sdéleni viibec precte, zhlédne nebo vyslechne.

Také jedno konkrétni medialni sdéleni o migrantech bude rdiznymi lidmi interpretovano odlidné. D& se naptiklad predpokla-
dat, Ze k jiné interpretaci dojdou lidé, ktefi sami prozili psychické, fyzické nebo materidlni stradani opusténi domova, nez
lidé bez této Zivotni zkusenosti. Do interpretaci zprav vkladdme vzdy nds pohled na svét a nase hodnoty obecné. V nepo-
sledni fadé se do interpretaci zprav promitaji také lidské obavy a emociondini naladéni (nap¥. strach). NovinaFi by se tak
méli snazit, aby vyznéni medialnich sdéleni bylo jednoznac¢né a vécné.

Vice najdete v materidlech JSNS v audiovizudlni lekci MimoFadna zprava*:

— Aktivita Zpravodajsky DJ v Casti Tipy na dalsi aktivity na strané 46 nebo online na jsns.cz/mv/zpravodajsky-d.

— Odpovédi na otdzky ¢. 12-14 ohledné fungovani zpravodajstvi v Hospodatskych novinach (HN) v informacnim textu
Otazky a odpovédi na strané 48. Odpovidal $tépan Etrych, hlavnf editor HN.

2) Lekce je dostupnd online na jsns.cz/mv/mimoradna-zprava.



http://www.jsns.cz/mv/zpravodajsky-dj
http://www.jsns.cz/mv/mimoradna-zprava

3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU ZAKLADNI
3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU

3.1.1

Ztraceno
V prenosu

Tato lekce se zabyva tématem rozdilné interpretace  DOPORUCENY VEK: 12+
a neuplnosti informaci v medialnich sdélenich. P¥i-
blizuje, Ze interpretace jedné a té7 véci nebo uda-
losti mdze byt rdzna, coZ je vétdinou dlsledkem .\ .

mnoha faktor{l. Dale takeé priblizuje, Ze selektivita 1 yvadomit si, 7e zpravy neposkytuji Gplny obraz reality
informaci na strané tvlrce medidlniho sdéleni ¢i  -jsou to produkty vytvoFené lidmi a jejich vyslednou
pti nasledném reprodukovani tohoto sdéleni mdze  podobu ovlivnilo mnoho vnéjsich faktord (Cas, finance)

ovliviiovat zprostfedkovani zpravy ¢i udalosti. a redakénich rozhodnutf (jaky prostor dat dané zprave,
jaky zvolit Zanr, jaké informace zahrnout apod.)

2. zamyslet se nad tim, jaké informace jsou v medidinim
sdélenf zahrnuty, jaké chybéji a jak tyto volby ovliviuji
vyznéni medidiniho sdélenf

3. uvédomit si, Ze stejné informace mohou byt rlznymi
Ctendfi interpretovany odlisné

TEMA: INTERPRETACE A SELEKTIVITA INFORMACH
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU

3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU

ZAKLADNi

AKTIVITA 1: OBRAZKOVY DIKTAT

ANOTACE:

Z4ci pri aktivité kresli obrazek, ktery jim diktuje jejich spoluzak.
Uvédomuji si, Ze i zdanlivé jasné véci je mozné pochopit rlizné,
v dUsledku ¢eho? vznikaji riznorodé interpretace téhoz.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykovéd komunikace,
umeéni a kultura

OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci zaklad,
jazykové vzdélavani a komunikace, estetické vzdélavani

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z8), VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uceni, k fesenf problém0, komunikativni, socidlni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k FeSenf problém, komunikativni, personalni

a socialni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomf

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuji réiznorodost moznych interpretaci, které
mUZe vyvolat zdanlivé jasny obsah

— si uvédomujf nesoulad mezi ocekavanimi (,,to nemusim
vysvétlovat, to je prece jasné“) a redlnym pochopenim

— si uvédomuiji, Ze i zdanlivé jasny medidlni obsah mlze byt
Ctendfi interpretovan odlisné

DELKA: 20 min.

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST (pro diktujiciho dobrovolnika)
— Cisté papiry

— psaci potfeby

POSTUP:

1. Lekci zahajime spole¢nym brainstormingem nad otazkami:
Co déla novindr? Co je naplni jeho prace? Jak se podle vas
poznaji zprévy, kterym lIze diivéfovat? Jak by mél postupo-
vat, aby byly jeho texty nestranné a vyvazené? Napady zak{
zapisujeme na tabuli.

2. Vyzveme dobrovolnika z fad zakd, aby si prohléd| obrazek
na PRACOVNIM LISTU. Jeho tkolem bude obrazek popsat
tak, aby jej byli jeho spoluzéci schopni prekreslit.

Poznamka: Dllezité je tridu hned v Gvodu upozornit, Ze se nesmi
doptdvat a diktujici 26k nesmi obrazek spoluzdkim ukdzat.

>

3. Nasleduje ,vernisaz“, kdy Zaci své obrazky vystavi na volné
ploe ve t¥idé (napt. na zemi). Diktujici dobrovolnik si repro-
dukce svych spoluzékl prohlédne. MlZe zhodnotit jejich kva-
litu a polemizovat nad tim, proc¢ se od plvodniho obrézku lii.
Na zavér ukéze svym spoluzakim originaini obrazek.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse nad tématem interpretace

a prenosu nesdéleného. Obvyklym prikladem je orientace
papiru: velmi Casto diktujici Zak nefekne, jak ma byt papir
orientovan. Rada zak{ tak za¢ne kreslit na vy$ku namisto na
sifku, nebo naopak. KdyzZ se pak zeptdme dobrovolnika, proc
tuto informaci nepredal, zpravidla odpovidd, Ze ho to nena-
padlo, nebo mu to pFislo jasné. Ukaze se, Ze ani néco tak
zdkladniho, jako je ,,rdmovani obrazu®, nenf zcela jednotné

vvvvvv

témat, neZ je pouhé prekreslovani obrazku.

PFi reflexi Zakdm pokladédme nésledujici otazky: Jak se vam
obrézek kreslil? Bylo vie jasné? Chybélo vdm néco? Z4ka,
ktery obréazek popisoval, se ptdme: Jak se ti obrazek dikto-
val? Bylo pro tebe tézké obrdzek popsat?

Z4ci by si bdhem reflexe méli uvédomit, Ze pfi predavani
informaci ¢asto pfedpokladédme, 7e je dand véc ,jasnd“ nebo
,vseobecné zndma“, ackoli tomu tak ¢asto neni.

Déle se zakl mlZeme zeptat: Pokouseli jste se popsat spo-
luzakim obrdzek, novindri se pokouseji zprostfedkovdvat
¢tenGriim a divakdam uddlosti, které se déji u nds i ve svété.
Jaké jsou rozdily v tom popisovat nakresleny obrdzek a popi-
sovat néjakou uddlost, kterd se skutecné stala? Jak novinari
postupuji pFi vytvareni zprav? Co vsechno ovlivriuje to, jak
nakonec zprava vypada? Mohou podle vds razni lidé pochopit
rlizné stejnou zpravu v médiich? Napadd vas néjaky pFiklad?
Co nds ovliviiuje v tom, jak medidlni sdéleni chGpeme?



3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU ZAKLADNi
3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU

POZNAMKA: y
Jako obrazky urcené k diktovani je vhodné volit riizné

geometrické obrazce nebo obrazek postaveny na

pfesné geometrii.

KAM DAL?

V pfipadé, Ze mdme mozZnost pozvat do hodiny novinare i
jiného medidiniho odbornika, je dobré pokracovat v reflexi
s nim. Béhem reflexe je mozné hostu klast nasledujicf
otazky (mély by byt primérné zamérené na zdroje, praci se
zdroji a vyvazenost medialnich sdéleni):

1. Jak u vas v redakci pfedchazite moznému zkresleni podd-
vanych informaci v kontextu migrace? Jaké jsou vase
zdsady prace se zdroji?

2. Jak tézké bylo zacit psat o tématu migrace? Jakou mdte
podporu v odbornosti na téma migrace?

3. Jak je ve vasem novindfském okruhu vnimaéna ,,kauza
Prima“ z pohledu novindrské praxe a etiky?

,,KAUZA PRIMA*

Vedeni TV Prima pfislo dne 7. z&F1 2015 na
poradé s redakci s jasnymi instrukcemi o tom,
jak se ma televize ve svém zpravodajstvi sta-
vét k uprchlickeé krizi. Zastupci vedeni TV Prima
spolu s vedenim redakce zpravodajstvi dlouho-
dobé prosazovali, aby byla uprchlickd tématika
prezentovana predevsim jako hrozba, problém
a krize. A v tomto duchu méli redaktofi pFi-
pravovat zpravodajské prispévky. Redaktofi

a reportéfi se s postojem museli ztotoZnit Ci
sv{j pracovni pomér v TV Prima ukoncit. Po
této poradé jeden z redaktord TV Prima podal
vypovéd, druhd redaktorka odesla v souvislosti
s ,migrac¢nim nafizenim“ na jare 2016.

Zdroj: HlidaciPes.org, 30. 5. 2016, dostupné online na https:
hlidacipes.org/vedeni-tv-prima-naridilo

Stejné tak je ale ddleZité Zaky upozornit i na p¥iklady
dobré praxe.’

1) Piiklady dobré praxe lze ¢erpat naptiklad v lekci Mimorddnd zprdva na strané 41, kde novinéfi zpracovavaji zpravu o prezidentu Milo§i Zemanovi. A¢koli vii¢i nému 239
chovaji spiSe antipatie, ddvaji pozor na to, aby se v medidlnich vystupech vyvarovali hodnoticich prvka. —


http://xn--hlidacpes-l5a.org/
https://hlidacipes.org/vedeni-tv-prima-naridilo/
https://hlidacipes.org/vedeni-tv-prima-naridilo/

3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENI S MIGRACNi TEMATIKOU ZAKLADNiI
3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU

e PRACOVNI LIST
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU

3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU

ZAKLADNi

AKTIVITA 2: ZTRACENO V PRENOSU

ANOTACE:

Z4ci si zkusi prevypravét obsah ¢lanku s migra¢ni tematikou,
ktery jim precte dobrovolnik. Uvédomi si, Ze s kazdym dal-
$im prevypravénim jsou predavané informace ¢im dal tim vic
zkreslené vliivem selektivity informaci.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z5), VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uceni, k fesenf problém0, komunikativni, socidlni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k FeSenf problém(, komunikativni, personalni

a socialni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuji, Ze v medialnich sdélenich je na pokryti urcité
udalosti vZzdy pouze omezeny prostor

— si uvédomuji, Ze Zddné medidinf sdélenf neobsahuje
viechny informace, vZdy se jedna o vybér

— se zamysleji nad tim, jaké faktory ovliviiujf, které infor-
mace se do ¢lanku dostanou, a které ne

DELKA: 25 min.

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 (k evokaci)

— PRACOVNI LIST 2 (pro prvniho dobrovolnika)
— tabule a fixy

POSTUP:

1. UkdZzeme 74k(im obrazek (PRACOVNI LIST 1) a pokladame
jim otézku: Co vidite na obrazku? 74ci usazenf do komunit-
niho kruhu otdzku zodpovidaji. Na zékladé odpovédi 74kl
mU0Zeme pokladat dopliiujici otazky.

Poznambka: Vystupem z evokace je uvédoméni si skutecnosti,
Ze dva lidé mohou vidét na stejném obrdzku dvé rizné véci.

2. Vyzveme dva dobrovolniky z fad Zakd, aby 3li za dvefe (je
potieba zajistit, aby dotycni neposlouchali za dvefmi). Treti
dobrovolnik zlstane ve tfidé a posadi se tak, aby na néj celd
tfida dobre vidéla. Tretimu dobrovolnikovi vysvétlime Ukol:
Prectu ti kratky pfibéh. SnazZ se jej co nejlépe zapamatovat,
tvym tkolem bude jej cely pFevypravét spoluzakovi. UCitel
precte text (PRACOVNI LIST 2). Po prectenf textu pozveme
do tFidy druhého dobrovolnika, ktery si sedne vedle prvniho.
Vysvétlime druhému dobrovolnikovi Gkol: Spoluzdk ti Fekne
kratky pribéh. Snaz se jej co nejlépe zapamatovat, tvym
ukolem bude jej cely pfevypravét spoluZakovi, ktery jesté
Ceka za dvefmi. AZ si ptibéh vyslechne i posledni dobrovolnik,
vyzveme jej, aby ptibéh prevypravél i on.

3. Na tabuli zapiSeme hlavni body posledniho sdéleni

a zeptame se prvniho dobrovolnika: Jsi s timto vystupem

s ohledem na origindlni znéni textu spokojen, Ci nikoli?
Proc? Pred z&vérecnym prectenim originalniho pfibéhu se
muze druhého a tfetiho dobrovolnika zeptat: Jsi zvédavy na
plvodni verzi a proc? Poté precteme celé tFidé plvodni text
jeSté jednou.

REFLEXE:

Reflexe probihd formou diskuse, v rdmci niz Zakdm klademe
nasledujici otazky:

1. Bylo tézké pfibéh prevypravét? Co bylo nejtézsi? Na co jste
se hlavné soustredili? Kontext? Detaily? Cisla? PFibéhy? Pro¢
jste se soustredili praveé na toto?

2. Jaké bylo slyset piivodni znéni poté, co jste prevypravéli jiz
»osekanou“ verzi? Pfekvapily vas nékteré informace?
3. Jaké hlavni body sdéleni se do posledni verze vypravéni

(ne)dostaly? Prekvapilo vds to? Mate néjaké vysvétleni, pro¢
tomu tak je?

4. Zménil se néjak vyznam pivodniho sdéleni béhem prevy-
pravéni? Jak?
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU

3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU

POZNAMKA 1:

Stejné jako v pfedchozi aktivité Obrdzkovy diktat ani zde
neni mozné délat rovnitko mezi pouhym prevypravénim
pfibéhu a praci novindte. Zatimco Zaci pribéh slysi pouze
jednou a nemohou si informace z néj zapsat ani si dohledat
dalsi, novind¥ mdze ziskané informace zaznamenat, ovéfit

a pfipadné vyhledat a doplnit dalsi informace. Cilem této
aktivity spiSe je, aby si Zaci uvédomili, Ze ani v medidlnich
sdélenich nenachazime viechny informace k dané udalosti.
Podobu ¢lanku ovlivnilo to, jaké informace povazoval autor
za relevantni a zajimavé, ale i to, jaké mél casové moznosti,
jaky mél pro ¢lanek prostor nebo nakolik danému tématu
rozumi. Je ddleZité analyzovat, jaké informace v ¢lanku jsou,
mace v ¢lanku chybéji a proc. To Ize ¢asto zjistit porovnanim
vicero ¢lankd ke stejné udélosti.

Déle mizeme zak(m poloZit nasledujici otézky:
1. Jaké informace jste ve zpravé prevyprdvéné spoluzdkem
jesté postradali?

2. Pro¢ myslite, Ze se v pfevypravéni neobjevily?

3. NovindFi také prevypravuji pfibéhy. Mohou i v nich néjaké
informace chybét? Napada vas néjaky priklad, kdy jste cetli
zpravu, ve které néjaké ddleZité informace chybély?

ZAKLADNi

POZNAMKA 2:

PFi vybéru textu k diktovani je dobré dbat na vhodnou
délku textu. Tato aktivita mdZe, co se tématu tyce, pokryt
takrka cokoli.

KAM DAL?

V pfipadé, Ze médme moZnost pozvat do hodiny novinare Ci
jiného medidiniho odbornika, je dobré pokracovat v reflexi
s nim. Béhem reflexe je mozné hostu klast nasledujici
otdzky (mély by byt primarné zamérené na agenturni
zpravy, agenturni novinare a reportéry):

1. Jaky je rozdil mezi agenturnim novindfem a reportérem?

2. Co ovliviiuje prdci novindre v pfevypravéni pfibéhd nejen,
ale pfedevsim v oblasti tématu migrace?

3. Vnimdte ve své prdci novinare néjaké limity? Jak ovliviiuji
vasi praci?

KDO JE KDO?

Agenturni novinar je novinar, ktery pripravuje
stru¢né zpravy pro tiskové agentury (napt. CTK),
od nichZ pak texty prebiraji jednotlivd média.
Obvykle musf za den zpracovat mnoho zprav,
nema prostor se tématim vénovat hloubéji.

Reportér je novinat, ktery zpracovava vlastnf
medialni téma do hloubky a v souvislostech.
Vystupem jeho prace jsou obvykle reportaze.
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3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU ZAKLADNi
3.1.1 ZTRACENO V PRENOSU

PRACOVNI LIST 2

Po Teplicku bloudili afghansti migranti. Mysleli si, Ze jsou v Némecku
16. 6. 2016

Ozndmeni o podeztelych cizincich ptijala krupskd policie ve stfedu kolem ptl desdté
dopoledne. ,SIo o pét mut a jednu Zenu, kteti nemaji oprdvnéni k pobytu na ¢eském
tizemi,“ upfesnila krajskd policejni mluve{ Sdrka Pold¢kovd.

Na misto je mélo privézt blize nespecifikované vozidlo. ,Smérovali vsak do Némecka,*
doddvd policejni mluvdi.

Skupina podle informaci, které se ve sttedu objevily na Facebooku, nejdtive bloudila
pobliZ rozhledny Komdii vizka a u Fojtovic na hfebenech Krusnych hor. Tamn{ obyvatelé
a rekreanti se obdvali, Ze jsou to zlodéji.

Jedna se o zkracenou verzi.

Zdroj: iDnes, 16. 6. 2016, dostupné online na http://usti.idnes.cz/v-krupce-policie-zadrzela-sest-afghancu-fcv-/usti-zpravy.
aspx?c=A160616_111202_usti-zpravy_vac2.



http://usti.idnes.cz/v-krupce-policie-zadrzela-sest-afghancu-fcv-/usti-zpravy.aspx?c=A160616_111202_usti-zpravy_vac2
http://usti.idnes.cz/v-krupce-policie-zadrzela-sest-afghancu-fcv-/usti-zpravy.aspx?c=A160616_111202_usti-zpravy_vac2

3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE
3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENI S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

3.1.2

Na vizualu

Autor: Martin Trabalik

zalezi - prace
s doprovodnymi

fotografiemi

Jakou roli hraji v medialnich sdélenich fotografie,
jejich popisky a titulek sdéleni? Jaké emoce mohou
ve Ctendfich vyvolat? Témito otazkami se zabyva
tato lekce.

DOPORUCENY VEK: 12+
TEMA: INTERPRETACE A SELEKTIVITA INFORMACH

Cile lekce:

1. uvédomit si, Ze zpravy neposkytujf Gplny obraz reality
- jsou to produkty vytvorené lidmi a jejich vyslednou
podobu ovlivnilo mnoho vnéjsich faktord (Cas, finance)

a redak¢nich rozhodnutf (jaky prostor dat dané zprave,
jaky zvolit Zanr, jaké informace zahrnout apod.)

2. zamyslet se nad tim, jaké informace jsou v medidlnim sdé-
lenf zahrnuty, jaké chybf a jak tyto volby ovliviuji vyznéni
medidlniho sdélenf

3. uvédomit si, Ze stejné informace mohou byt rlznymi ¢te-
nari interpretovany odlisné
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

AKTIVITA 1: FOKUS: DETAIL VERSUS KONTEXT

ANOTACE:

Z4ci pFi aktivité pracuji s fotografiemi ke konkrétni kauze

s migracni tematikou. Zamysli se nad tim, jaké emoce v nich
a v ostatnich p¥fjemcich medidlnfho sdéleni mohou fotogra-
fie vyvolat. Uvédomf si, Ze fotografie mohou vyvolat jiné
emoce nez samotny text. Porozumi rozdilu mezi ilustracni
fotografif a fotografif pofizenou pfimo na misté udalosti.
Z4ci se zamysli nad tim, jak s fotografiemi pracujf oni (napf.
na socialnich sitich).

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z8), VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uleni, k feseni problémd, komunikativni, socialni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k FeSenf problém, komunikativni, personalni

a socialni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomf

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuiji, Ze stejnou udalost Ize v médiich zobrazit
rozdilné (zd@raznit rlzné jeji aspekty pomoci textu, ale
i fotografif)

— si uvédomuiji, nakolik nés pFi ¢teni zpravodajskych ¢lankd
ovliviiuji pouZité fotografie a jak jejich volba mdZe ovlivnit
vyznénf ¢lanku

— porovnavajf konkrétni medialnf sdélenf a zamysleji se
nad tim, jaké dGvody vedly autora/editora k vybéru dané
fotografie

— se zamysleji nad tim, zda a jak s fotografiemi pracujf oni
(napt. na socialnich sitich)

DELKA: 45 min.

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 do dvojic

— PRACOVNI LIST 2 do dvojic

— PRACOVNI LIST 3 pro kazdou skupinu zake
— PRACOVNI LIST 4 pro kazdou skupinu 7ak@
— LIST PRO VYUCuUIJIci

— psaci potfeby

POSTUP:

1. Lekci zahéjime otazkou ke t¥idé: Ctete noviny? Online
média? Zpravy sdilené na sociélnich sitich? Ceho si viimdte
nejdrive? OCekavame od z&k( odpovédi, Ze si nejprve viim-
nou titulku a fotografii. MGZeme se dal doptavat: Jak diile-
Zité jsou pro vas jako Ctendre fotografie? Co musi fotografie
spliovat/obsahovat, aby ve vas vzbudila zdjem o ¢lanek?

2. Rozddme do dvojic nejprve prvnf fotografii (PRACOVNI
LIST 1). Zaci maji za Gkol si ji pozorné prohlédnout. Pak z&k&im
pokladdme nésledujici otdzky: Kam chlapec jde? Co to nese?
Kde je? Proc si myslite, Ze mél fotograf potfebu tento moment
zachytit? Jaky byste fotografii dali popisek? O ¢em si myslite,
Ze je ¢lanek, u kterého fotografie je? Jak na vds pisobi?

3. Po dokoncenf brainstormingu precteme plvodni popisek
fotografie: ,,Chlapec si nese jidlo pfes zatopené casti uprchlic-
kého tabora v Idomeni u hranic s Makedonii.*

4. Stejné probihd i prace s druhou fotografii (PRACOVNI
LIST 2). 74k&m poklddame nasledujici otazky: Koho vidite na
obrazku? Kde si myslite, Ze ti lidé jsou? Co délaji? Jak na vas
fotografie plisobi? Proc si myslite, Ze mél fotograf potFebu
tento moment zachytit? Jaky byste fotografii dali popisek?
O ¢em si myslite, Ze je ¢ldnek, u kterého fotografie je? Jak na
vds pusobi?

5. Po dokoncenf brainstormingu celé t¥idy opét precteme
i plvodnf popisek fotografie: ,,Migranti uvizli v Idomeni jsou
zavisli na drevé, aby se udrZeli v teple.“

6. Pro celou t¥idu shrneme, co jsme na fotografiich vidéli,
jaké emoce v nas fotografie vyvolaly.

Pozndmka: Cilem prvni ¢asti aktivity je, aby si Zaci uvédomili,
Ze fotografie maji za cil mimo jiné ve Ctendfi vyvolat emoce.

7. 74ky rozd&lime do skupinek (maximalné po Ctyfech). Kazda
skupinka dostane t¥i série fotografif (PRACOVNI LIST 3; t¥i
listy papiru do skupinky) dokumentujici pobyt uprchlikd

v tabote Idomeni. Zaci maji za kol si série fotografif peclivé
prohlédnout a zodpovédét otazky z PRACOVNIHO LISTU 4.
Pfed zahajenim préace s 74ky PRACOVNI LIST 4 spole¢né pro-
Cteme, abychom se ujistili, Ze vSichni Zaci otazkdm rozuméji.



3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse, kterd navazuje na odpovédi
k otazkdm v PRACOVNIM LISTU 4. Po tom, co jednotlivé
skupiny predstavi svoje odpovédi, poklddédme dalsi otazky:

1. Jak fotografie pobyt a odchod uprchlikii z Idomeni prezen-
tuji? vV ¢em se pouZité fotografie lisi? Jaky by byl vas ndvrh
titulku ¢lanku, u kterého byly fotografie pouZité? Co myslite,
Ze je cilem / cilovym sdélenim obrazkii? Pro¢ média zvolila
pravé tyto fotografie? Jaké fotografie vam v jednotlivych
sériich chybély? Co dalsiho z Idomeni byste chtéli ,vidét“?

2. Jakou roli hraje osobnost fotografa? Jeho vybér
»tamecku“? Co je to ilustracni fotografie/video? Proc se
pouziva? K ¢emu slouzi? Odkud média ilustracni fotografie
berou? Kdo je vybira?

3. Pouzivadte fotografie ke komunikaci na socidlnich sitich?
Jak? PouZzivate pFi foceni filtry? ProC? PiSete k fotografiim
popisky? Proc? Co se fotografiemi snaZite Fict? Umite si
pFedstavit, Ze byste vybirali fotky k jednotlivgm medidalnim
sdélenim? Podle ceho byste fotografie vybirali?

Po spolecné reflexi Zakdim nabidneme shrnuti toho, co
bychom méli védét o doprovodnych fotografiich: Fada foto-
grafii je pouze ilustracnich, tj. nejsou pofizeny pfimo na
misté udalosti, o které ¢lanek je; mnoho médii vyuziva
fotografie tiskovych agentur.

Pozndmka: Cilem celé aktivity je poukdzat na vybér fotografii,
predevsim pak na pojem ,ilustracni fotografie®, které nepopi-
suji aktudlini déni, ale jsou pouze vizudInim doprovodem textu.

POZNAMKA:

Pokud mame dalsi prostor, mdZzeme Zaky podnitit k Gvaze
nad silou fotografii v medidlnich sdélenich. V zavislosti nad
tim, jaké emoce Zaci nejcastéji zminuji ve svych pracovnich
listech (PRACOVNi LIST 4), dostanou za Ukol navrhnout, co
by muselo byt na fotografii zachyceno, aby v nich vyvo-
lala zcela opacné emoce (negativni vs. pozitivni). Tato akti-
vita ma za cil z&klm opét pfipomenout, jaky manipulacni

o v ¥

potencidl fotografie vici ctenadfi maji.

Podobné prace s fotografiemi je opét mozna nad jakymkoli
tématem, které chceme se t¥idou otevfit.

¢iM JE IDOMENI ZVLASTNI?

Uprchlicky tédbor Idomeni vznikl v Gnoru 2016
na hranici Recka a Makedonie poté, co Makedo-
nie a dalsi evropské zemé uzavrely své hranice
pro uprchliky p¥ichazejici z Blizkého vychodu

a Afriky. Tabor, ktery vznikl ve spolupraci Lékarl
bez hranic a UHNCR (Urad Vysokého komisare
OSN pro uprchliky), mél plvodné uprchlikim,
jeZ v poCtu az 6 tisic denné oblasti prochazeli,
poskytovat pouze kratkodobé (tocisté. Stal se
z néj viak dlouhodoby uprchlicky tabor, v némz
se ve $patnych hygienickych podminkach tisnilo
az 15 tisic lidf. V kvétnu 2016 byl tabor evakuo-
van, uprchlici byli nuceni se pfesunout do jinych
zarizenf nedaleko Soluné.
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

P ] MIRNE
3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU T
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

PRACOVNI LIST 1

T

© CTK/AP (photo), 2018

Zdroj: CTK/AP, autor: Darko Bandic

Fotografie publikovdna v ¢ldnku na serveru iDnes, 24. 5. 2016, dostupné online na https://zpravy.idnes.cz/idomeni-recko-hranice-tabor-migrace-uprchlici-migran-
ti-pgp-/zahranicni.aspx?c=A160524 062839 zahranicni_jkk.
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

R N MIRNE
3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU P
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

PRACOVNI LIST 2

© CTK/AP (photo), 2018
Zdroj: CTK/AP, autor: Vadim Ghirda
Fotografie publikovéna v ¢ldnku BBC, 24. 5. 2016, dostupné online na https://www.bbc.com/news/world-europe-35742796.
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

MIRNE
POKROCILE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

PRACOVNI LIST 3

Sérieé.1
Fotky jsou fazeny zleva doprava fadek po fadku.

© CTK/AP (photo), 2018 © CTK/AP (photo), 2018
Zdroj: CTK/AP, autor: Darko Bandic Zdroj: CTK/AP, autor: Darko Bandic

© CTK/AP (photo), 2018
Zdroj: CTK/AP, autor: Giannis Papanikos
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

PRACOVNI LIST 3

Série €. 2
Fotky jsou fazeny zleva doprava fadek po fadku.

Zdroj: Blesk.cz, autor: Vaclav Lang
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

MIRNE
POKROCILE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

PRACOVNI LIST 3

Sériec.3
Fotky jsou fazeny zleva doprava fadek po fadku.

© CTK/AP (photo), 2018
Zdroj: CTK/AP, autor: Boris Grdanoski

© CTK/AP (photo), 2018 © CTK/AP (photo), 2018
Zdroj: CTK/AP, autor: Darko Bandic Zdroj: CTK/AP, autor: Darko Bandic

Zdroj: Globe Media/Reuters, autor: POOL New



3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

@ PRACOVNI LIST 4

Zamyslete se ve skupiné nad nasledujicimi otazkami a napiste k nim stru¢né odpovédi:

Série fotek ¢. 1:
1. Jaké pocity ve vas fotografie vyvolaly?

2. Co/koho fotografie zobrazuji?

3.V jakém médiu podle vas byly fotografie zvetejnény?
a) spide seridznim  b) spige bulvarnim

Odtvodnéte sviij vybér.

4. O Cem je ¢lanek, u kterého byly fotografie pouzity?
Série fotek ¢. 2:

1. Jaké pocity ve vas fotografie vyvolaly?

2. Co/koho fotografie zobrazuji?

3.V jakém médiu podle vas byly fotografie zvetejnény?
a) spide seridznim  b) spige bulvarnim

Odtvodnéte sviij vybér.

4. O Cem je ¢lanek, u kterého byly fotografie pouzity?
Série fotek ¢. 3:

1. Jaké pocity ve vas fotografie vyvolaly?

2. Co/koho fotografie zobrazuji?

3.V jakém médiu podle vas byly fotografie zvetejnény?
a) spide seridznim  b) spige bulvarnim

Odtvodnéte sviij vybér.

4. O Cem je ¢lanek, u kterého byly fotografie pouzity?
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

LIST PRO VYUCUJICI

Spravné odpovédi i ndvrhy odpoveédi
k PRACOVNIMU LISTU 4.

Série fotek €. 1:

1. Jaké pocity ve vas fotografie vyvolaly?

Odpovédi jsou v tomto pfipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

2. Co/koho fotografie zobrazuji?
Odpovédi jsou v tomto pFipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

3.V jakém médiu podle vas byly fotografie zvefejnény?
Seridznim. Fotografie byly publikovany na BBC, 24. 5. 2016,
dostupné online na https://www.bbc.com/news/world-eu-

rope-36358891.

4. 0 ¢em je Clanek, u kterého byly fotografie pouzity?
Odpovédi jsou v tomto pfipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

Série fotek €. 2:

1. Jaké pocity ve vas fotografie vyvolaly?

Odpovédi jsou v tomto pFipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

2. Co/koho fotografie zobrazuji?
Odpovédi jsou v tomto pfFipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

3.V jakém médiu podle vas byly fotografie zvefejnény?
Bulvarnim. Fotografie byly publikovany na blesk.cz:
13.3.2016, dostupné online na https://www.blesk.cz
galerie/zpravy-uprchlicka-krize/502585/tyden-s-bleskem-
-mezi-uprchliky-bida-spina-a-hnev-v-tabore-tisicu-bezencu?-
foto=50;

25.3.2016, dostupné online na https://www.blesk.cz/clanek

zpravy-uprchlicka-krize/382896/rekove-vyklizeji-tabor-uprch-

licke-bezmoci-migranty-z-idomeni-odveze-20-autobusu.html;

24. 5. 2016, dostupné online na https://www.blesk.cz/clanek

zpravy-uprchlicka-krize/396242/z-idomeni-do-lepsiho-uprch-

liky-ceka-tisen-a-spatna-hygiena-mini-dobrovolnici.html

4. 0 ¢em je ¢lanek, u kterého byly fotografie pouzity?
Odpovédi jsou v tomto pfipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

MIRNE
POKROCILE

Série fotek €. 3:

1. Jaké pocity ve vas fotografie vyvolaly?

Odpovédi jsou v tomto pFipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

2. Co/koho fotografie zobrazuji?
Odpovédi jsou v tomto pFipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.

3.V jakém médiu podle vas byly fotografie zvefejnény?
Spise seridznim. Fotografie byly publikovény na iDnes.cz,

24. 5. 2016, dostupné online na https://zpravy.idnes.cz/ido-
meni-recko-hranice-tabor-migrace-uprchlici-migranti-pgp-

zahranicni.aspx?c=A160524_062839 zahranicni_jkKk.

4. 0 ¢em je Clanek, u kterého byly fotografie pouzity?
Odpovédi jsou v tomto pFipadé subjektivni, kazdy 7ak
odpovi podle sebe.
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

AKTIVITA 2: BYTI EDITOREM

ANOTACE:

Z4ci si pFi aktivité nejprve zkusi vymyslet titulek ¢lanku, ve
kterém se objevila zadand fotografie. Nasledné ve dvojicich
ke stejné fotografii vymysli ¢tyFi rlzné, citové zabarvené
titulky. Uvédomi si, Ze titulkem ¢lanku a popiskem fotografie
Ize Ctendfe ovlivnit jesté pred tim, neZ si precte cely text.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z5), VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uleni, k feseni problémd&, komunikativni, socidlni
a personalni, obcanské

OV: k ucent, k FeSenf problém(, komunikativni, personalni

a socialni, obcanské kompetence a kulturni povédomi

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuiji, jak mize zvoleny titulek ¢lanku ovliviiovat
nazor/postoj Ctenare

— si uvédomuiji, Ze informace v titulcich ¢lankd jsou zkratko-
vité za Ucelem pritdhnout pozornost

— si vyzkousejf titulky ¢lankd tvofit (i s riznymi zdméry)

DELKA: 25 min.

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 do dvojic
— PRACOVNI LIST 2 do dvojic
— LIST PRO VYUCUJICi

— psaci potfeby

POSTUP:

1. Lekci zahajime spole¢nou Uvahou nad otédzkami: Jak se
tvofi titulky k novinovym ¢lankam? Jak vypada spravny titu-
lek? Kdo titulky tvoFi? Lze oCekdavat, Ze Zaci budou odpovédi
na tyto otazky spide znat. Pokud by bylo potfeba, mizeme
upfesnit, ze:

— titulek ma vystihovat obsah €lanku, ale zarover mé za
Ukol pfitdhnout co nejvice pozornosti potencialnich ¢tenard

— klicové je, aby titulek neobsahoval zavadéjici informace

— titulek mUze tvoFit autor medialniho sdéleni (tedy novinar)

vy

nize v odstavci KAM DAL?).

2. Rozdélime zaky do dvojic. Kazda dvojice dostane
PRACOVNI LIST 1. V prvnim kroku si kazdy z dvojice zkusf
vymyslet titulek ¢lanku pro uvedenou fotografii. Ten pak
porovna se spoluzdkem a navzajem si vysvétli, proc zvolili
praveé tenhle titulek.

3. Nasleduje prace ve dvojici. Dvojice md za Ukol ke stejné
fotografii vymyslet ¢tyfi rdizné titulky ¢lankd, které budou
na Ctendfe plsobit neutralné, pozitivné, senza¢né a nega-
tivné. Titulky zapisuji do PRACOVNIHO LISTU 2. Radgji
74k0m jesté jednou p¥ipomeneme, ze maji vymyslet titulky
¢lankd, nikoliv popisky k fotografiim.

Pozndmka: DllezZité je ZGky upozornit, aby dopfedu neprozra-
dili, jakou emoci maji jednotlivé titulky vyvolat. Doporucime
jim psat velkymi tiskacimi pismeny kvdli Citelnosti. ZdGraznime,
aby se stdle drzeli tématu migrace.

4. KdyZ jsou viechny dvojice se svou praci hotové, vystavi

své navrhy doprostfed mistnosti. VSichni Zaci si prohlédnou
navrhy ostatnich a vyznaci k nim za pomoci symbold, jak na
né titulky plsobf (O neutrding, + pozitivné, s senzatné, - nega-
tivné). PYed zahajenim reflexe mdZzeme jesté par prikladl cito-
vat a pokladat zakdim otézku, jak na né titulky plsobi.

255



3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

REFLEXE: y
Reflexe probiha formou diskuse. Zak&im klademe otazky:

Co jste proZivali pFi prohliZeni fotografii s titulky? Ktery titu-

lek vas oslovil a pro¢? Zménil titulek vas nahled na snimek?

Déle doporucime zakim, aby se vratili ke svému prvnimu

titulku. Ptdme se jich: Pro¢ vds napadlo prévé tohle? Bylo

pro vds nékteré zabarveni titulku tézké vymyslet? Pro¢?

Vzhledem k tomu, Ze jsou Zaci pravdépodobné zvykli na to,
Ze titulek musf pFitdhnout co nejvice pozornosti, predpokla-
dame, Ze nebudou mit problém vytvofit senzacni Ci Cisté
negativni titulek. Naopak je pravdépodobné, Ze pozitivn{
titulek problematicky bude. S takovymi se v médiich totiz
Casto nesetkaji.

Po spole¢né reflexi Zak&im nabidneme zavérecné shrnuti
toho, co bychom o titulcich méli védét:
— cilem titulku je zaujmout,

— je to zjednodusend forma sdélent,
— nemusf vzdy odraZet obsah ¢lanku,

— rizikem je, Ze mnoho lidi ¢te pouze titulky, na zakladé
nichZ si na danou véc vytvari nazor.

Zcela na zavér se mlZeme vrétit k otézce, jak by mél vypa-
dat spravny titulek.

KAM DAL?

Kdo je vlastné editor?

Editor je pracovnik redakce, ktery texty jednotlivych redak-
tord upravuje do kone¢né podoby. Zodpovidé za obsah,
formu a celkovou podobu ¢lankd. Kontroluje stylistickou
spravnost textd. V nékterych médiich textim vymysli odpo-
vidajici titulky, v jinych titulky tvoFf sami autofi text(. Spolu-
zodpovida za objektivitu a vyvazenost informaci v textu.
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R <t MIRNE
3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRAENi TEMATIKOU TG

3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

PRACOVNI LIST 1

Zdroj: Globe Media/Reuters, autor: POOL New
Fotografie publikovana u ¢lanku El Pais, 24. 5. 2016, dostupné online na https://elpais.com/internacional/2016/05/23/actualidad/1464003755 _304518.html.
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MIRNE |
POKROCILE

3.1 SELEKTIVITA A INTERPRETACE SDELENi S MIGRACNi TEMATIKOU
3.1.2 NA VIZUALU ZALEZi - PRACE S DOPROVODNYMI FOTOGRAFIEMI

PRACOVNI LIST 2

HODNOCEN: U HoDNOCENE

HODNOCENi: e e et e L e
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.2 KRITICKA PRACE S TEXTY S MIGRACNi TEMATIKOU

3.2 KRITICKA PRACE
S TEXTY S MIGRACNI
TEMATIKOU

Druhé Cast kapitoly Medidlni obraz migrace se soustfedi na vlastni praci s textem s migracni tematikou. Je rozdélena do
dvou celkd:

— Prvni celek, nazvany Kdopak to mluvi?, obsahuje jednu stejnojmennou aktivitu. Najdete ji zde v publikaci. Cilem aktivity je,
aby si zaci pfi analyze medidlnich sdéleni uvédomili, kdo v nich k danému tématu promlouva, jaké nazory jsou zastoupeny
a zda sdélenf spliuje zpravodajsky pozadavek na nestrannost a vyvéazenost.

— Druhy celek, nazvany Co vlastné ¢teme?, obsahuje dvé aktivity. Jsou dostupné online na portalu JSNS.CZ na jsns.cz/mv,
migrace. Prvni aktivita s ndzvem Co se piSe? je zaméfena na analyzu medidlniho textu z hlediska jeho obsahu. V aktivité
Pod povrchem se pak Zaci vénuji analyze medidlniho textu z pohledu zvoleného jazyka.
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3.2.1 KDOPAK TO MLUVI?

3.2.1

Kdopak to
mluvi?

v/ vz

Tato lekce uci zaky rozpoznat, kdo k nim skrze me-
didInf sdélenf promlouva. Vede je k tomu, aby ana-
lyzovali rlizné nazory zastoupené ve sdéleni. Zci
se navic naucf rozpoznat, zda sdélenf spliiuje zpra-
vodajské poZadavky na nestrannost a vyvazenost.

DOPORUCENY VEK: 13+

TEMA: VYBER MLUVCICH, OBSAHOVA A DISKURZIVN/
ANALYZA MEDIALNIHO TEXTU S MIGRACN{ TEMATIKOU

Cile lekce:

1. uvédomit si, kdo dostava v medidlnich sdélenich prostor
k promluvé

2. uvédomit si, jak jsou migranti/uprchlici v médiich
zobrazovani verbalné i vizualné

3. uvédomit si, jaké zplsoby podani informace
a argumentace novinar ve svych textech voli

4. uvédomit si, jak tyto novinarovy volby ovliviuji Ctendre
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3. MATERIALY DO VYUKY O MEDIALN{M OBRAZU MIGRACE

3.2 KRITICKA PRACE S TEXTY S MIGRACNi TEMATIKOU
3.2.1 KDOPAK TO MLUVI?

AKTIVITA: KDOPAK TO MLUVI?

ANOTACE:

Nejprve se zaci dozvédi podrobnéjsi informace o situaci

v uprchlickém tabore v Idomeni. Poté na zakladé stejnych
textl identifikuji, kdo v nich dostéva prostor k promluvé.
Uvédomi si, jak mdZe vybér mluvcich ovlivnit celkové vyznéni
zpravy, a to vzhledem k tomu, jaké postoje vybrani mluvci

ke komentované situaci zastavaji. Uvédom si, jaky mize mit
pak tento vybér vliv na ctendfe medidintho sdélent.

VZDELAVACi OBLASTI A OBSAHOVE

VZDELAVACi OKRUHY:

ZV a GV: ¢lovék a spole¢nost, jazyk a jazykova komunikace
OV: spolecenskovédni vzdélavani / obcansky vzdélavaci
zaklad, jazykové vzdélavani a komunikace

PRUREZOVA TEMATA:
ZV a GV: 0SV, VDO (Z8), VMEGS, MKV, MV
OV: OVDS

KLiICOVE KOMPETENCE:

ZV a GV: k uleni, k feseni problémd&, komunikativni, socialni
a personalni, obcanské

OV: k uceni, k FeSenf problém, komunikativni, personalni

a socialni, ob¢anské kompetence a kulturni povédomf

CiLE AKTIVITY: Z4ci

— si uvédomuji, kdo v8echno pfi informovanf o migracni
kauze dostava / ma dostavat prostor

— si uvédomuji roli novinare ve vybéru mluvcich

— sami formulujf idedlInf situaci p¥i vybéru mluvcich

DELKA: 45 min.

POMUCKY:

— PRACOVNI LIST 1 pro kaZdou skupinu 24k
— PRACOVNI LIST 2 pro kazdou skupinu 2aké
— post-its (barevné samolepici blocky)

— psaci potfeby

POSTUP:

1. Je dllezZité, aby 7aci pfed zahdjenim prace s texty méli
alespori minimalni povédomt, co je Idomeni. Evokace je
proto zacilena pravé timto smérem a zafazena na samotny
Uvod aktivity. Praci zahdjime tedy otdzkou v komunit-

nim kruhu: Co si pfedstavite, kdyZ slysite pojem Idomeni?
Co o Idomeni vite?

Pozndmka: Pokud spravnd odpovéd nezaznéla v pribéhu
komunitniho kruhu, upfesnime, Ze se jednd o misto, které

je urcitym zplsobem svdzané s migraci. PoklGdéme Zakam
doplriujici otdzky: Kde myslite, Ze se toto misto nachdzi? Jak
je s migraci svazano? Ndsledné Zakdm objasnime, Ze se jednd
o uprchlicky tabor na hranici Recka a Makedonie." Pokud odpo-
véd uZ zaznéla v pribéhu komunitniho kruhu, pouze dand fakta
shrneme pred celou tridou jesté jednou.

2. Rozdélime zaky do skupin (maximalné po ctyfech).
KaZzd4 skupina dostane vybrany text (PRACOVNI LIST 1
nebo PRACOVNI LIST 2; kazdy text udalost pokryva

v jiném okam?ziku a z jiného pohledu). Zaci dostanou ¢as

na prectenf textu. Po prectenf si vzdy dvé skupiny, které
mély rlizné texty, vzdjemné v nékolika vétach shrnou
obsahy svych textd. Poté t¥ida obsahy textd sdili se viemi -
déldme pozndmky na tabuli.

3. Z4ci dostanou za kol se ve stejnych skupinéch vratit

ke svym textlm a identifikovat, kdo v textu dostal prostor
k promluvé. Do kaZdé skupiny rozddme barevné samolepici
blocky, na které Zaci vypisi informace o mluvcich z textu. Na
jeden listek napisi vZdy jen jednu osobu - jeji jméno, funkci
a co rika.

Napriklad:

* do New{,@&k«ﬂ .

1) Vice informaci o Idomeni najdete na strané 247 v &asti KAM DAL? u aktivity Fokus: detail versus kontext.
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3.2.1 KDOPAK TO MLUVI?

4. 74k8m polozime otazku: Kdo by podle vds mél v dané
situaci do médii promlouvat? Navrhy piseme na tabuli a tvo-
fime tematicky blizké sekce. (Pokud by Zaci zminovali napf.
statni sektor, obcansky sektor apod., vyzveme je, aby vzdy
uvedli konkrétni priklady, kdo podle nich do jednotlivych
sekci patfi.) Nasledné pak Zaci z jednotlivych skupin pfifazuji
své ,mluvci do pFipravenych sekci a lepi vyplnéné listky na
tabuli. Celé t¥idé vzdy z&roven prectou, co tito mluvei v textu
fikaji. Poté, co budou viechny listky nalepené na tabuli, se
74kU ptdme, zda jesté nékteré strany, které by k dané pro-
blematice mély promlouvat, podle jejich ndzoru chybi.

Pozndmka: Cilem aktivity je, aby Zaci zjistili, zda v textech
mluvci z nékterych sekci previddaji, ¢i naopak nékteré sekce
nejsou zastoupeny vibec.

REFLEXE:

Reflexe probiha formou diskuse, kterd navazuje na to, co
Z&ci vidi na tabuli: Kolik prostoru jednotlivi mluvci ve ¢lan-
cich dostali? Dostaly vSechny zainteresované strany prostor
k vyjadreni? Jaky nddech maze vybér mluvcich dat konecné
podobé medidlniho sdéleni? Jak by tedy vypadal idedini ¢ld-
nek z pohledu vybéru mluvcich?

Cilem diskuse je Zaky dovést ke zjistént, Ze v idedInim pfi-
padé (ktery ale z mnoha p¥ipadd neni dosazitelny, a to nej-
Castéji kvali nedostatku lidskych nebo finan¢nich zdrojd) by
zpravodajstvi mélo splfiovat nasledujici podminky:

1. Zpravy by mély byt zalozeny na faktech, nikoli na emo-
cich, ndzorech ¢i domnénkach autora. Pokud se novinéfi v pro-
blematice neorientuji, méli by téma konzultovat s odborniky.

2. Novindfi by méli zvefejiovat pouze informace, které jsou
ovéFené (v idedlnim pfipadé potvrzené alespori ze dvou na
sobé nezavislych zdrojd).

3. MedidInf pokryti jakéhokoli tématu by mélo byt vyvazené
a nestranné. (Novindt by mél zachytit vSechny relevantni
nahledy na danou udélost nebo problematiku a Zadnému

z nich nestranit. VyvaZenost ale neznamena rezignaci na
fakta nebo na nutnost posoudit relevanci zdroje. Jiz Jean-
-Paul Sartre kritizoval koncept vyvaZenosti ve stylu ,,pét
minut Hitler, pt minut Zidé“. VyvaZenost zpravodajstvi
jednotlivych médif se zpravidla posuzuje v celku a v delsim
¢asovém horizontu. V Gvahu je bran nejen poskytnuty pro-
stor, ale také forma a celkovy kontext. Nap¥. pfi posuzovani
vyvézenosti predvolebniho zpravodajstvi je zkouméano, zda
byly jednotlivé politické strany zastoupeny ve zpravodaj-
stvi rovnomérné s ohledem na jejich roli ve spolecnosti - tj.
hlavni vladni strana ziskava vice prostoru nez strana, ktera
ve volbach neuspéla. Prostor k vyjadreni by v idealnim pfi-
padé mély dostat vSechny zainteresované strany — coZ vak
vzhledem k omezenému prostoru v médiich pochopitelné
témé¥ mozné nent).

4. Seriozni média by méla p¥ichazet s vlastni iniciativou
(mit reportéry na misté, aktivné vyhledavat informace)
a neprejimat pouze agenturni zpravy.

POZNAMKA:

Tato aktivita je také vhodnd k vyuziti v hodinach cizich
jazyka, kdy si Zaci zkusf porovnat, jak byla stejnd kauza
pokrytd ¢eskymi a jak zahrani¢nimi médii.

Média maji velky vliv na obraz, ktery si verejnost utvari

o rGznych tématech. Média takzvané nastoluji agendu —
o0 nékterych tématech, skutecnostech a udélostech pisf,
respektive mluvi. Jing témata naopak zdstavaji opomije-
na. To md nésledné vliv i na to, ¢im se zabyva verejnost

- 0 ¢em se mluvi, o cem lidé premysleji a jakou ddleZitost
réznym uddlostem a tématim prikladaji.

Ve vyzkumné zprévé Masarykovy univerzity v Brné
Analyza medidlniho pokryti uprchlické krize (Tkaczyk,
Pospéch, Macek 2015)? se autofi zamé¥ili na zobrazovani
takzvané uprchlické krize v obdobi od 4. brezna do 30.
zGri 2015 v hlavnim televiznim zpravodajstvi — Uda-
lostech Ceské televize a Televiznich novindch TV Nova.

V analyzovaném vzorku zprdv a reportdzi byly identifi-
kovany tFi hlavni okruhy témat: aktudlni déni v riznych
evropskych lokalitach, politické jedndni o krizi véetné
ndvrhu kvét a ,,policejni témata“. Zatimco tato tri
témata predstavovala nadpolovi¢ni vétsinu vSech zprdyv,
pricindm krize se nevénoval ani jeden prispévek a pomoci
lidem na Gtéku ¢i Zivotu lidi na Gtéku se televizni stanice
vénovaly pouze okrajoveé (v jednotkdch procent). Autofi
si téZ vsimali viivu vybéru mluvcich komentujicich ¢i
reprezentujicich danou problematiku na celkové vyznéni
zprav, které bylo v naprosté vétsiné vedeno bezpec-
nostni rétorikou. Dominantnim mluvcim u obou stanic
byl ministr vnitra nésledovany premiérem a policejnim
mluvcim. Naopak politici reprezentujici socidIni téma-
ta, jako jsou rezorty prdce a socidlnich véci a lidskych
prav a rovnych prileZitosti, dostali slovo pouze okrajové,
respektive viibec. Prekvapivé bylo i v zdsadé zanedba-
telné zastoupeni mluvcich z fad expertd (u obou stanic

1 procento). Naopak mluvci z fad uprchlikd prostor dosta-
vali v p¥ipadé CT v 15 procentech pfipadd a v pfipadé TV
Nova v 11 procentech, ale jak autofi uvadi, ,,pocet jejich
promluv ovsem neodpovidd kvalité obsahu: v drtivé vét-
$iné Slo o vyroky Ci vykFiky, které casto nebyly preloZzeny
do Cestiny* (Tkaczyk, Pospéch, Macek 2015, s. 3).

Zdroj: FREIDINGEROVA, T. (ed.): The Module Lecture Guide, Manudl
pro vyucujici Zurnalistiky aneb PiSeme o migraci... Program migrace,
Clovék v tisni, o. p. s., Praha 2016. Str. 22. Dostupné online na www.
varianty.cz/download/docs/2925_mlg-manua-I-pro-vyuc-uji-ci-z-ur-

nalistiky.pdf.

2) Tkaczyk, M.; POSPECH, P; MACEK, J.: Analyza medidlniho pokryti uprchlické krize. Vyzkumnd zprdva. Masarykova univerzita, Fakulta socidlnich studii, Brno 2015.
Dostupné online na www.researchgate.net/publication/286454922 Analyza medialniho_pokryti_uprchlicke krize vyzkumna_zprava.
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@ PRACOVNI LIST 1

Rekové vyklizeji uprchlicky tabor v Idomeni.
Migranty odvazeji autobusy Crazy Holidays

Recké Grady v Gtery rdno zahdjily postupnou evakuaci migrant( z provizorniho
uprchlického tabora u Idomeni na fecko-makedonské hranici. Informovala o tom
agentura AP. V taboristi je podle feckych Gradl odhadem 8400 lidi. Maji byt
presunuti do nové postavenych, lépe vybavenych a zorganizovanych tabor( pobliz
mésta Thessaloniki. Migranti ale chtéji do Némecka.

UTERY 24. KVETNA 2016, 6.12 - IDOMENI

Recko se obyvatele tdbora Idomeni snaZilo ptesvédéit nékolik mésict, aby se presunuli na vhodnéjsi
mista. Nynéj8i evakuace, ktera zacala za svitani, by podle diivéjsich odhad@ méla trvat asi deset dntL.

Podle BBC uz z tabora odjely nejméné ¢tyti autobusy plné migrant. Dalsi odchazeji po svych nebo si
berou taxiky.

Ironif osudu je, Ze je na vét$iné autobusti ndpis Crazy Holidays (blaznivé prazdniny), upozornila na
Twitteru brazilska reportérka Carol Morenova.

Mnoho migrant?i ale v pondéli projevovalo nelibost nad ptipravovanou evakuaci a do autobusti na-
stoupit odmitalo. A to pfesto, Ze mnoho z nich ztstavalo ve stanech a provizornich ptistfescich.

,Tady je to mnohem lepsi nez v taborech. VSichni to fikaji. SlySela jsem o evakuaci, to neni dobré.
Jsme tady uz tfi meésice a v taborech budeme muset stravit nejmeéne Sest dalsich, pfedtim nez se né-
kam dostaneme. To je dlouho, nemame penize ani praci, co budeme délat?" fekla agentute AP uprch-
lice z Damasku Hind Mkavivaova. Dvaadvacetilety syrsky uprchlik Abda Radzab fekl, ze uvazuje

o tom, Ze zaplati pfevadéclim za to, aby ho dostali do Némecka. ,Slyseli jsme, Ze budou evakuovat do
tabort. Mj cil je dostat se do Némecka, ne do tabora,” ekl v pondéli. K nasili zatim policie pfistoupit
nemusela. ,Sbalil jsem si kufry. Pokud nepouziji silu, zlistanu. Pokud ale silu pouZiji, prosté odejdu.
Utekl jsern ze Syrie, protoZe nechci s nikym bojovat, fekl BBC syrsky uprchlik, ktery se predstavil
jako Rezan.

Podle vladniho mluvéiho Jorgose Kyritsise nepouZije policie pti akei sily. Na misté je vSak 20 oddilt
potadkové policie. Hladky priibéh akce ma zajistit celkem asi 400 policistti.

Provizorni tabotisté u Idomeni vzniklo samovolné, kdyz asi pfed tfemi mésici Makedonie a dalsi
evropské zemeé uzaviely hranice pro uprchliky, kteti masove proudili do Evropy z Blizkého vychodu
a Afriky.

Loni jich touto cestou ptisel vice nez milion. Mnoho béZenct odmita odejit do lepsich tabort, protoze
se nevzdavaji nadéje na to, Ze se hranice otevte.

V Recku po uzavieni takzvané balkdnské stezky uvizlo celkem asi 54 tisic lidi.

Zdroj: Novinky.cz, 24. 5. 2016, dostupné online na https;//wwwnovinky.cz/zahranicni/evropa/
264 404331-rekove-vyklizeji-uprchlicky-tabor-v-idomeni-migranty-odvazeji-autobusy-crazy-holidays html
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@ PRACOVNI LIST 2

TABOR IDOMENI JE PRAZDNY.
UrFady dokoncily evakuaci tisict uprchliku

Evakuace tisict uprchlikii z provizorniho tdbora Idomeni na fecko-makedonské hranici je definitiv-
né u konce. Pfimo na misté to ozndmil fecky ministr vefejného potadku Nikos Toskas. Desitky au-
tobusti ve ¢tvrtek odvezly poslednich 783 lidi do jinych zatizeni. Podle ministra pro migraci Jannise
Muzalase budou podobné operace vzapéti nasledovat i jinde, naptiklad v aredlu byvalého mezinarod-
niho letisté Eliniko v Aténach, kde je aZ 5000 osob.

Evakuace zacala v utery a v pribéhu tohoto dne a ve stfedu bylo odvezeno 3000 osob, pti¢emz pred
zahajenim operace bylo na misté pfitomno asi 8400 osob. Podle agentury AP tak neni Uiplné jasné,
co se stalo se zbytkem lidi. Mnozi odesli z tabora po svych a vybudovali si divoka tabotisté v okoli.
Ministr Toskas ekl feckym médiim, Ze asi 2000 uprchlikd je ptitomno v nedalekém aredlu mistni
Cerpaci stanice. Tito lidé by méli byt odsunuti patrné v pondéli.

V Idomeni, ve kterém svého ¢asu bylo az 15 tisic uprchliki, stale ztstavaji pofadkove sily, pod jejichZ
dohledem byla evakuace v utery zahdjena. Museji podle ministra zabranit tomu, aby se béZenci do ta-
bora vratili. Ti, co odesli dobrovolné sami, tak ucinili pravé ziejmé v nadéji, Ze se k hranici zase vrati.
Desitky jich také ve sttedu chvili blokovaly silnici k hrani¢nimu pfechodu Evzoni.

Dalsi béZenci maji vedle Idomeni odejit také z aredlu byvalého mezinarodniho letisté Eliniko ¢
aténského ptistavu Pireus. Zatimco v prvnim pfipadé ma byt aredl uvolnén pro privatizaci vynuce-
nou dohodou s mezinarodnimi véfiteli, ve druhém pfipadé maji byt uvolnény prostory pro plynulou
dopravu. Pireus je v za¢inajici turistické sezoné hlavnim uzlem pro lodni dopravu spojujici kontinen-
talni Recko s ostrovy v Egejském mofi.

I vyklizeni Idomeni ma praktické ptic¢iny: ufady potfebovaly uvolnit Zelezni¢ni trat vedouci pres hra-
nici, aby mohla byt co nejrychleji zprovoznéna po dvoumésiéni blokadé. Ve étvrtek koleje kontrolo-
vala drazni inspekce. Blokada zptisobila vazné komplikace v zasobovani oblasti a také vysoké ztraty
mistnim podnikateldm a Zivnostnik@m.

Evakuace tdbora vyvolala kritiku ze strany humanitdrnich organizaci. Zatimco fecké ufady tvrdi, Ze
uprchliky pfemistuji do déstojnéjsich mist, ve skutec¢nosti se béZenci podle kritiki ¢asto ocitaji ve
stejnych, ne-li horsich podminkach, tedy ve Spin€ a s nedostatkem pitné vody.

Zdroj: Cesk4 televize, 26. 5. 2016, dostupné online na http://wwwiceskatelevize cz/ct24/svet/
1798181-tabor-idomeni-je-prazdny-urady-dokoncily-evakuaci-tisicu-uprchliku.
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POJMU

Nize najdete abecedné fazené vysvétleni pojmd,
které se tykaji medidlnich témat a zdroveri se ob-
jevuji v této publikaci. Pojmy, které jsou specifické
a objevuji se jen v jedné lekci (napr. konverze) nebo
se netykaji pfimo médii (napr. dZihddismus), jsou
vysvétleny pfimo v prislusnych lekcich. Nékteré poj-
my jsou propojeny odkazy. Znak 1T tak odkazuje na
jiny pojem z rejstriku, ktery souvisi se zpracovdva-
nym tématem. Cilem odkazu je dany pojem vyzna-
moveé zpresnit.

REJSTRIK

5 KLICOVYCH OTAZEK - Metodickd koncepce péti otazek
pro analyzu jakéhokoli "MEDIALNIHO SDELENI. Vice infor-
maci najdete na strané 25.

AGENDA SETTING [z angl. agenda, program jednani,
setting, nastaven(] - Teorie z oblasti medidlnich studif (do
CeStiny prekladana jako ,,nastolovani agendy“), podle niZ je
vefejnd agenda (to, o Cem lidé diskutuji, pfemysleji a o co se
zajimaji) silné ovlivnéna tim, co ve svych obsazich zverejriuji
masova média. Témata, kterym média vénuji velkou pozor-
nost, jsou ¢asto chapdana ptijemci jako ddleZitd. TPRIMING,
TRAMOVANI

ALGORITMUS - Pfesné stanoveny schematicky postup pro
feSeni néjaké Ulohy nebo situace. Algoritmy jsou pouZivany
TWEBOVYMI VYHLEDAVACI (nap¥. Google) &i socialnimi
sitémi (napf. TFACEBOOK). Pro algoritmy socialnich sitf je
typicka 1. posloupnost (po prvnim kroku nasleduje druhy),
2. v8tveni (pokud plati jedna podminka, nastane urcita akce;
pokud neplati podminka, nastane jind akce) a 3. cykli¢nost
(opakovani pfikazu, dokud se nedosdhne poZadovaného
vysledku). Nabizeji uzivateldm pro né co nejrelevantngjsi
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obsah, a tim je udrZuji na sitich co nejdéle, coZz majiteldm siti
zajistuje maximalizaci zisk( z reklamy. Algoritmy zohledriuji
pfi vybéru zobrazovanych pfispévkd mnoho osobnich dat
(napt. lokalitu, sociodemografické charakteristiky, zajmy,
konicky, okruh pratel nebo obsahy, na které v minulosti
uzivatel reagoval). NINFORMACN{ BUBLINA, TPERSONALI-
ZOVANA REKLAMA

ALTERNATIVN{ ZPRAVODAJSKY WEB - Web vymezujicf

se svym obsahem v{c¢i hlavnimzpravodajskym weblm
(™AINSTREAMOVA MEDIA). Typicky nabizi ve v&t3im
rozsahu vybrand témata (napt. ¢ldnky o zahranicni politice
Ruska nebo USA) a ¢asto na ném prevazuji ndzorové texty
pred zpravodajskymi. M zpravidla jinou organizacni
strukturu — redakce je mald, ¢lanky casto vytvareji
dobrovolnici, autofi ¢lankd a lidé v pozadi webu jsou mnohdy
skryti v anonymité. V Ceské republice majf alternativni
weby ¢asto blizko k TDEZINFORMACIM a 1+ KONSPIRACNIM
TEORI{M (nap¥. AC24.cz, Aeronet.cz). Existuji ale také
alternativni weby, které se snazi propagovat mensinové
prijimané (alternativni) hodnoty a nazory (napf. A2larm.cz,
Britské listy, Romea.cz).

BILLBOARD - Velkoplo$na reklamnf tabule, nej¢astéji vidi-
telné umisténa vedle frekventovanych silnic a na mistech,
kde se sdruZuje hodné osob.

BULVAR - P(ivodné oznacenf pro prevazné pouli¢né distri-
buovany tisk, ktery mél vysoky naklad a byl uréen méné
vzdélanym a ekonomicky slabsim vrstvam. Od seriéznich
novin se odliSoval nizsi cenou a mensim rozmérem. Pro bul-
var je pfiznacny ddraz na senzace, negativitu, jednoduchost,
jasnost, celebrity ¢i zakulisni informace a klepy ze soukro-
mého Zivota. Vyraznd je i grafickd Uprava s velkym mnoz-
stvim fotografil, kradtkymi texty a velkymi titulky.

CENZURA - Mocensky nastroj vyuzivany ke kontrole infor-
maci urcenych k vefejnému ifent, pfipadné rovnéz ke
kontrole informacnich tok{. Byva ztizovéna stdtem, ndbo-
Zenskou organizaci, armadou, vedenim firmy apod. SlouZi
pro prosazovani zajm0 cenzora a jeho udrZeni u moci.
Cenzura se snazf zabranit Sitenf sdélenf, kterd by rozpo-
rovala nebo zpochybrovala legitimitu cenzora ¢i hodnoty

a nazory, které propaguje. Cenzuru Ize rozliSit na 1. pred-
béZnou neboli preventivni, provadénou pred tim, nez je
sdéleni publikovano, 2. dodatecnou neboli represivni, prova-
dénou po publikaci medialniho sdéleni, 3. autocenzuru, pro-
vadénou bud samotnym autorem, ¢i redakci, producentem
nebo vydavatelem.

CiLOVA SKUPINA - Skupina lidf se spole¢nymi identifika¢-
nimi znaky (napf. typ spotfebniho chovani, Zivotni styl,
socioekonomicka situace). PouZiva se k definovani skupin
lidf, které chce inzerent oslovit (napf. prostfednictvim médif)
nebo ktefi tvofi jeho zdkaznickou skupinu. Osloveni Zddané
cilové skupiny je jedno z nejdlleZitéjsich hledisek p¥i tvorbé
a vyhodnoceni TREKLAMNI KAMPANE.

CLICK-BAIT [z angl. click, kliknout, bait, ndvnada] - Pou-
tavy a klamavy titulek, ktery se snaZi ¢tenare pfimét, aby
na urcity ¢lanek uverejnény na internetu kliknul. Slibuje
néco, co nenf obsahem clanku. Cilem je zvySit ndvstévnost
stranky, a tim i pffjem z online reklamy. Click-baity ¢asto
pouZivaji bulvarni a alternativni média.

CESKA TISKOVA KANCELAR [zkr. CTK] - Nérodnf tiskova

a informacni agentura zabyvajici se ziskdvanim, zpracovava-
nim, ukladanim a sifenim textovych a obrazovych informacf
o politickych, ekonomickych, kulturnich, sportovnich a dal-
gich udalostech doma i v zahrani¢i. Podle zakona ma CTK
poskytovat ve svém zpravodajstvi ,,objektivni a viestranné
informace pro svobodné vytvareni nazor(l“. Spolu s Ces-
kou televizi (CT) a Ceskym rozhlasem (CRo) patt mezi
TVEREJNOPRAVN{ MEDIA, na rozdil od CT a CRo ale nenf
financovana z televiznich a rozhlasovych poplatkd (TKON-
CESIONARSKE POPLATKY), nybr# prodejem svych sluzeb

- odbérateli jsou sdélovacf prostredky, verejné i komerenf
instituce, jednotlivci a zahrani¢nf tiskové agentury.

DIGITALIZACE - Pfevod starsich obrazovych a zvukovych
nahravek do digitdInf podoby. UmoZiiuje zpFistupnéni dél
verejnosti pomoci internetu. MlzZe se tykat také kulturnich
pamétek, knih nebo napfiklad védeckych vyzkumd. TDIGI-
TALNI TECHNOLOGIE

DIGITALNi TECHNOLOGIE - Technologie pracuijici s digi-
télnim (nespojitym) signdlem, ktery mize nabyvat dvou
hodnot - logické O a 1. Digitalni kdd zaloZeny na ¢islech
(digit) sbliZil z&znam zvuku a obrazu do jednoho formatu,

a tim umoznil sjednoceni zdznamovych zafizeni pro rlizné
typy komunikacnich kédl (zvuk, obraz, text). Digitalni tech-
nologie vyuZivaji v prvni fadé osobnf pocitace a prakticky
témeér vSechna perifernf zafizeni k nim p¥ipojovana, mobiln{
telefony, GSM, USB, DVD, digitalnf fotoaparaty a kamery,
CD i MP3 prehravace, PDA, WiFi i obecné pocitacové sité,
bluetooth a dalsi. TDIGITALIZACE

DEKONSTRUKCE - V oblasti medidlnfho vzdélavanf je cha-
pana predevsim jako proces analyzy a rozkladu medialniho
produktu na jeho jednotlivé slozky. Vedle schopnosti rozpo-
znat jednotlivé slozky sdélent (text, obraz a zvuk) zahrnuje
také schopnost rozpoznat, jaké vlivy vstoupily do procesu
vzniku daného produktu (kdo dané sdélenf vytvoril, s jakymi
cili a motivy).

DEZINFORMACE - Zdmérné a systematické sifeni neprav-
divych informaci, obzvlasté pak statnimi aktéry nebo jejich
odnozemi vaci cizimu stdtu nebo vici médiim. Cillem dez-
informacf je ovlivnit rozhodovani nebo ndzory téch, ktefi je
pfijimaji. MUzZe byt soucasti TPROPAGANDY.

EDITACE - Uprava existujiciho datového materialu (napt.
textového, audiovizuéiniho). Mlze se tykat formy i obsahu.
Zahrnuje napfiklad kraceni, rozsitovani nebo zvyraziovani

néjakych casti. PEDITOR 267
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EDITOR - V tisténych médiich redaktor odpovédny za jed-
notlivé stranky, celé ¢islo novin ¢i ¢asopisu. V online zpra-
vodajskych médiich osoba zodpovédna za findIni podobu
jednotlivych ¢lankd. V televizi koncepéni pracovnik upra-
vujici do konecné podoby pFispévky a zajistujici jednotné
vyznéni vysilani. TREDAKTOR

EFEKT ZPETNEHO UCINKU [z angl. backfire, opacny Gcinek,
effect, efekt] - Jedno z TKOGNITIVNICH ZKRESLENI, popi-
sujici tendenci lidf p¥i stfetu s fakty, kterd jsou v rozporu

s jejich nazory ¢i presvédcenim, se ve svém plvodnim, myl-
ném pohledu na svét jesté vice utvrdit.

ETICKE NORMY - Souhrn principl ,,spravného chovani®,
které si stanovuji sama média, jejich majitelé nebo ti, kdo
jejich prosttednictvim oslovuji obcany ¢i spotfebitele. Mize
jit 0 nepsand pravidla redakénf kultury, profesné METICKE
KODEXY redakci ¢i etické kodexy rlznych profesnich spolkd,
unif a asociaci sdruzujicich medidlnf pracovniky. V demokra-
tickych spolecnostech se tzv. etické kodexy povazuji za zpQ-
sob, jak zachovat nezdvislost médif a soucasné zajistit jejich
odpovédné chovani vici spole¢nosti. Porusovani etickych
norem (neni-li zaroven v rozporu se zdkonem) mize byt
trestdno pouze vyloucenim z profesniho sdruzeni nebo dané
medialnf organizace.

ETICKY KODEX NOVINARE - Dokument, ktery shrnuje
zakladnf poZadavky na chovéni a jednédni novina¥d z hlediska
etiky. Jednotlivé redakce maji své vlastni kodexy, Eticky
kodex uvadi také dobrovolné profesni sdruzenf Syndikat
novinard. Etické kodexy mivaji spole¢ny zéklad - zdArazriuji
pravo ¢tendfe na Uplné, pravdivé a nezkreslené informace

a pravo znat plvod téchto informaci, poZadavky na profe-
sionalitu, povinnost novinafe odoldvat natlakiim a stfetdim
zajm0. Mezi nejcastéjsi poruseni etickych kodex( patfi
nespravné uvadéni zdrojd, plagidtorstvi, manipulace s obra-
zem, neuctivé zobrazeni osob, pFijimani Gplatkd nebo stra-
nénf urcité skupiné na dkor jiné.

FACEBOOK - Nejzndméjsi a celosvétové nejvétsi socidlni sit
(2,23 miliard aktivnich uZivatelfl, z toho 5,2 milionu v Ceské
republice). Platformu zaloZil v roce 2004 Ameri¢an Mark
Zuckerberg. Umozriuje vytvoreni osobniho profilu, firem-
nich stranek nebo skupin uzivatell. Ve vech je moZné sdilet
statusy, fotografie, videa, zajimavé odkazy nebo pozvanky
na udalosti. Spravci strdnek mohou pouZzivat (@ mnozi pou-
Zivajf) k 8ffenf svych sdélenf placenou propagaci. Facebook
Ize vyuzivat ke komunikaci s 1. jednim uZivatelem (skrze
zpravy), 2. skupinou uzivateld (skrze zprévy nebo komuni-
kaci ve skupiné) ¢i 3. vétsim poctem uzivatel (pFispévky
mohou byt viditelné pro vlastni okruh kontaktd nebo pro
vSechny uzivatele Facebooku).

FACT-CHECKING [z angl. fact, pravda, skutecnost, checking,
kontrolovani, ovéfovani] - Proces ovérovani pravdivosti fak-
tickych vyrok{. v Ceské republice se jim zabyvé naptiklad
projekt Demagog.cz.

FAKE NEWS [z angl. fake, faleSny, nepravdivy, news, zpraval
- Umyslné vytvorena nepravdivé zprava, kterd je vydavana
za pravdivou. MlZe byt bud zcela vymyslend, nebo se opirat
o0 Ucelové vybrana fakta, kterd jsou zasazena do nelpl-
ného kontextu. Cilem fake news je ovlivnit pfijemce sdélenf
podle zaméru autora smyslené zpravy (napt. vyvolat nena-
vist k urcité skupiné lidi, posflit podporu néjakého politika).
Casto pritahuje pFijemce senza¢nim titulkem, slibuje oku-
jict odhalenf a vzbuzuje silné emoce. Nepravdivé zpravy

se nékdy také oznacuji pojmem TDEZINFORMACE nebo
THOAX (byt jsou mezi nimi drobné vyznamové rozdily).

GATEKEEPER [z angl. gatekeeper, hlidac brany (informaci)]
- Osoba vybirajicl informace, které budou medializovany
hromadnymi sdélovacimi prostfedky. Gatekeeper je ovliv-
flovan mnoha faktory, mezi které patfi napfiklad vnimani
dllezitosti urcité zpravy pro dané médium a medialnf rutina
daného média, aktualni vnéjsi vlivy (politické, ekonomickeé
atp.) nebo vlivy doby (pFevladajici paradigmata a ideologie).
DF¥ive byli v roli gatekeeper( novina¥i - méli velkou moc nad
tim, jaké informace se k vefejnosti dostanou. Dnes mdize
informace vyhledavat a rozsifovat pomoci internetu kdokoli,
kdo disponuje pfislugnymi TKOMUNIKACNIMI TECHNOLO-
GIEMI a digitalnimi dovednostmi.

HASHTAG [z angl. hash, symbol pro dvojk¥iZek (#), tag,
Stitek] - Slovo i fraze, které je uvozeno symbolem dvoj-
kFiZzku (#), tzv. hashem. Objevuje se nejcastéji na soci-
alnich sitich (pfedevsim na TTWITTERU). Funguje jako
odkaz usnadnujici uZivateldm nalézt pfispévky s konkrét-
nim tématem ¢i obsahem.

HATE SPEECH [z angl hate, nenavist, speech, fec] - VSechny
formy vyjadrent, které rozsituji, podnécuiji, podporuji ¢i
ospravedIiuji nendvist vaci skupiné osob zejména na
zakladé jejich rasy, narodnosti, etnicity, naboZenstvi, véku,
sexualnf orientace, genderové prislusnosti, fyzického nebo
mentainiho hendikepu, socidlniho postavent, Zivotniho stylu
nebo politické orientace.

HOAX [z angl. hoax, faleSna zprava, podvod] - Zprava obsa-
hujici nepravdivé Ci zkreslené informace. Obvykle zahrnuje
Zpravidla byva Sifena e-mailem nebo na socidlnich sitich.
Cilem hoaxu mUze byt pobavit Sifitele nebo ovlivnit nazory
a jednani pfijemcd. Hoaxy ¢asto varuji také pfed néjakym
smyslenym nebezpecim a mohou tak spliovat definici
TPOPLASNE ZPRAVY.
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HYBRIDNI{ VALKA - ZpGisob vedeni valky, ktery kombinuje
klasické vojenské metody (pouZivajici vojaky v uniforméach,
téZkou techniku apod.) s ¢innosti nejriznéjsich diverznich
a partyzanskych jednotek a s relativné novymi oblastmi,

jako jsou kyberneticka a MINFORMACNI{ VALKA.

INFOGRAFIKA - Grafické vizualni zndzornénf informace
nebo dat, které je nékdy soucasti medialnich sdéleni. Vy-
uziva grafy, piktogramy, obrazky nebo schémata. Smyslem
infografiky je pfijemci pfedstavit urcitou informaci, data
nebo trend v datech srozumitelnou a atraktivni formou.

INFORMACNI BUBLINA - Stav, kdy k uzivateli internetu
proudi pfedevsim informace, které jsou ve shodé s jeho
nazory, zatimco informace v rozporu s jeho ndzory se

k nému nedostavaji viibec nebo v mensim mnoZzstvi.
Vyrazny podil na tom maji PMALGORITMY webovych stranek,
které filtruji informace s cilem zobrazit kazdému uzivateli
prednostné takové pFispévky, které chce vidét.

INFORMACNI VALKA - Systematické obranné a (ito¢né
operace provadéné prosttednictvim informacnich techno-
logif za Ucelem vyuZiti, naruseni nebo znicenf protivnikova
informacniho portfolia a ziskanf vojenské nebo jiné vyhody
nad nim. Lze rozliSovat 1. valku o informace (ziskavani
informaci o protivnikovi a jeho moznostech s cilem chranit
sebe), 2. valku proti informacim (ochrana vlastnich infor-
macnich systému a niceni protivnikovych) a 3. vélku skrze
informace (produkovénf dezinformaci a klamd za Gicelem
ziskani prevahy nad protivnikem).

INFOTAINMENT [z angl. information, informace, enter-
tainment, zébava] - Trend ve zpravodajstvi zaloZeny na
takovém vybéru a zpracovani zprdv, jehoz vysledek ma
poutavou (,,zdbavnou* ¢ naopak ,,désivou*) podobu. Casto
vede a7 k podfizenf zpravodajstvi potfebé zabavit pfijemce.
Pro infotainment je p¥iznacny dlraz na jednoduché, déjem
nabité udalosti a jejich dynamické zpracovani. Podle medidl-
nich teoretik(l nékterd média (zejména televize) k zezdbav-
novani obsahu p¥imo vybizeji.

INSTAGRAM - Patii mezi celosvétové nejpopuldrnéjsi
socidlni sité (kazdy mésic je sledovan miliardou uzivateld,
z toho pFiblizné 2 miliony aktivnich uZivatell z Ceské
republiky). Umoznuje lidem soukromé nebo verejné sdilet
fotografie a videa.

INZERCE [angl. insert, vloZit] - Placené reklamnf asti
médif (novin, ¢asopisl, zpravodajskych webd apod.), které
jsou oddéleny od ostatnich ¢asti. (Pokud nejsou oznaceny,
jednd se 0 TSKRYTOU REKLAMU.) Jsou vyznamnym zdro-
jem pFjmda médif.

KAMPAN - Série propagacnich aktivit vyuZivajicl rizné
nastroje reklamnf komunikace k zaujeti vefejnosti a zpro-
stredkovani urcité myslenky (FREKLAMNI KAMPAN).

KOGNITIVNi ZKRESLENI{ - Nevédomé systematické chyby
v myslenf, rozhodovéni, odhadech, vzpominkach, zapa-
matovani a jinych myslenkovych procesech, které maji

za nasledek iraciondInf jednanf ¢lovéka. Mozek si s jejich
pomoci snaZi poradit s pFili§ velkym mnoZstvim informaci,
kterym jsme vystaveni, nedostatkem ¢asu a kapacity na
jejich zpracovani a vyhodnocenf a také s tim, Ze mu nékteré
informace nedavaji smysl. Mezi kognitivni zkreslenf patfi
napfiklad TEFEKT ZPETNEHO UCINKU nebo MKONFIR-
MACNI ZKRESLEN(.

KOMUNIKACNI KANAL - Prostiedek komunikace, jeho?
pomoci se sdélenf dostava ke svému pfijemci (telefon, Skype,
e-mail apod.). P¥i rliznych kampanich jsou to naptiklad bill-
boardy, citylighty, ale i internetové bannery ¢i stranky.

KOMUNIKACNI STRATEGIE KAMPANE - Plan specifikujict
prostredky a postupy pfi realizaci dané kampané, veetné
pojmenovani cilové skupiny, zvoleni formy osloveni a komu-
nikacnich kanald, volby, kreativniho zpracovéni, metody
vyhodnocenf atd.

KOMUNIKACNI TECHNOLOGIE - Néstroje a postupy umo¥-
nujicl lidem komunikaci a praci s informacemi — hardwarové
a softwarové prostfedky pro sbér, pfenos, ukladani, zpraco-
vani a distribuci dat.

KONCESIONARSKE POPLATKY - Ustélené oznaceni pro
poplatky, které predstavuji zakladni zdroj financovani dvou
vefejnopravnich médif (Ceské televize a Ceského rozhlasu).
Platf je kazda domacnost, ktera vlastni televiznf nebo
radiovy pFijimac, a podnikajici pravnické a fyzické osoby
za kazdy prijimac v jejich vlastnictvi. Fungovani a vysi kon-
cesioné¥skych poplatkd stanovuje zakon o rozhlasovych

a televiznich poplatcich ¢. 348/2005 Sb.

KONFIRMACNI{ ZKRESLENI — Tendence upfednostiiovat
vlastni ndzor, a naopak ignorovat nebo podceriovat infor-
mace, které jsou v rozporu s osobnimi presvédcenimi. Patf
mezi MKOGNTIVINI ZKRESLENI.

KONSPIRACNI TEORIE (té7 SPIKLENECKA TEORIE) - Teo-
rie vysvétlujici vSe, co se déje (zejména to, co lidi rozladuje
a Cinf nespokojenymi), védomou a utajovanou Cinnostf
mocnych individui nebo skupin. Zastanci konspiracnich
teorif obvykle tvrdi, Ze d&j udalostf idi jednotlivé viady,
tajné sluzby, mocné korporace, mezindrodni organizace,
tajné spolky, predstavitelé urcitych narodd ¢i ndbozenstvi
¢i mimozemskeé civilizace.

KOREKTOR - Osoba, kterd kontroluje gramatickou, lexikalnf

a stylistickou spravnost textu a obsahu sdélenf i p¥ipadné
odchylky od znénf rukopisu.
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KRITICKE MYSLENI - ZpCsob myslen, béhem ného? jsou
zkoumana a hodnocena predkladdanéd tvrzenfs cflem posou-
dit jejich platnost ¢i pravdépodobnost, relevanci a zamér.
Hodnocenf se netyka pouze tvrzeni druhych osob, ale i vlast-
nich myslenek, zahrnuje proto také uvédoméni si klama,
iluzi a stereotypl, které ovliviuji lidské vniméani a rozho-
dovani. Ddlezit4 je schopnost indukce, dedukce a reflexe.
Vyznacuje se samostatnosti a zvidavosti. Kritické myslenf
slouZi jako ochrana proti klam&m, IZzim, manipulaci a myl-
nému chapani sebe samych a svéta kolem nas.

KYBERSIKANA - Druh Sikany vyuZivajici k ublizeni druhému
(napt. vydirani, ztrapriovani, obtéZovani, ohroZzovani, zastra-
Sovan() informa&ni a TKOMUNIKACNI TECHNOLOGIE (napf.
pocitace, tablety, mobilni telefony, socidlni sité, e-maily).

KYBERPROSTOR - DigitaIni prostfedi umozniujici vznik, zpra-
covani a vyménu informaci, tvofené informacnimi systémy,
sluzbami a sitémi elektronickych komunikaci. Jde o imagi-
narni prostor, ktery nema casoprostorové souradnice.

MARKETING - Proces fizeni, jehoz vysledkem je poznani,
predvidani, ovliviiovan( a v konec¢né fazi uspokojenf potteb

a prani zékaznika efektivnim a vyhodnym zp@sobem zajistu-
jicim spInéni cilG organizace. P¥i planovani marketingovych
strategii by se mélijejich tvlrci zamyslet nad nabizenym
produktem, jeho cenou, zplsoby propagace, mistem, kde
chtéji produkt nabizet, a cilovou skupinou, pro kterou je
produkt urcen (tzv. 5 slozek marketingového mixu oznaco-
vaného zkratkou 5P odvozenou z anglickych slov: product,
price, promotion, place a people).

MARKETINGOVA AGENTURA - Specializovand spole¢-
nost, kterd pro své klienty zajistuje marketingovou stra-
tegii a komunikaci, jejimZ cilem je podpora prodeje jejich
produktl. Mezi béZné prostfedky marketingové komuni-
kace patff MINZERCE, TPUBLIC RELATIONS, osobnf prodej
a pfimy marketing.

MAINSTREAMOVA MEDIA - Masové média pohybujici se

v ramci prevladajicich ideologickych norem, které zaroven
spoluvytvareji. Maji velkou ¢tenost, sledovanost i poslecho-
vost. MedidIni obsahy mainstreamovych médif tvofi profe-
sionalnf redakce a jejich hlavnim cilem je maximalizace zisku.

MASOVA MEDIA (té7 MASMEDIA) [z angl. mass media,
hromadné sdélovaci prostredky] - Vefejné sdélovaci pro-
stredky (napt. noviny, ¢asopisy, filmy, rozhlasové a televizni
vysilani, internetové stranky). P¥jemci ¢i uzivatelé novin,
Casopisd, vysilani apod. nejsou konkrétni jedinci ¢i skupina
jedincl, nybrz anonymni, obecné definované mnoziny, jez si
pro svou velikost a anonymitu vyslouZzily oznaceni ,masa“.
Prvnim masovym médiem byl tisk, ktery se rozsi¥il v prvni
poloviné 19. stoleti. S rozvojem T'DIGITALIZACE a adresnéj-
sim oslovovanim mensich publik se mluvi o konci masové
komunikace - dneSnf medidlnf TPUBLIKA jsou ¢asto mensf
a homogennéjsi.

MEDIALIZACE - Aktivni, zpravidla nekomercni prezen-

tace jednotlivcl, skupin, instituci v rdznych médiich, jejim?
cilem je posileni vlastni image a reputace v ocich verejnosti,
potencidlnich zdkaznik{, obchodnich partnerd, klientd nebo
i vlastnich zaméstnancd. V 3irsim pojeti pojem oznacuje
jakoukoli medialnf publicitu (pozitivni i negativn).

MEDIALNi AKTIVISMUS - Aktivity usilujici o upozornénf
na néjaky spolecensky problém za vyuZitli médif (zejména
digitélnich). Dana témata (napt. spolecenské, ekologické
nebo lidskopravni problémy) jsou skrze média dokumento-
vana a nasledné zprostfedkovavana verejnosti nebo rele-
vantnim institucim.

MEDIALNi GRAMOTNOST - Soubor poznatk{l a dovednostf,
které ¢lovéku umoznujf nakladat s mediaini produkci, jez se
mu nabizi, i¢elné a poucené. Dovoluje mu média vyuZivat
ke svému prospéchu a dédva mu ndstroje, aby dokézal oblasti
medialni produkce, které se jim snaZi skryté manipulovat,
odhalit. Medialné gramotnf jedinci védi, jak média fungujf,
co je za vznikem medidlnfch obsah(, jaké vlivy tvarujf medi-
alnf p¥ibéhy a proc se ¢asto odlisuji od reality.

MEDIALN{ KOMUNIKACE - Jedna z rovin socialnf komuni-
kace vyznacujici se tim, Ze veSkeré komunika¢nf aktivity se
déjf pomoci a prostfednictvim médif.

MEDIALNI MANIPULACE - Aktivni snaha presvéd¢it p¥i-
jemce mediélniho sdélenf o (ne)spravnosti urcité mys-
lenky ¢i aktivity prostfednictvim médif, ¢asto za pomoci
zkreslenych informacf, zamlZovani nékterych Gdajl i
odvadéni pozornosti.

MEDIALNI OBRAZ - Souhrnné vyznéni mediélnich sdélenf,
které sdélovaci prostredky o daném subjektu nebo aktivité
uverejnily. Medialnf obraz se zkouméa pomoci medidlnich
analyz, jejichZz predmétem je frekvence, obsah nebo vyznénf
zvetejnénych zprav.

MEDIALNI SDELENI - Jakykoli produkt &ffeny masovymi
médii. Jedné se napfiklad o novinovou zpravu, ¢lanek na
alternativnim webu, pFispévek na socidlni siti nebo billboard.

MEDIALN{ VYCHOVA - Zdmérné vychovné pdisobenf
zamérené na dosaZzenf urcitého stupné medialni gramot-
nosti. Ve vétSiné rozvinutych zemf je souc¢asti formalnich
vzdélavacich systém, v Ceské republice je soucastf 3kol-
nich kurikul zakladnich a stfednich Skol (pfedevsim gym-
ndazif) od roku 2007.

NEWS ROOM [z angl. news, zprava, room, mistnost] — Misto,
kde novinafi (reportéfi, editofi, asistenti apod.) ziskavaji
a/nebo zpracovavaji informace pro zpravodajstvi média, pro
které pracujf.
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NOVA MEDIA - Digitalnf média (napt. osobnf pocita&, mobilnf
telefon, tablet, internet, jednotlivé webové sluzby - interne-
tové vyhledavace, socidlnf sité, blogy, wiki servery atd.).

NOVINAR — Osoba, jejiz prace spociva ve shiranf, ovérovani,

tFidéni a $ifenf informaci prostfednictvim médit. Seriézni
média vyZaduji, aby novina¥i dodrzovali PETICKY KODEX.

NOVINARSKA ETIKA — Soubor psanych i nepsanych norem,
které si postupné samy zavadély jednotlivé medidlni domy.
Plvodné $lo o reakci vydavatell a novindfd na Gpadek dGvéry
¢tendrl vaci novindm, seridzni tiskoviny zavadély etické stan-
dardy prace, aby se odliily od bulvéru. Prvni kodex vznikl ve
Francii v roce 1918 pod ndzvem Charta novinare.

OBCANSKY ZURNALISMUS - Zpravodajska a publicisticka
¢innost, v niz hraji hlavni roli bézni obcané. Jako pFimf
Ucastnici necekané ¢i vyznamné udalosti jsou diky soucas-
nym komunikacnim technologiim (chytré telefony s foto-
aparatem, rychlé bezdratové sité) schopni predat svou
zpravu okamzité dal. PFispévky pak zvefejnujf na internetu,
v televiznim, rozhlasovém i tisténém zpravodajstvi Ci je pre-
davaji zpravodajskym agenturdm.

OBJEKTIVITA - Pozadavek na pfesné a pravdivé informo-
vanis ohledem na fakta, pti vyloucenf jakékoli subjektivity

a pfi zachovéani zasady nestrannosti. Objektivita je nedo-
saZitelny idedl, kterému se snaZi seriézni TNOVINARI co
nejvice priblizit. Subjektivitu se snazf potlacit jazykovymi
prostiedky (pouzitim neutralnfho popisného jazyka bez hod-
noticich prvkd, vyjadfovanim ve 3. osobé). Nestrannosti se
snazi dosdhnout zachycenim rliznych pohledd na dané téma
a zdrzenim se prosazovani vlastniho nadzoru.

PEREX - Kratky text pod titulkem novinového nebo inter-
netového ¢lanku, obvykle v rozsahu dvou az péti vét. Jeho
hlavnim Gcelem je zaujmout pozornost ¢tenére a vzbudit
v ném zdjem, aby si precetl cely clanek.

PERSONALIZOVANA REKLAMA — Forma reklamy, ktera
vyuZiva Udaje o online aktivitadch uZivatell a zobrazuje jim
tak relevantnéjsi reklamnf obsah. Smyslem je zobrazovat
na internetovych strankach pouze takova reklamni sdélent,
kterd mohou uZzivatele skutecné zaujmout.

POPLASNA ZPRAVA — Umysliné iveni I7ivé informace
(obvykle varovani pred smyslenym nebezpecim) za Gcelem
vyvolani paniky. Je definovana jako trestny cin, hrozi za ni
tedy pravni postih.

PR AGENTURA - Specializovand spolecnost, kterd pro své
klienty navrhuje, vytvafi a provadi PR kampané. TPUBLIC
RELATIONS

vvvvvv

zd@raznovani konkrétnich témat masovymi médii. Teorie
Uzce souvisi s nastolovanim agendy (T AGENDA SETTING).

V tomto p¥ipadé vsak jiz nejde o to, o jakych tématech se
média rozhodnou informovat, ale o to, kolik ¢asu a prostoru
konkrétnim tématim vénuji.

PRODUCT PLACEMENT [z angl. product, vyrobek, pla-
cement, umistén(] - Forma reklamy, p¥i niZ je konkrétnf
vyrobek nebo sluZba umisténa do videa (napt. na YouTube),
filmu, videohry nebo poradu, ktery sdm o sobé nema
reklamnf charakter. Jedna se o legdInf formu reklamy oproti
TSKRYTE REKLAME,

PROPAGANDA - Institucionalizovany soubor presvédcova-
cich strategif, organizovany zpravidla na Urovni statu, ktery
vyuziva ¢asto veSkeré dostupné komunikacni kanaly. Cilem
je ovlivnit ndzory a jednani pfijemcl v souladu se zdmé-
rem propagandisty. Cilovému publiku jsou za timto Ucelem
predkladana peclivé vybrana sdéleni, nezadoucf informace
a myslenky jsou naopak potlacovany (nékdy za vyuziti
TCENZURY). K docilenf poZadovaného efektu jsou vyuZi-
vany manipulativni strategie (soucasti mize byt také sifenf
TDEZINFORMACH).

PROVOZOVATEL - Pravnicka nebo fyzickd osoba, kterd je
préavné odpoveédna za obsah rozhlasového, televizniho nebo
internetového média (na internetu ma pfimou zodpovéd-
nost pouze za vlastni obsah, u obsahu vklddaného jinymi
uZivateli - napt. v diskusich - je problematika sloZité&jsi).

K provozu rozhlasového nebo televizniho vysilani je potfeba
ziskat licenci od TRADY PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI
VYSILANI nebo byt takzvanym vysilatelem ze zdkona (Ceské
televize, Cesky rozhlas jako TVEREJNOPRAVNI MEDIA),
naopak internetovy server mlze provozovat ten, kdo si
zakoupf internetovou doménu.

PRIMY VSTUP (té7 ZIVY VSTUP) - Redaktor televizniho
zpravodajstvi informuje p¥imo z mista déni o pribéhu nebo
vysledku vyznacné udalosti. Pfenos probiha v ¢ase, kdy ho
pFijemce sdélenf sleduje.

PUBLICISTIKA - MediaInf produkce tematicky zamérena
na aktudlnf otdzky a vyznacujicf se prezentaci stanoviska,
minénf ¢i ndzoru autora. Publicistické Utvary dovolujf uziti

osobitgjsich jazykovych a stylistickych prostfedkd. Do publi-
cistiky se fadf napfiklad koment&f, pozndmka nebo glosa.

PUBLIC RELATIONS [z angl. public, vefejny, relations,
vztahy; zkr. PR] - Systematickd komunikace osob zastupu-
jicich z&jmy konkrétnich instituci, organizaci nebo obchod-
nich spolecnosti s vefejnosti a dal$imi subjekty za Gcelem
ziskani jejich sympatif ¢i ovlivnéni jejich postojl a chovani.
Pracovnici PR (napt. mluvci) se snazi udrZovat dobré vztahy
s médii, se Sirokou vefejnosti (odborniky atd.), ale také
vztahy se viemi ddleZitymi aktéry (napf. politiky, velkymi
podnikateli atd.). Mezi jejich pracovni ndpln patfi vytvareni
TMMEDIALIZACE posilujici jejich zajmy, organizace rlznych
spoleenskych akci nebo lobbing.
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PUBLIKUM - Souhrnné oznaceni pro ptijemce medidinich
sdéleni. MedidInf publikum se v ¢ase vyvijelo, pred rozsi-
Yenim ™ASOVYCH MEDII jej tvorily pouze elity, pozddji
témér celd populace. Média v jednadvacatém stoletf jsou
vice diferencovand, specializuji se na vybrand mensf medi-
aInf publika. MedidInf védci zkoumaji, do jaké miry medialnf
publika pasivné prejimaji vyznam, ktery danymi medidlnimi
sdélenimi chtéli zprostfedkovat jeho tvirci, a do jaké miry

konzumovany medidini obsah aktivné dekdduijf a interpretuiji.

RADA PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNi VYSILANi

[zkr. RRTV] - Ustfednf organ sttni spravy v oblasti regulace
rozhlasového a televizniho vysilani. Mezi jeho povinnosti
patfi dodrZovani licen¢nich podminek vysilateld a evrop-
ské medidlni legislativy, napfiklad hlidat zachovéni a rozvoj
plurality programové nabidky a informaci v oblasti rozhla-
sového a televizniho vysilanf a pfevzatého vysilani, monito-
rovat obsah vysilani, dbat na jeho obsahovou nezavislost,
ukladat sankce v p¥ipadé poruseni zdkona a dalsi povinnosti
stanovené pravnimi predpisy, ale také sledovani podilu
domdcf a zahrani¢nf tvorby ve vysilan.

RAMOVANI [angl. framing] - ZpGisob prezentace jednotli-
vych témat masovymi médii. Jedné se o vybirani urcitych
aspektd medializované reality a zvySovani jejich vyznam-
nosti ve sdélenf prosazovanim urcité definice problému,
hodnoceni ¢i doporucenych FeSeni. Teorie Uizce souvisi

s nastolovanim agendy (TAGENDA SETTING).

REDAKTOR - Osoba, kterd vytvarf a pfipravuje zpravy pro
vysilani nebo zvetejfiovani v masovych médiich, jako jsou
noviny, televize, rozhlas, ¢asopisy a internet.

REKLAMNI KAMPAN - Série komunika¢nich aktivit vyuZi-
vajicich nastrojd reklamni komunikace k osloveni vefejnosti
(vétsinou zakaznikd ¢i potencidinich zakaznikd). Typickymi
atributy reklamni kampané jsou 1. komercni charakter
(komunikace, za niz musi zadavatel platit), 2. reklamni sdé-
lenf (zamé&rené bud na komunikaci znacky, nebo na predsta-
veni konkrétni nabidky), 3. reaktivnost (schopnost vyvolat
konkrétnf reakci, napt. ndkupni rozhodnutf) a 4. neadres-
nost (masové zacileni na vétsi pocet adreséatl). Reklamy

se lisf od manipulace ¢i TPROPAGANDY obvykle tim, Ze je
jejich zdmér presvédcovat vice viditelny, i diky tomu, Ze jsou
reklamni formaty zpravidla jako takové oznaceny (pokud
nejsou, mlZe se jednat o MSKRYTOU REKLAMU), a transpa-
rentnéjsi (vétsinou zndme zadavatele reklamnich kampant).

REPORTAZ - 74nr na pomezi zpravodajstvi a publicistiky.
Reportér vychdzi z bezprostfedni situace, u které je prito-
men, tu popisuje a zaroven i hodnoti, jeho postoj je ¢asto
zfetelny a ovliviiuje kompozici. Podstatnymi znaky jsou véc-
nost, dliraz na detail (vyZaduje v§imavost reportéra) a pres-
nost. ReportdZ mize byt psand, mluvend i obrazova.

REPORTER - NovindF, ktery se vénuje tvorbé TREPORTAZI.
M0Ze pracovat v jakémkoli médiu (tisk, rozhlas, televize,
internet).

SELFIE [z angl. self, ja, vlastni osoba] - Fotografie nebo
video sebe sama. B&Zné je potizeno chytrym telefonem
nebo webkamerou a nasledné nahrano na internet (obvykle
na socialni sit) samotnym autorem.

SKYPE - Pocitacovy program nabizejicl bezplatny chat
(rychlé zpravy), hovory Ci videohovory po sfti Skype zdarma.
UmoZiiuje také volani na pevné linky a mobilnf telefony. Je
Siroce pouZivany po celém svété (Skype vyuzivd mésicné
zhruba 300 milion{ uZivatel@, v Ceské republice pak zhruba
3,2 milionu).

SKRYTA REKLAMA - Reklama, u niZ je obtiZzné urcit, zda

se jedna o reklamu, protoZe nenf jako reklama oznacena.
Skryta reklama je dle zékona o reklamé zakédzana na rozdil
od TPRODUCT PLACEMENTU, ktery mohou televizni stanice
vyuzivat od roku 2010.

SNAPCHAT - Mobilni aplikace urcend predevsim k zasilani
obrazk( a fotografii mezi registrovanymi uzivateli. Nahrané
materidly se po urcité dobé samy vymazou. Je populdrni
predevsim u vékové kategorie 15-25 let. V roce 2018 mél

v Ceské republice zhruba p&l milionu aktivnich uZivatel.

SOCIALN{ BUBLINA — Komunita lidi, kter4 sdilf podobné
postoje, nazory, z&jmy nebo (politické, ndbozenské, filozo-
fické...) vyznani. Skutecnost, Ze lidé maji tendenci se sdru-
Zovat a komunikovat s lidmi, ktefi jim jsou podobni, vede

k utvéreni klamu, Ze jejich Zity svét je ten jediny normaini

a béZny. Dostavaji se tak do socidIni bubliny ve vztahu

k lidem s odli¥nou socidlnf pozici a Zivotnim stylem. Clenové
jednotlivych bublin se ve svych ndzorech navzajem utvrzuji,
coZ jim poskytuje pocit bezpeci. Na druhou stranu se vsak
vzdaluji ndzor&im dalSich skupin, socidlni bubliny mohou vést
k vzajemnému nepochopen, Stépeni spolecnosti, konflik-
t&m. TKONFIRMACN{ ZKRESLEN{, INFORMACN{ BUBLINA

SOCIALNI SIT - Internetova sluzba umoziiujicl svym uZivatelfim
tvorit a sdilet s ostatnimi osobni obsah, komunikovat s nimi,
udrZovat existujici vztahy a navazovat nové. Vytvoreny obsah
je viditelny bud pro kohokoli na internetu, nebo je sdilen pouze
s vybranymi uzivateli. Nejzndméjsimi socidlnimi sitémi jsou
Facebook, YouTube, Instagram, Twitter, Snapchat, Linkedin,
Google+, Tumblr; v Rusku a na vychodé jsou oblibené sociaini
sité VKontakte a Telegram. Specifickou socidInf sitf je Research-

Gate, kterd slouzi védecké komunité, nebo profesni sit Linkedin.

SOCIALNI SPOT - Krétky filmovy Utvar, &asto oznacovany
jako (socidlnf) nekomer¢ni reklama, ktery si klade za cil upo-
zorfiovat na ddlezZité spoleCenska témata a problémy. Vybizi
verejnost k odpovédnosti a podnécuje k obcanské aktivité.
Zadavatelem takové reklamy byvé vétsinou stat nebo rdizné
neziskové organizace.
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SOUKROMA MEDIA (té7 KOMERCNI MEDIA) - Masové
média, jejichZ primarnim cilem je generovat ekonomicky
zisk. Hlavnim zdrojem pFijmuU je prodej reklamy. Vlastnicka
struktura ¢eskych komer&nich médii se od zacatku 90. let
do jednadvacétého stoleti vyrazné proménila, po revoluci

v roce 1989 média skoupili zahrani¢ni vlastnici, kteff je poz-
déji odprodali tuzemskym podnikatelGm.

STEREOTYP - Ustdleny, konvencni, zpravidla zjednodu-
Seny postoj nebo nazor, ktery je vztazen na celou skupinu.
V socidlni praxi vétsinové spolecnosti se projevuje zvlasté
ve vztahu k ¢len@im mengin a subkultur. Si¥enf stereotypu
Casto poukazuje na odlisné jednanf téchto socidlnich sku-
pin, které prezentuje jako zvlastni, divné, nevhodné, a tim
zaroven posiluje vétsinovy Zivotni styl, ktery prezentuje
jako pFirozené normalni. Stereotypy jsou ¢asto dlouhodobé
a maji hlubsf kofeny v dané kulture. Masova média majf
sklon stereotypy prejimat a siFit.

SYNDIKAT NOVINARU CR - Profesni sdruzenf novinafd
plsobicich v Ceské republice. V roce 1998 vydal tzv. Eticky
kodex novinare zavazny pro ¢leny Syndikatu. Dokument ma
tfi Casti: 1. Pravo ob¢and na vcasné, pravdivé a nezkreslené
informace, 2. PoZadavky na vysokou profesionalitu v Zur-
nalistice a 3. Davéryhodnost, slusnost a seriéznost zvysuji
autoritu médil. Etickd komise této organizace se kodexem
Fidi i pfi rozhodovani o sporech mezi necleny.

SEFREDAKTOR - Osoba zodpovédna Fizenim redakéniho
tymu, realizuje rlizné népady redaktor( a schvaluje medidini
sdélenf k publikaci. Osoba zodpovédnd za tymovou praci
redakce ¢asopisu, novin a jinych masmédii.

TISKOVA AGENTURA - Medilnf organizace zabyvajici se zis-
kdvanim zpravodajského materidlu a jeho distribuci do tisku
a ostatnich médif. Ceskou hlavni a nejvéts tiskovou agentu-
rou je CTK (PCESKA TISKOVA KANCELAR).

TRADICNI MEDIA - Média, kterd jsou starsi ne? digitaIni
média (tzn. tisk, rozhlas a televize).

TROLLING - Z&3kodnick ¢innost na internetu (zejména

v diskusich a chatech) smétujici k naruseni komunikace,
zesmésnéni i diskreditaci vybrané osoby, skupiny i insti-
tuce nebo ovlivnéni verejného minéni. Internetovi trollové
pInf diskuse provokativnimi, vécné nesouvisejicimi ¢i uraz-
livymi pFispévky, které nékdy vyuzivaji i hrubé nadavky
(MHATE SPEECH). Motivaci k trollingu mZe byt osobni
frustrace, nuda, chut pobavit ostatnf nebo snaha rozsirit
néjaké nadzory a informace (at uz z vlastniho presvédcent,
nebo kvlli tomu, Ze je za to placena v rdmci podpory kon-
krétnich politickych & MREKLAMNICH KAMPANI nebo §ivent
TPROPAGANDY.).

TWEET [z angl. tweet, pipani] - TTWITTER

TWITTER - Internetova sluzba umoZiiujici sdilenf textu

0 140 znacich (tzv. mikroblogovanf). Tento text se nazyva
MWEET a mUZe obsahovat i linky s odkazem na jakykoli
obsah (napt. fotografii nebo ¢lanek). UZivatelé zasilajf nebo
dostavaji tweety pres stranku Twitteru, pomoci SMS zprav
nebo externich aplikaci. Twitter je nejpopuldrnéjsim mik-
roblogovacim systémem na svété (celosvétové ho vyuziva
mésicnd priblizné 330 miliond uZivatelfl, v Ceské republice
pak zhruba 400 tisfc uZivateld).

VEREJNOPRAVNI MEDIA (té7 MEDIA VEREJNE SLUZBY)

- Pati mezi né Ceska televize (CT), Cesky rozhlas (CRo)

a MCESKA TISKOVA KANCELAR (CTK). Jsou zfizena zakony.
Jejich hlavnim cflem nenf generovat ekonomicky zisk (jako

u komereénich médif), nybrz napliovat verejny zajem posky-
tovanim ,,objektivnich a viestrannych informacf pro svo-
bodné vytvéfeni ndzor(“ a vytvéret a poskytovat vyvézenou
nabfdku poFad{l pro viechny skupiny obyvatel. CT a CRo jsou
vétsinové financovany z televiznich a rozhlasovych poplatkd
(tzv. MKONCESIONARSKE POPLATKY), CTK vyd&lava na svij
provoz prodejem agenturniho zpravodajstvi.

VIRALNI MARKETING - Nefizené &ifenf informaci mezi
lidmi, tj. preposilani a odkazovani na kampan mezi uZivateli
socialnich siti s cflem dosdhnout rychlého aZ exponenci-
alnfho rdstu povédomf o znacce. Podminkou je atraktivni
nebo vtipna forma kampané.

VLASTNIK (téZ MAJITEL) - U komerénich médif je to osoba,
kterd ma v dané medialn{ spole¢nosti hlavn{ vlastnicky podil
a mdZe tak ovliviiovat dal$f sméFovani firmy (nap¥. ji prodat),
zpravidla ale nezasahuje p¥imo do redakeni prace (nenf $éf-
redaktorem, ale osobou v pozadf, ktera projekt financuje).
Vétsina soukromych médif je v rukou Ceskych podnikateld,
jejichZ motivaci je dosahovat jejich prostfednictvim ekono-
micky zisk a/nebo posilovat svou moc.

VLOG [zkr. terminu video blog] - Kratké video, jehoZ tvirce
(napft. youtuber) mluvi do kamery na libovolné téma od
vlastnich zazitk( pfes spolecenské komentére. Vlog se poté
verfejné publikuje (nej¢astéji na YouTube).

WEBOVY PROHLIZEC (té7 INTERNETOVY PROHLIZEC) -
Pocitacovy program, ktery slouZi k prohliZzenf webovych
stranek (napf. Internet Explorer, Google Chrome).

WEBOVY VYHLEDAVAC (té7 INTERNETOVY VYHLEDAVAC)
- SluZzba umoznujici najit webové stranky, které obsahujf
pozadované informace. UZivatel zadava do vyhledavace
klicova slova, ktera charakterizuji hledanou informaci.
Vyhledavac obratem ze své databaze vygeneruje seznam
odkazl na strénky, které hledané informace obsahujf (texty,
obrazky nebo jiné typy multimedialnich informacf). Vyhle-
davac pracuje z vetsi ¢asti automaticky, k cemuz vyuziva
desitky a7 statisice pocitacd. Vyhledavac poskytuje uziva-
teldm personalizované vysledky hledani. MPERSONALIZO-
VANA REKLAMA, MNFORMACN BUBLINA
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Vivs

YOUTUBE - Celosvétové nejrozsitengjsi internetova plat-
forma pro sdileni a sledovani videf (celosvétové YouTube
vyuzivd mési¢né témér 2 miliardy registrovanych uzivateld,
v Ceské republice pak na YouTube mé&si¢né zavita pres 5 mili-
ond lidi). V roce 2006 platformu koupila spole¢nost Google.

YOUTUBER - Tvdrce videi, ktery sdili svQij obsah na portalu
TMYOUTUBE prostfednictvim vlastniho kanalu.

ZPRAVODAJSKE HODNOTY - Soubor kritérif pro vybér,
zpracovani udalosti a zatazenf zprav do zpravodajstvi, podle
kterych redakce posuzuji, co zatadf ¢i nezatradf do zpravo-
dajstvi. Udalosti s nékterymi charakteristikami (napt. nové,
geograficky blizké ¢i negativni se do zpravodajstvi dostavaji
Castéji nez udélosti nepfindsejici nové informace, geogra-
ficky vzdalené ¢i pozitivni).

ZPRAVODAIJSTVI - Ziskavani, t¥idénf a prezentace uda-
losti ve formé zprav. Snazi se aktudlini uddlost bez prodleni
zachytit, popsat a predat (za pomoci masmédif) publiku.
Jde o ptejimani zprav z domdcich ¢i zahranicnich agentur,
o tvorbu plvodniho zpravodajstvi nebo o smés obojiho.
Zpravodajstvi nekomentuje, pouze udalosti popisuje a pre-
dava, pravé tim se lisi od TPUBLICISTIKY.

ZURNALISTIKA - Novina¥ské povolani zahrnujici sbirani,
zpracovani a distribuci medialnich produktl urcenych verej-
nym ptijemcim (recipientlm, verejnosti, publiku) i produkty
této Cinnosti prinasejici informace o aktudlnim spolecen-
ském dénf. Dva stéZejnf pilite Zurnalistiky, at jiZ v novindach,
rozhlase, radiu, televizi, ¢i na internetu, tvori ZPRAVODAJ-
STVia TPUBLICISTIKA.
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DALSI LEKCE
A KViz

5.1 DALSI LEKCE

V této kapitole najdete pfehled dalsich audiovizudlnich lekci, které jsou dostupné online na jsns.cz/mv a kte-
276 ré nejsou zahrnuty v této publikaci. Pro lepsi pfehlednost a snazsi vybér jsou lekce rozdéleny podle témat.


http://www.jsns.cz/mv

5. DALSI LEKCE A KViz
5.1 DALSi LEKCE

ZPRAVODAJSTVI

&»I/ Média se prolinaji vSemi sférami naseho Zivota. Jesté neddvno byl ve vyhodé ten, kdo dokazal infor-
mace ziskat. Dnes je to ten, kdo se v jejich zaplavé dokaze vyznat. Jednim ze zékladnich medidlnich
vystupd je zpravodajstvi, které zahrnuje , zpravovani publika o udélostech a informacich, jejich vybér,
tffdénf a zakladnf interpretaci®. Ale jak poznat, Ze je dana informace objektivni a interpretace neza-
visld? Co mize zpUsobit jedna neovérend zprava? Nahlédnéte prostiednictvim pripravenych lekci pod
pokli¢ku toho, jak funguje zpravodajstvi a jaké se v ném uplatriuji kontrolnf mechanismy.

PlaZova boufe jako zadna jina
(Diana Andringa / Portugalsko / 2005 / 25 min.)

Plaz Carcavelos, mnoho lidf se slunf a koupe. Zmatek. To jsou jediné jasné Udaje, které se
tykaji onoho zloc¢inu. Stal se ale viibec?

Nic nez Izi
(Tim White / Velka Britanie / 2017 / 26 min.)

V posledni dobé se zejména na socialnich sitich objevuje mnoho IZf, polopravd a konspi-

o e

druhé svétové valky. Tvlrci filmu divakam pFiblizujf, jak se v soucasnosti falesné zpravy i¥i
a ohroZuji nasi spolecnost a zaroveri mapuji zplsoby, jak se branit propagandé.
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REKLAMA A ZABAVA

I/ 52 oo o &0 o oo 2 2 S2pn o8 2 o . sz 0
&_»/ Showbyznys Casto cili na teenagery. Jak ovliviiuje jejich ndzory? Je snadné zit jinak, nez je pravé in?
Nasledujici lekce vas zavedou do zakulisi medidlniho svéta, jehoz cilovou skupinou jsou déti a mladf lidé.

Po ¢em holky touzi
(Elizabeth Massie / USA / 2001 / 33 min.)

Co si mysli jedendct mladych sle¢en z réiznych spolecenskych vrstev o médiich a o zpdsobu,
jakym ovlivAuji jejich Zivot?

Show
(Bohdan Bléhovec / Ceské republika / 2013 / 68 min.)

5Angels je hudebni skupina sloZend z péti nactiletych divek. PiIni si sv{j sen, nebo se stavaji
pouhym produktem showbyznysu?
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5.1 DALSi LEKCE

4 A4

SOCIALNI SITE

&7»; Novd, respektive digitalni média jsou fenoménem 21. stoleti. Pfedstavuji oblast, ve které se mladf
lidé i déti denné pohybuji a kterou z pozice svého véku prirozené ovladaji. Vyuzivajf je ke komunikaci,
ziskavani i sdilenf informaci nebo prosté jen k zdbavé. Uvédomuiji si ale rizika, kterd s sebou online svét
prindsi? Co je kybersikana? MlZe se prolnout i do b&zného Zivota? A jak ji Ize Celit? Najdéte si se zaky
¢as na lekce k této problematice a pomozte jim vyuZivat nova média efektivné a predevsim bezpecné.

Asocialni sit
(Asif Hasan / Velka Britdnie / 2012 / 58 min.)

Moderétor BBC Richard Bacon jde po stopach kybersikany a zjistuje, Ze motivaci tzv. trolll
je Casto pouze bezohledna zabava.

Nendvist na internetu
(DR2 / Dansko /2013 / 1 min.)

Vegetaridnka odmitne omylem pfineseny steak a sklidf za to vulgarni nadavky. Na vefej-
nosti je to nepfipustné, na internetu je to ale naopak.
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MEDIALNi AKTIVISMUS

S
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o
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&»I/ Moderni technologie se staly lidem, ktefi nejsou lhostejni ke svému okoli, pomérné snadno dostupnym
a zaroven velmi G¢innym néstrojem, jak na rdizné zéleZitosti upozoriovat. Lze je vyuZit k posilovani
lidskych préav a feseni problém& na lokalnf Grovni, stejné tak k oslabovani moci nedemokratickych
rezim{l. Kde viude a jak mohou média ménit véci k lepsimu? V ¢em tkvi jejich potencial? Ceho se da
s jejich pouzitim dosdahnout? Podivejte se se svymi zaky na pribéhy lidi, ktefi se - nékdy i s nasazenim
vlastniho Zivota — medidlnimu aktivismu vénuji, a rozviite téma v nasledujicich aktivitach.

Barmsky VJ
(Anders @stergaard / Norsko, Svédsko, Dansko, Velkd Britdnie / 2008 / 55 min.)

Barmsky aktivista vystupujici pod pseudonymem Joshua tvofi spolu s dalsimi novinafi
skupinu Democratic Voice of Burma. Jejim poslanim je potizovat video- a audiosvédectvi
z krutych zasah( vojenské junty proti civilnimu obyvatelstvu v Barmé.
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PROPAGANDA

&_»I/ Slovo propaganda slychdme nej¢astéji v souvislosti s politikou a také spolu s nejriiznéjsimi p¥iviastky -
propaganda levicova, pravicova, totalitni... S existencf propagandy se setkdvdme v historii i soucas-
nosti. Jejim cilem mdZe byt ocernit, nebo naopak glorifikovat néjakou skupinu ¢i jednotlivce, stejné
tak vytvorit dojem, Ze pravda neexistuje. Jaka je podoba propagandy v modernim svété? Jaka jsou jej
nejvétsi nebezpedi? A Ize viibec medidini manipulaci odhalit? VyuZijte lekce, které jsme pro vés pfipra-
vili, a hledejte se svymi Zaky odpovédi na tyto otazky.

Mistr propagandy
(Laurence Rees / Velka Britanie / 1992 / 51 min.)

Film pFedstavuje nacistického ministra propagandy Josefa Goebbelse. Dobové zabéry
zachycuji pocatek jeho politické kariéry.
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SOUCASNA
RUSKA

PROPAGANDA

Cilem propagandy nemusi byt vzdy presvédcit o ,,své pravdé®, ale i dehonestovat, pospinit i alespon
nahlodat pozice opacného ndzorového spektra. To je patrné i na soucasné ruské propagandé, ktera
vyrazné zesilila v souvislosti s konfliktem na Ukrajiné. Zaméruje se predevsim na zpochybriovani pozic
svych oponentd. Nejde jf o to, aby prosadila svou verzi, ale spiSe o navozeni dojmu, Ze vSechny verze
jsou moZné a Ze pravda neexistuje. Cilf na diskreditaci zdpadnich masovych médif, politickych elit

i zdpadnich hodnot obecné. Jaké jsou nastroje moderni ruské propagandy? Jak ji odhalit? A je pro ni
zajimava i Ceska republika? Odpovédi nejen na tyto otazky hledejte v nasledujicich lekcich.

(Andrej KondraSov / Rusko / 2015 / 10 min.)

Ukdazka z peclivé inscenovaného snimku s kycovité vlasteneckou atmosférou nabizi ruskou
interpretaci pribéhu udalostf, které vedly k anexi Krymu.

(Misja Pekel / Nizozemsko / 2015 / 40 min.)

V roce 2005 zahdjila svou ¢innost televiznf stanice Russia Today. Jejim proklamovanym
cilem bylo ukdzat divakdm na celém svété rusky pohled.
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Ruska propaganda v Cesku
(Jan Turek / Ceské republika / 2015 / 6 min.)

Novind¥ OndFej Soukup se vénuje Rusku a zemim byvalého SSSR. Jak velky zajem ma
Rusko na ovliviiovan{ vefejného minéni v Ceské republice?

Rusko-ukrajinska informacéni valka
(Josef Pazderka / Ceské republika / 2015 / 7 min.)

Reportdz o podobdach propagandy v rusko-ukrajinském konfliktu. Ruska vlada investuje do
propagandy stamiliony dolard.

U nas pomahali taky
(Karel Strachota / Ceskd republika / 2015 / 6 min.)

Kratky stfihovy dokument vychazi z autentickych z&bérl okupace Ceskoslovenska v roce
1968. V zavéru pfipomind anexi Krymu.

Masterplan
(Juris Pakalning / LotySsko / 2016 / 52 min.)

Dokument pFiblizuje dimysiné metody, jakymi Rusko prosazuje své mocenské cile
v Pobaltskych statech. Podobné postupuje i v dalSfch zemich.
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KOMUNISTICKA PROPAGANDA

= RUDE PRAV[I

ORG.S.N USTREDMIHO VYBORU KOMUMISTICKE STRANY CESKOSLOVENSKA

S propagandou se ¢lovék pred listopadem 1989 setkaval doslova na kazdém kroku a pfi kazdé prilezi-
tosti: mél si byt védom, Ze KSC je viude. U7 od zakladni §koly mu byl v u¢ebnicich a vyuce vitépovan
pokFiveny obraz historie i tehdejsiho svéta, propaganda na néj pdsobila v mladeznickych ¢&i zdjmovych
organizacich, na ulicich, béhem rezimnich rituélnich oslav, valila se na néj z vyloh obchodd, z televiz-
nich zébavnich potadd, seridll i detektivek, podléhalo ji vytvarné uméni, krasna literatura i film. Vedle
denniho tisku se propaganda promitala i do barevnych vikendovych magazinG

-~

Celou sadu osmi lekcf najdete dostupnou online na jsns.cz/mv/komunisticka-propaganda.
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5. DALSI LEKCE A KViz

5.2 KVIiZOVE OTAZKY

Vyberte jednu spravnou odpovéd.

1) Ceska média vefejné sluzby jsou:
a) televizni a rozhlasové stanice, které maji licenci pro vysilani v Ceské republice
b)  Ceska tiskova kancelat, Cesky rozhlas a Ceska televize

c)  vSechna média, kterd odvadéji licendni poplatky Radé pro rozhlasové a televizni vysilani

2) Kdo v Ceské republice reguluje internetové zpravodajstvi a dohliZi na to,
aby se nesitily hoaxy, fake news a dezinformaéni zpravy?

a) Google a Facebook

b)  Syndikat novindit

c)  BIS (Bezpe¢nostni informaéni sluzba)

d) Rada pro rozhlasové a televizni vysilani

e) Angela Merkelova

f) Evropska komise pro média a zpravodajstvi

g) nikdo

3) Oznaéeni,Sponzorovano* nebo ,Sponsored“ u p¥ispévkii na Facebooku
v News Feedu znamena, Ze:
a) zvetejnéni ptispévku pfinasi sponzorské finan¢ni prosttedky neziskovému projektu
b)  ptispévek byl registrovan na portale Sponsored.cz
c)  ptispévek je placend reklama

Zonky
Sponzorovano - €

VEdE&Il jste, Ze kdyZ zatnete spofit ve 22, mlZete jit do dichodu io
bohatsi, neZ kdyZ zalnete ve fliceti? 5

L = 4 W — s - _‘A
5 finanénich pravidel, kterych se drZet po dvacitce
abyste po tficitce nebyli &vore | Zonky Times
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Pro zalozeni online zpravodajského portalu je zapottebi:
disponovat webovou doménou

povoleni od Rady pro rozhlasové a televizni vysilani

byt ¢lenem Syndikatu novindia

Hybridni valka je:

valka, v niZ vojska vyuzivaji elektromobily a dal$i hybridni vozidla
vojenska strategie, kterd kombinuje konvendni (klasické) a nekonvenéni
(nepouziva béZné zbrané a postupy) nastroje

valka, ktera se odehrava pod vodou

Mohu napsat na Facebook vymyslenou zpravu, Ze skupina osmdesati arabskych
mladiki atoéi v Pardubicich na diichodce s noZzem v ruce?

Ano, na socialni sité mohu psat cokoli, svoboda projevu je zakladni lidské pravo.

Ne, Facebook vSechny prispévky rovnou ovétuje a nepravdivé nedovoli publikovat.

Ano, ale mohu byt obvinén z trestného ¢inu ,Siteni poplasné zpravy*

Vyberte média, ktera NEjsou majetkové spjata s Andrejem BabiSem
a spoleénosti Agrofert:
Rédio Impuls

iDnes.cz

TV O¢ko

Metro

5plus2

Obchodni véstnik
Hospodarske noviny (SK)
MF Dnes

Lidové noviny

vy w

Piifad'te titulky t¥i élanku o priijezdu konvoje americké armady

Ceskou republikou konkrétnim médiim:

Americky konvoj vyrazil z Estonska, v Cesku bude za tyden

Strykery doprovazi lehka radiace? V1dda Ceské republiky neméla moZnost prijezdu
konvoje zabranit, ani kdyby chtéla. O planu se dozvédéla az jako posledni. Vitani zbrani
détmi pripomina propagandu Hitlerjugend!

Kolona jako spektakl

aeronet.cz
aktualne.cz
blisty.cz



5. DALSI LEKCE A KViz

5.2 KViZOVE OTAZKY

9) Kdo ziskal na podzim 2017 licenci na televizni vysilini?
a) Seznam.cz

b) CTK

c)  ParlamentnilListy.cz

d) Novinkycz

10) ,Romové nemusi platit za maslo“ je:

a) nespravedlnost

b)  hoax

c)  vlddni natizeni, které se objevilo tésné pred volbami

11) Jaky je nejlepsi zptisob ové¥eni pravosti fotografii na internetu?

a) vyhleddnim dané fotografie prostfednictvim vhodné webové sluzby,
naptiklad Google obrazky

b) zadinim popisu fotografie do vyhled4vacde a sledovanim vysledki

c)  vytisténim fotografie ve vysokém rozlideni a prozkoumanim lupou

12) Ktery politik ma hlavni vlastnicky podil ve firmé provozujici web
ParlamentniListy.cz?

a)  Vojtéch Filip

b) Ivo Valenta

c)  Andrej Babi$

13) Fake news jsou ve velké mife $i¥feny boty. Co znamena slovo ,,boty* v této vété?
a) Skupiny youtubert, kteti propaguji stejnou znacku bot.

b)  Pocitacové programy, které vykonavaji automatizovanou ¢innost.

c¢) Jednd se o hovorovy vyraz z anglického ,boots.

Spravné odpovédi naleznete online na
WWW.jsns.cz/nove-aktivity/mv-prirucka/aktivita 01 kvizove-otazky-a-odpovedi.pdf.
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