METODIKA WORKSHOPU ,,PRACE S INFORMACI“
PROJEKT — OPPPR ,, CLOVEK MEZI LIDMI“
ANOTACE

Zaci béhem t¥ ¢asti workshopu pracuji s riiznymi podobami informaci a vyhodnocuji je.
Pti rGznych ukolech se udi tyto informace ovérovat a tfidit na pravdivé a nepravdivé, podstatné
a nepodstatné. Béhem workshopu se postupné pracuje sreklamou, product placementem,
hoaxy, informacemi ze socialnich siti i klasickymi novinami. Smyslem programu je podporeni
kritické analyzy informaci, které se knam dostdvaji v nejriznéjsSich podobach a v mnoha
pfipadech se snazi manipulativné ovlivnit nd$ nazor nebo rozhodnuti. Workshop se snazi na
praktickych prikladech a ukolech ukdzat vyhody kritické analyzy informaci pro nasi schopnost
dobré orientace v sou¢asném svété.

PODMINKY A PODOBA WORKSHOPU

Workshop je rozdélen na tfi ¢asti, pficemz kazdd ¢dast trva 2 ucebni hodiny (2 x 45 minut). Idedlni
interval mezi jednotlivymi ¢astmi workshopu je jeden az dva tydny. Jednotlivé ¢asti workshopu je
mozné provést i samostatné, coz muize vyhovovat aktivnim uciteldm, ktefi by chtéli obohatit svou
vyuku jen jednou konkrétni ¢asti programu. Workshop je také postaven modularné a umozniuje
pfizplsobeni znalostem a schopnostem zakl a studentl. Pocet Ucastnikl workshopu by nemél
presahovat 25 studentl (maximalné pét skupin po péti studentech, z divodu délky a vyhodnoceni
jednotlivych aktivit. Kazda skupina predvadi ostatnim vysledky své prace a vétsi pocet skupin by
program casové napinal.) Tento program je uréen pro studenty devatych tfid zakladnich skol
a vsech roc¢nik stfednich skol (vék 14 az 19 let).

VYBAVA A TECHNICKE PODMINKY WORKSHOPU

Pét, nebo Sest tabletl s moZnosti pfipojeni k wifi. Idedlni je internetové pripojeni pomoci wifi,
které ma Skola a uvolni je pro nase tablety. Pokud toto pfipojeni neni k dispozici, pouzivame
pripojeni pres mobilni internet nebo mame k dispozici datovy tarif zaméstnancl. V tomto pfipadé
neni pfipojeniidedlni. Dale je nutné, abychom méli moZnost promitat pres interaktivni tabuli nebo
projektor. Prezentace a ukdzky jsou k dispozici ke stazeni na trellu u nasténky workshopy, nebo
na flash disku.

LEKTORI

Workshop ,,Prace s informaci“ potrebuje dva lektory, ktefi si prostuduji metodiku a maji zakladni
prehled o reklamé, médiich a kritické analyze informaci. Vyhodou je orientace ve fenoménech
jako je facebook, youtubering, coZ jsou mnohdy hlavni zdroje informaci, které néktefi mladi lidé
pouZzivaji pro utvareni si svého ndzoru na svét. Pro jednotlivé ¢asti workshopu je nutnd pfiprava
a kontrola funkénosti a synchronizace nasich souboru se skolnim pocitacem a projektorem. Plati
v pfipadé pouziti flash disku i vlastniho notebooku. Tyto technické véci je nutné ovérit jesté pred
workshopem, béhem pfipravy a organizace workshopu s pracovnikem Skoly nebo jinym
organizatorem.



1. CAST— REKLAMA, PRODUCT PLACEMENT, RECENZE

Trvani: 2 vyucovaci hodiny (2 x 45 minut)
Priprava: zapnout tablety, pfipojit internet, otevfit youtube, ovérit funkénost pripojeni.

Materialy: goo.gl/ih2WnB

1. vyucovaci hodina

UVOD: - 5 minut - Pfedstavime kratce sebe a CvT, dale ozndmime, jakym zplisobem prob&hne cely
program, popiSeme témata nasledujicich ¢asti workshopu. Pfi predstavovani workshopu je
dileZité popsat program tak, aby byl logicky pochopitelny celek i jednotlivé ¢asti workshopu. Zde
plati, Ze lektor reaguje na Uroven znalosti posluchacského kolektivu a vysvétluje program podle
reakci, které dostava od tridy.

AKTIVITA PRODUCT PLACEMENT — 40 minut
Casovy plan aktivity podrobné (uvedeny ¢as odpovidd idedlni situaci)

otdzky na zacatek, rozdéleni do skupin, zadani dkolu 5 min,
hledani videi 5 min,

prezentace videi 20 min,

teorie, ukazky, reflexe 10 min,

1. krok: Zacit s otazkami: co si Zaci mysli, Ze je reklama? Kde vSude ji vidime, slySime? Jaké znaji
reklamy? At ji zkusi popsat, je jedno, jestli spravné nebo nikoliv. Co si mysli o tom, kdyZ napf. jezdi
filmovy hrdina BMW — je to reklama? Pustime vybrané ukazky z filmd, ve kterych Zaci hledaji
skrytou reklamu na rGizné produkty. Zde pouzivdme ukézky z filmové série o agentu Bondovi?, dale
ze série Transformers? a také ukdzku ze seridlu Ordinace v RUZové zahradé3. U vSech téchto
materiadll je mozné nahrazeni aktualnéjSimi ukazkami, které budou vice vyhovovat studentiim
i lektorovi. Po téchto ukazkadch a dialogu navazeme kratkou ukdzkou z dokumentarniho filmu
,Konzumni déti“ (Consumer Kids, 2008)%, v kterém je k vidéni pFistup obchodnikd k détem jako
k zakaznik(m.

2. krok: Zaci se rozdéli na max 5 skupin, doporuéeno rozdélit je, aby pracovali spolu ti, ktefi
normalné nespolupracuiji.

3. krok: Aktivita s Ukolem = najit video youtubera s reklamnim obsahem. Tento Ukol navazuje na
ukazky z prvniho kroku a nasi snahou je vést studenty k vyhledavani ukazek se skrytou reklamou,
které nejsou tak jednoznacné a jednoduché k nalezeni.

4. krok: Prezentace videi jednotlivymi skupinkami — zaci nam vysvétli, kde si mysli, Ze je reklama
vC. product placementu (dale PP), ostatni skupinky na to mohou reagovat, lektofi by v této fazi
neméli reagovat, jelikoz by mohli ovlivnit skupinky, které zatim neprezentovaly, ty by mohly zacit
hledat jiné video a neposlouchat ostatni, pokud nahle objevi, Ze nemaji to spravné.

1 goo.gl/RXbexc
2 g0o.gl/8v2dQH
3 goo.gl/2Mftb3
4 g00.gl/ZpkfxM


https://goo.gl/ih2WnB
https://goo.gl/RXbcxc
https://goo.gl/8v2dQH
https://goo.gl/2Mftb3
https://goo.gl/ZpkfxM

Lektor si m{iZe zapisovat na flipchart nebo na tabuli slova, kterd mu pripadaji béhem prezentace
studentt dllezitd, na ktera pak chce reagovat a navazat v nasledujicim kroku.

5. krok: Nasledna diskuse a teorie

Lektoti reaguji na videa student(l, pokusi se ve vybranych videich ukazat PP a fict, co neni PP,
popf. reklama.

Lektoti také maji pripravend i sva videa, kde je PP, ddle fotografie sportovcl se znackovym
vybavenim atd. dle vlastniho uvazeni, aby mohli ukazat reklamu, PP a mohli navazat teorii. Jako
ilustrativni ukdzka PP u youtuber( miZe poslouZit web Generace Youtube®, pfipadné video
zachycuijici tvorbu reklamni kampané, na niz spolupracovalo s konkrétni firmou vice youtuber.®

Ptiklad PP, kde mohou Zaci hledat reklamu na promitnuté fotografii:
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https://zpravy.idnes.cz/youtuberi.aspx
https://goo.gl/6nLPfw
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Na zavér shrnuti aktivity formou diskuse: co si Zaci odnaseji z aktivity? Dozvédéli se néco nového
— AHA efekt? Co si mysli o PP reklamé ve videich, filmech atd.? Co si vibec mysli o pUsobeni
reklamy na chovani mladych lidi? V jaké mife se nechavaji ovlivnit reklamou a uvédomuiji si, Ze je
reklama ovliviiuje? Atd. atd.

Prubéh prdce s tablety

2. vyucovaci hodina
AKTIVITA NAKUP VYBRANEHO ZBOZi — 40 minut
Casovy pldn aktivity podrobné

rozdéleni do skupin, zaddni Ukolu, promitnuti reklamy a recenze s diskuzi 15 min,
hledani videi 10 min,

prezentace videi 15 min,

shrnuti a vyhodnoceni 5 min,

1. krok: Zaci pracuji ve skupinach s tablety stejné jako v predeslé aktivité.

2. krok: Na pfedeslou ¢ast workshopu navdzeme promitnutim reklamy na mobilni telefon Sony’. Po
zhlédnuti reklamy se studenty diskutujeme o tom, co se v reklamné o telefonu dozvédéli a které informace
jim naopak chybi. Po diskuzi jim ukdZeme odbornou recenzi na tento telefon® a zdGraznime rozdily
v informacich, které jsme ziskali z reklamy a z recenze. Tato ¢ast dobre uvozuje aktivitu, ktera nasleduje.

3. krok: Vlysvétlime zadani. Zaci maji za ukol ,,nakoupit” zbo#i, na které maji omezené finanéni prostredky.
Vyse jejich finanéniho limitu ndkupu je ma nutit hledat nabidky, kde mohou nakoupit relativné kvalitni véc
za primérnou cenu. Vybereme zbozi, ke kterému maiji Zaci blizko a s vysokou pravdépodobnosti se v ném
vyznaji. Napriklad mobilni telefon (limit 5000 K¢ v lednu 2018), boty (limit 2500K¢), batoh (limit 2000 K¢),
telekomunikacni tarif (limit 500 K¢, rozhoduje vyhodnost dohodnutych cen za sluzby). Postupné jsme tuto
rozsifenou nabidku omezili jen na ndkup mobilniho telefonu, ktery je na vysvétleni kritického mysleni pfi
nakupu idedlni a usnadiiuje lektorovi shrnuti aktivity i celé prvni ¢asti workshopu.

7 goo.gl/sLzZEM9
8 g0o.gl/M4uhPQ


https://goo.gl/sLzEM9
https://goo.gl/M4uhPQ

4. krok: Zaci ve skupinach prezentuji své ,nakupy”. B&hem jejich prezentace se lektofi cilené ptaji na
postup jejich nakupu. Lektory zajimd, zda Zaci pouZzili néjaky internetovy srovnavac cen, poufili vic
prodejc(i, jakou roli hralo doporuéeni ptatel &i vlastni zku$enost. Zaci i Zaci se o mobilni telefony zajimaji,
takze vétsinou dokazi svlj vybér racionalné zdlvodnit a tim davaji lektordm moznost zdlraznit zaklady
ovérovani faktl, uvédoméni si rozdill mezi reklamou a recenzi, porovnavani ziskanych informaci z rliznych
zdroju.

ZAVERECNE ZHODNOCENI PRVNI CASTI WORKSHOPU

V zavérecném shrnuti prvni ¢asti workshopu lektofi zrekapituluji v nékolika jednoduchych bodech to, co
se probiralo béhem workshopu (plati, Ze nékolik jednoduchych bodu je lepsich nez dlouhy vyklad).

e Pokud si uvédomujeme principy reklamy a jsme schopni ji kriticky analyzovat, stdvdme se odolnéjsi
a lépe zvladneme jeji vSudypfitomny tlak.

e Pokud pfi nakupu mobilniho telefonu pouziji Zaci nezavislé recenze, doporuceni od
duvéryhodnych znamych, porovnavaji informace z vice zdrojd, srovnavaji ceny, tak pfirozené
pouzivaji kritickou analyzu, ktera by méla platit nejen pro nakupy, ale pro praci se vSemi
informacemi, které nas obklopuji. Toto je hlavni informace prvni ¢asti workshopu.

2. CAST - HOAXY, ODHALOVANi A OVEROVANi NEPRAVDIVYCH NEBO
LZIVYCH ZPRAV

Trvani: 2 vyucovaci hodiny (2 x 45 minut)

Pfiprava: zapnout tablety, pfipojit internet, pfipravit video o chemtrails a prezentaci, ovéfit
funkénost pfipojeni a pfipravit a rozttidit vytisténé podklady.

Materialy: goo.gl/MEFp54

UVOD - lektofi se predstavi a kratce pfipomenou prvni ¢ast workshopu a na to navaZou
ozndmenim programu druhé casti workshopu, ktery navazuje na informace z prvni ¢asti. Snahou
druhé ¢asti workshopu je na zakladé nepravdivé zpravy ukdzat princip ovérovani jednotlivych
tvrzeni, které uslysi Zaci v nasi ukdzce. Nasi snahou je ukazat, Ze kritické rozebirani jednotlivych
informaci a ovérovani tvrzeni ndm muze pfi dodrZzeni jednoduchych zasad pomoct odhalit
pravdivost ¢i nepravdivost zprav, které slySime a vidime. Jako pfiklad je vybrano chemtrails,
protoze se jedna o snadno vyvratitelnou konspiracni teorii. Nékteré jiné konspiracni teorie by bylo
narocnéjsi vysvétlit béhem jedné ucebni hodiny (11. zafi 2001 New York), nebo se jejich praktické
vyvraceni neustale odsouva (napfr. konec svéta), nebo se jedna o opravdu velké vystfednosti, jako
jsou vyznavaci placaté Zemé (podrobnosti www.placata-zeme.cz). Vyznavace placaté Zemé ale
povazujeme za zaloZzni program pro tento workshop.

1. Vyucovaci hodina
AKTIVITA CHEMTRAILS — 45 minut
Casovy pldn aktivity podrobné (uvedeny ¢as odpovida idedlni situaci)

otazky na zacatek, 5 min,

promitnuti ukazky zprav 5 min,

probrani prezentace a postupné potvrzovani jednotlivych tvrzeni 30 min,
reflexe 5 min,


https://goo.gl/MEFp54
http://www.placata-zeme.cz/

1. krok: Na zadatku hodiny se studentl ptame, zda nékdy slyseli slovo chemtrails, nebo jestli nékdo z nich
vi, co znamena. Pokud nékdo ze studentl vi, co jsou chemtrails, tak tento pojem vysvétlujeme pouze
struéné a bez nadeho hodnoceni. Jako vysvétleni pustime zpravodajstvi TV Prima®. Poprosime studenty,
aby se soustredili na video ze zprav, protoZe po skonceni se jich budeme ptat na to, co si pamatuiji a jak to
na né plsobilo, popfipadé, co se jim zdalo v pofadku a co jim naopak pfislo podezielé. V prvni ¢asti této
aktivity lektofi vystupuji pfisné neutralné a snaZi se pouze zaznamenavat nazory studentt, bez toho, zZe
by néktery z nazort preferovali. Idedlem je moderovani nazorové diskuze a podpora studentu
v budovani vlastniho nazoru na chemtrails podle zjisténych faktu. V pfipadé shodného nazoru celé tFidy

bere na sebe lektor roli ,dablova advokata“ a oponuje studentlim s protinazorem.

2. krok: Po prehrani videa se zprav TV Prima se ptame student(, jak na né plsobilo, co vidéli a slyseli, ¢cimz
se dostdvame k rozboru toho, kdo ve videu vystupuje a mluvi, kdo je citovdn, jak souvisi obrazova zprava
s mluvenym komentafem a je-li text zpravy srozumitelny a pochopitelny. Vysledkem by mélo byt odhaleni
spornych momentU reportaze.

e Jako odbornik k tématu hovofi podle TV Prima ,,Jan Sturma — odbornik na chemtrails“, u kterého

navic neni mozné poznat, jak vypada, protoZze mu neni vidét do obliceje z dlivod(i nasazené Cepice

e Nelogicky a nesouvisly text reportéra, v kterém tvrdi, Ze jsme ,,ockovani praskovanim*

e Nekonkrétni citace vyjadreni zastupce némecké Strany zelenych

e Spojeni obrazovych zabéri z letecké prehlidky, kterd nesouvisi s tématem

e PouZiti upravenych fotek v reportaZi (lebky; stopaz 1:16 — 1:19)

3. krok: Spustime prezentaci'®, b&hem niz se snaZime studenty navést k logickému vyvraceni argumentd
zastancl pravdivosti chemtrails. V prezentaci jsou fotky nadrzi v letadle (slide 2), které zastanci chemtrails
pouzivaji jako dukazy pravdivosti svého tvrzeni. Tyto nadrie slouZi pfi zkusebnich letech k simulaci
pasazérl. Zde studenty upozorriujeme na moznost kontroly obrazku pres internetové vyhledavace.
V prezentaci je citace z oficidlniho vyjadfeni Ceského hydrometeorologického Ustavu k celé kauze (slide
3)Y, které je také moZné 7akiim ukdazat jako pfiklad davéryhodného a odborného zdroje.

4. krok: Nasleduje ukazka internetové diskuze zastanc( této konspiraéni teorie, kterad lektordm poslouzi
jako prakticky dlikaz pomalosti hledani a ovérovani IZivych tvrzeni. V ukazce je pfispévek od , Fifina” (slide
4), ktery byl napsan za par minut, ale kritické ovérovani jednotlivych tvrzeni by zabralo mnohondsobné
vice Casu. Timto studenty upozorfiujeme na snadnost Sifeni nepravdivych informaci a jejich pracné
a dlouhé vyvraceni. V zavérecnych slidech davame také do souvislosti zvySeny pocet stop na obloze
s narGstem letecké dopravy v poslednich letech.

Na zavér aktivity je ¢as na zdUraznéni a zopakovani dilezitych bodU, které ndm pomahaji pfi ovérovani
pravdivosti rliznych tvrzeni. To Ize shrnout do tzv. tfech investigativnich boda!?:

1. KDO je autorem sdéleni? Jaké informace lze o ném dohledat? - Za kazdym medialnim sdélenim nékdo
stoji. Zajima nas jejich profesni zarazeni a kvalifikace. - Kdyz autor taji svou identitu, je to vyzva
k ostrazitosti.

2. CO je obsahem sdéleni? Jak lze informace ovéfit? - Informace obsazené ve sdéleni pochazeji vidy
z néjakého zdroje, ktery by mél byt dohledatelny. - Vidy si kladme otazku, jestli nam sdéleni predava
fakta, nebo pouze néjaké nazory ¢i hodnoty. - Seriézni reportaz nabizi vice pohledti. MGZeme posoudit,
jestli nam tviirce néjaké informace nezamléuje.

3. JAK sdéleni upoutava pozornost? Jakou ma jazykovou a audiovizualni formu? - Jazyk sdéleni mize
obsahovat citové zabarvené a hodnotici vyrazy. Méjme se na pozoru pred tzv. ,,hrou na emoce”. - Pokud
si uvédomime, jakymi prostfedky se tvlirci snaZi zaujmout nasi pozornost a vyvolat v nas néjaké emoce,
budeme odolnéjsi proti manipulaci.

9 goo.gl/2KvnUj

10 500.gl/9unZv)
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2. Vyucovaci hodina
AKTIVITA OVEROVANI PRAVDIVOSTI ZPRAV — 45 minut
Casovy plan aktivity podrobné (uvedeny &as odpovidd idedlnf situaci)

Vysvétleni zadani, rozdéleni do skupin (ideadlni jsou 4 skupiny po 5 Zacich), rozdani tabletd
a vytisténych ¢lanka do skupin - 5 minut

Samostatna prace studentl ve skupinach — 15 minut
Spolecné rozebrani jednotlivych ¢lankd — 20 minut
Rekapitulace nejdllezitéjsich informaci z druhé ¢asti workshopu — 5 minut

Tato aktivita navazuje na prvni vyuéovaci hodinu a rozviji ji. Zaci samostatné pracuji podle
informaci a pravidel, kterd jsme spole¢né pouzili v aktivité chemtrails.

1. krok: Zaci rozdéleni do skupin dostanou tablet p¥ipojeny k internetu a dva ¢lanky. Tablet slouzi
k vyhleddvani a ovérovani informaci v ¢lancich, které dostanou ve skupinach. Kazda skupina
dostane dva ¢lanky. Mame pripravené ¢Etyfi €lanky (2 1zivé!3 a 2 pravdivé!®). Clanky jsou vybrany
schvalné tak, aby nebyly jednoznacné, specidlné ty pravdivé by mély vyvolat u ¢tenare jisté
pochybnosti o jejich pravdivosti (titulky pouZivanych pravdivych €lankd ,Svycafi zakdzali muéeni
humrd“ a ,Skodlivost automobilovych emisi se testovala i na lidech”), kazda skupina dostane
jeden pravdivy a jeden lZivy ¢lanek. Nasleduje samostatna prace studentu ve skupindch, pfi které
Zaci ve skupinach pomoci tabletu s pripojenim kinternetu ovéfuji pravdivost / IZivost,
divéryhodnost / neddvéryhodnost zprdv, které dostali k precteni. Lektor v této ¢asti workshopu
pUsobi jako pfipadna napovéda, jejiz aktivita zavisi na znalostech a schopnostech zaku. Idealni je
situace, kdy jsou Zaci schopni aktivné a samostatné pracovat, aniz by potfebovali napovédu.

2. krok: Po zakonceni prace ve skupinach nasleduje spolecné vyhodnoceni jednotlivych ¢lanka,
kdy Zaci obhajuji vysledky, ke kterym pfi svém zjistovani dosli. Lektor je vtomto momentu spise
v roli moderatora, ktery pomoci dopliujicich otazek spi$ pouze objasfiuje postupy jednotlivych
skupin pfijejich praci a v pfipadé prehlédnuti upozornuje na zapomenuta fakta, nebo pfehlédnuté
souvislosti.

vvvvvv

pomahaji ovérovat si pravdivost zprav, které nds obklopuji. V pfipadé, Ze se jednda o velmi
schopnou tfidu, ktera aktivity zvlddne v kratSim c¢ase, je moiné se zamyslet a rozebrat néjaké
téma, které navrhnou Zaci, nebo je mozné podle zajmu lektor( otevrit jiné spiklenecké téma.
Zasadni snahou lektor( je vzbudit zajem studentd.

Pozn.: doporucujeme béhem samostatné prace 7aka otevfit odkazy!® na vytisténé ¢lanky, aby je
pfi vyhodnoceni méli pred o¢ima vsichni, diskuse pak probiha efektivnéji.

13 500.21/qj6p61, goo.gl/mwX6My
14 500.g1/Sq5tE7, goo.gl/VP1ZaE
15 goo.gl/eS5wru



https://goo.gl/qj6p61
https://goo.gl/mwX6My
https://goo.gl/Sq5tE7
https://goo.gl/VP1ZaE
https://goo.gl/eS5wru

Priklad IZivé zpravy a jejiho rozboru s vyuZitim tfech investigativnich bodu (soubor "hoax1"):

Zacina to byt neuvéfitelné zvracené! Odmitla udat imigranta, ktery

znésiltioval jeji malou dceru. Pre¢téte si jeji vysvétleni Cldnek upoutdva pozornost silné
Autor: MoonChild | Publikovano: 25.1.2018 | Rubrika: IMIGRACF [T ey emot|vn|mjazyll<etn (JAK?)V .

: . : — T Autor se skryva za prezdivkou
Pétactyricetileta Svédka, ktera a nelze dohledat (KDO?)
pracovala ve stiedisku pro tzv. B‘
uprchliky HVB, pfijala k sobé domi |
imiaranta z Afaanistanu. Kdv? ziistila.
Ze znasiliuje jeji  dvanactiletou dceru,
nenahlasila to na policii.

Nevhodné a emotivné zvoleny
ilustrativni obrazek (JAK?)

Imigrantovi z Afganistanu, ktery se vydaval za
osmnéctiletého a ktery dostal ve Svédsku azyl, uz
nebylo prodlouZeno ubytovani ve stiedisku. Zena
mu tedy nabidla bydleni u sebe.

Zanedlouho zacal znasilfovat dvanactiletou dceru
zminéné Zeny. KdyZ to divka oznadmila matce, ta to
odmitla nahlasit na policii a dovolila imigrantovi bydlet u sebe i nadale.

Vie nakonec na policii nahlasil otec divky.

.Bala jsem se, Ze ho poilou do Afganistanu,” vysvétlovala pozdéji slunickafska matka. Potvrdila Sdéleni obsahuje hodnotici vyrazy
to i znasilfiovana divka, ktera uvedla: .Mame nechtéla jit na policii, protoZe se bala, Ze [Afganec] (co?)
odjede ze Svédska.”

Zena muze byt ale spokojend, protoze soud imigranta s ohledem na uvadény vék odsoudil ke
sto hodinam vefejnych praci. Zalobce navic nepoZadoval deportaci ze zemé.

Zminéna zena pozdéji na facebookoveé skupiné proti deportaci Afganci napsala, ze ma .dité",
kterda nema trvalé bydlisté. Ptala se, jestli by néjakd Zena ve stfednim wéku nepfijala
Jkouzelného” Afgance.

Zdroj: friatider.se Jediny uvedeny zdroj je web ve

Starite se souédsti svobodného svéta! Podpofte Freeglobe! Svédském  jazyce, kde nelze

Cislo Giétu: 2700168305 / 2010, variabilni symbol: 004 dohledat  Zadnou  konkrétni
informaci o sdéleni v ¢lanku (CO?)

Celkové ¢lanek nevyzniva divéryhodné: objevuji se v ném pravopisné chyby,
kusé informace bez uvedeni zdrojli a nabizi pouze jeden a velmi zaujaty pohled na véc.

3. CAST - AKTUALNI NOVINY, OVLIVNOVANIi POMOCi OBRAZOVYCH SDELENI,
SOCIALNi BUBLINY

Trvani: 2 vyuCovaci hodiny (2 x 45 minut)

Ptiprava: nakoupit a procist aktudlni denni tisk (pro kazdou skupinu by mély byt k dispozici dvoje
rdzné noviny), vzit lepidlo, ndzky a velky papir, zapnout PC a zkontrolovat pfipojeni k internetu,
pripravit elektronické prezentace k aktivité o manipulaci obrazem a ovliviiovani zpravodajstvi
pomoci fazeni zprav, pfipadné jejich nahrazeni jinymi zpravami.

Materialy: goo.gl/PfddAG

UVOD - na za&atku lektofi kratce pfedstavi program tFeti ¢asti workshopu a v rychlém shrnuti

vz v

zakdm vysvétli, v ¢em a jak zavérecny program navaze a rozsifi predeslé ¢asti workshopu.
AKTIVITA ,,NOVINY“ — 55 minut
Casovy plan aktivity podrobné (uvedeny ¢as odpovida idedlni situaci)

Kratky a strucny vyklad (ndzorové deniky, prace séfredaktora a editora, vybér a rfazeni zprav) 15 min,
Zadani a samostatna prace zakd ve skupinach 20 min,
Vyhodnoceni ,,novin® vytvofenych studenty 20 min,


https://goo.gl/PfddAG
https://www.freeglobe.cz/Articles/25614-zacina-to-byt-neuveritelne-zvracene-odmitla-udat-imigranta-ktery-znasilnoval-jeji-malou-dceru-prectete-si-jeji-vysvetleni.aspx

1. krok: V kratkém vykladu objasnime zakladni pojmy jako Séfredaktor, editor, bulvarni, seridézni
a vefejnopravni média, vliv majitele médii na to, co se v médiich zverejiiuje a jakym zplsobem. K vykladu
pouzivdame nakoupené noviny, napf. Blesk v porovnani s Hospodafskymi novinami. ZdGraznime rozdil ve
formé titulkd i jejich velikosti, obsahlosti psaného textu a velikosti fotografii. Pfi pouZiti Halé novin
(vydavatel KSCM) miizeme nazorné ukazat podobu ideologického tisku, ktery je ndzorové uzavieny a bez
vyvoje ke zméné. Napfriklad porad plati, Ze v téchto novinach ¢tenar nenajde kladnou zpravu o USA a NATO
a naopak zapornou o Rusku a Ciné. Problemati¢nost stfetu zajma u vyznamného politika (v souc¢asnosti
premiér) vlastniciho vyznamné noviny (v tuto chvili ve svéfeneckém fondu) dokldddme porovnanim titulni
strany MF Dnes'® a internetového verze deniku The Guardian!’ z obdobi sporu o pfedsedu parlamentni
komise pro kontrolu GIBS. Tato ¢ast vykladu je hodné zdvisla na aktudlnich tématech, a tak je
pravdépodobné, Ze budou nahrazena novymi aktudinimi priklady.

Celé toto téma je velmi obsahlé, takie pro lektora je duleZité se heslovité drzet dulleZitych bodl
a nepoustét se moc do detailu, aby dodrzZel ¢asovou dotaci a nezavalil studenty pfemirou informaci.

2. krok: Rozdélime studenty na Ctyfi skupiny. Kazda skupina dostane nlizky, lepidlo, podkladovy velky papir
a dvoje rdzné noviny. Po studentech chceme, aby se proménili v editory a Séfredaktory a prosli si noviny
a nasli tfi az pét ¢lankq, které jsou podle nich nejdilezitéjsi z jejich pohledu. Z téchto ¢lankd maji za ukol
vytvofit Uvodni stranu novin. Pokud by Zaci nenasli téma, které pokladaji za dilezité, v novindch, mohou
je heslovité zapsat do své ,titulni strany” sami. Také studenty upozornime na to, Ze mohou ptidélené
noviny ménit i mezi skupinami.

3. krok: Nasleduje vyhodnoceni a diskuze nad jednotlivymi vytvofenymi novinami ve skupinach, kdy kazda
skupina obhajuje sv(j vybér témat. Lektor se pfi hodnoceni vénuje poméru obrazové a psané casti
vytvofenych novin, dale poméru zprav z domova a z ciziny, ale nejdlleZitéjsi je samotny vybér zprav
a shoda studentskych novin s vybérem hlavnich témat ve skute¢nych novinach. V této ¢asti lektor mlze
pfirozené upozornit na moznou medialni manipulaci formou posunu dlleZitosti a velikosti prostoru, kterou
zprava dostane, nebo pripadné Uplnym vynechanim zpravy. V zavérecném zhodnoceni vedeme studenty
k tomu, aby pfemysleli nad daleZitosti a vyznamem zprav, které nas obklopuiji.

Pribéh prdce s novinami

16 500.g1/5X3WGv
17 500.g1/rS6Gdb


https://goo.gl/5X3WGv
https://goo.gl/rS6Gdb

AKTIVITA ,0BRAZOVA MANIPULACE“ — 20 minut

1. krok: Studentim promitneme fotku z valeéné scény, ze které vidi pouze vyfez!®. Nésleduje
diskuze se studenty, ve které jsou tazani na to, jaké pocity a emoce v nich tento obraz vzbuzuje.
Nazory studentll zapisuje lektor na tabuli.

2. krok: Lektor studentdm promitne zbytek fotky!®, ktery zméni celkovy obraz. Nasledné se
studenty probira, které emoce a pocity zaznamenané v prvni ¢asti jeSté plati a které celkovy obraz
a to, jak na nas pusobi, méni. Lektor upozorni studenty, Ze tato fotka muze byt vyznamové
posunuta pouhym vyfezem do protikladnych vyznama.

3. krok: Pokud ma lektor dost ¢asu, mizZe vyklad o obrazovych posunech a manipulaci obohatit
ukazkami z internetové databaze vyznamnych osob, pfikladem muzZe byt americky nebo cesky
prezident. Pokud se jednd o vyhranéné a vyznamné osobnosti, vétSinou je moiné najit
protichtdné fotky, které podporuji nazory jak jejich obdivovatel(, tak i odpUrc(.

Priklad fotografie, na které Ize pomoci pouhych vyfez( dobre ilustrovat obrazovou manipulaci:

r \ ’

AKTIVITA ,,SOCIALNI BUBLINA — FACEBOOOK" — 10 minut

1. krok: Tato aktivita je vétSinové vykladova. BEhem promitani prezentace?? se lektor pté studentd
na to, jak pouzivaji socidlni sité, zda jsou pro né zdrojem informaci, z ¢eho se podle nich socidlni
sité plati a jakym zpUsobem vznika vybér zprav a informaci pro jejich profil. Lektor zdGrazni snahu
majitele socialni sité udrzet uzivatele co nejdéle aktivni na siti, protoZe to je zdroj jeho prijmu
a tudiz nam dodava informace, které se nam libi a s nimiz se shodujeme, coz buduje nasi
nazorovou ,,socialni bublinu”.

ZAVER — 5 minut

18 500.g1/36Uwj3
1% 500.8l/GXwW7Bs
20 500.gl/SP9HN4


https://goo.gl/36Uwj3
https://goo.gl/GXw7Bs
https://goo.gl/SP9HN4
https://drive.google.com/file/d/1FI7pH0PI2Rxps4lr_Fy9aot9mLRfc0RM/view?usp=sharing

Na konci workshopu lektor kratce pripomene nejdllezitéjsi body vSech tfi ¢asti celého programu
a pozada studenty o vyplnéni anonymniho evalua¢niho dotazniku, ve kterém Zzaci (ptipadné
i ucitelé) zhodnoti absolvovany program.

R EVROPSKA UNIE
* * Evropské strukturalni a investi¢éni fondy
* * ** Operaéni program Praha — pdl riistu CR

DOTAZNIKPROWORKSHOP - STUDENTI

1. Jak workshop celkové hodnotis?

1 2 3 4 5 Nevim,
nedokazu
Velmi dobfe Velmi $patné posoudit

2. Co ti na workshopu pfislo zajimavé? Co té bavilo?

3. Acotinaworkshopu pfislo naopak nezajimavé? Co té nebavilo? Co by se pfipadné mélo
zménit?

4. Byl pro tebe workshop pfinosny? A v éem? VyuZijes néco z
tohoivbudoucnu?

Prilohy pro dalsi inspiraci: goo.gl/g2kYeq


https://goo.gl/g2kYeq

Metodika byla vytvorena v ramci projektu OP PPR

- Clovék mezi lidmi
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